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n THANH XUÂN

Hội chợ Xuân Giảng Võ -  
Hội chợ Đồ uống Xuân 2020  

sẽ diễn ra từ ngày 14 - 21/1/2020 
	 Hội chợ Xuân Giảng Võ – Hội chợ Đồ uống Xuân 2020 do 

Công ty Cổ phần Trung tâm Hội chợ Triển lãm Việt Nam phối hợp 
với Hiệp hội Bia – Rượu – Nước giải khát Việt Nam tổ chức sẽ được 
diễn ra từ ngày 14/01 – 21/01/2020 (tức ngày 20 đến 27 tháng Chạp 
năm Kỷ Hợi) tại Cung Văn hóa Hữu nghị 91 Trần Hưng Đạo, Hà Nội.

Lãnh đạo VBA và các đại biểu tới thăm gian hàng của SABECO tại Hội chợ Đồ uống Xuân 2019.

HOẠT ĐỘNG   HIỆP HỘI
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Đây là sự kiện xúc tiến 
thương mại thường 
niên đạt hiệu quả cao 
về kinh tế - xã hội và 

giá trị văn hóa của Thủ đô Hà Nội 
nói riêng và cả nước nói chung. 
Hơn 28 năm qua, Hội chợ Xuân 
Giảng Võ đã trở thành lễ hội truyền 
thống của nhân dân Thủ đô và cả 
nước mỗi dịp Tết đến Xuân về, là 
nơi đón tiếp hàng vạn người dân 
từ các địa phương cũng như du 
khách nước ngoài tới tham quan, 
mua sắm hàng hóa và thưởng thức 
các chương trình văn hóa nghệ 
thuật. Đặc biệt, Hội chợ giới thiệu 

các sản phẩm đồ uống do các 
doanh nghiệp trong và ngoài nước 
sản xuất phục vụ nhu cầu chuẩn bị 
đón Xuân Canh Tý của người dân.

Với quy mô hơn 500 gian hàng, 
Hội chợ Xuân năm nay thực sự 
là cơ hội thuận lợi dành cho các 
doanh nghiệp, địa phương giới 
thiệu quảng bá hinh ảnh, thương 
hiệu, sản phẩm trực tiếp đến người 
tiêu dùng, khẳng định thị phần 
trong nước.

Thông qua Hội chợ Đồ uống, 
Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải 
khát Việt Nam mong muốn đồng 
hành cùng doanh nghiệp trên con 

đường chinh phục người tiêu dùng 
và khách quốc tế. Hiệp hội kính 
mời Quý doanh nghiệp tham gia 
gian hàng và tài trợ cho các hoạt 
động trang trí mỹ thuật, quảng cáo 
thương hiệu của mình tại Hội chợ 
Xuân Giảng Võ - Hội chợ Đồ uống 
Xuân 2020

Có 4 mức tài trợ như sau: nhà 
tài trợ Kim cương, nhà tài trợ Vàng, 
nhà tài trợ Bạc và nhà tài trợ Đồng. 
Với mỗi mức tài trợ, các nhà tài trợ 
sẽ được hưởng những quyền lợi 
khác nhau. Đối với nhà tài trợ Kim 
Cương sẽ được hưởng các quyền 
lợi bao gồm: được sử dụng danh 
xưng “nhà tài trợ Kim cương” trong 
các hoạt động truyền thông; có 
75m2 để trang trí gian hàng, chủ 
động các hoạt động Marketing 
nhằm tăng cường tuyên truyền 
hình ảnh của đơn vị; Tên và logo 
của doanh nghiệp xuất hiện nhiều 
trong và ngoài khu vực Hội chợ; 
Hình ảnh gian hàng của đơn vị 
xuất hiện nhiều trên các phương 
tiện truyền thông, báo chí; Được 
đăng bài viết trên Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam; Logo nhà tài trợ được 
xuất hiện trên website của Hiệp 
hội Bia – Rượu – Nước giải khát Việt 
Nam (www.vba.com.vn) và  nhiều 
quyền lợi khác.n 

Một số hình ảnh tại Hội chợ Đồ uống Xuân 2019.
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HOẠT ĐỘNG   HIỆP HỘI

Thương hiệu hóa chất 
xây dựng Master 
Builders Solutions từ 
BASF đã tổ chức Hội 

thảo "Giải pháp tiên tiến cho sàn 
công nghiệp" tại Gem Center ngày 
18/10/2019 vừa qua thu hút đông 
đảo chủ đầu tư, chuyên gia tư vấn 
thiết kế và kiến trúc sư đến tham 
dự và trao đổi.

Mỗi bộ phận của nhà máy công 
nghiệp đều được kết nối với sàn, 
vì vậy sàn luôn đóng vai trò quan 
trọng ảnh hưởng trực tiếp đến 
chất lượng sản phẩm và hiệu quả 
kinh tế của doanh nghiệp.

Sàn công nghiệp Ucrete là sàn 
thi công hoàn thiện có độ bền cao 
với thành phần gốc là Polyurethane 
với những tính năng nổi bật như 
độ bền cơ học cao; thi công nhanh 
chóng giúp cắt giảm chi phí; kháng 
nhiệt; kháng hoá chất; chống trơn 
trượt và đảm bảo vệ sinh an toàn 
thực phẩm. Hệ thống sàn Ucrete 
thích hợp cho các ứng dụng trong 
những môi trường công nghiệp và 
chế biến rất khắc nghiệt, đặc biệt 
trong các ngành như công nghiệp 
thực phẩm và nước giải khát, hóa 
chất, dược phẩm. Hội thảo "Giải 
pháp tiên tiến cho sàn công nghiệp" 

là một trong những hoạt động Kỷ 
niệm 50 năm phát minh Giải pháp 
Sàn công nghiệp Ucrete - giải pháp 
sàn hoàn hảo để ứng dụng cho 
ngành sản xuất thực phẩm.

Bên cạnh đó công nghệ 
Xoluctec - công nghệ độc quyền 
phát minh bởi Master Builders 
Solutions và Hệ sơn sàn chống tĩnh 
điện cũng được chia sẻ tại hội thảo 
bởi các Chuyên gia Kỹ thuật khu 
vực ASEAN và Chuyên gia Kỹ thuật 

khu vực Châu Á – Thái Bình Dương 
đại diện thương hiệu Master 
Builders Solutions. 

Phát biểu tại Hội thảo, PGS.TS 
Nguyễn Văn Việt – Chủ tịch Hiệp 
hội Bia – Rượu – Nước giải khát Việt 
Nam nhấn mạnh: “Tập đoàn BASF 
sẽ mang lại các giải pháp về sàn, 
chống thấm,... tốt nhất cho doanh 
nghiệp ngành Đồ uống giúp doanh 
nghiệp hoàn thiện hơn trong hệ 
thống sản xuất để đảm bảo đưa 

Thương hiệu Master Builders Solutions 

giới thiệu những giải pháp 
tiên tiến cho sàn công nghiệp

Hệ thống sàn Ucrete thích hợp cho các ứng dụng trong những môi trường công 
nghiệp và chế biến rất khắc nghiệt, đặc biệt trong các ngành như công nghiệp 

thực phẩm và nước giải khát, hóa chất, dược phẩm sử dụng qua hàng thập kỉ.

Các đại biểu dự Hội thảo. 



7Đồ uống Việt Nam
Số11/2019

các chỉ tiêu về chất lượng và yêu 
cầu kỹ thuật nhà xưởng lên cao 
hơn và đóng góp cho ngành phát 
triển bền vững". Những giải pháp 
được chia sẻ tại Hội thảo "Giải pháp 
tiên tiến cho sàn công nghiệp" đã 
đem đến những thông tin hữu ích, 
để từ đó Quý khách hàng có sự lựa 
chọn giải pháp sàn thông minh và 
tiết kiệm chi phí nhất.

Về Ngành Hóa chất  
Xây dựng 

Với Master Builders Solutions, 
BASF giới thiệu một thương hiệu 
toàn cầu về các giải pháp hóa chất 
tiên tiến cho ngành Xây dựng. 
Thương hiệu được xây dựng dựa 
trên thế mạnh của các thương 
hiệu và sản phẩm sẵn có của BASF 
và đại diện cho kinh nghiệm của 
chúng tôi trong hơn 100 năm 
trong ngành Xây dựng.

Thương hiệu Master Builders 

Solutions kết hợp toàn bộ tinh 
thông của BASF để tạo nên các giải 
pháp hóa chất cho xây dựng mới, 
bảo trì, sửa chữa và nâng cấp công 
trình. Master Builders Solutions 
được xây dựng dựa trên kinh 
nghiệm gặt hái được từ hơn 1 thế 
kỷ trong ngành Xây dựng.

Danh mục sản phẩm phong phú 
dưới thương hiệu Master Builders 

Solutions bao gồm các giải pháp 
lâu bền cho xây dựng, bảo trì, sửa 
chữa và nâng cấp công trình, như: 
Phụ gia bê tông, Phụ gia xi măng, 
Các giải pháp hóa chất cho công 
trình ngầm, Các giải pháp chống 
thấm, Keo trám khe, Hệ thống 
sửa chữa và bảo vệ bê tông, Vữa 
hoàn thiện, Các giải pháp sàn công 
nghiệp hiệu suất cao.

Bộ phận Hóa chất Xây dựng gần 
6.500 nhân viên, hình thành nên 
một cộng đồng những chuyên gia 

xây dựng quy mô toàn cầu. Để giải 
quyết những thách thức chuyên 
biệt trong xây dựng mà khách hàng 
của chúng tôi phải đối mặt từ thiết 
kế đến hoàn thành dự án, chúng tôi 
đẩy mạnh những bí quyết chuyên 
môn, chuyên gia địa phương và 
kinh nghiệm tích lũy qua biết bao 
dự án trên toàn thế giới. Chúng tôi 
đẩy mạnh các công nghệ của BASF 
toàn cầu, cũng như kiến thức sâu sắc 
về nhu cầu xây dựng tại địa phương 
để phát triển những sáng kiến giúp 
khách hàng thành công hơn và 
hướng đến xây dựng bền vững.

Bộ phận vận hành những nhà 
máy sản xuất và những văn phòng 
kinh doanh trên 60 quốc gia.

Thông tin thêm tại https://
www.master-builders-solutions.
basf.vn/vi-vn

Về BASF 
Tại BASF, chúng tôi tạo ra hóa 

chất cho một tương lai hoàn chỉnh. 
Chúng tôi luôn chú trọng việc bảo 
vệ môi trường và thể hiện trách 
nhiệm xã hội song song với những 
thành công trong hoạt động kinh 
doanh. Hơn 115.000 nhân viên tại 
Tập đoàn BASF đang đóng góp vào 
sự thành công của những khách 
hàng trong hầu hết các lĩnh vực 
và hầu hết các quốc gia trên toàn 
thế giới. Danh mục sản phẩm của 
chúng tôi được tổ chức thành 6 
phân khúc: Hóa chất, Vật liệu, Giải 
pháp công nghiệp, Công nghệ bề 
mặt, Dinh dưỡng & Chăm sóc và 
Giải pháp nông nghiệp. Cổ phiếu 
BASF được giao dịch trên các sàn 
giao dịch chứng khoán ở Frankfurt 
(BAS), London (BFA) và Zurich (BAS). 

Thông tin thêm tại www.basf.com 
pv
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Phối hợp tốt với  
các cơ quan báo chí 

Xác định công tác truyền thông 
có vai trò rất quan trọng để truyền 
tải thông tin của ngành tới công 
chúng báo chí, trong những năm 
qua, đặc biệt là từ năm 2018 đến 
nay, VBA đã tăng cường hợp tác, 
cung cấp thông tin với các cơ quan 
thông tấn báo chí nhằm phản ánh 
một cách khách quan về ngành Bia 
– Rượu – Nước giải khát Việt Nam. 
Thông qua các buổi tọa đàm, hội 
nghị do VBA tổ chức, các phóng 
viên, nhà báo đã có thêm nhiều 
thông tin đa chiều của các cơ quan 
quản lý, hiệp hội, doanh nghiệp 
trong việc góp ý xây dựng Luật 
Phòng, chống tác hại của rượu, bia 
cũng như dự thảo các Nghị định 
quy định chi tiết một số điều và 
biện pháp thi hành Luật Phòng, 
chống tác hại của rượu, bia… 

Đề cập đến công tác này, PGS.
TS Nguyễn Văn Việt – Chủ tịch 
VBA cho biết: “Hiệp hội luôn coi 
công tác truyền thông và cung 
cấp thông tin là nhiệm vụ trọng 
tâm, đặc biệt trong công tác xây 
dựng chính sách ngành. Công tác 
truyền thông của Hiệp hội tập 
trung nêu bật vai trò, vị trí của 
ngành trong nền kinh tế, xã hội; 
ý kiến của các doanh nghiệp và 
Hiệp hội với những vấn đề mà dự 
án Luật phòng, chống tác hại rượu, 
bia đề cập; tăng cường đưa tin bài 
phản ánh về các hoạt động nổi 
bật của Hiệp hội, nhất là những 
bài viết nhằm làm rõ vị trí, vai trò 
của ngành trong nền kinh tế, các 

HOẠT ĐỘNG   HIỆP HỘI
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PGS.TS Nguyễn Văn Việt - Chủ tịch VBA trả lời phỏng vấn các cơ quan báo chí. 

Ths. Nguyễn Tiến Vỵ - Phó Chủ tịch Thường trực VBA phát biểu tại một buổi tọa 
đàm. 
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n trường văn

ý kiến của Hiệp hội tham gia vào 
việc xây dựng các chính sách, cơ 
chế có liên quan, sưu tầm và tuyên 
truyền về lợi ích của việc uống bia 
có văn hóa, phù hợp với sức khỏe 
con người...”. 

Lãnh đạo VBA đã có nhiều 
chương trình gặp gỡ các cơ quan 
thông tấn, báo chí để trao đổi, cung 
cấp các thông tin về ngành sản xuất 
bia ở Việt Nam và thế giới; Nêu bật 
ý kiến, quan điểm của Hiệp hội về 
những cơ chế, chính sách có liên 
quan, đặc biệt là cung cấp thông 
tin, góp ý trong quá trình xây dựng 
Luật Phòng, chống tác hại của rượu, 
bia và dự thảo các Nghị định quy 
định chi tiết một số điều và biện 
pháp thi hành Luật Phòng, chống 
tác hại của rượu, bia…

Tạp chí Đồ uống Việt Nam 
đã truyền thông hiệu quả 
về ngành 

Tạp chí Đồ uống Việt Nam là cơ 
quan thông tin lý luận của Hiệp 
hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt 
Nam. Trong thời gian qua, Tạp chí 

luôn thực hiện đúng tôn chỉ, mục 
đích, truyền thông hiệu quả về 
ngành Bia – Rượu – Nước giải khát 
Việt Nam. Trong 2 năm gần đây, Tạp 
chí đã có nhiều đổi mới về nội dung 
và hình thức theo hướng “Sang 
trọng - Hấp dẫn - Thiết thực”. Nhờ 
sự quan tâm, chỉ đạo của Ban lãnh 
đạo Hiệp hội cùng với nỗ lực, sáng 
tạo của tập thể lãnh đạo, cán bộ, 
phóng viên nên Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam đã thực hiện tốt vai trò 
của mình việc truyền thông về các 
chính sách liên quan đến ngành, 
các hoạt động của Hiệp hội và của 
doanh nghiệp. Nội dung các số tạp 
chí đều tập trung phản ánh những 
lĩnh vực về ngành đồ uống, gắn đồ 
uống với đời sống, có các chuyên 
mục phong phú, hấp dẫn. Trang 
điện tử của Hiệp hội luôn cập nhật 
các thông tin sự kiện của Hiệp hội, 
của doanh nghiệp, nội dung các số 
Tạp chí in đều được đăng lên trang 
điện tử và trang fanpage góp phần 
lan tỏa thông tin rộng lớn hơn tới 
đông đảo bạn đọc. 

Những đổi mới theo hướng 

thiết thực, hiệu quả trong thời 
gian qua của Tạp chí đã được lãnh 
đạo Hiệp hội và các doanh nghiệp 
trong ngành ghi nhận và đanh giá 
cao. Tuy nhiên, tập thể lãnh đạo, 
phóng viên Tạp chí cũng cần phải 
nỗ lực hơn nữa, nâng cao chất 
lượng nội dung và hình thức của 
tạp chí, nắm bắt và thực hiện theo 
xu hướng phát triển của cuộc cách 
mạng công nghiệp 4.0. Đặc biệt là 
nâng tầm thương hiệu của Tạp chí 
Đồ uống Việt Nam làm sao để sức 
ảnh hưởng của tạp chí được như 
một số tạp chí chuyên ngành trên 
thế giới. 

Trong thời gian tới, công tác 
truyền thông của Hiệp hội và Tạp 
chí sẽ đẩy mạnh tuyên truyền về 
việc thực hiện Luật Phòng, chống 
tác hại của rượu, bia; Phản ánh 
những góp ý của doanh nghiệp 
về các vấn đề liên quan đến chính 
sách của ngành và các hoạt động 
xúc tiến thương mại, đào tạo; Tăng 
cường liên hệ, hợp tác với các bộ 
ngành, doanh nghiệp và các cơ 
quan thông tấn, báo chí… n

Vai trò của Hiệp hội Bia - Rượu 
- Nước giải khát với công tác 
truyền thông về ngành Đồ uống
Trong thời gian qua, bên cạnh việc khẳng định vai trò quan trọng trong 
công tác tham gia góp ý xây dựng chính sách liên quan đến ngành Đồ uống, 
Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam (VBA) còn làm tốt công tác truyền 
thông về ngành cũng như các hoạt động xúc tiến thương mại, đào tạo… 

9Đồ uống Việt Nam
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n ánh dương

HOẠT ĐỘNG   HIỆP HỘI

Đây là hoạt động xúc 
tiến thương mại do 
Công ty Cổ phần 
Quảng cáo và Hội 

chợ thương mại Bộ Công Thương 
(Vinexad) phối hợp với Hiệp hội Bia 
- Rượu - Nước giải khát Việt Nam 
tổ chức diễn ra từ 6 - 9/11/2019 
tại Trung tâm Triển lãm Quốc tế 
Hà Nội ICE. Sự kiện được tổ chức 
thường niên vào tháng 8 tại thành 
phố Hồ Chí Minh và tại Hà Nội vào 
tháng 11 hàng năm. 

Triển lãm năm nay có tổng 
diện tích trưng bày là 4500m², quy 
tụ 250 gian hàng của 200 doanh 

nghiệp đến từ nhiều quốc gia và 
vùng lãnh thổ trên thế giới gồm: 
Đan Mạch, Hàn Quốc, Thái Lan, 
Trung Quốc, Úc, Việt Nam, Đài 
Loan,... Sự kiện mang tới hàng 
nghìn sản phẩm thực phẩm chất 
lượng cao, các dòng đồ uống 
hương vị mới lạ, khu trưng bày 
thiết bị, máy móc công nghệ chế 
biến hiện đại cùng nguyên liệu 
phụ gia thực phẩm phong phú. 
Triển lãm giới thiệu sản phẩm 
thuộc các lĩnh vực: Thực phẩm; 
Nông - Thổ - Thủy - Hải sản; Đồ 
uống; Thực phẩm dinh dưỡng - 
Thực phẩm thuốc; Nguyên liệu - 

Phụ gia thực phẩm; Máy móc thiết 
bị sản xuất - Đóng gói - Bảo quản 
thực phẩm.

Nổi bật tại Triển lãm là khu gian 
hàng Hàn Quốc thu hút đông đảo 
du khách tham quan, với các sản 
phẩm đặc trưng của xứ sở kim chi 
như: bánh gạo, hồng khô, hồng 
sâm và các dòng sản phẩm chế 
biến từ sâm, hải sản khô và đông 
lạnh... Bên cạnh đó, những đồ 
uống thơm ngon của các dòng trà 
sữa đến từ các Công ty Đài Loan; 
các thương rượu vang được nhập 
khẩu từ nhiều nước trên thế giới 
như: Geogia, Pháp, Ý, Chi Lê... cũng 

Triển lãm Quốc tế  
Thực phẩm và Đồ uống 2019  
đã tạo được tiếng vang lớn

Nghi thức cắt băng khai mạc Triển lãm. 
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nhận được sự quan tâm của nhiều 
người tiêu dùng. 

Triển lãm đã tạo cơ hội để các 
doanh nghiệp, khách tham quan 
tiếp cận mục tiêu kinh doanh, đẩy 
mạnh xuất khẩu, phát triển thị 
trường nội địa và mang lại nhiều 
cơ hội giao lưu, hợp tác với các đối 
tác nước ngoài. Các doanh nghiệp 
cũng đạt mục tiêu giới thiệu sản 
phẩm tới những khách hàng tiềm 
năng tại thị trường Việt Nam. Với 
các hoạt động tại Triển lãm đã 
giúp doanh nghiệp quảng bá rộng 
rãi sản phẩm, dịch vụ, tìm đối tác, 
nhà phân phối, đồng thời giải đáp 
những thắc mắc của khách hàng 
giúp họ hiểu hơn về sản phẩm. Đối 
với khách hàng cũng có dịp để thử 
nếm sản phẩm, giúp cho độ chính 
xác và sự tin cậy cao hơn. Bên cạnh 
đó, Triển lãm là địa điểm để doanh 
nghiệp, người tiêu dùng tìm kiếm 
những sản phẩm phù hợp với nhu 
cầu, so sánh chất lượng của các 
thương hiệu khác nhau.

Chị Nga – khách tham quan 
Triển lãm cho biết: “Mình hiện 
đang kinh doanh quán cà phê, có 
nhu cầu tìm kiếm sản phẩm cốc 
giấy để nhập về sử dụng. Đến với 
Triển lãm, mình đã tìm được một 
số công ty có sản phẩm cốc, ống 
hút, quai xách giấy thân thiện với 
môi trường. Mình đã tham khảo 
một vài sản phẩm, tìm hiểu về giá 
cả, chất lượng để cân nhắc nên 
nhập loại nào. Triển lãm trưng bày 
nhiều sản phẩm nên có thể biết 
ngay được chất lượng của từng 
sản phẩm”. 

Sự thành công của Triển lãm 
qua nhiều năm qua đã và đang 
khẳng định được vai trò của ban 
tổ chức. Quy mô và cách thức tổ 
chức sau mỗi năm đều nhận được 
sự đánh giá tích cực của doanh 
nghiệp và người tiêu dùng. Điều 
này được khẳng định với sự tham 
gia của nhiều doanh nghiệp trong 
nước và quốc tế, nhất là khách 
tham quan đến với Triển lãm ngày 

Triển lãm Quốc tế 
Thực phẩm và  

Đồ uống, Thiết bị  
Công nghệ chế biến 

bao bì thực phẩm 
và Đồ uống 2019 

(Vietfood & Beverage 
– Propack 2019) vừa 

diễn ra tại Hà Nội đã 
rất thành công với 

hàng chục nghìn lượt 
khách tới tham quan, 

hợp tác, mua sắm.

Các đại biểu tham quan các gian hàng. 
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hoạt động    hiệp hội

một đông, họ thấy sự kiện này 
thật sự thiết thực, hiệu quả. Theo 
ông Hoàng Anh - Trưởng phòng 
Marketing Công ty TNHH Hương 
liệu và Nguyên liệu Thực phẩm 
Hoàng Anh đã có những nhận 
xét tích cực khi tham gia Vietfood 
& Beverage – Propack Vietnam: 
“Đây là lần thứ 3 Hoàng Anh tham 
gia Triển lãm. Chúng tôi cảm thấy 
đây là triển lãm lớn và uy tín, đặc 
biệt là trong ngành thực phẩm của 
Việt Nam. Không những gặp được 
những khách hàng như kỳ vọng 
mà trong quá trình diễn ra Triển 
lãm đã có một số đối tác từ nước 
ngoài tới tham quan và tìm hiểu về 
sản phẩm của chúng tôi”.

Thành công của Triển lãm đến 
từ sự tổ chức chuyên nghiệp và 
đầu tư giải pháp công nghệ hiện 
đại giúp các doanh nghiệp đạt 
được những kỳ vọng mong muốn 
khi tham gia giới thiệu tại Triển 
lãm. “Chúng tôi luôn kỳ vọng 
khách hàng đã tham dự và tham 
gia sẽ quay lại vào những kỳ Triển 
lãm tiếp theo vì những hiệu quả 
giao dịch, những bước tiến đầy 

mới mẻ trong kinh doanh mà họ 
gặt hái được thông qua Triển lãm. 
Với sự nỗ lực hết mình vì khách 
hàng, Vinexad đã thành công khi 
đạt được kỳ vọng đó”, bà Nguyễn 
Thu Hồng – Phó Tổng giám đốc 
điều hành mảng Tổ chức Triển 
lãm & Sự kiện Công ty Vinexad 
cho biết.

Đại diện Công ty TNHH Trà 
Chính Sơn chia sẻ: “Công ty chúng 
tôi chủ yếu giới thiệu các sản phẩm 

của mình tại các hội chợ, triển lãm. 
Sau lần tham gia Triển lãm Quốc tế 
Thực phẩm và Đồ uống hồi tháng 
8/2019, chúng tôi nhận thấy Triển 
lãm mang lại nhiều lợi ích nên Triển 
lãm lần này chúng tôi lại tham gia. 
Qua đó, sản phẩm của chúng tôi 
càng ngày càng được các doanh 
nghiệp và người tiêu dùng biết 
đến nhiều hơn”. 

Đặc biệt, trong khuôn khổ Triển 
lãm đã giới thiệu dự án nâng cao 
năng lực cạnh tranh của doanh 
nghiệp nhỏ và vừa thu hút sự tham 
gia của hơn 20 doanh nghiệp với 
những sản phẩm đặc trưng của 
các vùng tại địa phương, đưa sản 
phẩm địa phương tới gần hơn với 
người tiêu dùng cả nước.

Triển lãm năm nay còn có nhiều 
hoạt động nổi bật như: Chương 
trình kết nối giao thương đón tiếp 
khách hàng mua hàng tiềm năng 
(Vip Buyer) - được xây dựng nhằm 
mục đích là cầu nối giao thương 
hiệu quả dành cho các doanh 
nghiệp mua triển vọng với nhiều 
quyền lợi đặc biệt; Chương trình 
vui thưởng dành cho khách hàng 
tham quan có nhiều chương trình 
đặc sắc, “Vòng quay may mắn” với 
nhiều phần quà hữu ích. n
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n ANH ĐÀO

Liên quan tới quy định 
không uống rượu, bia trước 
và trong khi điều khiển 
phương tiện giao thông

Bác Sơn – quản lý chợ tại quận 
Thanh Xuân (Hà Nội) cho biết: 
“Chú cũng hay uống rượu, bia và 
nghe Thời sự thì có biết về Luật 
này nhưng không nắm rõ lắm. 
Tuy nhiên, chú uống rượu xong 
chỉ loanh quanh ở chợ thôi nên 
cũng không quan tâm nhiều. 
Hình như Luật này chỉ liên quan 
tới người bán rượu, bia thôi còn 
bọn chú dân thường ai xử lý đâu. 
Với lại uống xong mà vẫn tỉnh táo, 
không bị đỏ mặt thì ai biết mình 
uống đâu mà phạt”.

Ảnh hưởng của loại rượu không 
nhãn mác, không nguồn gốc xuất 
xứ, bác Sơn cùng 1 số người bạn 
khẳng định chắc nịch về chất 
lượng rượu. “Các chú chỉ uống 
rượu ngon mà toàn rượu nhờ nấu 
từ quê thôi”. Chú Sơn còn không 
ngần ngại rót cho chúng tôi thử 
đặc sản rượu quê.

Quy định không ép uống 
rượu, bia:

Nhắc tới quy định này, thật bất 
ngờ khi không mấy mọi người quan 
tâm. Bác Ngọc (ở phố Chính Kinh - 
Hà Nội) tươi cười nói với chúng tôi: 
“Các chú uống ở đây ai ngồi kiểm 
tra xem có ai ép nhau uống đâu. 
Nhiều khi các chú cũng hay chúc 

nhau vài ba ly nhưng cũng chỉ mời 
nhau uống cho không khí vui lên 
thôi chứ có bao giờ ép hay kích 
nhau uống say bao giờ đâu”.  

Anh Dũng - nhân viên kinh 
doanh chia sẻ:  “Cá nhân mình 
cũng thường xuyên phải tiếp đối 
tác, khách hàng và đều có sử dụng 
bia/rượu. Mình cũng thấy nhiều 

Làm thế nào để Luật  
Phòng, chống tác hại của 
rượu, bia đi vào đời sống?

DIỄN ĐÀN

Luật Phòng, chống tác hại của rượu, bia (PCTHCRB) đã được Quốc hội 
thông qua và sẽ chính thức có hiệu lực từ ngày 01/01/2020. Tuy nhiên 
trên thực tế, số lượng người dân biết và nhận thức về Luật này có 
nhiều ý kiến khác nhau. Vậy, làm thế nào để Luật đi vào đời sống? 
Phóng viên Tạp chí Đồ uống Việt Nam đã thực hiện khảo sát ý kiến của 
một số người dân với nhiều lứa, tuổi, ngành nghề, dân trí khác nhau. 

Luật Phòng, chống tác hại của rượu, bia quy định cấm ép người khác uống rượu, bia. 
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DIỄN ĐÀN

người chia sẻ trên mạng xã hội về 
quy định ép người khác uống rượu, 
bia là vi phạm pháp luật. Tuy nhiên, 
trong những cuộc tiếp khách mình 
không bao giờ ép buộc ai đó sử 
dụng đồ có cồn bới lẽ nếu họ say 
thì công việc làm sao giải quyết 
được. Trong mỗi bữa tiệc sử dụng 
đồ uống có cồn chỉ làm cho câu 
chuyện dễ vào nhịp hơn chứ chẳng 
khi nào lại ép nhau uống say xỉn cả. 
Nói chung, vấn đề này xuất phát từ 
tính tự giác của mỗi người thôi chứ 
nếu có ép nhau thật đi nữa thì việc 
xử lý chắc cũng khó thực hiện”.

Trách nhiệm của cơ sở 
bán rượu, bia tiêu dùng 
tại chỗ

Quản lý nhà hàng Bia trên 
đường Nguyễn Trãi (Hà Nội) cho 
biết: Hiện tại thì nhà hàng chưa có 
biện pháp gì để ngăn chặn không 
cho khách hàng tự điều khiển 
phương tiện giao thông về nhà. 
Chủ yếu do ý thức của bản thân 
khách hàng thôi. Nếu khách hàng 
có nhu cầu gọi taxi về nhà thì nhà 
hàng sẵn sàng hỗ trợ khách hàng 
gọi xe về cho an toàn. 

Không bán rượu, bia  
cho người dưới 18 tuổi:

Quy định này trên thực tế còn 
nhiều bất cập và khó kiểm soát. 
Ngay trên địa bàn thành phố Hà 
Nội có rất nhiều quán ăn, đặc biệt là 
các quán nướng, lẩu sinh viên thu 
hút rất đông giới trẻ. Trong số đó 
cũng có nhiều những bạn trẻ dưới 
18 tuổi hay tụ tập bạn bè ở đây. Và 
họ rất dễ dàng để oder 1 chai bia 
uống cùng đồ nướng. “Bọn em vào 
quán và gọi bia để liên hoan với 
nhau thì nhân viên mang ra thôi 
chứ có thấy ai kiểm tra chứng mình 
thư đâu. Tuy vậy nhưng chúng em 
cũng biết chừng mực không sử 
dụng quá đà những đồ uống có 

cồn”, là chia sẻ của 1 bạn học sinh 
lớp 11 THPT Nghĩa Tân.

Bạn hãy về một vùng nông 
thôn của nước ta, tới một quán tạp 
hóa bất kỳ và nhờ một đứa trẻ mua 
hộ 1 lon bia thì chắc chắn bạn sẽ 
mua được và người bán hàng sẽ 
không quan tâm đứa trẻ đó bao 
nhiêu tuổi.

Trách nhiệm của gia đình, 
xã hội

Bên cạnh nhà trường, xã hội có 
những chương trình tuyên truyền, 
giáo dục trẻ vị thành niên không sử 
dụng các đồ uống có cồn thì trách 
nhiệm của gia đình có tác động rất 
lớn đến nhận thức của các em. Tuy 
nhiên, khi được hỏi một gia đình 
có con đang trong độ tuổi vị thành 
niên thì việc giáo dục con cái trong 
vấn đề này dường như không được 
quan tâm. 

Theo anh Dương – nhân viên lái 
xe: “Mình có con trai đang học lớp 
10, cái tuổi rất ẩm ương và dễ bị lôi 
kéo nên cũng rất lo lắng và thường 
xuyên dặn con không nghe bạn bè 

xúi giục lôi kéo trốn học chơi game, 
đánh nhau và đặc biệt tránh xa ma 
túy. Tuy nhiên, về việc hướng dẫn 
con không được sử dụng đồ uống 
có cồn và các kỹ năng từ chối thì 
cũng phải thừa nhận thật rằng 
bản thân mình cũng rất ít khi uống 
rượu, bia nhưng khi được mời thì 
cũng rất khó từ chối được và cũng 
không muốn từ chối. Gặp bạn bè 
thì uống với nhau vài ba lon bia 
thôi chứ có uống nhiều đâu. Do đó 
để nói về hướng dẫn con cách từ 
chối thì cũng bối rối”. 

 “Theo quan điểm của anh cái 
tuổi đấy mình mà càng cấm thì 
chúng lại càng làm. Nếu mình cấm 
chúng uống rượu, bia ở nhà thì ra 
bên ngoài chúng uống với bạn bè 
mình cũng không kiểm soát được. 
Khi con lớn lên mình sẽ cho con 
thử một ít ở nhà để chúng biết 
uống và nếu đi ra ngoài thì không 
dễ bị say. Mình không cấm đoán 
nhưng cũng không khuyến khích, 
chỉ luôn dặn con là phải biết điểm 
dừng của bản thân mình và không 
uống quá nhiều để dẫn đến say 
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xỉn” anh Hùng - bác sĩ nha khoa 
chia sẻ quan điểm giáo dục con về 
sử dụng rượu, bia .  

Trong cuộc trò chuyện với một 
cán bộ phụ nữ phường Thanh 
Xuân Trung về công tác tuyên 
truyền của Hội với các hội viên 
trong tổ dân phố, cô Hoa cho biết: 
“Về việc tuyên truyền này cô và 
Ban chấp hành Hội cũng chỉ biết 
khuyên những người nghiện rượu, 
bia là không nên uống nhiều quá, 
lạm dụng quá sẽ có  ảnh hưởng 
xấu đến sức khỏe. Thực chất đấy 
chỉ là những suy nghĩ cá nhân của 
mình để nói chuyện cho họ thôi 
chứ không có một bài tuyên truyền 
cụ thể nào để giúp họ nhận thức 
được vấn đề này. Tuy nói như vậy 
thôi chứ việc có tiếp tục uống hay 
không thì mình cũng không có 
quyền gì cấm người ta cả”.

Tại một địa điểm khác, cán bộ 
Hội phụ nữ xã một huyện ngoại 
thành Hà Nội dường như không 
hay biết tới Luật PCTHCRB có hiệu 
lực vào năm tới và có thể liên quan 
tới người thân trong gia đình và 
người dân trên địa bàn. Qua khảo 
sát, thực tế có rất nhiều người cũng 
không biết về Luật này và dường 

như nghĩ nó liên quan đến người 
khác nhiều hơn. 

Trên đây là số ít những ý kiến 
của người dân liên quan tới việc 
thực hiện Luật PCTHCRB, chúng tôi 
dễ dàng nhìn thấy một số điều bất 
cập. Phải chăng chúng ta đang quá 
coi thường luật pháp, chỉ khi nào 
có người kiểm tra, xử phạt thì luật 
mới có tính nghiêm minh và mọi 
hành động chỉ là một biện pháp để 
đối phó với cơ quan quản lý. 

Như vậy chẳng khác nào một 
người rất tự tin nói rằng mình đã 
hơn 10 năm lái xe rồi và cũng không 
cần bằng lái xe. Bởi lẽ anh ta “gặp 
may” khi rất ít lần bị Cảnh sát giao 
thông kiểm tra hành chính và tự 
hào về trình độ “cầm lái” của mình.

Hay một người ngay trong bệnh 
viện vẫn ngang nhiên hút thuốc lá 
phì phèo mặc dù đã có biển “cấm 
hút thuốc” dán khắp mọi nơi. Bởi lẽ 
không có ai đến phạt tiền anh ta và 
hành động này được anh ta cho là 
“chẳng có gì sai cả”. 

Với Luật PCTHCRB cũng như vậy, 
rất khó để đủ lực lượng kiểm tra, 
xử phạt tất cả các hành vi vi phạm. 
Trong Luật có rất nhiều quy định về 
trách nhiệm của gia đình, các tổ chức 

xã hội cần có nhiều hoạt động nhằm 
tuyên truyền, hạn chế lạm dụng 
rượu, bia nhưng thiết nghĩ những 
quy định đó liệu có mang lại hiệu 
quả tốt như chúng ta mong đợi. Một 
tổ chức hoàn thành xuất sắc nhiệm 
vụ nhưng có hay không việc kiểm 
tra hiệu quả công việc mình làm sau 
đó như thế nào? Người dân tiếp thu 
được bao nhiêu? Có khi nào chỉ rầm 
rộ được một thời gian xong dừng lại 
thì chẳng khác nào “đánh trống bỏ 
dùi”, lãng phí nhiều điều!

Thiết nghĩ, công tác tuyên truyền 
về Luật PCTHCRB cần được đẩy 
mạnh, làm sao để mọi người dân từ 
vùng thành thị đến nông thôn đều 
hiểu và thực hiện Luật, điều quan 
trọng là không lạm dụng đồ uống 
có cồn, sử dụng một cách có văn 
hóa, không ép người khác uống… 
Mọi quy định cho dù có khắt khe, có 
nghiêm minh đến đâu mà không có 
tính khả thi, không đi vào được đời 
sống thì cũng chỉ là những quy định 
nằm trên giấy, gây lãng phí. Nếu ban 
hành Luật mà việc thực thi không 
nghiêm túc thì cũng giống như “nói 
mà không làm”, dẫn đến tình trạng 
“nhờn luật”, mất đi tính nghiêm 
minh của pháp luật. n
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Tổng cục Thuế (Bộ Tài 
chính) vừa chính thức 
công bố danh sách 
1.000 doanh nghiệp 

nộp thuế thu nhập doanh nghiệp 
lớn nhất Việt Nam năm 2018.

Theo kết quả thống kê của 
Tổng cục Thuế, tổng số thuế thu 
nhập doanh nghiệp đã nộp của 
các doanh nghiệp trong danh sách 
V1000 năm 2018 chiếm 60,3% 
tổng thu ngân sách về thuế thu 
nhập doanh nghiệp.

Tổng số thuế thu nhập doanh 
nghiệp đã nộp của các doanh 
nghiệp trong danh sách V1000 
năm 2018 tăng 8,3% so với  
tổng số thuế thu nhập doanh 
nghiệp đã nộp của các doanh 

nghiệp thuộc danh sách V1000 
năm 2017.

Trong 1.000 doanh nghiệp nộp 
thuế thu nhập doanh lớn nhất trong 
năm 2018 có trụ sở chính tập trung 
chủ yếu tại các tỉnh/thành phố lớn 
như Thành phố Hồ Chí Minh, Hà 
Nội, Bình Dương, Đồng Nai.

Cụ thể, doanh nghiệp tại 
Tp.HCM nằm trong danh sách 
V1000 có số thuế nộp chiếm 
34,1% so với tổng số nộp của 
V1000 năm 2018.

Doanh nghiệp tại Tp. Hà Nội 
nằm trong danh sách V1000 có số 
nộp thuế chiếm 34,7% so với tổng 
số nộp của V1000 năm 2018.

Doanh nghiệp tại Bình Dương 
nằm trong danh sách V1000 có số 

nộp thuế chiếm 3,9% so với tổng 
số nộp của V1000 năm 2018.

Và doanh nghiệp tại Đồng Nai 
có số nộp thuế chiếm 4,9% so với 
tổng số nộp của V1000 năm 2018. 

Theo Tổng cục Thuế, các doanh 
nghiệp thuộc danh sách V1000 
năm 2018 chủ yếu là các doanh 
nghiệp thuộc khu vực ngoài quốc 
doanh với tổng số nộp thuế thu 
nhập doanh nghiệp năm 2018 
chiếm 66,4% so với tổng số nộp 
của V1000 năm 2018.

Còn các doanh nghiệp thuộc 
khu vực nhà nước chiếm 24,6%.

Đứng đầu danh sách V1000 
năm 2018 là Tập đoàn Công nghiệp 
Viễn thông quân đội Viettel. Xếp 
thứ hai là Công ty Honda Việt Nam.

công bố 1.000 doanh nghiệp 

nộp thuế lớn nhất  
Việt Nam năm 2018
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Tổng công ty Khí Việt Nam và Ngân hàng 
Vietcombank giữ vị trí thứ ba và thứ tư. Trong khi 
Công ty TNHH Samsung Electronics Việt Nam và 
Tổng công ty Cảng hàng không Việt Nam xếp vị trí 
thứ năm và thứ sáu.

Nằm trong Top 10 còn có Ngân hàng 
Techcombank (thứ bảy), Công ty Cổ phần Sữa Việt 
Nam (thứ tám), Công ty TNHH Nhà máy bia Heineken 
Việt Nam (thứ chín) và Ngân hàng BIDV (thứ mười).

Cũng theo thống kê, 1.000 doanh nghiệp nộp 
thuế thu nhập doanh nghiệp lớn nhất  năm 2018 
có hoạt động kinh doanh thuộc nhiều ngành nghề 
khác nhau. 

Trong đó, một số ngành có tỷ trọng đóng góp 
lớn trong V1000 năm 2018 như công nghiệp chế 
biến chế tạo (có số nộp thuế thu nhập doanh 
nghiệp năm 2018 chiếm 33,37% so với tổng số 
nộp của V1000 năm 2018); tài chính, ngân hàng 
và bảo hiểm (chiếm 18,78%); kinh doanh bất động 
sản (chiếm 10,74%).

Đáng chú ý, so với năm 2017, trong danh sách 
1000 doanh nghiệp nộp thuế thu nhập doanh 
nghiệp lớn nhất năm 2018 đã loại ra 299 doanh 
nghiệp có trong danh sách V1000 năm 2017.

Đồng thời, đã bổ sung tương ứng 299 doanh 
nghiệp không thuộc danh sách V1000 năm 2017 
vào danh sách 1000 doanh nghiệp nộp thuế thu 
nhập doanh nghiệp lớn nhất năm 2018 do đáp 
ứng được các tiêu chí của Tổng cục Thuế. 

Trong đó, một số các doanh nghiệp phát sinh 
nộp thuế thu nhập doanh nghiệp lớn trong năm 
2018 là hoạt động phát sinh không thường xuyên 
(chuyển nhượng bất động sản, chuyển nhượng 
vốn, hoạt động khác) hoặc doanh nghiệp tính đến 
2018 đã hết thời gian hưởng ưu đãi, miễn giảm; 
hết thời kỳ chuyển lỗ bắt đầu phải nộp thuế thu 
nhập doanh nghiệp từ năm 2018 và chủ yếu là do 
các doanh nghiệp tăng vốn, mở rộng hoạt động 
kinh doanh/tăng hiệu quả hoạt động dẫn đến 
tăng doanh thu, thu nhập 2018; doanh nghiệp 
hoàn thành dự án, nghiệm thu công trình đi vào 
hoạt động chính thức.

Qua 3 năm thực hiện công khai V1000 (2016-
2018), căn cứ kết quả rà soát, tổng hợp của Tổng cục 
Thuế, có 555 doanh nghiệp có 3 năm liên tiếp thuộc 
danh sách V1000 của năm 2018, 2017 và 2016.n 

555 doanh nghiệp 3 năm 
liên tiếp trong V1000
Qua 3 năm thực hiện công khai 
V1000 (2016 - 2018), căn cứ kết 
quả rà soát, tổng hợp của Tổng 
cục Thuế, có 555 doanh nghiệp 
có 3 năm liên tiếp thuộc danh 
sách V1000 của năm 2018, 2017 
và 2016. Trong đó, chủ yếu là 
các doanh nghiệp có trụ sở 
chính tại các tỉnh/thành phố 
lớn như: Các doanh nghiệp có 
trụ sở tại TP.HCM có số nộp thuế 
TNDN năm 2018 chiếm 32,78% so 
với tổng số nộp thuế TNDN năm 
2018 của 555 doanh nghiệp; các 
doanh nghiệp có trụ sở tại TP. Hà 
Nội có số nộp thuế TNDN năm 
2018 chiếm 36,97% so với tổng 
số nộp thuế TNDN năm 2018 của 
555 doanh nghiệp.
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Trong công văn, Tổng 
cục Quản lý thị trường 
yêu cầu Cục Quản lý thị 
trường các tỉnh, thành 

phố trực thuộc Trung ương, Cục 
Nghiệp vụ Quản lý thị trường mở 
các đợt cao điểm kiểm tra, kiểm 
soát thị trường, tập trụng vào các 
nội dung:

1. Tập trung kiểm tra,  
kiểm soát các mặt hàng 
trọng điểm

- Cục QLTT các tỉnh, thành 
phố trực thuộc Trung ương, Cục 
Nghiệp vụ Quản lý thị trường tập 
trung lực lượng kiểm tra, kiểm soát 
đối với những mặt hàng thiết yếu, 
có nhu cầu tiêu dùng lớn trong dịp 
cuối năm và Tết Nguyên đán như: 
quần áo, giầy dép, lương thực, thực 

phẩm, bánh kẹo, đường, hoa quả, 
rượu bia, thuốc lá, xì gà, nước giải 
khát, xăng dầu, động vật và sản 
phẩm chế biến từ động vật, hàng 
điện tử, điện lạnh… Không để xảy 
ra tình trạng đầu cơ, găm hàng, 
tăng giá trái pháp luật; đảm bảo 
ổn định thị trường để phục vụ nhu 
cầu Tết cho nhân dân.

- Tập trung thực hiện các Chỉ 
thị, kế hoạch, văn bản chỉ đạo của 
chính phủ, Thủ tướng Chính phủ, 
Ban  Chỉ đạo 389 quốc gia, Bộ 
Công Thương, Tổng cục Quản lý 
thị trường về các chuyên đề chống 
buôn lậu như thuốc lá; phân bón, 
thuốc bảo vệ thực vật giả, kém 
chất lượng; xăng dầu giả, kém 
chất lượng; lợn và các sản phẩm 
chế biến từ lợn; gia súc, gia cầm và 
sản phẩm gia súc, gia cầm không 

rõ nguồn gốc; nhóm hàng dược 
phẩm, mỹ phẩm, thực phẩm chức 
năng và vị thuốc y học cổ truyền…

- Kiểm tra, kiểm soát về an toàn 
thực phẩm: đặc biệt phối hợp với 
các lực lượng chức năng tập trung 
vào khu vực các chợ đầu mối, siêu 
thị, kho chứa hàng đông lạnh; các 
đơn vị nhập khẩu, kinh doanh 
thực phẩm đông lạnh; các cơ sở 
sản xuất - kinh doanh thực phẩm 
đường phố.

- Kết hợp kiểm tra các biểu hiện 
của hành vi đầu cơ, găm hàng, 
tăng giá trái pháp luật; kiểm tra 
việc thực hiện đo lường hàng hoá 
(cân, đong, đóng gói hàng hoá), 
công bố chất lượng hàng hoá, ghi 
nhãn hàng hoá của các cơ sở sản 
xuất, kinh doanh bán buôn, bán 
lẻ để phát hiện các thủ đoạn gian 

Tổng cục Quản 
lý thị trường 

vừa có Công 
văn số 2248/

TCQLTT-THKHTC 
gửi các đơn vị 
trực thuộc về 

việc mở đợt cao 
điểm kiểm tra, 

kiểm soát thị 
trường dịp cuối 
năm 2019; trước, 

trong và sau 
Tết Nguyên đán 

Canh Tý 2020.

Tổng cục Quản lý thị trường sẽ  
mở đợt cao điểm kiểm tra, kiểm soát  
thị trường dịp cuối năm 2019
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lận về giá hoặc lợi dụng đo lường, 
đóng gói để tăng giá; kiểm tra, 
kiểm soát việc thực hiện các quy 
định của pháp luật về giá, niêm yết 
giá và bán theo giá niêm yết.

- Kiểm tra, xử lý các hành vi vi 
phạm về vận chuyển, buôn bán 
hàng nhập lậu, hàng cấm, vật liệu 
nổ, pháo nổ, pháo hoa, sản xuất, 
buôn bán hàng giả, hàng hóa xâm 
phạm quyền sở hữu trí tuệ; kiểm 
tra việc thực hiện các quy định 
của pháp luật về giá, đo lường, 
chất lượng và công tác đảm bảo 
an toàn vệ sinh thực phẩm; hành 
vi vi phạm trong lĩnh vực xúc tiến 
thương mại, thương mại điện tử, 
các website, mạng xã hội, các ứng 
dụng bán hàng trực tuyến…

2. Tập trung kiểm tra,  
kiểm soát địa bàn trọng 
điểm, tuyến trọng điểm

- Chỉ đạo các Đội QLTT tăng 
cường công tác quản lý địa bàn, 
rà soát các tổ chức, cá nhân kinh 
doanh trên địa bàn, xử lý nghiêm 
các hành vi vi phạm,

- Triển khai thực hiện hiệu quả 
Quyết định số 623/QĐ-TTg ngày 14 
tháng 4 năm 2016 của Thủ tướng 
Chính phủ phê duyệt Chiến lược 
quốc gia phòng, chống tội phạm 
giai đoạn 2016-2025 và định hướng 
đến năm 2030; Quyết định số 1059/
QĐ-BCT ngày 28 tháng 3 năm 2017 
của Bộ Công Thương phê duyệt 
Đề án Phòng chống buôn lậu gian 
lận thương mại và hàng giả tại các 
địa bàn, lĩnh vực trọng điểm đến 
năm 2020, nhất là các tỉnh, thành 
phố Hà Nội, Lạng Sơn, Bắc Ninh, 
Hưng Yên, Quảng Ninh, Lào Cai, 
Hải  Phòng, Thanh Hoá, Nghệ An, 
Hà Tĩnh, Quảng Bình, Quảng Trị, Đà 
Nẵng, Thành phố Hồ Chí Minh, Cần 
Thơ, An Giang, Kiên Giang, Tây Ninh, 
Long An, Đồng Tháp.

- Tập trung phối hợp triệt phá 
các đường dây buôn lậu, vận 
chuyển trái phép hàng hoá qua 
biên giới, cửa khẩu quốc tế; các cơ 
sở sản xuất – kinh doanh hàng giả, 
hàng kém chất lượng, vi phạm an 
toàn thực phẩm đang tồn tại trên 
địa bàn.

3. Tăng cường quản lý 
giám sát, giữ nghiêm kỷ 
luật, kỷ cương hành chính 
trong thực thi công vụ

Thực hiện hoạt động công vụ của 
lực lượng Quản lý thị trường theo 
quy định tại Thông tư số 18/2019/
TT-BCt ngày 30 tháng 9 năm 2019 
của Bộ trưởng Bộ Công Thương:

- Nâng cao tinh thần trách nhiệm 
và hiệu quả giải quyết công việc; 
nêu cao vai trò, trách nhiệm của 
người đứng đầu; xử lý kiên quyết 
không có vùng cấm trong công tác 
đấu tranh chống buôn lậu, gian lận 
thương mại, hàng giả trên địa bàn:

- Thường xuyên kiểm tra, giám 
sát việc triển khai hoạt động công 
vụ của công chức do cấp mình 
quản lý để kịp thời đôn đốc, chấn 
chỉnh công chức hoàn thành nhiệm 
vụ được phân công, đảm bảo chất 
lượng và thời gian quy định;

- Kiên quyết xử lý nghiêm tập 
thể, cá nhân công chức tha hoá, 
bao che, tiếp tay cho các hành vi vi 
phạm pháp luật.n 

Nguồn: Bộ Công Thương  

Ảnh minh họa. 
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Những bước chân đầu tiên 
khi mới thành lập 

Mặc dù bận việc nhưng Giám 
đốc Công ty Đặng Quang Thắng 
vẫn dành thời gian tiếp chúng 
tôi và chia sẻ về quá trình phát 
triển Công ty cũng như công tác 
chuẩn bị cho sự kiện quan trọng 
của Công ty. Ông Đặng Quang 
Thắng cho biết: “Dịp kỷ niệm 20 
năm thành lập và phát triển Công 
ty Cổ phần Bia Hà Nội - Nam Định 
(Hanabeco) cũng là dịp để chúng 
tôi tri ân với khách hàng trong suốt 
hơn nửa thế kỷ trọn vẹn một tình 
yêu dành cho sản phẩm Bánh mỳ 

Ba lan và Bia hơi các loại do công 
ty sản xuất”. 

Tiền thân của Công ty Cổ phần 
Bia Hà Nội - Nam Định là Nhà máy 
Bánh mỳ Ba Lan được thành lập 
năm 1969. Hồi đó, Nhà máy hoạt 
động dưới sự quản lý của Ty Lương 
thực Nam Hà, toàn bộ máy móc 
thiết bị do Ba Lan và Liên Xô viện 
trợ. Sản phẩm chính trong thời kỳ 
đầu là sản xuất bánh mỳ cổ điển, 
mang thương hiệu bánh mỳ Ba 
Lan nổi tiếng có hương vị đặc biệt 
thơm ngon không hề thay đổi cho 
đến ngày nay.  

Trải qua chiến tranh kháng 

chiến chống Mỹ ác liệt, năm 1973, 
nhà máy bánh mỳ Ba Lan được 
xây dựng lại chính thức lấy tên là 
Xí nghiệp chế biến mỳ Nam Định. 
Năm 1976, doanh nghiệp một lần 
nữa đổi tên thành Xí nghiệp Chế 
biến và Kinh doanh Lương thực, 
thực phẩm Nam Hà. Từ năm 1976 
đến năm 1980 là thời kỳ hoạt động 
mạnh mẽ của doanh nghiệp khi 
sản lượng các mặt hàng sản xuất 
và kinh doanh đạt 15.000 đến 
20.000 tấn mỗi năm, tạo công ăn 
việc làm cho hơn 400 cán bộ công 
nhân viên.

Thời gian mang đến nhiều thử 

n Thành Văn – Kim Anh 

Công ty Cổ phần Bia Hà Nội - Nam Định 

với lịch sử 50 năm  
và 20 năm hoạt động 

công ty cổ phần 

Trong những ngày 
tháng 11 này, tập thể 

lãnh đạo, cán bộ, 
công nhân viên lao 

động Công ty Cổ phần 
Bia Hà Nội – Nam Định 

đang khẩn trương, 
tích cực chuẩn bị 

cho Lễ kỷ niệm 20 năm 
thành lập công ty 

cổ phần và sự kiện Lễ 
hội Bia Hà Nội 2019 tổ 

chức tại thành phố 
Nam Định. 

Ông Đặng Quang Thắng - Giám đốc Công ty Cổ phần Bia Hà Nội - Nam Định.
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thách nhưng cũng chứa đựng 
nhiều cơ hội mới. Với những tiền 
đề đã có, doanh nghiệp năng 
động chuyển hướng sang sản 
xuất đa dạng mặt hàng mới như 
bánh đa nem, phồng tôm, miến 
dong, bánh mỳ, tơ tằm nhằm duy 
trì cuộc sống ổn định cho người 
lao động. 

Năm 1987, Xí nghiệp bắt đầu 
hợp tác cùng Viện Công nghiệp 
thực phẩm tiến hành nghiên cứu 
làm bia quy mô nhỏ với sản lượng 
đạt 300.000 – 500.000 lít/năm. 
Sau đó tăng dần mỗi năm vài trăm 

ngàn lít, tuy nhiên không đáp ứng 
đủ nhu cầu rất lớn về bia của thị 
trường, vì thiết bị, công nghệ, 
công suất có hạn trong hoàn cảnh 
khó khăn chung của cả nước lúc 
bấy giờ.

Để phù hợp với tính chất hoạt 
động, chuyển đổi công nghệ sản 
xuất đa dạng các mặt hàng, năm 
1993, Xí nghiệp đổi tên thành 
Công ty Chế biến và Kinh doanh 
Lương thực, thực phẩm Nam Hà. 
Nhằm tạo tiền đề cho sự phát triển, 
6 năm sau, Công ty đã đầu tư mở 
rộng dây chuyền sản xuất, trang 

thiết bị đưa công suất từ 500.000 
lít lên 7 triệu lít bia/năm.

Bước ngoặt chuyển mình 
với tầm nhìn mới 

Có thể nói, bước ngoặt chuyển 
mình của Công ty bắt đầu từ khi 
chuyển sang hoạt động theo mô 
hình Công ty cổ phần. Ngày 19 
tháng 11 năm 1999, Công ty Cổ 
phần Ba Lan chính thức đi vào 
hoạt động theo Quyết định số 
15/1998/QĐ-BNN-TCCB3 của Bộ 
Nông nghiệp và Phát triển nông 
thôn. Công ty cũng là đơn vị đi đầu 
trong việc thực hiện chủ trương 
cổ phần hóa doanh nghiệp nhà 
nước. Đặc biệt, giai đoạn Công ty 
phát triển lên tầm cao mới chính 
là từ khi trở thành công ty con của 
Tổng công ty Cổ phần Bia - Rượu 
- Nước giải khát Hà Nội (HABECO). 
Ngày 18 tháng 04 năm 2007, Công 
ty chính thức đổi tên thành Công 
ty Cổ phần Bia Hà Nội - Nam Định 
đánh dấu bước ngoặt lớn phát 
triển thương hiệu Hanabeco lên vị 
thế mới, đồng hành với hình ảnh 
và thương hiệu quốc gia nổi tiếng 
của Tổng công ty mẹ HABECO. 
Năm 2008, Công ty tiến hành Đầu 
tư  chiều sâu nâng công suất sản 

Ông Đặng Quang Thắng - Giám đốc Công ty tặng quà cho các khách hàng tiêu biểu tại Hội nghị khách hàng năm 2018. 

Những thành tích nổi bật: 
=Năm 1988, Công ty được Nhà nước tặng 
thưởng Huân chương Lao động hạng Ba. 
=Năm 1994, Bộ Nông nghiệp và Phát triển 
nông thôn đã trao tặng Cờ đơn vị hạng nhất.
=Năm 1995, Công ty vinh dự được Nhà nước 
trao tặng Huân chương Lao động hạng Nhì.
=Kể từ khi hoạt động theo mô hình công ty 
cổ phần năm 1999 đến năm 2019, Hanabeco 
đã 4 lần được Bộ Công Thương tặng Cờ thi 
đua vì các thành tích sản xuất, kinh doanh 
vào các năm 2012, 2013, 2014 và 2016 cùng 
nhiều Bằng khen, giấy khen của các ngành, 
các cấp chính quyền.  
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xuất Bia lên 15 triệu lít/năm với 
một loạt trang thiết bị hiện đại ưu 
tiên cho công nghệ nhằm kiểm 
soát tốt nhất chất lượng sản phẩm. 

Từ đó đến nay, thương hiệu 
Hanabeco đã không ngừng phát 
triển, chất lượng sản phẩm được 
nâng cao, đáp ứng đủ nhu cầu tiêu 
dùng của thị trường tỉnh Nam Định 
và một số tỉnh bạn. Công ty Cổ 
phần Bia Hà Nội - Nam Định cũng 
là một trong những doanh nghiệp 
có đóng góp quan trọng vào sự 
phát triển kinh tế - xã hội của tỉnh 
Nam Định và là doanh nghiệp có 
uy tín trong lĩnh vực kinh doanh 
Bia - rượu - nước giải khát. Công 
ty có tổng diện tích hơn 16.000 
m2, trong đó có khu văn phòng, 
khu vực sản xuất bia hơi, bia tươi, 
bánh mỳ, nước tinh khiết…, khu 
kho hàng hóa cho thuê, cửa hàng 
giới thiệu sản phẩm dịch vụ. Năm 
2018, tổng tài sản của Công ty đã 
tăng lên 43 tỷ đồng, trong khi đó 
vốn điều lệ là 20 tỷ. Dưới sự lãnh 
đạo của Đảng bộ, Hội đồng quản 
trị, Ban giám đốc và toàn thể cán 
bộ, người lao động đã phát huy 
tinh thần đoàn kết, không ngừng 
nỗ lực, sáng tạo, thực hiện đồng bộ 

các giải pháp để nâng cao hiệu quả 
sản xuất, kinh doanh.  

Để đảm bảo chất lượng sản 
phẩm, Hanabeco luôn tuân thủ các 
tiêu chuẩn nghiêm ngặt đạt chuẩn 
về ISO 9001 -2015, ISO 22000:2005, 
công cụ quản lý 5S trong toàn bộ 
quy trình công nghệ từ nguyên 
liệu đầu vào cho đến khi sản phẩm 
được phân phối đến người tiêu 
dùng. Không chỉ sử dụng nguồn 
nước đạt chuẩn, các nguyên liệu 
như men, hoa bia đều được lựa 
chọn gắt gao. 

Phát triển bền vững là một 
trong những mục tiêu chiến lược 
của Hanabeco. Được sự giúp đỡ và 
chuyển giao kỹ thuật công nghệ, 
quản trị sản xuất khoa học tiên 
tiến của Tổng công ty Cổ phần Bia - 
Rượu - Nước giải khát Hà Nội, Công 
ty Cổ phần Bia Hà Nội - Nam Định 
đã luôn quan tâm đến cải tiến kĩ 
thuật công nghệ, giảm thiểu tiêu 
hao nước và năng lượng duy trì 
giá thành sản phẩm, ổn định chất 
lượng đến tay người tiêu dùng. Sau 
cùng là đảm bảo nước thải ra môi 
trường luôn đạt tiêu chuẩn quy 
định nhờ hệ thống xử lý hiện đại 
theo tiêu chuẩn ISO 14001:2015.

Nhờ sự chuyển giao công nghệ 
và sự giám sát của HABECO nên 
Công ty đã cho ra đời sản phẩm 
bia hơi, bia tươi đạt chất lượng 
cao. Người dân Nam Định luôn lựa 
chọn sản phẩm bia hơi của Công 
ty trong các buổi liên hoan, gặp 
mặt những người bạn thân thiết. 
Thương hiệu HABECO của Tổng 
công ty mẹ nói chung và thương 
hiệu công ty con Hanabeco nói 
riêng luôn nhận được sự quan 
tâm, yêu mến của đông đảo người 
tiêu dùng. Điều đó được chứng 
minh thông qua 2 năm tổ chức 
thành công Lễ hội Bia Hà Nội tại 
thành phố Nam Định, thu hút 
hàng chục nghìn du khách tới dự 
và thưởng thức.    

 Trong suốt chiều dài lịch sử 50 
năm thành lập, 20 năm hoạt động 
theo mô hình công ty cổ phần, trải 
qua 7 lần đổi tên nhưng Hanabeco 
vẫn duy trì phát huy được truyền 
thống của mình, phát triển và 
gìn giữ được sản phẩm lâu năm 
mang thương hiệu “Bánh mỳ Ba 
Lan” hương vị thơm ngon đậm đà 
mang bản sắc thành Nam, với sự 
phát triển lớn mạnh của Công ty 
đồng hành cùng các sản phẩm bia 

Ban lãnh đạo cùng tập thể cán bộ, nhân viên Công ty tham gia dọn rác trong chiến dịch "Biển Việt Nam xanh". 
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được đông đảo người tiêu dùng 
trong và ngoài tỉnh yêu mến như 
sản Phẩm Bia Hơi Hà Nội, Bia tươi 
Hanabeco, Bia hơi chai Pet, nước 
tinh khiết Hana Aqua. Thương hiệu 
Hanabeco luôn giữ được uy tín, 
chất lượng đảm bảo, phục vụ nhu 
cầu thiết yếu của người tiêu dùng. 
Với đội ngũ cán bộ và công nhân 
tâm huyết cùng với các trang thiết 
bị máy móc nhập ngoại hiện đại, 
Công ty đã tập trung sản xuất kinh 
doanh có lãi, đời sống công nhân 
viên từng bước được cải thiện. 
Công ty hiện có 115 cán bộ, công 
nhân viên, lao động, mức lương 
bình quân đạt gần 7 triệu đồng/
người/tháng. 

Xây dựng văn hóa  
doanh nghiệp và  
trách nhiệm với cộng đồng

Một trong những hoạt động 
mà Hanabeco luôn coi trọng và 
thực hiện có hiệu quả chính là Văn 
hóa doanh nghiệp và trách nhiệm 
với cộng đồng. Tinh thần đoàn kết, 
truyền thống của Công ty luôn 
được lưu giữ và kế thừa qua từng 
thế hệ, góp phần xây dựng văn 
hóa doanh nghiệp hướng đến sự 
hoàn hảo và nhân văn trong mọi 
hoạt động của Công ty.  

Chia sẻ với chúng tôi, ông Đặng 
Quang Thắng – Bí thư Đảng bộ, 
Giám đốc Công ty Cổ phần Bia Hà 
Nội – Nam Định cho biết: “Đảng bộ 

của Công ty luôn tăng cường, phát 
huy vai trò lãnh đạo của Đảng tới 
mọi hoạt động của Công ty, nhất là 
các hoạt động đoàn thể và nhiệm 
vụ sản xuất, kinh doanh. Công 
đoàn Công ty đã xây dựng được 
khối đoàn kết, nhất trí, phát huy 
quyền làm chủ tập thể, tính năng 
động, sáng tạo của toàn thể công 
đoàn viên, đến nay đã trở thành 
một tổ chức vững mạnh với 100 
công đoàn viên. Công đoàn Công 
ty đã tổ chức nhiều hình thức hoạt 
động, tạo mọi điều kiện để người 
lao động gần gũi và hiểu nhau hơn 
như: Tổ chức các buổi sinh hoạt 
Công đoàn, tổ chức giao lưu nhân 
các ngày lễ lớn - Ngày thành lập 
Liên hiệp Phụ nữ Việt Nam 20/10; 
ngày Quốc tế Phụ nữ 8/3; xây dựng 
Quỹ tham quan du lịch; tạo thêm 
nguồn kinh phí để thăm hỏi các 
công đoàn viên và các thân nhân 
của đoàn viên khi ốm đau; tổ chức 
Tết Trung thu cho các cháu… Kịp 
thời quan tâm, hỗ trợ, động viên 
đời sống vật chất và tinh thần của 
anh chị em CBNV yên tâm làm việc, 
chế độ chính sách phúc lợi được 
thực hiện đầy đủ công khai”. 

Không chỉ quan tâm đến đời 
sống vật chất tinh thần của người 
lao động, trong những năm qua, 
Công ty Cổ phần Bia Hà Nội – Nam 
Định còn luôn chú trọng chia sẻ với 
cộng đồng, ý thức về môi trường 
qua các hoạt động xã hội như 

“Chiến dịch Biển Việt Nam Xanh” 
diễn ra tại khu du lịch Quất Lâm – 
Giao Thủy (Nam Định) vào tháng 
5 năm 2018, khu du lịch Hải Thịnh 
- Hải Hậu 2019. Đây không chỉ là 
trách nhiệm mà còn là văn hóa của 
tập thể nhân viên Hanabeco đối 
với cộng đồng, môi trường sống. 

Bằng tiềm lực của mình, 
Hanabeco đang khoác lên mình 
tấm áo mới năng động và sáng tạo 
hơn phù hợp với những yêu cầu 
của thị trường bia Việt Nam. Khởi 
đầu trong gian khó luôn vững bước 
đi lên, con tàu Công ty Cổ phần Bia 
Hà Nội – Nam Định đã vượt qua 
bao năm sóng gió thời gian và sẽ 
vẫn vững vàng, kiêu hãnh để tiến 
về phía trước theo mũi con tàu Mẹ: 
HABECO _ Sức Bật Việt Nam!

Ngày 19/11 năm nay, Công ty 
Cổ phần Bia Hà Nội - Nam Định 
long trọng tổ chức sự kiện kỷ niệm 
20 năm thành lập và phát triển 
theo mô hình công ty cổ phần và 
cũng là dịp để tri ân các khách 
hàng đã gắn bó suốt nửa thế kỷ 
qua. Với tinh thần, quyết tâm của 
tập thể cán bộ, công nhân viên và 
người lao động, sự quan tâm của 
UBND tỉnh Nam Định, của Tổng 
công ty Cổ phần Bia – Rượu – Nước 
giải khát Hà Nội, thương hiệu 
Hanabeco sẽ tiếp tục phát triển 
lên tầm cao mới, đáp ứng nhu 
cầu ngày càng cao của người dân 
thành Nam.  n 
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Tiếp tục hành trình 
“mang chuông đi đánh 

xứ người”, các sản phẩm 
Bia Saigon Special, Saigon 

Lager và Bia 333 của 
SABECO đã xuất sắc đạt 

01 giải Vô địch và 03 Huy 
chương tại Giải thưởng 

danh tiếng International 
Beer Cup 2019 được tổ 

chức ở Nhật Bản vào 
tháng 9 vừa qua. 

Danh mục sản phẩm  
đáng tự hào của nhà máy 
bia trăm năm tuổi

Vượt qua, những tên tuổi lừng 
lẫy trong ngành công nghiệp ủ bia, 
Tổng Công ty Cổ phần Bia – Rượu 
– Nước giải khát Sài Gòn (SABECO) 
đã giành được nhiều giải thưởng tại 
các hạng mục của International Beer 
Cup 2019 (IBC). Đây là cuộc thi uy tín 
được tổ chức bởi Hiệp Hội Bia Thủ 
Công tại Nhật Bản, quy tụ 90 giám 
khảo là những chuyên gia nhiều 
kinh nghiệm trong ngành đến đánh 
giá từ chất lượng sản phẩm cho đến 
thiết kế bao bì của 1.000 nhãn hiệu 
bia trên khắp thế giới. 

Bia Saigon Special thương hiệu 
chủ lực của SABECO đã xuất sắc 
đạt Huy chương Vàng tại hạng 
mục International – Style Pinsner. 
Được làm từ 100% lúa mạch mùa 
xuân, hương vị tuyệt hảo và vị men 
nồng nàn của Bia Saigon vốn đã 
làm say lòng biết bao nhiêu thế 
hệ người tiêu dùng, nay đã chinh 
phục hơn 90 vị giám khảo khó tính 
nhất - những chuyên gia bia hàng 
đầu thế giới.

 Bia Saigon Larger một lần nữa 
khẳng định chất lượng hàng đầu 
của mình khi trở thành nhà vô địch 

SABECO tiếp tục  
được vinh danh trên 

đấu trường  
thế giới

tại hạng mục Germany Heritage. 
Ngoài ra, Bia lon 333 cũng đóng 
góp vào bảng vàng thành tích 
với Huy chương Bạc hạng mục 
International Style.

Nhận xét về năm 2019 là một 
năm “bội thu” giải thưởng của 
SABECO, ông Bennett Neo - Tổng 
Giám đốc SABECO, cho biết: 
“Những giải thưởng quốc tế trong 
thời gian qua là thành quả của cả 
một quá trình cải tiến và đổi mới 
của SABECO để nâng cao chất 
lượng sản phẩm, đáp ứng yêu cầu 
người tiêu dùng. Đồng thời, là 
công ty lâu đời gắn liền với lịch sử 
phát triển của Việt Nam, SABECO 
luôn mong muốn có thể phát huy 

hơn nữa những thế mạnh của 
mình, đưa niềm tự hào Việt Nam 
vươn xa trên đấu trường quốc tế”. 

Bí quyết giữ gìn hương vị 
đặc trưng của thương hiệu 
bia Việt Nam

Trong một ngành có tính cạnh 
tranh cao như ngành bia, chất 
lượng sản phẩm là yếu tố cốt lõi 
để xây dựng và duy trì niềm tin của 
người tiêu dùng. 

Tại SABECO, mỗi sản phẩm bia 
trước khi đến tay người uống đều 
phải trải qua một quy trình kiểm 
soát chất lượng gắt gao từ khâu 
thu mua nguyên liệu cho đến quy 
trình sản xuất và bảo quản. Đầu 
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tiên, những nguyên liệu chính ảnh 
hưởng trực tiếp đến chất lượng sản 
phẩm như malt đại mạch, hoa bia, 
nấm men đều được SABECO trực 
tiếp từ các nhà cung cấp hàng đầu 
ở Châu Âu, Úc và Mỹ. Thông qua 
quá trình kiểm tra gắt gao, SABECO 
có thể đảm bảo được từng sản 
phẩm trên cả hệ thống đều đáp 
ứng tiêu chuẩn khắt khe nhất của 
quốc tế và Việt Nam. 

Với hệ thống 26 nhà máy trải dài 
trên toàn quốc, SABECO dễ dàng 
tiếp cận và đưa sản phẩm nhanh 
chóng đến tay người tiêu dùng. 
Xác định công nghệ, kỹ thuật là 
yếu tố nền tảng trong chiến lược 
phát triển, hệ thống các nhà máy 
của SABECO trên toàn quốc được 
đầu tư máy móc thiết bị đồng bộ 
với công nghệ sản xuất hiện đại, 
nhập khẩu từ các hãng sản xuất 
thiết bị chuyên dùng cho ngành 
bia hàng đầu thế giới tại Đức. Đồng 
thời, được tích hợp hệ thống quản 
lý sản xuất tự động hóa cao giúp 
giảm tiêu hao năng lượng, hỗ trợ 
việc quản lý sản xuất hiệu quả, đưa 
ra thị trường sản phẩm với chất 
lượng tốt nhất.

Hệ thống các tiêu chuẩn quốc 
tế về quản lý chất lượng, vệ sinh, 

an toàn thực phẩm, môi trường và 
năng lượng được SABECO áp dụng 
cho các nhà máy sản xuất trên toàn 
quốc, như  ISO 9001: 2008 (Hệ thống 
quản lý chất lượng); ISO 22000 (Hệ 
thống quản lý vệ sinh an toàn thực 
phẩm); HACCP (Hệ thống phân tích 
mối nguy và kiểm soát điểm tới hạn 
trong quá trình sản xuất); ISO 14000 
(Hệ thống quản lý môi trường); ISO 
17025 (Yêu cầu chung về năng lực 
phòng thử nghiệm và hiệu chuẩn) 
và ISO 50001 (Hệ thống quản lý 
năng lượng). 

Ông Lâm Du An - Phó Tổng 
Giám đốc phụ trách Sản xuất - Kỹ 
thuật cũng có những chia sẻ dưới 
cái nhìn của một chuyên gia: “Tại 
SABECO, từ khâu nguyên liệu, khâu 
sản xuất cho đến kiểm soát chất 
lượng sản phẩm đều được chịu 
trách nhiệm bởi những cán bộ 
chuyên môn giàu kinh nghiệm, đội 
ngũ công nhân lành nghề và quy 
trình kiểm soát chặt chẽ. Ngoài ra, 
trách nhiệm đối với xã hội và ý thức 
bảo vệ môi trường cũng là điều 
luôn được chú trọng trong quy 
trình sản xuất”.

Tất cả những điều đó chính bí 
quyết giữ phong độ ổn định cho 
từng mẻ bia SABECO, đảm bảo cái 

hồn của những dòng bia Việt được 
lưu giữ trọn vẹn trong từng giọt 
thành phẩm.

 Tại SABECO, mỗi thành phẩm là 
một công trình mang dấn ấn của 
người thợ lành nghề và tâm huyết

Và trên hết, tất cả những hành 
động trên còn là minh chứng rõ 
rệt cho ý thức làm nghề một cách 
chuyên nghiệp và tâm huyết của 
toàn thể nhân viên SABECO. Điều 
đó không chỉ thể hiện qua những 
kế hoạch đổi mới, những nghiên 
cứu cải tiến mà còn ở ý thức gìn giữ 
thương hiệu Việt của từng người 
lao động. Như Ông Lâm Du An chia 
sẻ: “Chúng tôi - những con người 
tâm huyết, gắn bó với SABECO 
như gia đình của mình đã và đang 
làm việc với trách nhiệm cao nhất 
để gìn giữ, phát huy và bảo tồn 
thương hiệu của người Việt. Chúng 
tôi luôn mong muốn mỗi sản phẩm 
do SABECO sản xuất được gửi đến 
người tiêu dùng đều là những sản 
phẩm chất lượng nhất”.

Hơn cả những giải thưởng, 
hành động là lời cam kết lặng lẽ 
nhưng vững chắc mà SABECO 
dành cho quê hương Việt Nam, nơi 
họ khởi nguồn một giấc mơ vươn 
ra thế giới. � Nguồn: SABECO

SABECO tự hào sở hữu danh mục sản phẩm làm nên tiếng 
vang của ngành bia Việt Nam trên đấu trường quốc tế 
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Tham dự Đại hội Đông 
Nam Á - SEA Games 30 tại 

Philippines, Đoàn thể 
thao Việt Nam sẽ thi đấu 

tại 43 phân môn và đặt chỉ 
tiêu giành được 70 – 72 

Huy chương Vàng.  

Vừa qua, SABECO đã công 
bố là nhà tài trợ chính 
thức của Đoàn thể thao 
Việt Nam tham dự SEA 

Games 30 diễn ra tại Philippines.
Trong những năm gần đây, thể 

thao đã trở thành một niềm tự hào 
của Việt Nam. Nhiều vận động viên 
và đội tuyển nước nhà dần xuất 
hiện trên bản đồ thể thao khu vực 
và quốc tế với những thành tích 
vượt trội. Vươn lên cùng đất nước 

và đại diện cho tinh thần tiến bộ 
của Việt Nam. Bia Saigon đề cao 
vai trò và trách nhiệm của thương 
hiệu khi được đồng hành cùng 
Đoàn thể thao quốc gia thi đấu tại 
các sự kiện thể thao quốc tế như 
SEA Games, góp sức mình trong 
việc nâng tầm vị thế Việt Nam trên 
trường quốc tế.

Chia sẻ về việc tài trợ này, 
ông Bennett Neo – Tổng giám 
đốc SABECO tự hào cho biết: “Bia 
Saigon là niềm tự hào của Việt Nam 
và luôn đồng hành cùng người 
Việt trên hành trình vươn đến vinh 
quang. Đó là trách nhiệm và cũng 
là niềm vinh dự của chúng tôi khi 
được sát cánh cùng các vận động 
viên trên bước đường chinh phục 
những giấc mơ và vươn đến thành 

công, không chỉ tại SEA Games 
năm nay mà còn tại các đấu trường 
quốc tế khác”.

Tại buổi lễ, Tổng Giám đốc 
SABECO bất ngờ tiết lộ đã từng 
là vận động viên chuyên nghiệp, 
từng đại diện cho Singapore tham 
dự nhiều giải đấu. Do đó ông cảm 
nhận được niềm tự hào, tinh thần 
phấn khởi khi đại hội thể thao 
Đông Nam Á đang cận kề, vô cùng 
trân trọng những nỗ lực không 
mệt mỏi, những hy sinh của người 
vận động viên để có được kết quả 
thi đấu tốt nhất. Ví như con Rồng 
đang thức giấc – đất nước Việt 
Nam đang trên đà tiến lên không 
chỉ về kinh tế mà còn trên nhiều 
các lĩnh vực, khía cạnh trong đó có 
thể thao. Các vận động viên của 

n Nguyễn Hiền

Thương hiệu Bia Saigon  
tự hào là nhà tài trợ chính 
của đoàn thể thao Việt Nam 
tham dự SEA Games 30

Lễ ký kết diễn ra dưới sự chứng kiến của hai bên. Ban lãnh đạo SABECO tham dự Lễ công bố.
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chúng ta hiện đã có những nhà 
vô địch trong sân chơi khu vực và 
đang tiến tới chinh phục những 
đỉnh cao. Trong tương lai không xa 
chúng ta sẽ có những nhà vô địch 
thế giới. Giờ đây là kỷ nguyên của 
Việt Nam, cơ hội của chúng ta đã 
đến, Bia Saigon là niềm tự hào của 
Việt Nam và sẽ đồng hành cùng 
toàn thể con người Việt Nam bước 
trên con đường đến ngày vinh 
quang. Đó là nhiệm vụ và vinh 
dự của chúng tôi khi được hỗ trợ 
những vận động viên để họ nỗ lực 
đạt được phong độ đỉnh cao theo 
đuổi ước mơ chiến thắng và giành 
được nhiều tấm huy chương Vàng 
tại SEA Games.

Theo những thỏa thuận được ký 
kết, Bia Saigon sẽ là nhà tài trợ chính 
thức của đoàn thể thao Việt Nam 
tham gia thi đấu tại 43 phân môn 
với chỉ tiêu 70 – 73 Huy chương 
Vàng. Đồng thời, nhằm khích lệ 
tinh thần cho các vận động viên, 
Bia Saigon cam kết trao thưởng cho 
toàn bộ vận động viên và đội tuyển 
của Đoàn thể thao Việt Nam thi đấu 
ngay khi giành được huy chương 
vàng trong khuôn khổ Đại hội.

Phát biểu tại buổi lễ ký kết, 
ông Trần Đức Phấn, Phó Tổng 
Cục trưởng Tổng Cục Thể dục Thể 
thao, Trưởng đoàn Thể thao Việt 

Nam cho biết “Chúng tôi rất vui 
mừng khi được đồng hành cùng 
Bia Saigon – niềm tự hào của Việt 
Nam. Với những cam kết của Bia 
Saigon dành cho Đoàn thể thao 
Việt Nam tại SEA Games lần thứ 30, 
chúng tôi tin rằng Đoàn sẽ được 
truyền cảm hứng và có thêm động 
lực để quyết tâm hoàn thành mục 
tiêu đặt ra, giành được nhiều chiến 
thắng giòn giã và mang niềm tự 
hào về cho Việt Nam”. 

Trả lời câu hỏi của phóng viên 
ngay sau lễ ký kết, đại diện SABECO 
cho biết: Bia Saigon là thương 
hiệu của Việt Nam, là niềm tự hào 
của Việt Nam. Chúng tôi có trách 
nhiệm ủng hộ sự phát triển của 
Việt Nam trong đó có sự phát triển 
của nền thể thao nước nhà. Do đó 
có thể khẳng định SABECO sẽ tiếp 
tục hỗ trợ và luôn đồng hành cùng 
thể thao Việt Nam trong những 
chặng đường tiếp theo.

Một số chiến lược trong các 
chương trình mang lại nguồn lợi 
cho xã hội của SABECO bao gồm: 
Trách nhiệm, Bảo tồn môi trường, 
Đất nước và Văn hóa. Các hoạt 
động tài trợ cho nền thể thao Việt 
Nam nằm trong chiến lược phát 
triển của SABECO về phát triển cho 
quốc gia.

Nhằm khích lệ tinh thần của các 
vận động viên, Bia Saigon cam kết 
trao thưởng với tổng tiền thưởng 
lên đến 1,5 tỷ đồng cho các vận 
động viên và Đoàn thể thao Việt 
Nam thi đấu ngay khi giành được 
Huy chương Vàng trong khuôn 
khổ Đại hội.

Theo ông Trần Đức Phấn, kỳ SEA 
Games năm nay dường như khó 
khăn và khốc liệt hơn bởi lẽ năm 
nay rất nhiều nội dung thế mạnh 
của đội tuyển Việt Nam không 
được đưa vào thi đấu. Điền kinh, 
bơi lội, thể dục dụng cụ, Karatedo, 
võ dụng cụ là những môn thi đấu 

được kỳ vọng giành được những 
thành tích cao nhất. Tất cả huấn 
luyện viên và các vận động viên 
đều quyết tâm, phấn đấu giành từ 
65 Huy chương Vàng trở lên để có 
cơ hội tranh top 3 của Đại hội”.

Tại SEA Games 30, Đoàn thể 
thao Việt Nam sẽ tham dự với 856 
thành viên bao gồm nhiều vị trí 
khác nhau như huấn luyện viên, 
vận động viên, kỹ thuật viên, bác 
sỹ,... Công tác chuẩn bị của Đoàn 
thể thao Việt Nam đang bước vào 
giai đoạn nước rút. Tất cả các trung 
tâm thể thao quốc gia đã được chỉ 
đạo và hướng dẫn các huấn luyện 
viên, các vận động viên ăn ở tại 
chỗ để tập trung cho chuyên môn.  

Đại hội thể thao Đông Nam Á sẽ 
diễn ra từ ngày 30/11 – 11/12/2019 
tại Philippines. Đoàn thể thao 
Việt Nam dự kiến sẽ lên đường 
tới Philippines từ ngày 26/11 đến 
ngày 28/11 tới. Các môn thể thao 
sẽ di chuyển theo lịch trình thi đấu, 
có mặt tại Philippines sớm nhất là 
đoàn đá bóng.

Tháng 8 vừa qua, Tổng công 
ty SABECO chính thức công bố tái 
ra mắt thương hiệu Bia Saigon, 
một trong hai thương hiệu bia của 
SABECO, bên cạnh Bia 333. Sự thay 
đổi này là một phần quan trọng 
trong chiến lược dài hạn nhằm 
củng cố vị thế dẫn đầu thị trường 
của Tổng công ty.

Với thiết kế mới đặt hình ảnh 
Rồng – biểu trưng cho quyền lực, 
sự thịnh vượng và đại diện cho Việt 
Nam ở vị trí trung tâm, hình ảnh 
Bia Saigon mới đảm bảo tính hiện 
đại lẫn nhất quán trong tất cả danh 
mục sản phẩm của thương hiệu. 
Bên cạnh đó, hình ảnh mới còn đại 
diện cho tinh thần không ngừng 
vượt lên khó khăn, năng động và 
tiến bộ của người trẻ Việt – thế hệ 
sinh ra tại Việt Nam và sẵn sàng 
cho cuộc chơi thế giới. n

Việc vinh dự trở 
thành Nhà Tài trợ 
chính thức của 
Đoàn thể thao 
Việt Nam tham dự 
SEA Games 30 tại 
Philippines tiếp tục 
tái khẳng định cam 
kết của thương 
hiệu Bia Saigon 
mang niềm tự hào 
của dân tộc.
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n bùi anh

Tham dự hội nghị có 
Tổng giám đốc HABECO 
Ngô Quế Lâm, cùng 
các Ông/Bà thành viên 

HĐQT, Ban điều hành, đội ngũ cán 
bộ chủ chốt, Lãnh đạo các công 
ty thành viên của HABECO và hơn 
500 khách hàng, nhà phân phối 
của HABECO.

Thông qua thông điệp "Hợp tác 
thành công - Sẵn sàng tiến bước", 
HABECO muốn gửi lời tri ân tới 
những khách hàng đã đồng hành 
cùng HABECO trên chặng đường 
hơn nửa thập kỷ khôi phục và phát 
triển. Những thành tựu HABECO có 
được ngày hôm nay chính là nhờ 
sự đóng góp và hợp tác vô cùng 
quý báu của các khách hàng trên 
chặng đường phát triển trong suốt 
nhiều năm qua.

Phát biểu tại Hội nghị, Tổng 
giám đốc HABECO Ngô Quế Lâm 
cho biết, HABECO đã và đang xây 
dựng những chính sách bán hàng, 
hỗ trợ đại lý một cách toàn diện 

nhất cho hoạt động kinh doanh của 
các khách hàng đối với sản phẩm 
của HABECO. Trong vận hội mới, 
HABECO kỳ vọng sẽ tiếp tục nhận 
được sự đồng hành, hợp tác tích 
cực hơn nữa từ các khách hàng, đặc 
biệt trong chiến dịch Tết sắp tới đây 
là thời điểm toàn hệ thống cần đẩy 
mạnh công tác kinh doanh.

Cũng nhân dịp này, HABECO đã 
vinh danh và trao kỷ niệm chương 
cho gần 200 khách hàng tiêu biểu 
và xuất sắc trong hoạt động kinh 
doanh. Những phần quà tuy giá 
trị không lớn nhưng lại mang lại 
nguồn động viên, khích lệ tinh 
thần cho những khách hàng thân 
thiết của HABECO. Trong khuôn 
khổ của Hội nghị, HABECO đã công 
bố Chương trình khuyến mại với 
chủ đề "Vị bia làm nên sắc Tết" 
dành riêng cho sản phẩm Bia Hà 
Nội lon 330 ml truyền thống. Đây 
là chương trình khuyến mại lớn 
nhất trong năm của Bia Hà Nội 
phục vụ cho Tết nguyên đán, bắt 

đầu từ 10/11/2019 đến hết ngày 
17/02/2020 trên phạm vi toàn 
quốc.

Trong thời gian này, đông đảo 
người tiêu dùng (từ đủ 18 tuổi trở 
lên) mến mộ Bia Hà Nội khi mua và 
giật nắp sản phẩm Bia lon Hà Nội 
Tết 330ml truyền thống, sẽ có cơ 
hội trúng các giải thưởng hấp dẫn 
gồm: 3 giải Nhất, mỗi giải 01 xe ô tô 
CR-V 1.5L trị giá 1,1 tỷ đồng; 30 giải 
Nhì, mỗi giải 01 cây vàng SJC 9999 
trị giá 40 triệu đồng; và hàng trăm 
ngàn giải thưởng là thẻ cào điện 
thoại trị giá 50.000 VNĐ và 20.000 
VNĐ. Tổng giá trị giải thưởng lên 
tới hơn 13 tỷ đồng.

Trong hơn 10 năm qua, chương 
trình bật nắp bia trúng thưởng Tết 
đều được thực hiện rất thành công 
và đem lại nhiều niềm vui cho khách 
hàng nhân dịp năm mới. Thông qua 
Chương trình này, HABECO muốn 
khẳng định thêm chất lượng "vàng" 
của Bia Hà Nội và thể hiện sự tri ân 
của HABECO với người tiêu dùng. n

HABECO công bố chương trình 
khuyến mại Bia Hà Nội Tết 2020
Mới đây, Tổng công ty cổ phần Bia - Rượu - Nước giải khát Hà Nội (HABECO) 
đã tổ chức Hội nghị tri ân khách hàng năm 2019 và công bố chương 
trình khuyến mại Tết 2020.
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Ngành Thực phẩm và 
Đồ uống nhiều năm 
nay luôn là một trong 
những ngành kinh 

tế quan trọng và còn nhiều tiềm 
năng phát triển của Việt Nam. Xét 
về giá trị sản xuất, đây là ngành có 
giá trị sản xuất lớn nhất và có tổng 
doanh thu lớn thứ hai trong số 
các ngành hàng kinh tế Việt Nam. 
Ngành được dự báo sẽ tiếp tục 
duy trì đà tăng trưởng mạnh đến 
năm 2020 với mức tăng trung bình 
10,9%/năm nhờ thu nhập người 
dân cải thiện và xu hướng tiêu 
dùng sản phẩm giá trị cao hơn sẽ 
chiếm lĩnh thị hiếu tiêu dùng. Nếu 
phân chia theo ngành hàng thì bia, 

đồ uống không cồn và thực phẩm 
là 3 nhóm tăng trưởng nhanh nhất 
trong ngành FMCG (ngành hàng 
tiêu dùng nhanh).

Bên cạnh đó, với cơ cấu dân số 
trẻ (ước tính khoảng trên 50% dân 
số Việt Nam dưới 30 tuổi), tầng lớp 
trung lưu ngày càng tăng và thói 
quen mua thực phẩm tiện lợi có 
thương hiệu đang là những lợi thế 
để các doanh nghiệp trong ngành 
như HABECO đa dạng hóa sản 
phẩm. Nắm bắt được xu thế tất yếu 
này, HABECO không ngừng nghiên 
cứu và tung ra các sản phẩm mới 
có chất lượng cao, phù hợp với thị 
hiếu người tiêu dùng cũng như 
ứng dụng những phương thức 

phát triển thương hiệu theo hướng 
hiện đại, trẻ trung.

Trải qua gần 130 năm lịch sử 
với hơn nửa thế kỷ khôi phục và 
phát triển, HABECO hiện là doanh 
nghiệp bia nội hàng đầu của 
ngành Đồ uống Việt Nam. Những 
dòng sản phẩm nổi tiếng làm nên 
thương hiệu HABECO như Bia Trúc 
Bạch, Bia Hanoi Bold và Light, 
Hanoi Beer Premium, Bia chai và 
bia lon Hà Nội… đã nhận được sự 
tin yêu của người tiêu dùng về cả 
chất lượng và phong cách, chinh 
phục những người sành bia trong 
và ngoài nước, khẳng định vị thế 
của một Thương hiệu Quốc gia.

Nguồn: HABECO

HABECO khẳng định vị thế 
trong ngành Thực phẩm -  
Đồ uống Việt Nam 2019

Công ty Cổ phần Báo cáo đánh giá Việt Nam (Vietnam Report) vừa 
công bố Top 10 công ty uy tín ngành Thực phẩm - Đồ uống năm 
2019. Theo đó, Tổng công ty Cổ phần Bia – Rượu – Nước giải khát Hà 
Nội (HABECO) là doanh nghiệp bia nội đứng đầu trong danh sách.

HABECO vinh dự nằm trong top 10 công ty uy tín ngành thực phẩm - đồ uống. 
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Với Dr Thanh, chiếc ghế CEO tại Tân Hiệp Phát vẫn mở với mọi ứng viên, chỉ cần người đó có giá trị cá nhân phù hợp với các giá trị 
cốt lõi và tầm nhìn tại Tân Hiệp Phát.

Dr Thanh để “mở” ghế CEO,      tiết lộ cách “dùng người”
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Triết lý “đúng người, 
đúng việc, đúng giá 
trị cốt lõi”

Là Chủ tịch kiêm CEO của một 
tập đoàn có hơn 4.000 cán bộ 
công nhân, chắc hẳn ông và 
Tân Hiệp Phát phải có một triết 
lí nhất quán về lựa chọn và 
quản trị nhân sự?
Triết lí nhất quán và ngắn gọn 

của Tân Hiệp Phát là “đúng người, 
đúng việc”. Tuy nhiên, để thực sự 
“đúng”, thì phải đúng năng lực cá 
nhân, và đúng cả những giá trị cốt 
lõi của công ty.

Trong đó, đúng giá trị cốt lõi 
quan trọng hơn là thông minh. Ở 
Tân Hiệp Phát, quy định cao nhất 
trong tất cả các quy định là “Giá 
trị cốt lõi”. Tất cả các chương trình 
khen thưởng, ghi nhận khi thể hiện 
tốt hoặc xử lý nghiêm khắc nếu 
vi phạm giá trị cốt lõi ngay khi là 
thành viên làm việc lâu năm hoặc 
có thành tích lớn. 

Hệ thống đánh giá thành tích 
đề cao hành xử theo giá trị cốt lõi, 
từ đó các cá nhân được ghi nhận 

trước tập thể, tăng lương thông 
qua thể hiện giá trị cốt lõi xuất sắc 
được tập thể (những người xung 
quanh) công nhận.

Tất cả nhân viên mọi cấp đều 
được đánh giá dựa trên tiêu chuẩn 
chung của công ty. Không dựa vào 
quan điểm của cấp quản lý hay so 
sánh nhân viên với đồng nghiệp, 
hay là họ có mối quan hệ thâm tình 
ra sao. 

Bất cứ cá nhân nào cũng có 
tiềm năng, ở Tân Hiệp Phát họ sẽ 

được tạo điều kiện để phát triển 
tiềm năng bản thân. Mỗi cá nhân 
thành công thì tổ chức cũng sẽ 
thành công.

Ai cũng có cơ hội  
làm lãnh đạo, kể cả 
làm CEO

Đánh giá là như vậy, còn cơ hội 
để trở thành lãnh đạo thì sao 
thưa ông? Làm cho một công 

“Sếp” Trần Quí Thanh trên ghế nóng “Cơ hội cho ai – Whose Chance”

Dr Thanh để “mở” ghế CEO,      tiết lộ cách “dùng người”
tại Tân Hiệp Phát

Ông Trần Quí Thanh vừa có những chia sẻ thú vị về cách “dùng người” tại 
Tân Hiệp Phát với triết lý quản trị và cách thức Tân Hiệp Phát thực thi để 
phát triển con người theo giá trị cốt lõi của công ty bên lề chương trình 
“Cơ hội cho ai – Whose chance”. Trong đó, ông đặc biệt nhấn mạnh ghế CEO 
đầy quyền lực tại doanh nghiệp này đang để mở với mọi người.
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ty gia đình, có thể sự phát triển 
của các cá nhân ngoại tộc sẽ 
chỉ đến một mức độ nào đó?
Tân Hiệp Phát coi nguồn lực 

con người là tài sản lớn nhất của 
công ty. Giá trị con người càng lớn 
mạnh thì công ty càng lớn mạnh.

Tại Tân Hiệp Phát, khi các vị trí 
có nhu cầu tuyển dụng thì 100% 
đều được công bố rộng rãi cho 
nhân viên tự ứng cử nếu thấy phù 
hợp mà không bị phân biệt. Đồng 
thời, các cấp quản lí đều phải có 
cam kết bắt buộc việc tạo điều 
kiện cho nhân viên phát triển nghề 
nghiệp trong nội bộ.

Tất cả nhân viên tại Tân Hiệp 
Phát đều được tạo điều kiện để 
được phát triển công bằng, đều 
có cơ hội ngang nhau để phát 
triển lên vị trí lãnh đạo, kể cả đó 
là vị trí CEO. Điều này tôi từng nói 
nhiều lần. 

Hiện nay, Tân Hiệp Phát đang 
trong giai đoạn chuyển giao và kế 

thừa, nhưng vị trí CEO vẫn do tôi 
nắm giữ và chưa chính thức giao 
cho ai cả. Cơ hội vẫn dành cho tất 
cả những người trong và ngoài 
công ty, miễn rằng người đó có giá 
trị cá nhân phù hợp, đủ sức và đủ 
nhiệt huyết.

Để trở thành sếp ở Tân Hiệp 
Phát, cần những yêu cầu gì? 
Những bước cụ thể nào để một 
nhân viên có thể trở thành 
lãnh đạo, hay CEO?
Một yêu cầu bất di bất dịch 

là tất cả các lãnh đạo ở Tân Hiệp 
Phát phải thể hiện được 7 giá trị 
cốt lõi của công ty, đó là những 
điều kiện cần.

Còn các điều kiện đủ, là thể 
hiện rõ năng lực lãnh đạo, thông 
qua việc củng cố mạng lưới quan 
hệ và đối tác, đào tạo và phát triển 
con người, đôn đốc thực thi công 
việc, truyền cảm hứng cho người 
khác về thành tích vượt trội, phát 

triển khách hàng và lấy khách 
hàng làm trọng tâm.

Riêng với vị trí CEO, đương 
nhiên cần thêm những năng lực 
khác nữa, những năng lực đặc biệt 
mà không phải ai cũng có được và 
cũng không dễ mô tả. Như giác 
quan thứ 6 về kinh doanh, năng 
lực phán đoán tương lai và khám 
phá những nhu cầu chưa được 
đáp ứng…

Tuy nhiên, dù khát vọng có 
lớn đến đâu thì mỗi nhân viên Tân 
Hiệp Phát đều phải bước những 
bước cụ thể và vững vàng để có 
thể tiến dần trên các nấc thang 
lãnh đạo. Đầu tiên, nhân viên phải 
có thành tích cá nhân vượt trội. Khi 
làm quản lí nhóm, phải có năng 
lực quản lí thành tích nhóm. Rồi 
phát huy tiếp năng lực đó ở cấp 
độ phòng, ban chức năng, cấp độ 
khối, cấp độ tổ chức.

Thỏa mãn khách 
hàng qua văn hóa 
dịch vụ

Trong chiến lược trở thành 
công ty được quản trị theo 
chuẩn mực quốc tế, hình mẫu 
con người mà Tân Hiệp Phát 
hướng tới như thế nào?  
Hình mẫu con người của Tân 

Hiệp Phát trong giai đoạn mới cần 
có hai năng lực nền tảng: năng lực 
lãnh đạo, và văn hóa dịch vụ.

Trong đó, con người có năng lực 
lãnh đạo là quan trọng nhất. Lãnh 
đạo ở đây được hiểu nghĩa rộng: 
lãnh đạo bản thân, lãnh đạo người 

Mọi cá nhân trong Tân Hiệp Phát đều có cơ hội trở thành lãnh đạo nếu chứng minh 
được năng lực.
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Tân Hiệp Phát được biết đến là doanh nghiệp hiếm hoi tại Việt Nam nghiêm túc tập trung đầu tư về đào tạo, phát triển con người 
một cách bài bản � Ảnh: Thành Nguyễn

khác, lãnh đạo tổ chức. Không phải 
khi ngồi ghế lãnh đạo, mới phải 
phát huy năng lực lãnh đạo, mà 
ngay từ cấp nhân viên tố chất đó 
cũng quan trọng. Nếu bạn không 
lãnh đạo được chính con người 
mình, thì bạn lãnh đạo người khác 
sao được? 

Thứ hai, con người Tân Hiệp 
Phát có văn hóa dịch vụ và luôn 
nâng tầm dịch vụ của mình lên 

gọi là up your service. Văn hóa đó 
được thể hiện thông qua việc liên 
tục hành động để tạo ra nhiều giá 
trị cho người khác. Tạo thỏa mãn 
ngạc nhiên mỗi ngày cho người 
khác thông qua up your service.

Là một nhà sản xuất nước giải 
khát, nhưng chúng tôi không định 
nghĩa việc của mình là bán sản 
phẩm, mà là cung cấp những dịch 
vụ để thỏa mãn khách hàng, thỏa 

mãn nhu cầu của xã hội. Chai nước 
không chỉ là chai nước, mà là giải 
pháp cho cơn khát, giải pháp cho 
sức khỏe, giải pháp cho nhu cầu ăn 
uống hiện đại và lành mạnh. Vì vậy, 
con người của Tân Hiệp Phát phải 
có văn hóa dịch vụ, để thấu hiểu và 
thỏa mãn khách hàng.
Xin cảm ơn ông Trần Quí Thanh!

P.V 
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Được biết ông là tân 
Tổng Giám đốc Điều 
hành tại HEINEKEN Việt 
Nam, ông có thể chia 

sẻ cảm nghĩ của mình về những 
thành tựu phát triển bền vững mà 
Công ty đã đạt được?

Mới gia nhập đội ngũ HEINEKEN 
Việt Nam trong thời gian gần đây, 
song tôi rất tự hào về những cam 
kết của chúng tôi trong việc thực 
hiện chương trình nghị sự Phát 
triển bền vững tại Việt Nam. Tôi rất 
vui mừng khi được đồng hành và 
dẫn dắt một công ty không ngừng 
kiến tạo những giá trị bền vững 
cho con người, hành tinh và sự 
thịnh vượng tại Việt Nam.

Phát triển bền vững luôn là 
trọng tâm cốt lõi trong mọi hoạt 
động của HEINEKEN Việt Nam, vì 
vậy chúng tôi đã áp dụng các yếu 
tố của mô hình kinh tế tuần hoàn 
ngay từ những ngày đầu hoạt 
động. Thực tiễn áp dụng các sáng 
kiến tại HEINEKEN Việt Nam cho 
thấy mô hình này không chỉ giúp 
giảm phát thải mà còn tạo ra giá trị 
cho xã hội.

Ví dụ: Tiến tới mục tiêu không 
rác thải cần chôn lấp, chúng tôi đã 
tái sử dụng hoặc tái chế gần như 
toàn bộ (khoảng 99%) phế thải và 
phụ phẩm của quá trình sản xuất. 
Bã hèm và men thừa đều được tái 
sử dụng làm phân bón hoặc thức 
ăn chăn nuôi; các nguyên vật liệu 
khác như thủy tinh, bìa các-tông, 
nhôm, nhựa và giấy đều được tái 
sử dụng hoặc tái chế. Chúng tôi 
cũng xử lý 100% nước thải đạt tiêu 
chuẩn an toàn loại A trước khi trả 
về môi trường một cách an toàn, sử 

dụng cho mục đích tưới cây và làm 
vệ sinh tại các nhà máy.

Đặc biệt, hầu hết các nhà máy 
bia của HEINEKEN Việt Nam đều 
sử dụng nhiệt năng từ nhiên liệu 
sinh khối, không phát thải các-
bon. Chúng tôi hướng đến mục 
tiêu giảm thiểu tác động đến môi 

trường, không chỉ trong sản xuất 
mà còn thông qua việc tối ưu hóa 
hoạt động kho vận. Bằng việc áp 
dụng mô hình kinh tế tuần hoàn, 
HEINEKEN Việt Nam đã giảm 2.500 
tấn phát thải CO2 chỉ riêng trong 
khâu kho vận trong năm 2018.

Một dự án khác mà tôi rất lấy 

HEINEKEN Việt Nam: 

Phát triển  
bền vững với  

mô hình kinh tế 
tuần hoàn

Hồ cá sử dụng nước thải sau khi xử lý tại Nhà máy bia HEINEKEN Việt Nam.
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Tiếp nối câu chuyện thành công của HEINEKEN Việt Nam tại Hội nghị 
toàn quốc về Phát triển bền vững (NCSD) 2019 gần đây tại Hà Nội, 
ông Jacco van der Linden – Tổng Giám đốc Điều hành, HEINEKEN Việt 
Nam, đã chia sẻ về mô hình kinh tế tuần hoàn mà Công ty đang áp 
dụng cũng như những lợi ích mà mô hình này mang lại.

Ông Jacco van der Linden - Tổng Giám đốc 
Điều hành, HEINEKEN Việt Nam.
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làm tự hào chính là sáng kiến Tái 
chế nắp chai bia Tiger – một minh 
chứng rõ nét cho những lợi ích mà 
kinh tế tuần hoàn có thể mang 
lại cho xã hội. Thông qua việc thu 
gom nắp chai bia và tái chế thành 
vật liệu sắt để xây cầu hỗ trợ cộng 
đồng, sáng kiến này đã thúc đẩy tái 
chế và giảm rác thải; cải thiện cơ sở 
hạ tầng thiết yếu cho cộng đồng; 
đồng thời nâng cao hình ảnh của 
nhãn hiệu bia Tiger với tinh thần 
đánh thức bản lĩnh, hành động 
sáng tạo để hỗ trợ cộng đồng. Đến 
nay dự án đã xây được hai cây cầu 
từ nguyên liệu nắp chai bia tái chế 
ở tỉnh Tiền Giang và An Giang, và 
cây cầu thứ ba tại Thành phố Hồ 
Chí Minh sẽ được hoàn thành vào 
đầu năm 2020.

Tại NCSD 2019, HEINEKEN Việt 
Nam đã chia sẻ về những lợi ích 
của mô hình kinh tế tuần hoàn. 
Theo ông, đâu là giá trị lớn nhất mà 
mô hình này mang lại cho các bên 
liên quan ở Việt Nam?

Nền kinh tế tuần hoàn chính là 
một giải pháp thay thế bền vững 

cho mô hình kinh tế tuyến tính 
truyền thống, nơi các nhà sản xuất 
khai thác tài nguyên thiên nhiên 
làm nguyên liệu tạo ra các sản 
phẩm và dịch vụ, sau đó phế thải 
bị đưa đi chôn lấp thậm chí là thải 
ra môi trường tự nhiên.

Trong khi đó, nền kinh tế tuần 
hoàn tập trung vào việc tái sử 
dụng và tái chế nhằm tối đa hóa 
vòng đời của tất cả các tài nguyên 
được đưa vào sử dụng. Điều này sẽ 
giúp bảo vệ môi trường thông qua 
việc giảm sử dụng các nguồn tài 
nguyên thiên nhiên ngày càng cạn 
kiệt và giảm thiểu lượng rác thải 
chôn lấp. Đồng thời, nền kinh tế 
tuần hoàn cũng giúp mang lại lợi 
thế cạnh tranh cho doanh nghiệp 
nhờ nâng cao hiệu quả hoạt động 
và tiết kiệm chi phí.

Qua thực tiễn áp dụng tại 
HEINEKEN Việt Nam, từ việc hướng 
tới không rác thải cần chôn lấp, xử 
lý nước thải an toàn tới sử dụng 
năng lượng sinh khối, có thể thấy 
mô hình kinh tế tuần hoàn không 
chỉ mang lại lợi ích cho môi trường, 

xã hội mà còn hỗ trợ tăng trưởng 
kinh doanh. Bằng việc áp dụng mô 
hình này, các doanh nghiệp có thể 
chung tay hiện thực hóa Chương 
trình nghị sự Quốc gia về Phát 
triển bền vững tới năm 2030 tại 
Việt Nam.

Có thể thấy HEINEKEN Việt Nam 
đang dẫn đầu việc thực hiện mục 
tiêu phát triển bền vững tại Việt 
Nam với mô hình kinh tế tuần 
hoàn. Ông có thể chia sẻ những 
thách thức tiềm ẩn mà cộng đồng 
doanh nghiệp có thể đối mặt khi 
áp dụng mô hình nền kinh tế tuần 
hoàn? Ông có lời khuyên nào cho 
các doanh nghiệp nhằm hạn chế 
những thách thức nói trên?

Mặc dù khái niệm nền kinh tế 
tuần hoàn đã bắt đầu trở nên phổ 
biến ở Việt Nam, việc ứng dụng mô 
hình vào thực tiễn vẫn còn rất hạn 
chế, đặc biệt là đối với các doanh 
nghiệp vừa và nhỏ. Một khi họ 
ít có cơ hội tìm hiểu những sáng 
kiến thực tiễn, thì sẽ càng khó áp 
dụng mô hình này; đặc biệt trong 
bối cảnh nhiều doanh nghiệp còn 

Hiện nay, 4 trên 6 nhà máy bia của HEINEKEN Việt Nam sử dụng nhiệt năng từ năng lượng tái tạo và nhiên liệu sinh khối, không 
phát thải các-bon.
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có quan niệm chưa chính xác rằng 
phát triển bền vững luôn làm phát 
sinh thêm thay vì tiết kiệm chi phí.

Thực tiễn áp dụng mô hình 
kinh tế tuần hoàn tại HEINEKEN 
Việt Nam đã chứng minh điều 
ngược lại. Có thể kể đến sáng kiến 
sử dụng năng lượng sinh khối để 
nấu bia đã giúp tiết kiệm chi phí 
mà không tốn thêm ngân sách đầu 
tư. Kể cả khi doanh nghiệp cần đầu 
tư vốn ban đầu, thì cũng sẽ nhanh 
chóng thu hồi lại nhờ định giá hiệu 
quả hoặc tiết kiệm được chi phí 
trong suốt thời gian thực hiện.

Vì vậy, chúng tôi luôn chủ 
trương khuyến khích các đối tác và 
cộng đồng doanh nghiệp áp dụng 
mô hình kinh tế tuần hoàn. Các 
doanh nghiệp có thể bắt đầu bằng 
việc phân tích tất cả các giai đoạn 
trong vòng đời sản phẩm, tìm cách 
vận hành hiệu quả - bao gồm giảm 
thiểu việc sử dụng tài nguyên, tái 
sử dụng các sản phẩm, nguyên 
liệu, và đặc biệt là cân nhắc điểm 
kết thúc của sản phẩm hoặc bao bì 
ngay từ giai đoạn thiết kế ban đầu.

Được biết HEINEKEN Việt Nam 
đã được vinh danh là Doanh nghiệp 
Bền Vững nhất Việt Nam (lĩnh vực 
sản xuất) trong hai năm liên tiếp 
2017 và 2018. Ông có thể chia sẻ 
chiến lược phát triển bền vững của 
Công ty trong thời gian tới?

Những người tiền nhiệm của 
tôi đã hoàn thành một sứ mệnh 
tuyệt vời là xây dựng nền móng 
vững chắc cho sự phát triển bền 
vững trong suốt 28 năm qua. Tôi 
rất vui mừng khi được làm việc với 
một tập thể nhân viên đầy nhiệt 
huyết và luôn chú trọng phát triển 
bền vững cả trong công việc cũng 
như đời sống thường nhật. Và tôi 
tin rằng chúng ta có thể cùng nhau 
tiếp tục hành trình kiến tạo những 
giá trị cho con người, hành tinh và 
sự thịnh vượng vì một Việt Nam tốt 
đẹp hơn.

Kinh tế tuần hoàn hiện là trọng 
tâm cốt lõi trong chiến lược bền 
vững của HEINEKEN Việt Nam, 
song chúng tôi vẫn không ngừng 
học hỏi và hoàn thiện hơn nữa. Vì 
vậy, chúng tôi sẽ tiếp tục đổi mới 

sáng tạo trong mọi hoạt động để 
tạo ra nhiều giá trị bền vững hơn 
cho tất cả các đối tác liên quan.

Tôi muốn một chia sẻ sáng 
kiến bền vững đang nhận được 
rất nhiều sự quan tâm và mong 
đợi trong năm 2020 – đó chính 
là việc Nhà máy bia HEINEKEN tại 
Vũng Tàu chính thức hoàn thiện. 
Không chỉ là một trong những 
nhà máy lớn nhất của chúng tôi tại 
Việt Nam, đây còn là nhà máy bia 
HEINEKEN đầu tiên trong khu vực 
không phát thải các-bon, sử dụng 
100% nhiệt năng và điện năng từ 
nhiên liệu sinh khối.

Bên cạnh đó, chúng tôi cũng 
tiếp tục đẩy mạnh các hoạt động 
góp phần thay đổi nhận thức và 
hành vi lái xe sau khi đã uống rượu 
bia. Tại HEINEKEN Việt Nam, chúng 
tôi luôn khuyến khích người tiêu 
dùng uống có trách nhiệm, và 
sẽ triển khai thêm nhiều chiến 
dịch “Đã uống rượu bia thì không 
lái xe” với nhãn hiệu bia cao cấp 
Heineken®.

Nguồn: Heineken 

Ảnh 2: Ông Jacco van der Linden - Tổng 
Giám đốc Điều hành, HEINEKEN Việt 
Nam.

Cây cầu thứ hai được bia Tiger xây dựng từ nắp chai tái chế mới được khánh thành tại tỉnh An Giang.
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>> Giải pháp sàn cho những môi trường thử thách nhất
>> Sử dụng qua hàng thập kỉ
>> Thi công nhanh chóng và đơn giản

Hệ thống sàn đàn hồi tốt 
nhất thế giới từ thương 
hiệu Master Builders 
Solutions đang kỷ 

niệm một sự kiện trọng đại: Cách 
đây 50 năm trước, bằng sáng chế 
đã được cấp cho giải pháp sàn 
công nghiệp Ucrete.

Ucrete được dựa trên công nghệ 
nhựa dẻo độc đáo, công nghiệp đó 
đã giúp cho sàn khả năng kháng 
lại hóa chất và tác động cơ học cực 
mạnh đồng thời có khả năng chịu 
được độ sốc nhiệt rất cao. Hệ thống 
sàn Ucrete đặc biệt thích hợp cho 
các ứng dụng trong những môi 
trường chế biến đặc biệt trong 
các ngành như công nghiệp thực 
phẩm và nước giải khát, hóa chất, 
dược phẩm, hình thành nên hệ 
thống sàn đồng nhất với mối nối ít 
nhất, và hơn thế còn cung cấp các 

chỉ tiêu chống trơn trượt cho môi 
trường làm việc an toàn và hợp 
vệ sinh. Bề mặt đặc chắc và hoàn 
toàn không thấm nước, vẫn ổn 
định ngay cả khi tiếp xúc với nhiệt 
độ lên đến 130 độ, đáp ứng những 
yêu cầu vệ sinh khắt khe nhất. Tùy 
thuộc vào từng yêu cầu, Ucrete có 
thể được thi công nhanh chóng 
trong vài giờ hoặc chỉ vài ngày, 
nhưng vẫn đảm bảo thi công đúng 
kĩ thuật, hiệu quả  và được sử dụng 
qua nhiều thập kỉ. 

Sự phát triển của Ucrete bắt 
đầu từ cuối những năm 1960, 
xuất phát từ nhu cầu về một giải 
pháp sàn đàn hồi, bền vững và dễ 
dàng thi công cho những nhà máy 
hóa chất. Với  thành phần gốc là 
Polyurethane, việc phản ứng với 
nước được kiểm soát trước khi thi 
công cùng với cốt liệu như sử dụng 

cho bê tông, tất cả đã chứng minh 
đây là một giải pháp lý tưởng. Ông 
Philip Ansell, Giám đốc thị trường 
của Ngành sàn công nghiệp Ucrete 
tại  Châu Âu của BASF đã phát 
biểu: “Các chỉ tiêu của Ucrete - Tên 
gọi là sự kết hợp giữ Urethane và 
Concrete, không gì ngoài một cuộc 
cách mạng”. “Ucrete không nhạy 
cảm với bất kì lượng độ ẩm tồn dư 
nào trong nền, điều này có nghĩa là 
sàn có thể được thi công một cách 
nhanh chóng – lý tưởng cho mọi 
yêu cầu sửa chữa, và vì thế từ đó 
trở đi hầu như không còn thời gian 
ngừng hoạt động dây chuyền. Ưu 
việt hơn những giải pháp sửa chữa 
sàn từ trước đến nay vốn cần rất 
nhiều thời gian, từ việc để chuẩn 
bị lớp nền cho thật khô ráo, bước 
chuẩn bị cần thiết và mất rất nhiều 
thời gian”. 

n anh nguyễn

Kỷ niệm 50 năm Ucrete: 
sàn công nghiệp bền nhất thế giới 
được phát minh từ năm 1969
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Kể từ đó, giải pháp sàn công 
nghiệp Ucrete được ứng dụng rộng 
rãi trên toàn thế giới, trong những 
trường hợp mà sàn cần ưu tiên 
nhất về độ bền và độ đàn hồi. “Một 
trong những sàn lâu đời nhất vẫn 
còn được sử dụng là sàn được lắp 
đặt cho một nhà máy bia ở Nigeria 
vào năm 1982” Ansell , người đã 
ghi nhận khả năng tuyệt vời ngoài 
mong đợi với Thử thách phá hủy 
sàn Ucrete, cũng cho biết: “Vào năm 
1975, một tập đoàn nước giải khát 
đã trang bị cho một trong những 
nhà máy của họ tại Ireland giải 
pháp sàn Ucrete; tiếp sau đó, họ đã 
trang bị sàn Ucrete cho các nhà máy 
của họ khắp nơi trên thế giới. Khách 
hàng của chúng tôi hiểu rằng: họ có 
thể tin tưởng vào chất lượng và độ 
bền của hệ thống sàn Ucrete, niềm 
tin này được duy trì lặp đi lặp lại”. Đổi 
mới là động lực chính của chúng tôi 
kể từ năm 1960, và các khoản đầu 
tư mạnh mẽ được thực hiện trong 
nhiều năm cho các hoạt động R&D 
đã đưa chúng tôi đạt được một số 
mốc quan trọng như:

• 1982: Sàn terrazzo hợp vệ 
sinh chống tĩnh điện đầu tiên cho 
ngành dược phẩm;

• 1993: Dòng đầu tiên áp dụng 
lớp vữa chảy chịu lực cao với khả 
năng chống sốc nhiệt cho ứng 
dụng công thái học;

• 2003: Các hệ thống sàn đầu 
tiên có cấu hình chống trượt được 
xác định là yêu cầu an toàn chính 
cho ngành công nghiệp thực 
phẩm và đồ uống;

• 2011: Hệ thống đóng rắn 
nhanh, không bám bẩn đầu tiên, 
để giảm thiểu thời gian dừng hoạt 
động ngay cả ở nhiệt độ lạnh;

• 2018: Sàn chống tĩnh điện 
nguyên khối, chống sốc nhiệt.

Hàm lượng VOC của sàn Ucrete 
cực kỳ thấp, được công nhận bởi 
các bên thứ ba như Eurofins, công 
ty đã trao tặng Ucrete với Giấy 
chứng nhận Vàng Không khí trong 
lành trong phòng kín, cùng với 
tính linh hoạt và những chỉ tiêu 
cụ thể - cực bền khi tiếp xúc với 
hóa chất, tác động cơ học và nhiệt 
độ cao; bảo trì ít nhưng duy trì độ 
bền dài qua hàng thập kỉ; vệ sinh; 
chống trượt và sàn tĩnh điện, tất 
cả đáp ứng được những yêu cầu 
để Ucrete trở thành một giải pháp 
hoàn hảo cho công nghiệp giải 
khát và thực phẩm, hóa chất và 
dược phẩm, cũng như là các ngành 
hàng không, điện, cơ khí, dệt may 
và khai thác – bất cứ nơi nào sàn 
được yêu cầu kháng lại các điều 
kiện khó khăn.

Hai biến thể ban đầu chỉ có 
mịn và thô, phạm vi sản phẩm đã 
được tinh chỉnh, hiện đã bao gồm 

hơn mười loại giải pháp đa dạng 
- đáp ứng những yêu cầu thách 
thức khác nhau. Tất cả giải pháp 
vẫn giống nhau ở sự bền vững và 
sức đề kháng vượt trội. Giải pháp 
sàn Ucrete được sử dụng trên toàn 
cầu qua những ứng dụng chuyên 
biệt. Ansell phát biểu: “ Được chỉ 
định và thi công một cách chính 
xác, sàn của chúng tôi sẽ cung 
cấp một chất lượng lâu dài. Bằng 
cách này, chúng tôi đã đóng góp 
vì những giá trị ngày càng bền 
vững hơn; thật lãng phí khi phải 
vứt bỏ một cái sàn chỉ sau 5 đến 
10 năm sử dụng. Ngày càng có 
nhiều khách hàng lựa chọn những 
lợi ích thực sự của một sàn tồn tại 
lâu dài, tránh thời gian ngừng sản 
xuất và chi phí bảo quản hoặc 
thay thế cơ sở vật chất. Chỉ riêng 
năm 2018, có tổng cộng hơn 5 
triệu mét vuông sàn đã được thi 
công là giải pháp sàn công nghiệp 
Ucrete. Cam kết của chúng tôi là 
tiếp tục đầu tư mạnh mẽ vào danh 
mục đầu tư của mình để tăng 
cường các sản phẩm hiện có và 
phát triển các giải pháp mới gần 
hơn với nhu cầu của khách hàng, 
nhằm cung cấp tính thẩm mỹ 
nâng cao và phương tiện lắp đặt 
thân thiện hơn”.

Để biết thêm thông tin, bạn có 
thể truy cập: www.ucrete.basf.com
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thế giới   đồ uống

n thu nga

Thương hiệu Bia 333 của Tổng 
công ty Cổ phần Bia - Rượu 
- Nước giải khát Sài Gòn 
(SABECO) hân hạnh là đơn vị 

đối tác chiến lược của sự kiện Monsoon 
Music Festival 2019. Năm nay, góp mặt 
trên sân khấu cùng những màn trình 
diễn bùng cháy là những cái tên được 
nhiều bạn trẻ yêu mến như Tiên Tiên, Vũ, 
Nhóm Kodaline (Ireland), Nhóm Hyukoh 
(Hàn Quốc)…  

Hình ảnh Bia 333 nổi bật tại không 
gian Lễ hội. Khoác lên mình diện mạo 
mới, sang trọng trong từng đường nét, 
tinh tế ở mỗi gam màu, Bia 333 như một 
quý ông hiện đại với dáng vẻ lịch lãm và 
cử chỉ mạnh mẽ. Bia 333 mang đến cho 
du khách những trải nghiệm đặc biệt và 
mới lạ. Đến với Khu trải nghiệm Bia 333, 

du khách không chỉ được thưởng thức 
miễn phí những cốc Bia 333 tại quầy bar, 
được trải nghiệm các món ăn ngon độc 
đáo tại quầy ẩm thực mà còn có dịp tìm 
hiểu về tinh hoa Bia 333 cũng như nguồn 
gốc nguyên liệu thượng hạng tại khu 
trưng bày và trải nghiệm tương tác ảo 
hiện đại, vui chơi hết mình tại bức tường 
tương tác cực độc lạ. Nhiều bạn trẻ đã ghi 
lại những khoảnh khắc đáng nhớ tại Khu 
trải nghiệm đặc biệt của Bia 333. Ngoài ra, 
thương hiệu Bia 333 còn mang đến nhiều 
hoạt động giao lưu thú vị cũng như các 
phần thưởng hấp dẫn cho bạn. 

Bên cạnh hàng ngàn khán giả Thủ đô 
còn có nhiều bạn trẻ ở thành phố Hồ Chí 
Minh và một số tỉnh, thành không quản 
ngại đường xá xa xôi đã tới thủ đô để có 
dịp gặp mặt các thần tượng của mình và 

Sự kiện Lễ hội âm nhạc 
Monsoon 2019 đã diễn 
ra rất thành công tại 

không gian Hoàng Thành 
Thăng Long (Hà Nội), để 
lại ấn tượng đẹp trong 

lòng hàng ngàn khán 
giả trong nước và quốc 

tế. Điểm nhấn trong 
không gian Lễ hội năm 
nay là Khu trải nghiệm 

Bia 333, với những 
khoảnh khắc đáng nhớ.  

tại Lễ hội âm nhạc Monsoon 2019 

Khu trải nghiệm 

Bia 333 nổi bật  
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tham gia Khu trải nghiệm Bia 333. 
Thậm chí còn có nhiều du khách 
quốc tế cũng sở hữu những tấm vé 
để tham dự sự kiện và thưởng thức 
hương vị của Bia 333. Đông đảo fan 
hâm mộ nhún nhảy theo từng bản 
nhạc và cùng ca sỹ thể hiện những 
ca khúc mình yêu thích. Đặc biệt, 
tại khu sân khấu Bia 333, các bạn 
trẻ còn được thưởng thức những 
ca khúc đình đám từ nhóm nhạc 
và ban nhạc Hà Thành nổi tiếng: 

Lộn xộn và Ngọt; được trực tiếp 
song ca cùng ca sỹ Soobin Hoàng 
Sơn và Trọng Hiếu. Thú vị nhất là 
được nhận món quà đặc biệt từ Bia 
333 là đoạn clip ghi lại phần trình 
diễn của bạn cùng nghệ sỹ, lưu giữ 
khoảnh khắc thăng hoa.

Một bạn trẻ Hà Nội tâm sự: “Thật 
vui hết nấc khi được trải nghiệm 
tại Monsoon 2019. Tới đây, tôi cảm 
thấy thỏa mãn các giác quan, được 
chiêm ngưỡng những thần tượng 

của mình trên sân khấu hiện đại, 
được nghe những bạn nhạc cực 
chất, sôi động, được thưởng thức 
hương vị tuyệt vời và mẫu mã thật 
phong cách của Bia 333. Cảm ơn 
SABECO và Ban tổ chức Monsoon 
2019 đã giúp chúng tôi thăng hoa 
cùng bạn bè trong không gian 
đầy màu sắc như thế này. Sự kiện 
Monsoon lần sau chúng tôi sẽ tiếp 
tục tham gia để được cảm nhận và 
thưởng thức”. n 

Khu trải nghiệm Bia 333 thu hút nhiều ca sỹ và các bạn trẻ đến thưởng thức và chụp ảnh.
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thế giới    đồ uống

n anh văn

Như một lời hẹn ước với 
người dân xứ Thanh, Lễ 
hội Bia Hà Nội 2019 đã 
tái ngộ các tín đồ bia 

tại Quảng trường Lam Sơn, thành 
phố Thanh Hóa cùng tận hưởng 
trọn vẹn những chầu bia thơm mát 
trong không gian nghệ thuật đầy 
màu sắc.

Giữa tiết trời se lạnh đầu đông, 
những cốc bia Hà Nội sóng sánh 
ánh vàng vẫn được coi là thức 
uống dễ chiều lòng người, từ 

những người sành bia đến những 
người không biết uống bia; từ 
những người chỉ yêu chuộng dòng 
bia truyền thống đến những người 
luôn tìm kiếm hương vị mới mẻ. Có 
lẽ với họ, hương vị Bia Hà Nội theo 
một cách nào đó là cầu nối để tận 
hưởng giây phút vui vẻ với bạn bè.

Đa phần du khách và người 
dân xứ Thanh tham dự Lễ hội đều 
phấn khích chia sẻ: Lễ hội Bia Hà 
Nội năm nay được tổ chức trong 
2 ngày đã tạo ra không gian giao 

lưu, hội tụ đáng nhớ khi dành cho 
đông đảo người mến mộ cơ hội 
được tận hưởng văn hóa ẩm thực, 
nghệ thuật, thưởng thức những ly 
bia thơm ngon cùng bè bạn trong 
dịp cuối tuần. Các gian hàng giới 
thiệu sản phẩm của HABECO như 
Bia Trúc Bạch, Bia Hanoi Bold & 
Light, Bia Hanoi Premium, Bia Hà 
Nội, Bia hơi Hà Nội đều ghi nhận 
lượng lớn khách tham dự.

Với sự đầu tư công phu, hoành 
tráng, đêm nhạc “Đậm cá tính - 

tại Thanh Hóa mang đến  
trải nghiệm cực chất

Lễ hội Bia Hà Nội 
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Chuẩn chất men” với sự góp mặt 
của Tóc Tiên, Soobin Hoàng Sơn 
và các nghệ sĩ đình đám đã đẩy 
không khí Lễ hội lên đỉnh cao của 
cảm xúc, khán giả được cháy hết 
mình cùng âm nhạc và tự do thể 
hiện cá tính của chính mình.

Đại diện ban tổ chức khẳng 
định: “Chúng tôi luôn muốn mang 
tới những điều khác biệt, những 
xúc cảm tươi mới khi quay trở 
lại nơi đây. Hy vọng rằng, tất cả 
các khách hàng yêu Bia Hà Nội 
tại Thanh Hoá đã được vui vẻ hết 
mình, cuồng nhiệt hết sức trong 
một ngày lễ hội hoành tráng”.

Tinh thần “cuộc vui không 
khoảng cách” của Lễ hội Bia Hà 
Nội đã kéo hàng ngàn người xích 

lại gần nhau, để hòa 
vào những điệu nhạc 
rộn ràng giữa quảng 
trường, cùng thưởng 
thức những ly Bia Hà 
Nội mát lạnh.

Tất cả những “gia 
vị” độc đáo đó đã 
góp phần không 
chỉ tạo nên một 
không gian đáng 
nhớ mà còn mang 
đến cho thực khách “chất men 
riêng” khiến ai ai cũng thỏa lòng 
mong đợi. Chẳng cần biết bạn là 
ai, đến từ đâu, tất cả đều cùng 
khoác vai nhau, cùng nhau chạm 
cốc, zô vang “Chung một đam mê 
Bia Hà Nội” đầy hứng khởi. n
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16 nhà sản xuất rượu 
vang vùng Abruzzo 

của Italia (Ý) lần đầu 
đến Việt Nam để gặp gỡ 

các nhà nhập khẩu và 
làm quen thị trường 

Việt Nam trong 2 ngày 
11 và 12/11/2019 trong 

sự kiện "Thử nếm rượu 
vang Abruzzo trong 

các thành phố lớn 
trên thế giới" (Abruzzo 

Wines Consortium: 
Wine Tasting in the 

City), tổ chức tại Khách 
sạn Pan Pacific, số 1 

đường Thanh Niên, Ba 
Đình, Hà Nội.

Vùng trồng nho    

thế giới    đồ uống

Abruzzo của Ý 
Vị trí địa lý

Vùng Abruzzo nằm ở trung tâm 
của bán đảo Ý, phía đông của Lazio 
và Rome, giáp với phía tây của rặng 
Apennines và về phía đông tiếp 
giáp với 150 km bờ biển của biển 
Adriatic. Đây là một trong những 
khu vực hoang dã và nhiều đồi núi 
nhất của Ý. Đỉnh Corno Grande, ở độ 
cao 2914 mét, là đỉnh cao nhất của 
rặng Apennines và đỉnh Majella, ở 
độ cao 2793 mét, thống trị cảnh 
quan toàn bộ vùng Abruzzo. Vùng 
này có tương đối nhiều sông, và 
mặc dù nhiều con sông trong số 
đó chỉ có nước theo mùa, có một 
số con sông có nước quanh năm, 
ngay cả trong thời kỳ mùa hè nóng 
bức. Ba con sông lớn chảy vào biển 
Adriatic là Pescara (152km) ở vùng 

trung tâm, Sangro (122km) ở phía 
nam và Tronto (115km) ở phía bắc. 
Abruzzo có 500 km2 của vườn dự 
trữ sinh quyển quốc gia, nơi có 
nhiều loài động thực vật Địa Trung 
Hải quý hiếm. Abruzzo có 4 tỉnh: 
Pescara, Teramo, Chieti và Aquila, 
nằm sâu trong núi, là nơi duy nhất 
không giáp biển Adriatic.

Vùng Abruzzo có khoảng 
32.000 ha vườn nho, với sản lượng 
trung bình hàng năm 3,5 triệu hl 
(1 hl = 100 l). Vùng này có 1 loại 
rượu vang phân hạng cao nhất 
trong bảng phân hạng rượu vang 
Ý (DOCG) là rượu Montepulciano 
d’Abruzzo Colline Teramane. Xếp 
ở thứ hạng tiếp theo là 5 loại rượu 
vang chất lượng cao (DOC) với tên 
gọi nguồn gốc xuất xứ: 

1 -	 DOC Abruzzo 
(Montepulciano d’Abruzzo, 
Trebbiano d’Abruzzo, Cerasuolo 
d'Abruzzo, Pecorino d’Abruzzo), 

2 -	 DOC Controguerra, 
3 -	 DOC Terre Tollesi, 
4 -	 DOC Ortona, 
5 -	 DOC Villamagna 
Vùng Abruzzo có 8 loại rượu 

vang với chỉ dẫn địa lý đặc thù 
"Indicatorazione Geografica Tipica 
(IGT)" là:

1 -	 IGT Colline Aprutini,
2 -	 IGT Colline del Sangro, 
3 -	 IGT Colline Frentane,
4 -	  IGT Colline Pescaresi, 
5 -	 IGT Colline Teatine, 
6 -	 IGT Vastese, 
7-	 IGT Terre di Chieti và 
8-	 IGT Valle Peligna.
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Các giống nho của vùng 
Abruzzo

1 - Giống nho đỏ Montepulciano 
d’Abruzzo, với diện tích trồng nho ở 
vùng Abruzzo là 17.000 ha, là giống 
nho có diện tích trồng nho lớn thứ 
2 ở Ý sau nho Sangiovese. Đây là 
giống nho thích hợp với các vùng 
khí hậu khá ấm áp. Rượu vang làm 
từ nho Montepulciano d’Abruzzo 
có màu đỏ đậm, độ axit chua vừa 
phải và chất tannin mềm mại hơn 
so với nhiều giống nho Ý khác. 
Không nên nhầm lẫn các chai vang 
Montepulciano d’Abruzzo với vang 
Vino Nobile di Montepulciano của 
vùng Tuscany, một loại rượu được 
làm từ giống nho Sangiovese.

2 - Giống nho trắng Trebbiano 
d’Abruzzo. Tuy giống nho Trebbiano 
không có một danh tiếng tốt với 
nhiều người yêu thích rượu vang 

trên thế giới, nhưng đây là giống 
nho có thể cho ra các loại rượu 
vang trắng có mùi thơm tinh tế và 
độ tươi mát cao nếu được trồng 
ở độ cao lớn và ở nơi có khí hậu 
mát mẻ.. Đây cũng là giống nho 
ở Pháp có tên gọi là Ugni Blanc, 
được trồng nhiều ở các vùng sản 
xuất rượu Cognac và Armagnac. 
Trong nước Ý, nho Trebbiano 
được sử dụng trong việc làm 
rượu ở vùng Veneneto với tên gọi 
Trebbiano di Soave (hay Trebbiano 
di Lugana), ở vùng Tuscany với 
tên gọi Trebbiano di Tuscany, ở 
vùng Emilia-Rogmana và Umbria 
với các tên gọi là Trebbiano 
Modenese, Trebbiano Romagnolo 
và Trebbiano Spoletino.

3 - Nho trắng Pecorino hiện 
đang là dòng nho trắng rất được 
ưa chuộng ở Ý. Là một giống nho 

chín sớm, với độ đường và độ a 
xít chua cao, rượu vang làm từ 
nho Pecorino tròn trịa trong vòm 
miệng, nồng nàn mùi hoa quả và 
có độ cồn cao hơn vang làm từ nho 
nho Trebbiano d’Abruzzo. 

4 -	N ho trắng Coccociola, 
thường tạo ra rượu vang màu rơm 
nhạt với độ axit chua cao. Theo 
truyền thống, nho Coccociola 
được sử dụng trong việc phối 
trộn với các dòng nho trắng khác 
hoặc dùng làm rượu vang sủi bọt 
(Sparkling).

5 -	N ho trắng Passerina, 
cũng được biết đến dưới cái tên 
“Pagadebito Gentile'', “Campolese” 
và “Uva Passera”. Passerina có 
nguồn gốc từ Passero là một 
giống chim sẻ rất thích ăn loại nho 
này. Nho Passerina cũng thường 
được sử dụng trong việc phối 
trộn với các dòng nho trắng khác 
hoặc dùng làm rượu vang sủi bọt 
(Sparkling) như nho Coccociola và 
nho Montonico.

Phương pháp canh tác chủ 
yếu của vùng Abruzzo là trồng 
nho theo giàn (Pergola), chiếm 
80% diện tích trồng nho, tiếp đó 
là phương pháp trồng nho theo 
hàng dọc (Filare). 70% sản lượng 
rượu vang của vùng Abruzzo đến 
từ 40 hợp tác xã lớn, trong số đó 32 
hợp tác xã nằm trong tỉnh Chieti.

Các thị trường rượu vang xuất 
khẩu lớn nhất của vùng Abruzzo 
là Đức (23%), Mỹ (20%) và Canada 
(10%). Nói chung, các loại rượu vang 
trắng, vang hồng, vang sủi bọt và 
vang đỏ của vùng Abruzzo đều kết 
hợp rất tốt với nền ẩm thực đa dạng 
của vùng Abruzzo nói riêng và nước 
Ý nói chung. Đối với các món ăn 
Việt Nam, vang đỏ Montepulciano 
d’Abruzzo và vang trắng Pecorino 
cũng thể hiện là những người bạn 
đồng hành đáng tin cậy. n

Chuyên gia thử nếm rượu vang Tô Việt và các đại biểu tại sự kiện.
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n Kim Anh – Minh Thư 

Lễ hội Bia Hà Nội 2019 
mở màn thành công 
vang dội tại Thanh Hóa 
và tiếp tục tri ân khách 

hàng trong 2 ngày 8-9/11 tại Nam 
Định – mảnh đất giàu truyền thống 
văn hóa và thành phố Hải Dương 
xinh đẹp, thu hút hàng chục nghìn 
khách tới dự và thưởng thức. Lễ 
hội Bia Hà Nội là sự kiện được đông 
đảo tín đồ yêu bia mong chờ trong 
năm. Đây là dịp để HABECO tri ân 
tới những khách hàng thân yêu đã 
luôn tin tưởng và lựa chọn các sản 
phẩm của Tổng công ty, mang tới 
những trải nghiệm tuyệt vời cho 
du khách tham dự.

Tại Lễ hội Bia Hà Nội năm nay, 
có nhiều điểm mới hơn năm trước 

chẳng hạn như thay vì chỉ diễn ra 
trong 1 ngày như trước kia thì nay 
tại tất cả các địa điểm tổ chức đều 
diễn ra trong hai ngày để du khách 
thỏa sức tận hưởng hương vị bất 
tận của Bia Hà Nội. Những năm 
trước tên gọi là Ngày hội Bia Hà 
Nội, nay được đổi thành Lễ hội Bia 
Hà Nội với màu xanh ấn tượng, đẹp 
mắt. Cách thiết kế gian hàng, sân 
khấu và không gian Lễ hội cũng 
được đổi mới nhằm đảm bảo sự 
thuận tiện cho du khách tới thưởng 
thức bia và các chương trình ca 
nhạc. Không gian Lễ hội rộng lớn, 
các gian hàng đều làm nổi bật màu 
sắc, nhận diện của từng nhãn hiệu 
bia của HABECO. Công tác chuẩn 
bị của Ban Tổ chức Lễ hội tại Nam 

Định và Hải Dương thật sự làm 
hài lòng các đại biểu và du khách. 
Tổng công ty Cổ phần Bia - Rượu - 
Nước giải khát Hà Nội và hai công 
ty con là Công ty Cổ phần Bia Hà 
Nội - Nam Định và Công ty Cổ phần 
Bia Hà Nội - Hải Dương có sự phối 
hợp chặt chẽ, hiệu quả, đảm bảo 
cung cấp đủ bia cho hàng chục 
nghìn du khách tới dự, đảm bảo 
an ninh, an toàn cũng như công 
tác phòng cháy chữa cháy và y tế 
trong 2 ngày diễn ra Lễ hội. Tham 
dự Lễ hội, du khách trong nước và 
quốc tế không chỉ được thưởng 
thức hương vị của các nhãn hiệu 
HABECO mà còn được cảm nhận 
các đặc sản của Nam Định, Hải 
Dương, được thưởng thức các 

thế giới    đồ uống

cùng Lễ hội Bia Hà Nội  
tại Nam Định và Hải Dương 

Sôi động Các đại biểu tới dự Lễ hội Bia 
Hà Nội 2019 tại Nam Định.
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chương trình ca nhạc đặc sắc và 
tham gia các trò chơi có thưởng. 

Đến với sự kiện của HABECO, du 
khách được thưởng thức hương vị 
bia đậm đà của các sản phẩm bia 
Hà Nội như Bia hơi Hà Nội, Bia Hà 
Nội, Hanoi Beer Premium, Bia Trúc 
Bạch và đặc biệt có sự xuất hiện 
của cặp đôi đẳng cấp mới ra mắt là 
Hanoi Bold và Hanoi Light.

Năm nay là lần thứ 2 Lễ hội Bia 
Hà Nội được tổ chức tại quảng 
trường Hòa Bình, thành phố Nam 
Định. Lễ hội Bia Hà Nội 2019 không 
chỉ tái hiện không khí sôi động và 
đậm chất văn hóa uống bia mà 
còn đem đến cho người dân Nam 
Định những phút giây vui vẻ cùng 
bạn bè có chung một tình yêu với 
bia Hà Nội. Còn ở thành phố Hải 
Dương thì đây là lần đầu tiên Lễ 
hội Bia Hà Nội được tổ chức, do vậy 
trong 2 ngày diễn ra Lễ hội, người 
dân đến tham dự rất đông, các 
gian hàng đều chật kín, thực sự là 
đông vui như lễ hội.  

Với thực đơn hấp dẫn, đa dạng, 
du khách được thả mình vào 
không gian lễ hội, đã cơn khát với 
hương vị bia thơm nồng, đặc sắc 
của Bia Hà Nội. Các du khách tới 
đây đều rất phấn khích và ghi nhận 
sự tổ chức công phu, hoành tráng 
của Ban Tổ chức để họ có những 
phút giây thoải mái bên những 

người thân, bạn bè, đồng nghiệp, 
cùng tận hưởng các tiết mục nghệ 
thuật sôi động, văn hóa ẩm thực 
đặc sắc và thưởng thức hương vị 
bia tuyệt hảo, sóng sánh ánh vàng 
mang hương vị đậm đà vừa truyền 
thống, vừa có phong cách hiện đại, 
trẻ trung. 

Gian hàng Bia hơi Hà Nội thu 
hút rất đông du khách đến thưởng 
thức hương vị bia truyền thống, 
đậm đà. Tại đây, du khách được 
phục vụ những cốc bia hơi thơm 
mát cùng với những đĩa lạc, mực 
khô, góp phần làm cho buổi gặp 
của những người bạn thêm thi vị, 
hào hứng. Bên cạnh những cốc 
bia hơi Hà Nội còn cả một kỷ niệm 
dài của những du khách lớn tuổi 
muốn cùng bạn bè ôn lại kỷ niệm 
xưa. Với những thực khách hoài cổ 
mong tìm lại góc Hà Nội xưa thì 
không thể bỏ qua gian hàng Bia 
hơi Hà Nội. Gặp bác Hải đang cùng 
bạn bè thưởng thức những cốc Bia 
hơi Hà Nội tại sự kiện, bác đã rất vui 
vẻ chia sẻ về tình yêu lớn với bia Hà 
Nội: “Chiều nào cũng uống vài ba 
cốc Bia hơi Hà Nội cùng mấy ông 
bạn già. Chỉ chọn Bia hơi Hà Nội 
bởi lẽ đã uống nó từ rất lâu, lạ lắm, 
mê lắm và không có vị bia nào thay 
thế được”. 

Đối diện với sự hoài niệm của 
gian hàng Bia hơi Hà Nội là gian 

Lễ hội Bia Hà Nội 
là sự kiện thường 

niên của Tổng 
công ty cổ phần 
Bia - Rượu - Nước  

giải khát Hà Nội 
(HABECO) từ nhiều 

năm qua, được 
đông đảo người 

tiêu dùng ủng hộ 
và đón chờ. Tiếp 
nối thành công 

của Lễ hội những 
năm trước, Lễ hội 

Bia Hà Nội 2019 
được tổ chức 

hoành tráng tại 
nhiều địa điểm như: 

Thanh Hóa, Nam 
Định, Hải Dương, 

Bắc Giang, Quảng 
Ninh và Hà Nội.

Lễ hội Bia Hà Nội 2019 tại Hải Dương thu hút đông đảo du khách tới tham dự. 
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thế giới    đồ uống

hàng Hanoi Bold & Light với sự 
trẻ trung, năng động, tươi mới 
thu hút đông đảo người trẻ tuổi 
yêu bia. Trong số đó nhiều người 
đã từng uống Hanoi Bold và Light 
nhưng cũng có một số người lần 
đầu tiên được thưởng thức sản 
phẩm mới này. Đa phần khách 
hàng đều rất hài lòng về bộ đôi 
đẳng cấp và đã thêm vào danh 
sách những sản phẩm bia đáng 
để thưởng thức. Theo một du 
khách tham dự sự kiện cho biết: 
“Mình đã biết đến Hanoi Bold và 
Hanoi Light là hai sản phẩm mới 
của Bia Hà Nội, đã được uống và 
cảm thấy rất thích thú. Do vậy khi 
đến đây, mình đã rủ bạn bè tới 
ngay gian hàng này để thưởng 
thức bia Bold, Light. Bia rất ngon, 
thơm, đậm đà và uống lạnh lại 
càng ngon hơn”.   

Ngoài ra, tại Lễ hội, du khách 
còn được trải nghiệm không gian 
đầy đẳng cấp và sang trọng khi tới 
gian hàng Bia Trúc Bạch. Lễ hội Bia 
Hà Nội 2019 quả thực là một không 
gian nhiều màu sắc để du khách có 
thể thưởng thức những vị bia đặc 
sắc theo sở thích và cá tính riêng. 

Thưởng thức bia trong một 
không gian ẩm thực, âm nhạc, 
nghệ thuật đường phố sôi động tại 

Ngày hội Bia Hà Nội là cách thú vị 
nhất để đông đảo người mến mộ 
Bia Hà Nội cùng nhau tận hưởng 
ngày hội sảng khoái với hương vị 
bia đậm đà, nhiều món ẩm thực 
phong phú và những phần quà 
hấp dẫn. Nhiều bạn trẻ đã cùng 
nhau chụp những bức ảnh ấn 
tượng trong không gian lễ hội để 
chia sẻ với bạn bè trên facebook để 
cùng thăng hoa với không khí lễ 
hội. Chương trình nhìn hình đoán 
chữ cũng là cách thu hút nhiều 
người tham gia trò chơi, qua đó 
giúp người dân hiểu thêm về các 
nhãn hiệu cũng như những câu 
slogan của HABECO

Với sự đầu tư công phu, sân 
khấu thiết kế hoành tráng được 
lắp đặt nhiều màn hình led khổ lớn 
giúp du khách có thể theo dõi tất 
cả các tiết mục ca nhạc ấn tượng, 
sôi động, tận hưởng không khí 
âm nhạc dù ngồi bất cứ đâu. Đêm 
nhạc “Đậm cá tính – Chuẩn chất 
men” đã làm nóng thành phố Nam 
Định đêm cuối tuần vừa qua. Điểm 
nhấn của Lễ hội năm nay là sự góp 
mặt của những ca sĩ nổi tiếng với 
những tiết mục âm nhạc vô cùng 
sôi động. Du khách tham gia sự 
kiện đã thực sự được hòa mình vào 
những giai điệu sôi động, cùng 
“quẩy” theo âm nhạc, nâng tầm 
cuộc vui cùng với Bia Hà Nội. 

Cuối cùng, Ban Tổ chức không 
quên khuyến cáo khách tham dự 
sự kiện uống bia có chừng mực 
trong giới hạn quy định, khuyến 
khích sử dụng phương tiện công 
cộng sau khi đã sử dụng đồ có cồn 
và đặc biệt chỉ dành cho quý khách 
từ 18 tuổi trở lên.  

Lễ hội Bia Hà Nội 2019 tại 
Nam Định và Hải Dương khép lại 
thành công vang dội, để lại nhiều 
ấn tượng, cảm xúc cho đông đảo 
người yêu bia Hà Nội, chờ đợi một 
sự kiện hoành tráng hơn nữa vào 
những năm tới. n

Lễ hội là dịp để gặp gỡ, chúc mừng vì sự phát triển của HABECO. 

Du khách thưởng thức sản phẩm mới Bold và Light.
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n PGS.TS Nguyễn Thị Chính

vì sức khỏe   cộng đồng

Nấm dược liệu, có tác dụng tăng cường chức năng 
hoạt động chung của cơ thể, hỗ trợ cơ thể mạnh khỏe, 
từ đó tăng khả năng đề kháng với tác nhân gây bệnh nói 
chung và ung thư nói riêng sản phẩm như nấm linh chi 
(Ganoderma lucidum), vân chi (Coriolus versicolor), đông 
trùng hạ thảo (Cordyceps militaris, Cordyceps sinensis), 
nấm đầu khỉ (Hericium erinaceus), nấm hương(Lentinula 
edodes)… Các dạng sản phẩm nấm dược liệu chế biến 
được ứng dụng cho bệnh nhân sử dụng nhằm hỗ trợ điều 
trị ung thư bằng liệu pháp miễn dịch. Những sản phẩm này 
đã được xác định khả năng hỗ trợ điều trị ung thư của một 
số loài nấm và khả năng khử gốc tự do của chúng.

1. Nguyên liệu và phương pháp
1.1 Nguyên liệu
- Bột sinh khối nấm linh chi được sản xuất từ sợi nấm, 

bào tử và quả thể nấm linh chi (Ganoderma lucidum) Công 
ty Nấm Linh Chi.

- Chuột thí nghiệm trên tế bào ung thư và khả năng bảo 
vệ phóng xạ Viện Vệ sinh dịch tễ cung cấp có trọng lượng 
18-22g.

- Thử nghiệm lâm sàng trên 39 bệnh nhân ung thư gan 
nguyên phát giai đoạn muộn tại Bệnh viện K.

-Nấm menSaccharomyces cerevisiae sưu tập nguồn 
gen Viện Công nghiệp Thực phẩm.

1.2 Phương pháp nghiên cứu trong thực nghiệm
- Xác định khả năng antioxitdant - khử gốc tự do của 

nấm linh chi thực hiện tại Viện Công nghệ sinh học Daejon 
Hàn Quốc thuộc đề tài hợp tác giữa Việt Nam - Hàn Quốc 
theo Nghị định thư Chính phủ.

- Tách chiết Polysaccharide có ở quả thể và sinh khối 
nấm Linh chiGanoderma lucidum (1,3-β-D-glucan) tại Viện 
Khoa học Việt Nam.

-  Thí nghiệm trên động vật (chuột nhắt trắng viện vệ 
sinh dịch tễ cung cấp) khả năng chống ung thư trên chuột thí 
nghiệm với tế bào Sarcoma 180 và khả năng chống phóng 
xạ trên chuột thực hiện ở Bộ môn Mô phôi tế bào, Trường Đại 
học Khoa học Tự nhiên, Đại học Quốc gia Hà Nội. 

- Khả năng sửa chữa đột biến gen trong quá trình phân 
chia tế bào nấm men rượu  Saccharomyces cerevisiae của 
nấm linh chi tại Bộ môn Vi sinh,Trường Đại học Khoa học 
Tự nhiên, Đại học Quốc gia Hà Nội. 

- Khả năng chống ung thư trên 39 bệnh nhân ung thư 
gan nguyên phát giai đoạn muộn tại Bệnh viện K (Hà Nội), 
theo dõi  thời gian sống và giảm đau của bệnh  nhân.

- Khả năng hỗ trợ điều trị các bệnh ung thư trên bệnh 
nhân căn cứ theo kết quả xét nghiệm của bệnh viện. Đánh 
giá các chỉ tiêu của bệnh nhân ung thư trước và sau sử 
dụng nấm dược liệuso sánh hiệu quả các loại ung thư khác 
nhau với các chỉ số khác nhau.

LIỆU PHÁP MIễN DỊCH HỖ TRỢ  
ĐIỀU TRỊ UNG THƯ BẰNG

NẤM DƯỢC LIỆU
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Như vậy: Khả năng chống gốc tự do của sinh khối nấm 
Linh chi (Ganoderma lucidum) với nồng độ là 216 µg/ml thì 
ức chế được 51,9% gốc tự do.

2.2 Khả năng sửa chữa đột biến gen của nấm Linh chi 
sinh khối Ganoderma lucidum đối với trong quá trình phân 
chia tế bào

Khi chiếu tia UV, Saccharomyces cerevisiae L15 chết 
ở liều chiếu 2 giây và chết hết ở liều chiếu 6 giây. Khi xử lý 
môi trường nuôi cấy L15 với dịch chiết từ bột Linh chi sinh 
khối nồng độ 2% tỷ lệ tế bào sống sau khi chiếu UV 2 giây 
là 15,73%. Ở lô đối chứng tỷ lệ tế bào sống chỉ còn 1,2 %. 
Với dịch chiết từ Linh chi quả thể nghiền nồng độ 3% tỷ lệ 
tế bào sống sau khi chiếu UV 2 giây là 6, 95%, so với lô đối 
chứng, tỷ lệ này là 1,72%.

Như vậy bước đầu nhận thấy, nấm Linh chi sinh khối 
Ganoderma lucidum có khả năng sửa chữa phần nào những 
gen bị sai, hỏng, bảo vệ tế bào gốc do tác động của tia tử 
ngoại ở S. cerevisiae.

2.3 Nghiên cứu tách chiết Polysaccharide(1,3-β-D-
glucan) của nấm Linh chiGanoderma lucidum

Polysaccharide (1,3-β-D-glucan) đã được tách chiết từ 
sinh khối và quả thể nấm Linh chiGanoderma lucidum

Từ 10g quả thể nấm thu được 3,6g chế phẩm khô. 
Hiệu suất thu hồi là 36%. Chế phẩm khô tan tốt trong kiềm 
loãng, nóng, không tan trong nước.

Từ 20g bột sinh khối thu dược 3g chế phẩm khô. Hiệu 

suất thu hồi là 15%. Chế phẩm khô thu từ quả thể có các 
tính chất giống như chế phẩm khô thu từ bột sinh khối.

2.4. Thí  nghiệm trên động vật
2.4.1 Khả năng chống ung thư trên động vật thí 

nghiệm với polysaccharit được tách chiết từ  quả thể và 
sinh khối nấm Linh chi được thí nghiệm lên chuột với tế 
bào ung thư Sarcoma 180.

Dịch Polysaccharit chiết được từ quả thể và sinh khối 
nấm Linh chi cho chuột sử dụng trong 6 đến 10 ngày với 
liều 300mg/1con, kết quả cho thấy ở mẫu đối chứng chuột 
chết hết, ở mẫu uống quả thể nấm Linh chi kéo dài thời gian 
sống 32.4 ngày, ở mẫu sử dụng uống sinh khối nấm Linh 
chi kéo dài thời gian sống của chột 32,2 ngày, đạt 32%.

vì SỨC KHỎE   CỘNG ĐỒNG

2. Kết quả
2.1 Khả năng khử gốc tự do của nấm linh chi sinh khối

Bảng 1. Khả năng antioxidant của bột sinh khối nấm Linh chi (Ganoderma lucidum)

Mẫu (µg/ml) BHA trolor 0.216 2.16 21.6 216

% ức chế 88.2 88.8 2 4.6 20.4 51.9

STT Lô Thí Nghiệm
Đối chứng

Thí nghiệm

TNQ (quả thể) TNS(sinh khối)

1 Thể tích dịch báng (ml) 4,81±0,88 5,15±0,82 1,08±0,07

2
Mật độ TBUT  
(x 106/ml)

260,43±33,67 222,3±52,71 148,5±48,05

3
Sinh khối u  
(x 106TBUT)/u

1252,41 ±418,86 1144,84±214,04 162,12±61,37

4 Tỷ số phát triển u(GR%) 100 91,4 12,94

5 Tỷ số ức chế u (IR%) 0 8,6 87,06

6 Hiệu lực kháng u - ++

Bảng 2.Tổng hợp kết quả thăm dò ảnh hưởng của Polysaccharide tới sự phát triển của u báng Sarcoma 180
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Khả năng chống tế bào ung thư của sinh khối nấm linh 
chi là 87,06%

Khả năng chống tế bào ung thư của quả thể nấm linh 
chi là 8,6%

2.4.2 Khả năng bảo vệ tế bào của nấm Linh chi khi 
chiếu xạ

Bột sinh khối nấm Linh chi liều 5g/kg trọng lượng chuột 
và bào tử nấm Linh chi liều 1,5g/kg trọng lượng chuột làm 
giảm mức độ hư hại của mô tinh hoàn chuột nhắt trắng do 
bị chiếu xạ liều 100R và 550R. Sử dụng bột sinh khối nấm 
Linh chivới liều lượng 5g/kg trọng lượng chuột có tác dụng 
điều trị phóng xạ tốt hơn bào tử nấm Linh chi liều lượng 
1,5g/kg trọng lượng chuột.

2.5. Ứng dụng sản phẩm nấm Linh chi sinh khối tại 
bệnh viện

Bột sinh khối nấm Linh chi (Sinh linh) được ứng dụng 
tại bệnh viện K cho 39 bệnh nhân ung thư gan nguyên phát 
giai đoạn muộn (bệnh viện trả về). Kết quả qua báo cáo 
của các bác sỹ bệnh viện K cho biết bệnh nhân ở giai đoạn 
này thường sống thêm được khoảng 2 -3 tháng, nhưng khi 
sử dụng sinh khối nấm Linh chivới liều sử dụng 30gam/
ngày. Kết quả cho thấy thời gian sống thêm của bệnh nhân 
ít nhất là 6 tháng, nhiều nhất là 2 năm. Tỷ lệ giảm đau trong 
ưng thư đạt 84,6%, bệnh nhân ăn, ngủ tốt hơn.

2.6. Kết quả ứng dụng nấm dược liệu hỗ trợ điều trị 
một số bệnh ung thư

Qua nhiều năm nghiên cứu, sản xuất, chế biến các loài 
nấm dược liệu của Công ty TNHH Nấm Linh Chi do PGS.TS 
Nguyễn Thị Chính chủ trì đã có những sản phẩm nấm dược liệu 
Linh chi(Ganoderma lucidum), Đông trùng hạ thảo(Cordyceps 
militaris, Cordyceps sinensis), Vân chi(Coriolus versicolor), 
Đồng tiền, Nấm Hương, bào tử nấm Linh chi…là sản phẩm 
thực phẩm chức năng, có tác dụng bảo vệ sức khỏe được Cục 
An toànthực phẩm cấp phép lưu hành.

 Biểu đồ số liệu bệnh nhân sử dụng nấm dược liệu 
điều trị bệnh ung thư.

Trong 10 năm gần đây, Công ty đã sử dụng nấm dược 
liệu điều trị cho 6.404 bệnh nhân ung thư: gan, phổi, dạ 
dày, vú, vòm họng và ung thư thực quản.

3. Kết luận
3.1  Khả năng chống gốc tự do của sinh khối nấm linh 

chi (Ganoderma lucidum) với nồng độ là 216 µg/ml  ức 
chế được 51,9% gốc tự do.

3.2  Nấm  Linh chi sinh khối có khả năng sửa chữa đột 
biến gen đối với tế bào nấm men Saccharomyces cerevisiae 
L15 nồng độ 2% tỷ lệ tế bào sống sau khi chiếu UV 2 giây 
là 15,73%  đối chứng tỷ lệ tế bào sống chỉ còn 1,2 % tăng 
14.53%. Với dịch chiết từ linh chi quả thể nghiền nồng độ 
3% tỷ lệ tế bào sống sau khi chiếu UV 2 giây là 6, 95%, so 
với lô đối chứng tỷ lệ này là 1,72% tăng 5,23%

3.3  Khả năng chống tế bào ung thư Sarcoma 180 của 
sinh khối nấm Linh chi là 87,06%, khả năng chống tế bào 
ung thư của quả thể nấm linh chi là 8,6%.

3.4  Nấm Linh chi 
có khả năng bảo vệ tế 
bào khi chuột bị chiếu 
xạ liều 100R và 500R, 
sinh khối nấm linh chi 
liều sử dụng là 5gam/ 
kg thể trọng, bào tử 
linh chi liều sử dụng 
1,5gam/kg thể trọng. 
Tế bào gan, thận, tụy 
không bị tổn thương.

3.5  Bột sinh khối 
nấm Linh chi (Sinh 
linh) được ứng dụng 
tại Bệnh viện K cho 39 bệnh nhân ung thư gan nguyên phát 
giai đoạn muộn đã kéo dài thời gian sống từ 6 tháng - 24 
tháng, tỷ lệ giảm đau đạt 84,6%.

3.6  Từ năm 2008 đến 2018 số bệnh nhân đã được 
dùng nấm Linh chi và các loại nấm dược liệu khác của 
Công ty Nấm Linh Chi là 6404 người, trong đó  744 người 
K gan, 633 K phổi, 326 K dạ dày, 256 K vú, 122 K vòm 
họng, 117 K  thực quản… Sử dụng nấm dược liệu đều có 
những cải thiện tốt, kích thước u giảm, tăng cân, ăn ngủ 
tốt hơn, giảm đau, kéo dài thời gian sống.Đặc biệt 20 bệnh 
nhân ung thư các loại khác nhau đã khỏi hoàn  toàn, giảm 
các triệu chứng rất rõ rệt, trong số này tỷ lệ khỏi là 85%, 
số còn lại 15% kích thước u giảm, giảm đau, ăn ngủ được 
(đối với bệnh nhân dùng nấm từ năm 2017).

Liệu pháp sử dụng phối hợp các loại nấm Linh 
chi(Ganoderma lucidum), Vân chi (Coriolus versicolor), 
Đông trùng hạ thảo (Cordyceps militaris, Cordyceps 
sinensis), Nấm đầu khỉ (Hericium erinaceus), Nấm hương 
(Lentinula edodes) sẽ đạt hiệu quả cao trong việc phòng 
chống, hỗ trợ các bệnh ung thư nói riêng và tăng cường 
khả năng đề kháng với tác nhân gây bệnh nói chung. 

Công ty TNHH Nấm Linh Chi
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vì SỨC KHỎE   CỘNG ĐỒNG

Các thức uống từ cây cỏ 
thiên nhiên được đa 
phần những người cao 
tuổi yêu thích. Chúng 

rất dễ kiếm được trồng ngay trong 
vườn nhà, dễ làm mà lại có nhiều 
công dụng tốt cho sức khỏe, ngăn 
ngừa bệnh… 

Hàng ngày, tôi vẫn thấy bà tôi 
đun một nồi nước lá khi thì lá ổi, 
lá đinh lăng, cây cà gai leo khi là lá 
cây vối tươi. Bà bảo uống những 
loại nước lá này vừa tốt cho sức 
khỏe mà còn dễ kiếm không phải 
mất tiền mua. Bà tôi thường đun 
nước lá uống hàng ngày và cả 
mời khách nữa. Ở nhà tôi đã từ lâu 
không phải mua trà khô để tiếp 
khách mà thay vào đó là dùng các 
loại lá cây đun lên rồi uống. Chúng 
đều được trồng ngay trong vườn 
nhà và hàng ngày bà vẫn hái lá còn 
tươi vào để đun nước uống.

Trà xanh từ lâu được xem là một 

thức uống lành mạnh, mang lại 
nhiều lợi ích cho sức khỏe. Trà xanh 
có rất nhiều công dụng tốt, bởi 
trong thành phần của trà có chất 
oxy hóa, có hoạt tính để giải độc, có 
khả năng giúp não bộ tăng cường 
trí nhớ và nhận thức hay đơn giản 
là có thể đốt cháy được lượng lớn 
calo. Lá trà xanh giúp giảm nguy cơ 
mắc ung thư, ngăn ngừa bệnh tim 
mạch, làm chậm quá trình lão hóa, 
giảm cân hiệu quả, giúp gan khỏe 
mạnh, duy trì huyết áp, giảm rủi ro 
của bệnh tiểu đường, trị mụn hiệu 
quả, giúp giảm cân... Nước trà xanh 
có nhiều công dụng tốt như vậy 
nhưng cũng nên lưu ý không nên 
uống trà xanh khi đói, không uống 
khi nước để quả lâu nếu không 
muốn tác dụng ngược.

Ai cũng biết lá vối tươi không 
chỉ là thức uống ưa chuộng ở 
vùng nông thôn mà còn được các 
chủ quán nước ở thành phố dùng 

để kinh doanh. Ở thành phố Hà 
Nội, không khó để tìm thấy một 
quán trà đá. Các quán trà đá đều 
bán thêm nhiều loại nước, trong 
đó có nước vối. Một ly nước vối 
thêm chút đá giúp giải ngay cơn 
khát ngày hè. Như đã biết những 
loại cây thảo mộc thiên nhiên rất 
tốt cho sức khỏe chúng ta. Nước 
lá vối có nhiều công dụng tuyệt 
vời: giúp thanh lọc cơ thể, tốt cho 
đường ruột, sát khuẩn cho da, 
chữa viêm đại tràng, tiêu chảy, hỗ 
trợ chữa bệnh gout, giúp ổn định 
đường huyết. Với những công 
dụng tốt, nước lá vối còn gây 
“nghiện” cho nhiều người. Có một 
vị khách tới chơi nhà, được bà tôi 
mời uống nước lá vối mà mỗi lần 
quay lại vẫn nhắc mãi nước lá vối 
có vị ngon là lạ, bị “nghiện” nước 
vối từ đấy.

Lá ổi là một trong nhưng 
nguyên liệu rẻ mà chúng ta có thể 

Công 
dụng  

củathảo mộc 
đến từ thiên nhiên

Trong thiên nhiên có nhiều loại 
cây có tác dụng tốt cho sức 

khỏe con người. Từ xưa, ông bà 
ta đã dùng các loại cây thiên 

nhiên làm thức uống thanh mát 
vừa dễ kiếm lại vừa rẻ tiền. 
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tìm thấy ở bất cứ đâu. Tuy vậy, lá 
ỏi lại mang nhiều công dụng giúp 
chữa bệnh hiệu quả. Thật tuyệt vời 
khi biết rằng nước lá ổi có tác dụng 
giảm cân hữu ích cho những người 
đang gặp phải tình trạng thừa cân 
béo phì. Lá ổi có chứa nhiều loại 
vitamin B (B2, B3, B5, B6) nên không 
lo thiếu hụt dinh dưỡng và có thể 

uống nước lá ổi thường xuyên. Bên 
cạnh đó, nước lá ổi còn có công 
dụng làm đẹp da, phòng ngừa 
tiểu đường, hỗ trợ điều trị ung thư, 
chữa đau răng, giảm cholesterol, 
trị tiêu chảy, bảo vệ gan. Khác với 
nhiều loại lá cây sử dụng lá tươi 
sẽ giữ được vị ngon nhất cho thức 
uống, lá ổi phải dược phơi khô sau 
đó đun lên hoặc pha như trà thông 
thường. Với một thức uống dân dã 
nhưng lại có nhiều công dụng tốt 
cho sức khỏe như vậy hứa hẹn sẽ là 
một lựa chọn thông minh cho cuộc 
sống chúng ta.

Cây định lăng được trồng làm 
cây cảnh khá phổ biến, không 
chỉ đẹp mà còn là cây thuốc chữa 
được nhiều chứng bệnh. Chỉ cần 
lấy một nắm nhỏ lá đinh lăng và 
đun sôi cùng nước, sử dụng khi 
còn ấm để phát huy những công 
dụng tốt nhất. Lá đinh lăng có tác 
dụng chữa các bệnh về tiêu hóa, 

giúp điều trị bệnh thận, giảm đau 
xương khớp, chữa thiếu máu, chữa 
các bệnh về da như nổi mề đay, 
mẩn ngứa. Lá đinh lăng phơi khô 
khi nấu lên có mùi thơm đặc trưng, 
dân gian gọi nôm na là mùi “thuốc 
bắc”. Khác với lá khô, lá tươi không 
có mùi thơm này. Tuy nhiên, nó 
vẫn được ưa chuộng vì dùng lá tươi 
rất thuận tiện, không tốn thời gian 
nấu lâu, lượng nước ít, người bệnh 
dễ uống nhưng vẫn đảm bảo được 
lượng hoạt chất cần thiết.

Ngoài ra còn nhiều loại lá cây 
cũng có tác dụng chữa được nhiều 
bệnh, bảo vệ sức khỏe cho chúng 
ta. Chúng hiện hữu quanh chúng 
ta và rất dễ tìm kiếm. Tuy chúng 
có nhiều công dụng tốt như vậy 
nhưng cũng không nên quá lạm 
dụng. Hãy biết lựa chọn để sử dụng 
những loại thảo mộc tự nhiên phù 
hợp với nhu cầu của cơ thể mình. 

Nguyễn Kim

Nước lá vối có nhiều công dụng tuyệt vời.

lá ỏi lại mang nhiều công dụng giúp chữa bệnh hiệu quả.

Lá đinh lăng có tác dụng chữa được 
nhiều bệnh về da.
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n tuyết nguyễn

Nhắc tới trà chanh người 
ta sẽ hình dung ngay 
ra một thức uống dân 
dã kết hợp cùng đĩa 

hướng dương ngồi vỉa hè và tụ tập 
bạn bè. Nhưng đó lại là câu chuyện 
của vài năm trước khi trà chanh trở 
thành thức uống hoàng kim lúc 
bấy giờ. Dần dần trà chanh đã bị 
lãng quên bởi sự du nhập mạnh 
mẽ của nhiều thứ đồ uống hấp 
dẫn từ nước ngoài. 

Tuy nhiên năm 2019, giới trẻ 
Hà thành lại một lần nữa được 
chứng kiến sự trở lại đầy cuốn hút 
của những Tiệm trà chanh gây ấn 
tượng với thế hệ 10x. Đây thực sự là 
một cú lội ngược dòng đầy ngoạn 

mục của những Tiệm trà chanh để 
vượt qua những thức uống được 
người trẻ yêu thích. Giờ đây trong 
menu đồ uống,  bên cạnh trà sữa 
còn có thêm trà chanh – một thức 
uống lạ mà quen.

Trên thị trường hiện nay, những 
quán trà đá đều có kinh doanh 
cả trà chanh nhưng với nhu cầu 
ngày càng cao của khách hàng thì 
những quán vỉa hè chưa đáp ứng 
được chất lượng và vấn đề vệ sinh 
an toàn thực phẩm. Nếu như ngày 
trước, trà chanh được gắn mác ngồi 
vỉa hè cùng với ghế nhựa, hướng 
dương thì nay vẫn với những thứ 
đó chúng ta ngồi thưởng thức trà 
chanh trong những quán hàng 

được trang trí đẹp mắt, sạch sẽ 
và mát mẻ. Đây chính là điểm ấn 
tượng gây được sự chú ý của mô 
hình trà chanh kinh doanh theo 
hướng hiện đại.

Ngày nay, mô hình này thường 
hoạt động theo chuỗi với nhiều 
cửa hàng được thiết kế bắt mắt và 
hầu hết người kinh doanh đều là 
người trẻ tuổi. Do vậy, họ nắm bắt 
được giới trẻ cần gì và sẵn sàng đáp 
ứng đúng thị hiếu người tiêu dùng 
tốt hơn. Việc các quán cà phê hay 
trà sữa đã quá quen thuộc, đều có 
thiết kế gần giống nhau và không 
có nhiều không gian mở thì sự 
xuất hiện bất ngờ của những Tiệm 
trà chanh cho họ thưởng thức một 

VĂN HÓA -  ĐỜI SỐNG

Màn quay trở lại  
đầy ngoạn mục của những 

Tiệm trà chanh
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thức uống có vị độc đáo, mới lạ, 
không gian thoáng đãng. Bởi lẽ 
người trẻ là đối tượng thích sự mới 
mẻ và luôn luôn muốn thay đổi. 
Nếu cứ theo lối cũ thì rất dễ gây sự 
nhàm chán và không chiếm được 
lòng tin của thế hệ tương lai. Hơn 
nữa, giới trẻ hiện nay rất đề cao 
vấn đề thẩm mỹ, họ mong muốn 
cửa hiệu phải có biển tên, trang trí 
bắt mắt, ấn tượng, đồ uống ngon, 
giá thành phù hợp và phục vụ 
nhiệt tình, cởi mở. Nắm bắt được 
những điều đó, người kinh doanh 
mô hình trà chanh hiện đại đã 
đáp ứng đúng để phục vụ những 
“thượng đế trẻ tuổi”.

Tiệm trà chanh trở thành một 
cơn sốt không chỉ ở các thành phố 
lớn mà còn len lỏi đến nhiều vùng 
quê, phát triển từ thành thị đến 
nông thôn và ở đâu cũng được 
thiết kế ấn tượng và rất dễ nhận 
biết. Chúng đều có tên gọi gợi sự 
lôi cuốn, hoài niệm nhưng cũng 
đầy tính hiện đại, mới lạ như: Chill 
- Tiệm trà chanh, Layla, trà chanh 
bụi phố, trà chanh con cá dẻo,...

Thời gian gần 
đây xuất hiện 
những Tiệm trà 
chanh được 
trang trí bắt 
mắt, hiện đại 
đang gây sốt 
giới trẻ Thủ đô. 
Từ đâu mà Tiệm 
trà chanh đã có 
màn quay trở 
lại ấn tượng 
và có số lượng 
tăng trưởng 
nhanh chóng 
như hiện nay?

Đi cùng sự phát triển không 
ngừng của Tiệm trà chanh thời gian 
vừa qua là những thương hiệu trà 
chanh nổi tiếng. Ngoài trà chanh 
Nhà thờ, Trà chanh Đào Duy Từ vốn 
đã rất quen thuộc thì hiện nay đã 
xuất hiện nhiều loại trà chanh  với 
các công thức mới lạ, độc đáo khác 
nhau. Nhắc tới trà chanh con cá 
“siêu to khổng lồ” chắc hẳn nhiều 
bạn trẻ đều biết và đã từng một 
lần được thưởng thức. Một quán 
trà chanh trên phố Bà Triệu với rất 
nhiều những loại trà chanh và tất 
cả đều có thêm topping thạch cá 
dẻo bao gồm: trà chanh nhiệt đới 
con cá, trà chanh cam đào con cá, 
trà chanh nhiệt đới con cá... Không 
chỉ các cửa hàng trà chanh mà 
ngay cả những quán vỉa hè cũng 

bắt kịp xu hướng kinh doanh trà 
chanh cá dẻo khổng lồ nhưng chất 
lượng không bằng những Tiệm 
trà chanh. Một điểm cộng nữa 
cho mô hình trà chanh hiện đại là 
khách hàng có thể đặt hàng qua 
các ứng dụng vận chuyển đồ ăn 
như Now, Grab... mà không nhất 
thiết phải đến tận cửa hàng mới có 
thể thưởng thức được loại đồ uống 
độc đáo này.

Hoạt động với mô hình chuyên 
nghiệp, bài bản hơn xưa thêm 
vào đó còn đánh trúng vào nhu 
cầu, tâm lý của giới trẻ khi phục 
vụ được sản phẩm đáp ứng tiêu 
chí ngon - bổ - rẻ, những Tiệm trà 
chanh hứa hẹn sẽ là mảnh đất màu 
mỡ để những người kinh doanh 
hướng tới. n
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Tôi lớn lên ở quê, trưởng 
thành vào lúc đất nước 
có chiến tranh và cơ chế 
bao cấp diễn ra trong 

mọi mặt của đời sống. Suốt một thời 
kỳ dài, hàng hóa được phân theo 
tiêu chuẩn. Cụ thể là, tùy theo cấp 
bậc, chức vụ và sự cống hiến mà 
người dân được hưởng theo khung 
hàng hóa được phân phối đó. Bố mẹ 
tôi là nông dân, chúng tôi ở trong 
nhóm: hàng hóa có gì thì Nhà nước 
phân phối cho như thế. 

Cả tuổi thơ tôi vào những ngày 
lễ tết toàn thấy thịt lợn, mấy chục hộ 
chung nhau một con vài chục cân, 
đánh đụng! Gần Tết, 
hợp tác xã (HTX) 
đánh cá ao làng 
chia mô, toàn 
cá mè hoa, tanh 
ngóe... Rượu 
mỗi nhà một 
cút (1/4 lít). Cho 
đến tận bây giờ, tôi vẫn không 
thể quên một câu chuyện đã xảy ra 
với tuổi thơ tôi. Hôm ấy, trong hội 
trường Ủy ban nhân dân xã Đường 
Lâm (thị xã Sơn Tây, Hà Nội) - nơi gia 
đình tôi sinh sống có một hội nghị 
cấp huyện.  Trời nắng chang chang, 
tôi theo mẹ ra sân đình làng phơi 
thóc giống của HTX. Khoảng 3h 
chiều, bất ngờ, huyện cho căng-tin 
về phục vụ hội nghị. Đây là những 
hàng hóa bán không theo tiêu 
chuẩn nào và số lượng rất hạn chế.

Tôi căng mắt nhìn theo cái xe 
đẩy có bánh như bánh xe cải tiến, 
chỉ khác là cái thùng xe gò bằng tôn 
và sơn xanh. Trên đó có bánh cắt, 
kẹo chả, kẹo chanh, kẹo bóc mệt 
(như kẹo bột nhưng gói giấy từng 
cái một, kẹo để lâu dính ẩm, nhai bở 
bục trong miệng, không bằng thứ 
keo bột bán ở chợ Mía quê tôi), bia 
cổ rụt, nước xi-rô có đá lạnh… Tôi 
thèm lắm, tất cả mọi thứ… nhưng 
mẹ tôi nói nhỏ vào tai: Mẹ không 
có sẵn tiền trong túi! Tôi đành ngồi 

theo dõi người mua và thầm ao ước.
Hôm ấy, bà hàng xóm nhà tôi 

mua cho chồng một chai bia cổ rụt 
(chai bia lùn, hầu như không có cổ 
nên người ta gọi là “Bia Cổ Rụt”). 
Ngày ấy chưa đi học nên tôi không 
đọc được chữ để nhớ đó là bia của 
hiệu nào. Lớn lên về Hà Nội thì hình 
như cái hãng bia ấy đã đổi vỏ nên 
cho đến nay tôi không biết đó là bia 
hiệu gì (có lẽ là bia Trúc Bạch hay 
bia Hà Nội). Tôi chỉ nhớ đó là một 
cái chai thủy tinh màu xanh. Cô bán 
căng-tin bảo người mua: “Bà uống 
bia xong phải trả vỏ 
cho chúng 

cháu ngay 
nhé”. Bà mang chai 

bia đến chỗ mẹ con tôi 
đang ngồi. Chẳng biết bà 

mượn đâu được một cái chai thủy 
tinh cũng màu xanh nhưng là một 
cái chai lít, loại chai khi vỡ vẫn được 
dân làng tôi chôn chổng ngược 
xuống đất làm cối cổng, tốt vô cùng.

Bà hàng xóm sang chai để trả 
vỏ, lần đầu tiên tôi nhìn thấy và có 
lẽ lần đầu tiên bà kia rót bia. Không 
thể nào rót vào chai kia được bởi 
rót đến đâu bia sủi bọt lên đến đấy 
rồi trào ra ngoài. Càng rót càng 
chảy, tôi nhìn những dòng bia lênh 
láng ra đất mà thèm rỏ dãi. Tôi mon 
men đến gần thì ai đó quát: Trẻ con 
tránh ra, bia rượu đâu đến mày! 
Thấy vậy, chẳng biết mẹ tôi vay tiền 
ai mua xi-rô cho tôi uống. Xi- rô lựu 
đỏ như thuốc nhuộm màu điều, có 
đá lạnh nên ngọt và  mát lịm. Lần 
đầu tiên tôi được uống một thứ 
nước ngọt thơm tho như thế. Sau 
này tôi biết đó là nước đường hòa 
vào nước giếng hoặc nước máy sau 
đó cho màu thực phẩm và hương 
liệu thành… xi-rô!

Đến chiều, bà hàng xóm đợi 
chồng đi làm về, tắm rửa sạch sẽ 
ngồi vào mâm mới đưa chai bia mua 
hồi chiều ra. Chai bia chỉ còn phần 
ba, số kia đã sủi bọt chảy xuống sân 
đình. Sau khi mở cái nút lá chuối, 
ông chồng rót ra cốc làm một ngụm 
hết sạch. Dân làng và tôi tiếp xúc với 
bia rượu và nước có ga như thế. Đó 
là khoảng những năm 1964 - 1965 
khi tôi chưa đầy mười tuổi.

***

Sau này vào 
đại học, tôi 
trọ tại ký túc 

xá (KTX) Mễ 
Trì (quận Thanh 

Xuân, TP Hà Nội). Ngày 
ấy đường vào KTX hai bên toàn 

ruộng lúa. Trước cửa KTX là một dãy 
quán tranh nứa lòa xòa. Lũ sinh viên 
chúng tôi toàn thuốc lá cuộn, nước 
chè chén, sang thì có vài thanh kẹo 
lạc. Thỉnh thoảng cũng thấy sinh 
viên uống rượu nhưng không nhiều, 
chủ yếu là sinh viên Khoa Văn, họ 
uống rượu và đọc thơ! Những bài 
thơ của họ ra đời ở đây rồi xuất hiện 
trên mặt báo. Đôi khi cả trên báo 
Văn nghệ của Hội Nhà văn Việt Nam. 
Sang trọng lắm…

Tôi hay ra một cái quán nằm ở 
đầu dãy, chủ quán là hai vợ chồng 
trung niên, họ có với nhau một đứa 
con gái nhỏ. Tôi ra đây vì mấy nhẽ: 
Anh chị chủ quán không giống với 
những chủ quán khác. Họ nói năng 
nhỏ nhẹ, đặc biệt chị vợ rất khéo 
tay. Chị không đẹp nhưng tôi đoán 
chị là con nhà gia giáo. Chị rất chiều 
chồng, Anh chồng đối với tôi là một 
“thần tượng”!

Sáng nào tôi cũng thấy anh ngồi 
uống rượu, mồi nhậu của anh không 
có gì khác. Hôm nào cũng thế, trên 
một cái đĩa xứ trắng trơn lòng là một 
nhúm muối, cũng là muối trắng, vài 
quả ớt đỏ tươi, hai ba cọng hành hoa 
đã cắt bớt lá. Anh rót rượu ra một 
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cái chén chôn vại rồi khẽ “chíp” một 
cái. Lúc thì anh chấm ớt vào muối 
rồi đưa lên miệng. Có lẽ sợ ớt làm 
bỏng môi nên anh chỉ dùng răng 
cửa bằng khin khít cắn một miếng 
nhỏ. Sau đó là tiếng xuỵt xoạt làm 
cho người ngồi cạnh cảm thấy ngon 
vô cùng. Lúc thì anh cắn một đoạn 
hành củ, tiếng nhai giòn sần sật. Mùi 
hành hoa tỏa ra đầy quyến rũ. Anh 
nói chuyện rất có duyên, những 
chuyện sinh hoạt trong những gia 
đình giàu có và nề nếp của Hà Nội 
xưa… Anh bảo: Người uống rượu 
không lấy mồi nhậu làm trọng. 
Uống rượu thì rượu là chủ đạo nên 
không thể để cái khác lấn lướt nó, 
có như vậy mới thấy hết cái tinh túy 
của rượu. Như anh chỉ lấy ớt, hành, 
muối tăng thêm gia vị… Có lẽ anh 
có lý! 

Sau này tôi mới biết, anh là 
người làng Nhân Chính (gần Ngã 
Tư Sở), đã có vợ con. Chị là người Hà 
Nội, nhà chị trên đường Đinh Tiên 
Hoàng, mặt nhà hướng ra hồ Gươm. 
Gia đình chị bán cà phê nhiều đời 
nay, mấy tầng nhà đều là nơi cho 
khách ngồi nhâm nhi. Chẳng biết vì 
lý do gì chị muộn lấy chồng, chị gặp 
anh… lãng tử. Thế là họ theo nhau 
vào đây thuê đất và mở quán này.

Rất nhiều sinh viên đến quán 
nhưng không hiểu sao anh rất quý 
tôi, anh đưa tôi ra Hà Nội nhiều lần. 
Chính anh đã mở đường để tôi đến 
với bia, rượu. Hà Nội bấy giờ chưa 
có “bia cỏ” nên bia hơi Hà Nội thật 
100%. Song, bia kèm lạc! Nếu muốn 
uống một cốc vại bia thì phải mua 
kèm một xuất thức ăn. Thức ăn 
chẳng ra gì nhưng người uống bia 
vẫn phải mua… Riêng anh, chiều 
nào vào Hà Nội anh cũng ghé qua 
chỗ này, nơi ấy có mấy cô bán bia 
xinh đẹp. Anh nháy mắt đầy duyên 
dáng… thế là có bia uống mà không 
phải mua kèm thức nhắm.

Anh uống bia rất đặc biệt, thời 

ấy cả thành phố 
đi xe đạp. Vẫn 
ngồi trên xe, 
anh chống 
chân đứng 
n g h i ê n g 
người, tay 
anh đưa vại 
bia lên miệng 
rít liền một hơi 
không nghỉ, và 
chỉ uống một cốc. 
Trả cốc, anh đưa lưỡi 
liếm những bọt bia còn 
dính trên môi, sau đó khà 
một tiếng đi tiếp. Anh bảo tôi: 
bộ ria của chú mày rất dày, uống 
xong, chú lấy mu bàn tay quẹt bọt 
bia là… sành điệu nhất! Chẳng biết 
do anh khen tôi có phong cách hay 
bia hơi Hà Nội ngon nên tôi cũng 
biết thưởng thức bia từ ngày ấy. 

Sau đó tôi được biết rất nhiều 
người Hà Nội uống bia hơi theo kiểu 
của anh. Có thể là một bác xích lô 
khăn mặt đẫm mồ hôi vắt vai, anh 
thợ thủ công… Họ đều uống như 
anh, chỉ một cốc và không ngồi 
nghế cũng không thức nhắm. Hiện 
nay tôi có một người bạn vong niên 
đã ngoại tám mươi, bác đã nhờ tôi 
viết điếu văn lúc đang còn sống để 
duyệt bản thảo. Song, tôi không 
dám làm vì sợ “sui” cho bác… Bác ở 
phố Nguyễn Chế Nghĩa, chiều nào 
bác cũng uống bia rồi mới về ăn 
cơm với bác gái. Lúc đi với bạn, lúc 
uống một mình. Hôm đi công tác 
tận Thái Bình bác vẫn giữ thói quen 
ấy. Hôm nào cũng một chai bia Hà 
Nội và không uống với bất cứ thức 
gì. Đông bạn, ép thế nào bác cũng 
chỉ một chai. Bác bảo: Nếu chất 
lượng tốt, thì bia hơi mới là ngon 
nhất, mới đúng là phong cách uống 
của rất nhiều người Hà Nội!

Cho đến tận bây giờ, tôi cũng 
chỉ uống một chai bia mỗi ngày. Tôi 
nhận ra mùi cốm, mùi bơ, mùi men 
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thơm nồng của bia. Uống xong, vẫn 
theo thới quen, đưa mu bàn tay quẹt 
bọt bia trên bộ ria mép đã ngả màu 
và nheo mắt với một bóng hồng nào 
đó trên phố… Tôi rót bia rất điệu 
nghệ, cái cốc thủy tinh trong vắt, bia 
vàng óng màu hổ phách, trên miệng 
cốc có một lớp bọt bia trắng xốp 
dày khoảng 2 – 3 cm. Rót làm sao 
cho bọn bia dâng lên vừa đủ chờm 
miệng cốc nhưng không được sánh 
ra ngoài. Rót như thế để… những 
người đàn ông quẹt mu bàn tay trên 
bộ ria mép dày của họ và nheo mắt 
với một ai đó.

Tôi vẫn không quên người phụ 
nữ năm xưa rót sang chai bia trên sân 
đình làng mình… 

***
Hiện nay, cuộc sống đổi thay, bia 

rượu lúc nào cũng sẵn và đủ mọi thứ 
loại cho mọi người lựa chọn. Mỗi khi 
gặp nhau hay gia đình sum họp, bia 
rượu và mồi nhậu tràn lan. Cũng là 
một thói quen mới, nhưng mồi nhậu 
nhiều quá át mất cả cái tinh túy của 
bia rượu. Lại nữa, uống nhiều quá 
nên cũng không biết mình đã uống 
những loại gì trong buổi nhậu… 
Phải chăng đó không phải là văn hóa 
bia rượu!   n 
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VĂN HÓA -  ĐỜI SỐNG

Uống đi em!
Ở
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làng Vân, họ Vũ là to và danh giá nhất. 
Con cháu họ Vũ trưởng thành đi khắp đó 
đây. Chỉ tính riêng số kỹ sư, bác sĩ cũng có 
đến hàng chục. Vì thế đến ngày giỗ tổ, con 
cháu họ Vũ từ trên thành phố về, ô tô con 
xếp hàng dài tít tới tận đình làng. Họ Vũ 
còn mời một đoàn hát văn nổi tiếng trên 
phố huyện về phục vụ.

Năm nay, Quân về giỗ tổ từ sớm. Vậy 
mà lựa mãi, anh mới đậu được chiếc ô 
tô vào sát gốc tre. Nhân có niềm vui tậu 
xe mới lại vừa đi công tác nước ngoài về, 
anh mang chai rượu Tây xách tay từ sân 
bay nước Pháp trước để dâng lên bàn 
thờ cúng tổ tiên sau là để con cháu thụ 
lộc. Anh cung kính đặt lên bàn thờ, thắp 
hương, vái xin cụ tổ phù hộ cho sức khơẻ, 
làm ăn thuận lợi. 

 Quân chào mọi người. Anh Hào từ Vũng 
Tàu ra, Anh Tâm từ Sơn La xuống. Cô Hồng 
từ Quảng Ninh lên… Ngày giỗ tổ anh em, 
con cháu gặp nhau chuyện nổ như ngô 
rang. Thật vui và ấm tình họ tộc. 

Tiếng đàn đáy rộn ràng, tiếng đàn nhị 
réo rắt, tiếng đàn bầu thánh thót, bổng 
trầm càng làm cho giọng hát văn thêm 
tình cảm. Hỏi thăm, Quân biết anh chàng 
hát văn còn trẻ tên Giang. Đi dự nhiều lễ 
hội, nghe hát văn cũng nhiều nhưng hôm 
nay Quân thấy Giang hát thật hay. Tiếng 
hát gợi cho Quân những năm tháng ấu thơ 
cùng đám trẻ chăn trâu, thả diều, gợi nhớ 
những ngày sống trong căn nhà tre, mái rạ 
bên thầy mẹ đầm ấm biết bao. Anh như lạc 
vào cõi mơ…

Trưa đến, bà con, anh em trong họ ăn 
bữa cơm đoàn viên. Bữa cơm quê, toàn 
cây nhà lá vườn thật ngon miệng. Quân 
mời chàng trai hát văn ngồi cùng mâm. 
Anh mở chai rượu Tây để mọi người cùng 
hưởng lộc. Anh rót cho Giang, nâng cốc 
chúc mừng và bày tỏ sự mến mộ giọng hát 

của chàng trai trẻ. Giang nâng ly rượu chúc 
sức khỏe mọi người, khiêm tốn;

- Em không uống được rượu đâu ạ. Em 
xin cám ơn các chú, các anh!

Quân uống cạn ly, khích lệ:
- Rượu mình xách tay từ bên Pháp về 

đấy. Yên tâm! Uống rất thơm và không có 
chuyện bị đau đầu. Uống đi em! Rượu quý 
đấy!  

 Nể lời, Giang uống cạn ly. Trong mâm, 
từng người nâng ly chúc mừng Giang, cám 
ơn những bài ca hay anh đã hát. Nể lời, 
Giang uống nhiệt tình, vô tư. Mặt anh đỏ 
phừng phừng. Ông Công, trưởng họ ngồi 
mâm trên thấy vậy bước đến, nhẹ nhàng:

- Rượu chú Quân mang từ bên Tây về 
ngon và quý lắm nhưng mọi người uống 
lấy vui thôi. Chứ say thì gay lắm. Chiều nay 
vẫn còn tổ chức hát văn! 

Mấy chàng trai trẻ nhao lên:
- Ông trưởng họ yên tâm đi. Chúng 

cháu làm hết chai này rồi thôi. Rượu Tây 
uống êm lắm!

Mặt trời đã xế. Quân ngồi uống trà cùng 
các bậc bô lão. Đến giờ hát văn vẫn chưa 
thấy Giang đâu. Mọi người nhốn nháo đi 
tìm thì thấy chàng ca sĩ đang nằm ngủ 
ngon lành trên cái chõng tre trong vườn 
nhãn. Lay mãi, Giang vẫn không dậy được. 
Rượu Tây đang ngấm mà!

 Ông Công hết đứng lại ngồi. Quân đến 
bên ông trưởng họ nêu sáng kiến:

- Trong lúc đợi Giang tỉnh rượu, ta có 
thể mở mạng tìm bài hát văn hay rồi phát 
lên loa. Nhiều bài cũng hay đáo để!

Ông trưởng họ gãi đầu:
- Nói như chú thì mời đoàn hát văn về 

làm gì. Họ hát theo đề nghị của con cái họ 
Vũ thì mới có hồn cốt, sắc màu của con 
cháu họ Vũ ta chứ! Tôi khuyên là uống vừa 
thôi. Rượu Tây hay rượu ta, uống không 
kiểm soát là hỏng toi hết việc! n
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