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10. Chính sách quản lý của Nhà nước đối với ngành bia, 
rượu và những kiến nghị đối với dự án Luật Phòng, chống 
tác hại của rượu, bia

12. Nên đổi tên gọi của dự thảo Luật Phòng, chống tác 
hại của rượu, bia 

16. Góp ý Dự thảo Luật phòng chống tác hại của rượu, bia

18. Quy định cấm quảng cáo, tài trợ, khuyến mại đối với 
sản phẩm bia là không hợp lý 

22. Công ty TNHH Bia Carlsberg Việt Nam: Góp ý về quy 
định quảng cáo

24. Abinbev góp ý Dự thảo Luật phòng chống tác hại 
của rượu, bia 

28. Eurocham khuyến nghị về việc đổi tên dự thảo Luật và 
điều chỉnh quy định bán hàng

36. Hãy đánh thức trách nhiệm của mỗi người khi uống!

41. Công ty Cổ phần Bia Hà Nội - Hồng Hà tổ chức Hội 
thao truyền thống 2018

44. Bia Sài Gòn - thương hiệu hàng đầu xuất hiện tại giải 
bóng đá đẳng cấp thế giới

46. Lễ kỷ niệm 60 năm truyền thống Bia Hà Nội 
(15/8/1958 - 15/8/2018)

48. Ngày hội Bia Hà Nội 2018 tại Bắc Giang: khẳng định 
đẳng cấp thương hiệu 

50. Macchiato Không Độ: Trà sữa “made in Việt Nam”  
vừa ra mắt đã chinh phục hàng triệu người tiêu dùng

m ụ c  l ụ c
t h á n g  1 0  -  2 0 1 8

Website:www.vba..com.vn

giá: 20.000 đồng

n Sự kiện - vấn đề

n uống - có trách nhiệm

n doanh nghiệp - thương hiệu

TÒA SOẠN VÀ TRỊ SỰ: 
Tầng 2 - Tòa nhà Bộ Công Thương - Số 655 Phạm 
Văn Đồng - Quận Bắc Từ Liêm - Hà Nội. 
Điện thoại: 024.38218 433 
Fax: 024. 38218 433 
Email: tapchidouong@gmail.com
Website: tapchidouong.com.vn; vba.com.vn 

ĐẠI DIỆN PHÍA NAM 
Lầu 7, tòa nhà SAGOTA, số 8 Nam Kỳ Khởi Nghĩa, 
quận I, TP. Hồ Chí Minh

HỘI ĐỒNG BIÊN TẬP: 
Chủ tịch: PGS.TS Nguyễn Văn Việt 
Các ủy viên: 
Nguyễn Tiến Vỵ 
Văn Thanh Liêm 
Nhà sử học Dương Trung Quốc 
GS.TS Đinh Văn Thuận 

PHÓ TỔNG BIÊN TẬP PHỤ TRÁCH: 
Lương Xuân Dũng 

PHÓ TỔNG BIÊN TẬP: 
Nguyễn Văn Chương 
Văn Minh Hoa 

THIẾT KẾ MỸ THUẬT 
Cẩm Tú 

Liên hệ QUẢNG CÁO - PHÁT HÀNH: 
Hotline: 0917831233 

Giấy phép hoạt động báo chí IN: 
Số 1364/GP-BTTTT ngày 31/7/2012; 
Số 61/GP-BTTTT ngày 11/3/2013  
(sửa đổi, bổ sung);
In tại Công ty In Công nghệ cao
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Địa chỉ: tầng 18 - 10 tòa nhà Vietcombank, 5 Mê Linh,  
Quận 1, TP.Hồ Chí Minh 

ĐT: 08.3822 2755               Fax: 08.3824 4781

Chúc mừng ngày Doanh nhân Việt Nam 13/10  
& Chúc mừng doanh nghiệp sinh nhật tháng 10
n Nhân ngày Doanh nhân Việt Nam 13-10, Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát 
Việt Nam và Tạp chí Đồ uống Việt Nam xin gửi tới lãnh đạo các doanh nghiệp 
ngành Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam lời chúc sức khỏe, hạnh phúc, thành 
công! Chúc các doanh nghiệp ngày càng phát triển, đóng góp nhiều hơn nữa cho 
sự nghiệp phát triển kinh tế - xã hội của đất nước!   
n Nhân ngày sinh nhật của quý Doanh nghiệp, Tạp chí Đồ uống Việt Nam xin 
chúc các đồng chí lãnh đạo và toàn thể CBCNV trong đơn vị sức khoẻ, hạnh phúc 
và đạt được nhiều thành tích cao hơn nữa trong sản xuất, kinh doanh.

Địa chỉ: Km2, Quốc lộ 1, thị xã Tuy Hoà, tỉnh Phú Yên.
ĐT: 057.827.727	 Fax: 057.828.723
Ngành nghề kinh doanh: Bia, rượu, nước giải khát,…

Công ty Liên doanh Bia Sài Gòn Phú Yên 

Ngày 
thành lập: 

16/10/1996

Địa chỉ: 621 Phạm Văn Chí, Quận 6, TP. Hồ Chí Minh
ĐT: 08.9670.585	 Fax: 08.9670.497

Công ty CP Rượu Bình Tây

Ngày 
thành lập: 
7/10/2005
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n Phú Cường (tổng hợp) 

Sự kiện -   vấn đềSự kiện -   vấn đề

Trong kỳ họp này, Quốc hội sẽ 
xem xét thông qua 9 dự án luật, 
trong đó có luật Phòng, chống 

tham nhũng (sửa đổi); luật Công an 
nhân dân (sửa đổi); luật Đặc xá (sửa 
đổi); luật sửa đổi, bổ sung một số điều 
của luật Giáo dục đại học; luật Cảnh 
sát biển Việt Nam; luật Bảo vệ bí mật 
nhà nước… Đồng thời, Quốc hội cho ý 
kiến 5 dự án luật, trong đó có luật Giáo 
dục (sửa đổi), hoàn thiện để thông qua 
tại kỳ họp thứ 7. 

Dự kiến, tổng thời gian làm việc 

của Quốc hội tại kỳ họp là 22,5 ngày. 
Trong đó, xây dựng luật: 12 ngày; giám 
sát tối cao và các vấn đề quan trọng 
khác: 9 ngày; khai mạc, bế mạc: 1,5 
ngày. Quốc hội họp phiên trù bị và khai 
mạc vào ngày 22/10/2018 và dự kiến 
bế mạc vào 20/11/2018, trong đó, bố 
trí Quốc hội làm việc một ngày thứ Bảy 
của tuần đầu tiên.Hiện nay, các cơ 
quan hữu quan đã tiếp tục phát huy tính 
tích cực, khẩn trương, chủ động, nâng 
cao trách nhiệm, cố gắng đổi mới, nỗ 
lực đẩy nhanh tiến độ chuẩn bị, hoàn 

thiện các nội dung dự kiến trình Quốc 
hội, bảo đảm kịp phục vụ kỳ họp.

Về đề nghị giảm thời gian phát biểu 
của đại biểu Quốc hội từ 7 phút xuống 
5 phút, nhiều ý kiến thành viên Ủy ban 
Thường vụ Quốc hội đề nghị tiếp tục giữ 
mức thời gian phát biểu như đang thực 
hiện là 7 phút. Về nội dung này, Chủ 
tịch Quốc hội Nguyễn Thị Kim Ngân kết 
luận, đề nghị tiếp tục duy trì thời gian 
phát biểu của đại biểu Quốc hội là 7 
phút; thời gian trình bày các báo cáo 
thẩm tra không quá 15 phút. n

Những nội dung chính tại  
Kỳ họp thứ 6, Quốc hội khóa XIV
Theo Ủy ban Thường vụ Quốc hội, Kỳ họp thứ 6, Quốc hội khóa XIV sẽ 
diễn ra từ ngày 22/10 đến 20/11/2018. Nội dung quan trọng của Kỳ 
họp này là công tác nhân sự, bầu Chủ tịch nước, bầu Bộ trưởng Bộ 
Thông tin và Truyền thông và xem xét thông qua 9 dự án luật…
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n thu nga (tổng hợp) 

Ngày 3/10, ngày làm việc thứ hai 
của Hội nghị lần thứ 8 Ban Chấp 
hành Trung ương Đảng khóa XII. 

Buổi sáng, Ban Chấp hành Trung ương 
Đảng làm việc tại Hội trường, thảo luận 
về tình hình kinh tế - xã hội và ngân 
sách nhà nước năm 2018; kế hoạch 
phát triển kinh tế - xã hội và dự toán 
ngân sách nhà nước năm 2019.

Buổi chiều, Ban Chấp hành Trung 
ương Đảng làm việc tại Hội trường 
về công tác nhân sự. Ban Chấp hành 
Trung ương Đảng đã thống nhất rất 
cao (100%) giới thiệu đồng chí Nguyễn 
Phú Trọng, Tổng Bí thư Ban Chấp hành 
Trung ương Đảng để Quốc hội bầu giữ 
chức vụ Chủ tịch nước Cộng hòa xã hội 
chủ nghĩa Việt Nam tại Kỳ họp thứ 6, 
Quốc hội khóa XIV.

Cũng tại phiên họp này, Ban Chấp 
hành Trung ương Đảng đã bầu bổ sung 
hai Ủy viên Ủy ban Kiểm tra Trung ương 
khóa XII là đồng chí Võ Thái Nguyên và 
đồng chí Trần Đức Thắng.

Phát biểu khai mạc trọng thể Hội 
nghị lần thứ 8 Ban Chấp hành Trung 
ương Đảng khóa XII, Tổng Bí thư 

Nguyễn Phú Trọng nhấn mạnh: Về kinh 
tế - xã hội, tài chính - ngân sách nhà 
nước năm 2018 - 2019. Việc Trung 
ương xem xét, cho ý kiến về vấn đề 
kinh tế - xã hội, tài chính - ngân sách 
nhà nước năm nay có nhiều nội dung 
mới, sâu rộng, dài hạn và toàn diện 
hơn so với hai năm trước. Cùng với 
Báo cáo về tình hình kinh tế - xã hội, 
tài chính - ngân sách nhà nước năm 
2018 và dự kiến Kế hoạch phát triển 
kinh tế - xã hội, tài chính - ngân sách 
nhà nước năm 2019, Ban cán sự đảng 
Chính phủ đã chỉ đạo các cơ quan 
chức năng xây dựng, trình Trung ương 
một số báo cáo quan trọng khác về 
đánh giá giữa nhiệm kỳ việc thực hiện 
Kế hoạch phát triển kinh tế - xã hội, Kế 
hoạch tài chính - ngân sách nhà nước 
và Kế hoạch đầu tư công trung hạn giai 
đoạn 2016 - 2020.

Đề nghị các đồng chí Trung ương 
nghiên cứu kỹ các tài liệu; căn cứ vào 
thực tế tình hình đất nước và nơi công 
tác để thảo luận, đánh giá khách quan, 
toàn diện tình hình kinh tế - xã hội, tài 
chính - ngân sách nhà nước 9 tháng 

đầu năm, dự báo đến hết năm 2018 và 
đánh giá giữa nhiệm kỳ việc thực hiện 
Kế hoạch phát triển kinh tế - xã hội, Kế 
hoạch tài chính - ngân sách nhà nước 
và Kế hoạch đầu tư công trung hạn 
2016 - 2020. Chỉ rõ những kết quả, 
thành tích đã đạt được, những hạn chế, 
yếu kém còn tồn tại và nguyên nhân. 
Chú ý đối chiếu với những mục tiêu, 
nhiệm vụ đã đề ra cho năm 2018 và 
cho cả nhiệm kỳ khóa XII, nhất là mục 
tiêu, nhiệm vụ ổn định kinh tế vĩ mô, 
kiểm soát lạm phát, tăng trưởng ở mức 
6,5 - 6,7% năm 2018 và 6,5 - 7% cho 
5 năm 2016 - 2020, thực hiện ba đột 
phá chiến lược, cơ cấu lại nền kinh tế 
gắn với đổi mới mô hình tăng trưởng, 
nâng cao năng suất lao động, hiệu 
quả, sức cạnh tranh của nền kinh tế; 
phát triển văn hóa - xã hội, chăm lo 
đời sống nhân dân, bảo đảm an sinh 
xã hội; giữ vững môi trường hòa bình, 
bảo vệ độc lập, chủ quyền quốc gia, 
an ninh chính trị và trật tự, an toàn xã 
hội; mở rộng và nâng cao hiệu quả các 
hoạt động đối ngoại, nâng cao vị thế, 
uy tín quốc gia…n

Tổng Bí thư Nguyễn Phú Trọng 
được 100% đại biểu giới thiệu để 
Quốc hội bầu làm Chủ tịch nước

Ban Chấp hành Trung 
ương Đảng đã thống 
nhất rất cao (100%) giới 
thiệu đồng chí Nguyễn Phú 
Trọng, Tổng Bí thư Ban 
Chấp hành Trung ương 
Đảng để Quốc hội bầu giữ 
chức vụ Chủ tịch nước 
Cộng hòa xã hội chủ 
nghĩa Việt Nam tại Kỳ họp 
thứ 6, Quốc hội khóa XIV. 
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n Phú Cường (thực hiện) 

Sự kiện -   vấn đề

PV: Với vai trò là cầu nối giữa 
doanh nghiệp hội viên với các cơ quan 
quản lý Nhà nước, xin Chủ tịch cho 
biết, VBA đã tham gia đóng góp ý kiến 
vào dự án Luật Phòng, chống tác hại 
của rượu, bia như thế nào?

PGS.TS Nguyễn Văn Việt: Dự án 
Luật Phòng, chống tác hại của rượu, 
bia đang thu hút sự quan tâm của 
công luận và dư luận. VBA đã và đang 
nghiên cứu rất kỹ về nội dung của dự 
án Luật để có những ý kiến, kiến nghị 
một cách khách quan, phù hợp. Các 
doanh nghiệp trong ngành là những 
đơn vị chịu sự tác động trực tiếp của 
dự án Luật cũng luôn tích cực đóng góp 

ý kiến và tham gia các buổi tọa đàm 
do Hiệp hội tổ chức. Nhiều ý kiến, kiến 
nghị của VBA đã được Ban soạn thảo 
tiếp thu điều chỉnh. Trong quá trình xây 
dựng dự án luật cũng rất dân chủ, cởi 
mở, có sự góp ý của các bên liên quan. 
Chủ trương về xây dựng dự án Luật là 
đúng đắn, mục tiêu bảo vệ sức khỏe 
người dân là chính đáng, chúng tôi ủng 
hộ điều này. Tuy nhiên, trong nội dung 
dự thảo Luật vẫn còn một số điều còn 
chưa hợp lý cần tiếp tục nghiên cứu, 
xem xét điều chỉnh cho phù hợp. 

Theo chúng tôi Dự án Luật rất quan 
trọng, vì tác động tới xã hội, tới người 
dân và tới các doanh nghiệp, nên chúng 

ta cần quan tâm đến tính thực tiễn của 
dự án luật. Một trong những điều mà 
chúng tôi quan tâm tới là tính khả thi, 
thực tế của dự án luật. Do vậy, cần có 
đánh giá sâu rộng về tác động của luật 
tới xã hội, kinh tế một cách toàn diện, 
đầy đủ, đúng với thực tế ở Việt Nam. Dự 
án luật có đề cập đến đánh giá tác động 
nhưng chưa toàn diện, tham khảo quá 
nhiều ở nước ngoài, trong khi đó điều 
kiện kinh tế - xã hội của các nước khác 
nhau nên việc áp dụng theo nước ngoài 
vào điều kiện ở Việt Nam không phù 
hợp. Hiện có khoảng trên 80 văn bản 
từ luật đến nghị định liên quan đến bia, 
rượu, trong đó trên 30 văn bản đang 
còn có hiệu lực. Cần đánh giá tác động, 
hiệu quả của việc thực thi những văn 
bản này, cái nào được, cái nào chưa 
được. Đánh giá tác động của dự án 
Luật cần căn cứ vào tình hình thực tế ở 
Việt Nam, chứ không nên áp dụng theo 
nước ngoài bởi điều kiện kinh tế - xã hội 
các nước khác nhau. 

PV: Hiện nay vẫn còn có những ý 
kiến khác nhau về tên gọi và một số 
quy định của dự án Luật Phòng, chống 
tác hại của rượu, bia, Chủ tịch có ý 
kiến gì về vấn đề này? 

PGS.TS Nguyễn Văn Việt: Theo tôi, 

Để dự án luật thực sự  
hiệu quả nên điều chỉnh 
những nội dung chưa hợp lý
Hiện nay, Ban soạn thảo dự án Luật Phòng, chống tác 
hại của rượu, bia đã trình Ủy ban Thường vụ Quốc hội hồ 
sơ, tờ trình, dự thảo Luật này. Tuy nhiên, một số quy định 
trong dự thảo Luật vẫn còn có những ý kiến khác nhau.  
Tạp chí Đồ uống Việt Nam đã có cuộc phỏng vấn PGS.TS 
Nguyễn Văn Việt - Chủ tịch VBA xung quanh vấn đề này. 
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tên gọi của dự án Luật Phòng, chống 
tác hại của rượu, bia cần nghiên cứu, 
xem xét kỹ lưỡng, bởi các yếu tố sau: 

Theo khoa họp lần thứ 63 của Đại 
hội đồng Y tế Thế giới (WHO) năm 2010 
có sự tham dự của đại diện 193 quốc 
gia thành viên (trong đó có Việt Nam) 
thì tên gọi mà WHO khuyến cáo cho tất 
cả các quốc gia thành viên là cần phải 
xây dựng chính sách về phòng chống 
tác hại của lạm dụng đồ uống có cồn. 
Hưởng ứng tinh thần đó, năm 2014, Bộ 
Y tế đã soạn thảo và trình Thủ tướng 
Chính phủ ký Quyết định 244/QĐ-TTg  
năm 2014 về Chính sách Quốc gia 
Phòng chống tác hại của lạm dụng đồ 
uống có cồn. Nhưng sau đó không hiểu 
sao, khi soạn thảo dự án Luật, Bộ Y tế 
trình lên Quốc hội lại lấy tên gọi của dự 
án luật này là Luật Phòng, chống tác hại 
của rượu, bia. Tức là bỏ chữ “lạm dụng” 
và chuyển “đồ uống có cồn” thành 
rượu, bia. Như vậy là không nhất quán 
với Quyết định 244/QĐ-TTg năm 2014 
của Chính phủ và khuyến cáo WHO. 

Thực tế cho thấy, sản phẩm rượu, 
bia không phải là đối tượng gây tác hại, 
chỉ khi lạm dụng, sử dụng nhiều mới có 
tác hại (cái gì lạm dụng cũng có hại). 
Hơn nữa, rượu, bia là thức uống gắn liền 
với văn hóa truyền thống hàng ngàn đời 
ở Việt Nam cũng như các nước trên 
thế giới. Nhất là trong đời sống văn 
hóa, trong lễ nghi thờ cúng tổ tiên, tiếp 
khách… Do vậy, không thể nói tác hại 
của rượu, bia mà nên đổi thành tác hại 
của lạm dụng đồ uống có cồn. Theo 
khái niệm đồ uống có cồn gồm nhiều 
sản phẩm khác, chứ không chỉ có rượu, 
bia. Chúng tôi kiến nghị Ban soạn thảo 
xem xét đổi tên thành Luật Phòng, 
chống tác hại của lạm dụng đồ uống có 
cồn là phù hợp nhất. 

Ngoài ra, các doanh nghiệp và 
nhiều chuyên gia còn có ý kiến về quy 
định cấm quảng cáo, tài trợ, thời gian, 
địa điểm bán hàng, cấm bán hàng qua 
internet… Trong thời gian qua, chúng 
ta đã xây dựng và thực hiện tốt Luật 
Quảng cáo, luật này đã được nghiên 

cứu, xây dựng luật rất kỹ bởi ý kiến 
đóng góp của các bộ ngành, doanh 
nghiệp, người dân. Do đó, không nên 
đưa ra các quy định mới về quảng cáo 
vào trong dự án Luật Phòng, chống tác 
hại của rượu, bia, tránh chồng chéo, 
trái ngược với một số quy định của Luật 
Quảng cáo. Nếu đã đưa ra quy định mới 
về quảng cáo thì phải có đánh giá tác 
động của nó đến các doanh nghiệp, 
ngành, lĩnh vực liên quan… Quy định 
cấm tài trợ bia trong những chương 
trình thể thao, văn hóa thì cũng không 
phù hợp với thực tiễn. Trên thế giới, các 
sự kiện lớn như World cup, các chương 
trình thể thao đều có sự tài trợ của các 
thương hiệu bia, nay ta lại đưa ra quy 
định cấm các doanh nghiệp bia tài trợ 
liệu có phù hợp không?

Trong Luật Đầu tư, không có quy 
định bia là mặt hàng kinh doanh có điều 
kiện, nay trong dự thảo Luật Phòng, 
chống tác hại của rượu, bia lại đưa ra 
quy định đối với bia trên 16 độ. Thực tế 
ở Việt Nam, bia có độ cồn phổ biến từ 
4 - 6 độ, bia độ cồn từ 16 độ trở lên là 
rất ít. Vậy, đưa quy định này có phù hợp 
không, có cần thiết không?

Quy định về cấm bán rượu trên 
internet cũng có nhiều tranh cãi, bởi quy 
định này sẽ khiến các doanh nghiệp làm 
ăn chân chính và người tiêu dùng chịu 
nhiều thiệt thòi. Nếu quy định này được 
thực thi thì các doanh nghiệp làm ăn 
chân chính sẽ không có cơ hội để giới 
thiệu và bán các sản phẩm của mình 
trên internet, trong khi đó trên mạng 

vẫn nhan nhản các cá nhân giới thiệu 
và bán rượu mà không biết rõ nguồn 
gốc, chất lượng sản phẩm ra sao, 
không kiểm soát được. Như vậy, người 
tiêu dùng không có cơ hội tiếp cận, 
mua các sản phẩm chính hãng và có 
nguy cơ mua phải hàng giả, hàng lậu, 
không rõ nguồn gốc… Vô hình trung, ta 
sử dụng quy định cấm đoán này lại tạo 
điều kiện cho các cá nhân không chính 
thống bán hàng, hàng giả, hàng lậu có 
nguy cơ gia tăng. 

PV: Vậy, Hiệp hội Bia - Rượu - 
Nước giải khát Việt Nam có kiến nghị 
gì với Ban soạn thảo để dự án luật này 
có tính thiết thực, hiệu quả hơn, thưa 
ông?

PGS.TS Nguyễn Văn Việt: Chúng 
tôi kiến nghị với Ban soạn thảo dự thảo 
Luật Phòng, chống tác hại của rượu, bia 
một số điều sau:  

Đề nghị đổi tên thành Luật Phòng, 
chống tác hại của lạm dụng đồ uống có 
cồn để phù hợp, đầy đủ hơn.

Kiến nghị cần đánh giá kỹ hơn 
những tác động của dự án Luật đối với 
kinh tế - xã hội, ảnh hưởng đến các bên 
liên quan như thế nào?

Về nội dung của dự thảo luật thì 
cần xem xét tính đồng nhất giữa dự án 
luật này với các luật hiện hành, đừng 
để mâu thuẫn, trái ngược nhau thì mới 
thực sự có hiệu quả, đi vào đời sống 
của người dân. Nhất là cần xem xét kỹ 
về quy định đối với rượu dân tự nấu. 

PV: Xin cảm ơn Chủ tịch! 
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Với chức năng là cầu nối giữa 
giữa các doanh nghiệp hội viên 
với các cơ quan quản lý Nhà 

nước, VBA luôn mong muốn và ủng 
hộ việc xây dựng một đạo luật nhằm 
quản lý và kiểm soát tốt các hoạt 
động sản xuất, kinh doanh và sử dụng 
đồ uống có cồn nói chung và rượu, 
bia nói riêng nhằm bảo vệ sức khỏe 
người dân. Trong thời gian qua, Hiệp 

hội đã tích cực tham gia vào quá trình 
xây dựng dự án Luật. Nhiều ý kiến của 
Hiệp hội đã được Ban soạn thảo tiếp 
thu để hoàn thiện dự thảo Luật. Tuy 
nhiên, trong dự thảo Luật vẫn còn một 
số quy định chưa hợp lý cần được tiếp 
tục điều chỉnh để khi luật ban hành có 
tính khả thi, phù hợp với thực tế. VBA 
xin kiến nghị với Ủy ban Thường vụ 
Quốc hội một số nội dung sau: 

Xem xét đổi tên gọi  
của dự thảo Luật

VBA kiến nghị đổi tên gọi của Luật 
Phòng, chống tác hại của rượu bia mà 
Chính phủ trình Quốc hội thành Luật 
Kiểm soát đồ uống có cồn, hoặc Luật 
Phòng, chống tác hại của lạm dụng 
đồ uống có cồn. Lý do mà VBA đưa 
ra là bởi khái niệm “rượu, bia” hẹp 
hơn khái niệm “đồ uống có cồn”, có 

n thu Nga

Xem xét đổi tên gọi và điều chỉnh  
nội dung dự thảo Luật Phòng,

chống tác hại 
của rượu, bia 
Mới đây, Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam 
(VBA) đã có công văn gửi Ủy ban Thường vụ Quốc 
hội, góp ý kiến về dự án Luật Phòng, chống tác hại 
của rượu, bia (viết tắt là dự thảo Luật). Trong đó tập 
trung vào kiến nghị xem xét đổi tên gọi của Luật và 
một số quy định chưa hợp lý trong dự thảo Luật.

Các đại biểu tham dự buổi lấy ý kiến góp ý về dự thảo Luật do Ủy ban Về các vấn đề xã 
hội của Quốc hội tổ chức.  
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những sản phẩm không phải là rượu, 
bia nhưng lại có chứa cồn như một số 
loại nước hoa quả lên men, nước giải 
khát có ga đã xuất hiện nhiều trên thế 
giới và bắt đầu phổ biến ở Việt Nam. 
Mặt khác, để phù hợp với xu hướng 
tiêu dùng nhằm thay thế sản phẩm 
có cồn và một số quy định về cấm 
sử dụng rượu, bia nên một số cơ sở 
sản xuất đã cho ra đời sản phẩm “bia 
không cồn” để phục vụ người lái xe 
và phụ nữ. Vì vậy, nếu sử dụng khái 
niệm “rượu, bia” thì có thể dẫn đến 

khả năng bị lách luật khi người ta sản 
xuất các sản phẩm có chứa cồn mà 
không phải là rượu, bia, trong khi đó 
một số sản phẩm không chứa cồn, 
đang cần được khuyến khích sử dụng 
nhưng do có tên gọi thông dụng là 
“bia” lại bị điều chỉnh và hạn chế bởi 
Luật này. 

Trên thế giới hiện nay mới chỉ có rất 
ít quốc gia ban hành đạo luật riêng về 
đồ uống có cồn nhưng chưa có quốc 
gia nào ban hành đạo luật có tên là 
Luật Phòng, chống tác hại của rượu, 

bia mà họ thường lấy tên là Luật Kiểm 
soát đồ uống có cồn.

Dự thảo Luật trình Ủy ban Thường 
vụ Quốc hội cũng mới chủ yếu đưa ra 
các giải pháp về “phòng”, trong khi các 
giải pháp về “chống” còn rất mờ nhạt.

Theo VBA, việc đổi tên thành Luật 
Kiểm soát đồ uống có cồn sẽ tập trung 
việc kiểm soát chất lượng sản phẩm để 
góp phần bảo vệ sức khỏe người tiêu 
dùng như thông lệ của một số quốc gia 
hiện nay đã xây dựng Luật hoặc Luật 
Phòng, chống tác hại của lạm dụng 

Lãnh đạo VBA và các doanh nghiệp ngành Bia - Rượu góp ý kiến về dự thảo Luật. 
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đồ uống có cồn để phù hợp với Chính 
sách quốc gia về phòng, chống tác hại 
của lạm dụng đồ uống có cồn do Thủ 
tướng Chính phủ ban hành năm 2014 
và Chiến lược toàn cầu về giảm thiểu 
tác hại của việc lạm dụng đồ uống có 
cồn của Tổ chức Y tế thế giới.

Về quy định địa điểm, 
phương thức, thời gian 
không được bán rượu, bia

VBA kiến nghị, quy định về cấm 
hoặc hạn chế giờ bán rượu, bia cần 
được nghiên cứu kỹ lưỡng, đặc biệt là 
tính khả thi và những tác động đối với 
ngành du lịch, khách sạn và giải trí mà 
ngành công nghiệp đồ uống có đóng 
góp đáng kể.

Quy định về cấm bán rượu, bia vào 
những giờ nhất định trong ngày, nếu 
được ban hành sẽ:

- Có thể khuyến khích việc uống 
một cách không có trách nhiệm hoặc 
mua nhiều hơn trước khoảng thời gian 
bị cấm và vì vậy quy định cấm trở nên 
phản tác dụng.

- Quy định cấm bán theo giờ nếu 
được áp dụng tại Việt Nam sẽ ảnh hưởng 
lớn đến ngành khách sạn và du lịch, đặc 
biệt là ở những thành phố, địa phương 
nơi du lịch là một trong những ngành 
mũi nhọn của phát triển kinh tế. Quy 
định này chắc chắn sẽ có ảnh hưởng 
đối với những ngành kinh doanh dịch vụ 
du lịch, ẩm thực và giải trí. Việc giám sát 
thực thi quy định này cũng đòi hỏi phải 
có một nguồn nhân lực dồi dào trong 
các cơ quan thi hành pháp luật.

 Bán hàng qua internet hay bán 
hàng qua sàn giao dịch thương mại 
điện tử là một trong những kênh bán 
hàng quan trọng, đặc biệt là trong giai 
đoạn cách mạng công nghiệp 4.0. 
Nhà nước hoàn toàn có thể quản lý 
được người bán cũng như người mua 
qua việc quản lý các sàn giao dịch 
thương mại điện tử này. Kênh bán 
hàng này cũng góp phần giảm thiểu 
ùn tắc giao thông khi người mua hàng 

có thể ngồi nhà, không cần ra đường 
vẫn có thể mua được các sản phẩm 
mà mình lựa chọn.

Vì vậy, Hiệp hội đề nghị xem xét lại 
quy định tại Khoản 3 Điều 20 của Dự 
thảo Luật để tạo điều kiện cho người 
mua, người bán và phù hợp với việc 
khuyến khích phát triển thương mại 
điện tử trong cách mạng công nghiệp 
4.0 hiện nay.

Về các biện pháp hạn chế 
quảng cáo rượu, bia dưới 
15 độ cồn

Theo VBA, việc hạn chế quảng cáo 

rượu, bia dưới 15 độ cồn sẽ gây ra nhiều 
hệ lụy: Người tiêu dùng không có cơ hội 
để phân biệt được các hàng hóa, sản 
phẩm có chất lượng, Ngân sách nhà 
nước mất một khoản thu từ quảng cáo, 
ngành du lịch cũng bị ảnh hưởng...

Việc quy định hạn chế quảng cáo 
này sẽ làm gia tăng thêm cán bộ thi 
hành pháp luật về lĩnh vực này, điều 
này không phù hợp với chủ trương tinh 
giản biên chế cán bộ, công chức, viên 
chức quy định tại trong Nghị quyết số 
39-NQ-TW ngày 17 tháng 4 năm 2015 
của Bộ Chính trị, Quyết định số 2218/
QĐ-TTg ngày 10 tháng 12 năm 2015 

Thưởng thức bia là nét văn hóa truyền thống (Trong ảnh: Lễ hội Bia Oktoberfest tại Đức)
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của Thủ tướng Chính phủ và tinh thần 
của Công văn số 65/TTg-TCCV ngày 
13 tháng 01 năm 2014 của Thủ tướng 
Chính phủ. Bên cạnh đó, cũng làm phát 
sinh thủ tục hành chính và hạn chế 
quyền chủ động, sáng tạo của doanh 
nghiệp, không phù hợp với Nghị quyết 
số 35/NQ-CP ngày 16 tháng 5 năm 
2016 của Chính phủ về hỗ trợ và phát 
triển doanh nghiệp đến năm 2020.

Việc quy định rượu, bia trên 5,5 
độ cồn đến dưới 15 độ cồn không 
được quảng cáo trong các chương 
trình thể thao, văn hóa, sân khấu, điện 
ảnh; không được quảng cáo trên các 

phương tiện quảng cáo ngoài trời và bia 
dưới 5,5 độ cồn không được quảng cáo 
trên các phương tiện giao thông; trên 
báo hình, báo nói trong thời gian từ 18 
giờ đến 21 giờ hằng ngày chắc chắn sẽ 
ảnh hưởng đến hoạt động sản xuất kinh 
doanh của các doanh nghiệp. 

Kinh nghiệm của một số quốc gia 
cũng chỉ ra rằng, việc hạn chế quảng 
cáo không có tác dụng làm giảm việc 
sử dụng rượu, bia. Các báo cáo quốc tế 
cho thấy tăng cường hay giảm quảng 
cáo không đồng nghĩa với việc tăng 
hay giảm tiêu thụ đồ uống có cồn. 
Quảng cáo chỉ giúp người tiêu dùng lựa 

chọn thương hiệu sản phẩm mà họ yêu 
thích. Nếu không có quảng cáo, người 
tiêu dùng sẽ dễ bị lựa chọn những sản 
phẩm không đảm bảo chất lượng. 

Việc hạn chế quảng cáo bia trên 
phương tiện truyền thông tại Việt Nam 
sẽ được dịch chuyển sang phương tiện 
truyền thông kỹ thuật số, mạng xã hội 
- theo đó phần lớn doanh thu sẽ phát 
sinh ở nước ngoài thay vì doanh thu 
này phải được phát sinh, chi tiêu tại 
Việt Nam. Kết quả này dựa trên xu thế 
hiện nay đang diễn ra sự thay đổi từ 
phương tiện truyền thông truyền thống 
sang phương tiện truyền thông kỹ thuật 
số (đặc biệt là đối với chi tiêu cho 
quảng cáo).

Việc cấm quảng cáo trên mạng xã 
hội là rất khó khả thi và khó kiểm soát 
vì mạng xã hội là một nền tảng trên 
Internet để mọi người chia sẻ thông 
tin, bao gồm cả thông tin về đồ uống 
có cồn. Việc cung cấp, chia sẻ thông 
tin trên mạng xã hội có thể không phải 
là quảng cáo. Quy định về quảng cáo 
trên mạng xã hội chỉ nên dừng ở việc 
áp dụng những biện pháp kỹ thuật sẵn 
có trên mạng xã hội để loại bỏ những 
người truy cập vào các quảng cáo ở 
những độ tuổi nhất định. 

Các hạn chế quảng cáo, khuyến 
mại đối với bia không những mâu thuẫn 
với các luật hiện hành (Luật Quảng cáo, 
Luật Thương mại) mà còn không phản 
ánh được sự khác nhau giữa các loại 
bia, rượu vang và rượu mạnh. Các loại 
sản phẩm bia, rượu vang, rượu mạnh là 
rất khác nhau về nồng độ cồn và mức 
độ gây hại khi lạm dụng. 

Vì vậy, Hiệp hội đề nghị xem lại các 
quy định này để phù hợp với thông lệ 
quốc tế và thực tiễn ở Việt Nam để bảo 
đảm tính khả thi và tạo điều kiện cho 
người tiêu dùng có thể tiếp cận các sản 
phẩm có chất lượng, bảo đảm an toàn 
thực phẩm và tạo điều kiện cho các 
ngành khác như quảng cáo, du lịch, 
dịch vụ... n
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n Luật sư Trương Thanh Đức  
   Chủ tịch HĐTV Công ty Luật BASICO

Sự kiện -   vấn đề

14 Đồ uống Việt Nam
Số 9/2018

Về tên gọi của Dự luật
Việc xây dựng Dự luật để quản lý, 

kiểm soát việc kinh doanh và sử dụng 
rượu, bia là cần thiết. Nhiều lần tham 
gia trước đây, tôi cho rằng tên gọi của 
Dự luật là không quan trọng. Tuy nhiên, 
đến hôm nay thì tôi đã thay đổi quan 
điểm. Trong trường hợp này thì tên luật 
rất quan trọng, nó định hướng, dẫn dắt 
nội dung. Và tôi thấy danh không chính, 
nên ngôn không thuận.

  Dự luật được đặt tên là Luật 
Phòng, chống tác hại của rượu, bia. 
Các từ “phòng, chống” trong Dự luật 
này tương tự với tên gọi trong 10 luật 
và 1 pháp lệnh như sau:

(1)  Luật Phòng, chống ma tuý năm 
2000;

(2)  Luật Phòng, chống tham nhũng 
năm 2005;

(3) Luật Phòng, chống nhiễm vi 
rút gây ra hội chứng suy giảm miễn 
dịch mắc phải ở người (HIV/AIDS) năm 
2006;

(4) Luật Phòng, chống bệnh truyền 
nhiễm năm 2007;

(5) Luật Phòng, chống bạo lực gia 
đình năm 2007;

(6) Luật Phòng, chống mua bán 
người năm 2011;

Bình luận Dự thảo Luật Phòng, chống tác hại  
của rượu, bia

“Danh không chính, 
  nên ngôn không thuận”

Vừa qua, tại buổi tọa đàm về dự án 
Luật Phòng, chống tác hại của rượu, 
bia, Luật sư Trương Thanh Đức - Chủ 
tịch HĐTV Công ty Luật BASICO đã có ý 
kiến phát biểu về dự thảo Luật Phòng, 
chống tác hại của rượu, bia. Để quý 
vị độc giả có thêm thông tin, Tạp chí 
Đồ uống Việt Nam xin đăng bài viết của 
Luật sư Trương Thanh Đức. 
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(7)   Luật Phòng, chống rửa tiền 
năm 2012;

(8)   Luật Phòng, chống tác hại của 
thuốc lá năm 2012;

(9)   Luật Phòng, chống khủng bố 
năm 2013;

(10) Luật Phòng, chống thiên tai 
năm 2013;

(11) Pháp lệnh Phòng, chống mại 
dâm năm 2003.

(12) Ngoài ra, Luật Phòng cháy, 
chữa cháy năm 2013, thì chỉ có 
“phòng” không có “chống”, Luật Thực 
hành tiết kiệm, chống lãng phí năm 
2013, thì lại chỉ có “chống”, không có 
“phòng”.

 Trong các luật trên, các từ phòng, 
chống đều thể hiện về đối tượng rõ ràng 
cần phải phòng chống, trong đó chiếm 
tới 8 - 9 phần hại, chỉ có 1 - 2 phần lợi 
(trừ mại dâm). Như vậy, đặt tên “phòng 
chống” sẽ gây nhầm lẫn, ác cảm rằng 
rượu, bia là độc hại, trong khi lợi 7 - 8 
phần, hại chỉ 2 - 3 phần, tức là độc hại 
chỉ là tác dụng phụ, đặc biệt là khi sử 
dụng quá liều lượng và sử dụng rượu, 
bia không bảo đảm chất lượng. Không 
thể lấy cái hại chỉ là phụ, là thứ yếu để 
đặt tên cho Luật, dẫn tới khẳng định 
như đinh đóng cột, như là một điều tất 
yếu, mặc định là độc hại, trong khi chỉ 
phòng chống phần độc hại trong rượu, 
bia và việc lạm dụng rượu bia. 

Trong Dự thảo Tờ trình của Chính 
phủ cũng không chính xác khi viết nhiều 
lần rằng, cứ uống rượu, bia là độc hại 
như tại Phần I.1.a: “Sử dụng rượu, bia 
là nguyên nhân trực tiếp của ít nhất 30 
bệnh, chấn thương và là nguyên nhân 
gián tiếp của ít nhất 200 loại bệnh tật 
nằm trong danh mục phân loại bệnh tật 
quốc tế ICD10…” hay “Sử dụng rượu, 
bia gây tổn thương đến nhiều cơ quan, 
chức năng của cơ thể…” hại. Vì vậy, 
cần phải thay thế bằng tên gọi khác, 
trong đó mấu chốt là thay 2 từ “phòng, 
chống” bằng từ “kiểm soát” giống như 
các nước (nêu trong Tờ trình). Chẳng 

hạn như đặt tên là Luật Kiểm soát đồ 
uống có cồn hoặc Luật Kiểm soát việc 
lạm dụng rượu, bia (nếu chỉ tập trung 
vào việc hạn chế tác hại phụ của rượu, 
bia) hoặc tên là Luật Quản lý rượu, bia 
(nếu như quy định cả điều kiện kinh 
doanh rượu, bia như Dự thảo). 

Tên của Luật không đúng, dẫn đến 
nhiều vấn đề khác bị nhầm lẫn, không 
chuẩn mực, không rành mạch, không 
rõ ràng, không chính xác, không hợp 
lý. Nhìn về tổng thể Dự luật, thì có thể 
nhận xét, vì danh không chính, nên 
ngôn không thuận.

Về việc phòng, chống tác 
hại của rượu, bia:

Dự luật đánh đồng việc phòng, chống 
tác hại giữa rượu và bia, giữa rượu vang, 
rượu nhẹ với rượu nặng là những thứ khác 
nhau rất nhiều. Giữa phòng và chống tác 
hại phụ của rượu bia, thì đương nhiên 
phòng là quan trọng hơn, cũng giống như 
phòng bệnh hơn chữa bệnh. Tuy nhiên, 
“từ khoá” của Dự luật là “phòng, chống” 
(không viết liền, mà cách nhau bằng dấu 
phảy), nhưng không rõ đâu là “phòng”, 
đâu là “chống”. Đây cũng là 1 lý do cần 
phải xem lại tên của Dự luật.



16 Đồ uống Việt Nam
Số 10/2018

Sự kiện -   vấn đề

Có 3 vấn đề chính cần được xử lý 
trong Luật, đó là giảm cung, giảm cầu 
và giảm tác hại của rượu, bia thì cần đặt 
thứ tự ưu tiên đầu tiên là giảm tác hại, 
thứ hai là giảm cầu, thứ ba mới là giảm 
cung. Dự luật chưa thể hiện được điều 
này, thậm chí còn thể hiện ngược lại là 
giảm cung, trong khi đó vẫn là một sản 
phẩm hợp pháp vừa truyền thống vừa 
hội nhập và phần nào là còn là nhu cầu 
thiết yếu, không thể thiếu, nếu chất lượng 
bảo đảm và sử dụng hợp lý thì phần lợi 
là chủ yếu, phần hại là thứ yếu. Rượu, 
bia cũng là một loại thực phẩm, cũng đã 
được Dự luật thừa nhận khi nhiều lần đề 
cập đến yêu cầu về an toàn thực phẩm. 
Qua đây cũng cho thấy, cần phải xem 
lại tên của Dự luật.

Luật về quản lý hoạt động sản xuất, 
kinh doanh rượu bia, cũng giống như 
các hàng hoá khác, nếu có vi phạm đều 
bị xử lý, mà không vì lý do có hay không 
có tác hại đến sức khoẻ. Do vậy, bên 
cạnh các quy định tại Điều 9 về “Các 
trường hợp không được uống rượu, bia”, 
Điều 10 về “Kiểm soát việc khuyến mại 
rượu, bia”, Điều 11 về “Kiểm soát việc 
quảng cáo rượu, bia”, Điều 13 về “Điều 
kiện kinh doanh rượu, bia”,… nhưng tại 
Điều xử lý vi phạm tại Điều 26 thì lại chỉ 
quy định về “Xử lý vi phạm pháp luật 
về phòng, chống tác hại của rượu, bia” 

là không đầy đủ, không toàn diện. Điều 
này cũng cho thấy sự không hợp lý bắt 
đầu từ tên Dự luật.

Một số nội dung  
chưa chính xác và hợp lý 
trong Dự luật

  Không phải là luật quản lý rượu 
bia, mà chỉ phòng chống tác hại phụ 
của rượu bia thì không thể liệt kê rượu, 
bia “nhập lậu” với rượu, bia giả, không 
bảo đảm chất lượng, không an toàn 
như quy định tại Điều 4 “về Các hành vi 
bị nghiêm cấm”, Điều 7 về “Nội dung 
thông tin, giáo dục, truyền thông về 
phòng, chống tác hại của rượu, bia”, 
Điều 18 về “Phòng ngừa và xử lý rượu, 
bia giả, không bảo đảm chất lượng, 
nhập lậu” và Điều 22 về “Các hoạt 
động phòng, chống tác hại của rượu, 
bia” của Dự thảo, vì rượu, bia nhập lậu 
có thể là thật hoặc giả, có thể bảo đảm 
hoặc không bảo đảm chất lượng. Và 
quan trọng hơn, nó thuộc đối tượng 
điều chỉnh của pháp luật khác. Đây 
cũng là một lý do cho thấy tên Luật 
không chính xác, nên đã dẫn đến cách 
tiếp cận và xử lý không đúng.

  Khoản 5, Điều 2 về “Giải thích 
từ ngữ” của Dự luật quy định “5. Cồn 
thực phẩm là hợp chất hữu cơ có công 
thức phân tử là C2H5OH và có tên khoa 

học theo danh pháp quốc tế IUPAC là 
Ethanol, đạt tiêu chuẩn về an toàn thực 
phẩm”. Việc sử dụng từ “tiêu chuẩn” ở 
khoản này là chưa chính xác về yêu cầu 
pháp lý, mà phải là “quy chuẩn”. Vì theo 
quy định tại khoản 1 và 2, Điều 3 về 
“Giải thích từ ngữ”, Luật tiêu chuẩn và 
quy chuẩn kỹ thuật năm 2006, thì “Tiêu 
chuẩn do một tổ chức công bố dưới 
dạng văn bản để tự nguyện áp dụng” 
(tức là không bắt buộc). Còn “Quy chuẩn 
kỹ thuật do cơ quan nhà nước có thẩm 
quyền ban hành dưới dạng văn bản để 
bắt buộc áp dụng”. Quy định này cũng 
cho thấy, đó là nội dung quản lý, kiểm 
soát nói chung chứ không chỉ là phòng 
chống tác hại của rượu, bia.

   Khoản 2, Điều 14 về “Bảo đảm 
chất lượng, an toàn đối với rượu, bia” 
của Dự thảo quy định “2. Việc sản xuất 
rượu thủ công không nhằm mục đích 
kinh doanh phải bảo đảm chất lượng, 
an toàn cho người sử dụng” là chưa đầy 
đủ, vì ngoài rượu thủ công thì có thể có 
cả bia thủ công không nhằm mục đích 
kinh doanh. Ngoài ra, còn các chất có 
cồn khác không được gọi là rượu, bia 
cũng có thể gây độc hại, tại sao không 
được đề cập đến. Lại thêm một lý do 
cho thấy tên gọi Dự luật không hợp lý, 
dẫn đến đối tượng, phạm vi, nội dung 
điều chỉnh không chuẩn.

Một số điều có phần lửng lơ không 
thuộc khoản nào trong điều luật được 
bố cục theo điều khoản, như Điều 6 
về “Yêu cầu của thông tin, giáo dục, 
truyền thông về phòng, chống tác hại 
của rượu, bia”, Điều 15 về “Biện pháp 
tăng cường quản lý và bảo đảm an 
toàn đối với sản xuất, mua bán rượu 
thủ công”.

  Tên Chương III “Các biện pháp 
quản lý chặt chẽ việc cung cấp rượu, 
bia” là không hợp lý. Chặt chẽ hay 
không là mục tiêu, yêu cầu và quy 
định, chứ không nên đặt tên chương 
như vậy, nhất là việc quản lý chặt chẽ 
không chỉ với việc cung cấp, mà với 
những việc khác. nLuật Phòng chống tác hại của rượu, bia sẽ giảm tải được việc lạm dụng?
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n Tiến Anh (ghi) 

Hiện nay, chúng ta có luật tương 
tự là Luật Phòng, chống tác hại 
của thuốc lá. Chúng tôi muốn 

biết tính khả thi khi đưa ra thi hành thì 
tổng kết lại với loại luật như thế này thì 
Chính phủ đã có đánh giá với những 
quy định mang tính chất ít chế tài cụ 
thể, đối với dạng luật tương tự như 
Luật Phòng, chống tác hại của thuốc 
lá thì nó đã có tác dụng trong thực tế 
nhiều không? 

Nghe thảo luận ý kiến trái chiều 
rất khác nhau trên phương tiện truyền 
thông nhiều tháng rồi, chúng tôi đề 
nghị làm rõ mấy điểm sau: 

Tôi đồng ý với ý kiến và tôi hiểu 
sâu sắc việc lạm dụng rượu, bia có tác 
động như thế nào đến mảng thuộc về 

xã hội, đó là tội phạm giết người, đánh 
nhau, cố ý gây thương tích, tai nạn giao 
thông. Rượu, bia vẫn có tác dụng tích 
cực, tại sao chúng ta không đặt vấn đề 
chống lạm dụng mà đặt vấn đề phòng, 
chống tác hại. Chúng tôi muốn biết rõ 
thêm quan điểm này. 

Có ý kiến cho rằng, về tên gọi có 
3 ý kiến đặt tên như sau: Luật Phòng, 
chống tác hại của rượu, bia; Luật Kiểm 
soát đồ uống có cồn; Luật Phòng, 
chống tác hại của lạm dụng đồ uống 
có cồn. 

Muốn là lấy ý kiến cho gọn ý kiến 
thứ nhất nhưng không rõ. Tôi cũng nói 
nếu rượu, bia bình thường có tác hại gì 
đâu nếu không lạm dụng nó, cái này 
rất nhạy cảm. Tây họ gửi văn bản đến 

ta họ không đồng ý ghi chữ rượu, bia, 
vì người dân nhìn vào nội dung luật này 
thì nghe rượu, bia là sợ không dám 
uống, mà họ đòi gọi là chất có cồn như 
thông lệ quốc tế. Đây là vấn đề rất hệ 
trọng, chỗ này phải tính toán, nghiên 
cứu cho kỹ, rất có lý lẽ. Không thể áp 
đặt chương trình pháp luật đã có tên 
đó rồi thì giờ phải làm y như thế. Lúc 
đầu chúng ta đưa chúng ta là mới có 
đề cương, chưa có ruột, chưa có nội 
hàm mà bây giờ ta lấy lý đó chốt lại là 
không phải. 

Có ý kiến nhấn mạnh, tôi chia sẻ 
về tên luật, tôi đề nghị cần cân nhắc 
phòng, chống tác hại của rượu, bia hay 
lạm dụng rượu, bia, vì một số luật trên 
thế giới là chống lại lạm dụng rượu, bia 

Các chuyên gia góp ý về tên 
gọi của dự thảo Luật Phòng, 
chống tác hại của rượu, bia
Tại các tọa đàm, hội nghị lấy ý kiến của các bên liên quan, nhiều 
chuyên gia đã có những góp ý về nội dung của dự thảo Luật 
Phòng, chống tác hại của rượu, bia. Dưới đây là tổng hợp một 
số ý kiến của chuyên gia về dự luật này.  
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hay chống lại vấn đề nghiện rượu. 
Các ý kiến đều kiến nghị, điều chỉnh 

dự thảo Luật, đề nghị đổi tên là Luật 
phòng chống tác hại lạm dụng đồ uống 
có cồn, chứ không nên nói là rượu, bia. 
Việc rượu, bia có cả tác dụng lẫn tác 
hại, nó có cả văn hóa truyền thống. 
Nhiều nước hiện nay có những thương 
hiệu rất nổi tiếng như Mao Đài, Mao 
Tử, rượu sâm Hàn Quốc, hoặc như ta 
qua Đức, qua Đông Âu thấy bia là có 
cả ngày lễ hội bia sử dụng cả triệu lít 
trong một ngày, họ uống bia theo bia 
mét, mua 3 mét thì họ đưa ra 3 mét bia 
để uống. Cho nên dùng từ "lạm dụng 
đồ uống có cồn" sẽ gây ra tác hại, có 
những thứ đáng ra không có hại nhưng 
vì lạm dụng lại thành gây nguy hiểm, 
thành tội hình sự. Nên cân đối giữa luật 
phòng, chống, phòng là để chúng ta 
không lạm dụng, còn chống là khi đã 
xảy ra lạm dụng thì chúng ta xử lý.

Các ý kiến đều băn khoăn với tên 
ban đầu là Luật Phòng, chống tác hại 
của rượu, bia. Đề nghị quan tâm xem 
có nên đổi tên thành Luật Phòng, 
chống việc lạm dụng rượu, bia không. 
Cần quan tâm đến tính khả thi của luật. 
Ở đây liên quan đến góc độ văn hóa. 

Tôi thấy băn khoăn về khoản 6, 
Điều 5 trong dự thảo Luật. Nếu luật này 
có hiệu lực thì từ nay sẽ cấm sử dụng 
cụm từ "rượu thuốc, rượu bổ, bổ dưỡng 
hoặc cụm từ khác gây hiểu lầm là rượu, 
bia tốt cho sức khỏe để đặt tên và ghi 
lên nhãn hiệu sản phẩm bia, rượu". Tôi 
thấy "rượu bổ" hay "rượu thuốc" nó 
mang tính chất văn hóa truyền thống 
của người dân. Ví dụ, chúng ta lên Yên 
Bái có rượu táo mèo, hay rượu ba kích 

của Quảng Ninh. Từ bây giờ nếu luật 
này ra đời thì rượu bổ, rượu thuốc này 
bị nghiêm cấm sử dụng, tôi thấy không 
phù hợp với văn hóa. Cần phải phân tích 
thêm có rượu nào có tác hại, quá lạm 
dụng, như tôi chỉ cần uống nửa chén 
là không chịu nổi rồi, nhưng có đồng 
chí uống cả nửa lít không sao, còn tùy 
thuộc vào cơ địa của mỗi người, nó 

mang tính khoa học. Tuy nhiên, tôi thấy 
nếu mang tính khả thi góc độ văn hóa, 
ta nói luôn là Luật Phòng, chống tác hại 
của rượu, bia tức là ta nghiễm nhiên coi 
rượu, bia chỉ có tác hại thôi thì tính khả 
thi, đặc biệt là đồng bào dân tộc. Như 
Lạng Sơn có rượu Mẫu Sơn, Ninh Bình 
có rượu Kim Sơn... người dân cũng áp 
dụng điều này thì tính khả thi chưa cao. 
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Tôi đề nghị cân nhắc đổi tên gọi của dự 
thảo Luật là Luật Phòng, chống tác hại 
của việc lạm dụng rượu, bia. Cần quan 
tâm ở góc độ văn hóa và tính khả thi. 

Có đại biểu phân tích: Một là phạm 
vi điều chỉnh liên quan đến tên luật, cá 
nhân tôi thấy tên gì thì cũng không quan 
trọng, quan trọng là đối tượng điều chỉnh 
của nó là gì, điều chỉnh đến đâu và có 

ảnh hưởng đến ai. Tôi thấy có thể đổi tên 
như một số đại biểu nói thì cũng được, 
giữ tên này cũng được. Tôi thấy Điều 1 
này không được vì phạm vi điều chỉnh 
luật này phải điều chỉnh các biện pháp 
bảo vệ sức khỏe con người do dùng quá 
nhiều rượu, bia, không phải luật này để 
điều chỉnh biện pháp giảm mức tiêu thụ 
rượu, bia. Mình chỉ điều chỉnh cái gì ảnh 

hưởng đến sức khỏe con người, còn 
mức tiêu thụ rượu, bia là do luật khác 
điều chỉnh. Mức tiêu thụ rượu, bia hay 
gọi là chi phí tiêu dùng hay tiêu dùng 
cho sản xuất cũng là tiêu dùng, sản xuất 
cũng là tiêu dùng, người ta sản xuất ra 
bán cho nước ngoài hoặc bây giờ sản 
xuất ra xăng sinh học cũng từ ngô, 
khoai, sắn dùng thay xăng thì người ta 
tiêu thụ càng nhiều, càng tốt, chứ sao 
mình lại dính đến luật này để giảm.

 Đề nghị xác định lại phạm vi điều 
chỉnh là quy định các biện pháp và 
trách nhiệm của các cơ quan, tổ chức 
liên quan trong việc bảo vệ sức khỏe 
con người cho hiện nay và cho mai 
sau do lạm dụng rượu, bia. Còn các 
doanh nghiệp là việc của người ta, kể 
cả với phạm vi được thu gọn đến mức 
độ như vậy thì một luật này cũng không 
điều chỉnh được hết mà đã có Luật Bảo 
vệ sức khỏe nhân dân, Luật Xử lý vi 
phạm hành chính, Luật Giao thông... 
Luật này chỉ điều chỉnh một phạm vi 
rất gọn, không nên quy định nhiều thứ 
trong này. 

Có đại biểu cho biết: Trong dự thảo 
luật này, tôi thấy hướng đi của nó chưa 
thực sự phù hợp. Tôi thống nhất ý kiến 
của các Hiệp hội doanh nghiệp, vấn 
đề ở đây là tác hại của rượu, đồng chí 
nói do cồn một phần nhưng do độc 
tố trong rượu không được xử lý bằng 
công nghiệp, đó mới là bản chất của 
việc gây tác hại đến sức khỏe ví dụ như 
aldehyde. Chỉ nên tập trung vào rượu 
thủ công, quản lý chất lượng của nó, 
bảo đảm vệ sinh, an toàn thực phẩm 
nên theo hướng này. n
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Cần xác định nguyên 
nhân dẫn tới tác hại một 
cách khách quan 

Góp ý kiến cho dự thảo Luật Phòng, 
chống tác hại của rượu, bia, VBA kiến 
nghị, dự án Luật cần tập trung vào giải 
quyết ba vấn đề mấu chốt: 

- Một là, bảo vệ sức khỏe người 
dân thông qua thắt chặt quản lý hoạt 
động sản xuất và tiêu thụ các loại đồ 
uống có cồn nằm ngoài sự kiểm soát, 
sản phẩm kém chất lượng và có thể 
nguy hại cho sức khoẻ. 

- Hai là, thay đổi nhận thức và hành 
vi lạm dụng đồ uống có cồn thông qua 
các hoạt động giáo dục, tuyên truyền, 
đặc biệt là ở cấp cơ sở. 

- Ba là, ngăn chặn các hành vi vi 
phạm pháp luật do lạm dụng rượu bia 

thông qua các chế tài, hình thức xử 
phạt nghiêm khắc.

Tuy nhiên, nhiều quy định trong 
Dự thảo Luật Phòng, chống tác hại 
của rượu, bia lại tập trung vào hạn chế 
các hoạt động thương mại, thay vì các 
giải pháp cần thiết để nâng cao sức 
khoẻ cộng đồng, hay giải quyết các 
vấn đề xã hội.

Vì vậy, để đạt được mục tiêu giải 
quyết những vấn đề về sức khỏe và 
xã hội gây ra bởi lạm dụng rượu, bia 
như bạo hành gia đình, tai nạn giao 
thông do lái xe sau khi uống rượu, bia, 
năng suất học tập, làm việc thấp do 
uống rượu khi chưa đủ tuổi,... Dự án 
Luật không nên chỉ bao gồm những 
quy định mang tính hạn chế thương 
mại thuần tuý. Những quy định này 

hiện đã được Luật Quảng cáo hay 
Luật Thương mại điều chỉnh. Nếu cần 
có thể sửa các quy định tại các luật 
tương ứng.

Tờ trình đã nêu lên các vấn đề còn 
nhiều tranh cãi và chưa chỉ ra cơ sở 
khoa học của nhận định này, ví dụ:

- Theo Tờ trình, rượu, bia là nguyên 
nhân trực tiếp của ít nhất 30 bệnh tật 
quốc tế ICD 10. Tuy nhiên, theo báo 
cáo của Trung tâm về Kiểm soát và 
Phòng ngừa Bệnh tật Hoa Kỳ (CDC), 
chỉ có 15 loại bệnh có nguyên nhân 
trực tiếp từ lạm dụng đồ uống có cồn, 
trong đó chủ yếu là các bệnh do lạm 
dụng đồ uống có cồn ở mức nguy hại 
hoặc do tiêu thụ sản phẩm kém chất 
lượng như bệnh nghiện rượu (alcohol 
abuse), triệu chứng phụ thuộc rượu 

Theo ý kiến của Hiệp hội Bia - Rượu - Nước 
giải khát Việt Nam (VBA) cũng như ý kiến 
của các chuyên gia, doanh nghiệp thì 
dự án Luật Phòng, chống tác hại của 
rượu, bia nên tập trung điều chỉnh hành 
vi người lạm dụng, xác định đúng đối 
tượng có nguy cơ mất an toàn cho 
người tiêu dùng chính là rượu không rõ 
nguồn gốc, rượu thủ công. 

Nên tập trung  
điều chỉnh hành vi 
thay vì hạn chế  
nguồn cung  
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(alcohol dependence syndrome, ngộ 
độc rượu, hội chứng rượu bào thai. 

 Cơ quan soạn thảo cho rằng, tiêu 
thụ rượu, bia bất kể là nhiều hay ít đều 
có hại cho sức khỏe. Tuy nhiên, có 
nhiều báo cáo khoa học, thí nghiệm 
lâm sàng và nghiên cứu y học đã chỉ 
ra rằng uống rượu, bia ở một mức độ 
hợp lý có thể giúp làm giảm các nguy 
cơ đối với các bệnh về tim mạch như 
đột quỵ do thiếu máu cục bộ , tiểu 
đường tuýp 2 và bệnh mất trí nhớ. 

Theo Tờ trình, sử dụng rượu, bia 
gây tổn thương đến nhiều cơ quan, 
chức năng của cơ thể như: gây ung 
thư (trực tràng, gan, khoang miệng, 
họng, thanh quản, thực quản, tụy, 
thận, đại - trực tràng, vú). Tuy nhiên, 
theo một báo cáo khoa học năm 2018 
của Quỹ Nghiên cứu về Ung thư Thế 
giới, chỉ có ung thư vú có mối quan 

hệ đối với việc uống rượu, bia nhưng ở 
mức độ rủi ro thấp. 

Trên đây chỉ là một vài dẫn chứng 
về các báo cáo khoa học với những 
kết quả và bằng chứng khác với 
những thông tin và viện dẫn trong Tờ 
trình. Trên thực tế, có khá nhiều các 
nghiên cứu khoa học khác đã chứng 
minh rằng bản thân đồ uống có cồn, 
nếu đảm bảo chất lượng và tiêu thụ 
một cách đúng mức thì không những 
không có hại cho sức khỏe mà thậm 
chí còn tốt cho sức khỏe. 

VBA đề nghị cần xem xét một cách 
chính xác và khách quan về nguyên 
nhân dẫn đến những tác hại đối với 
sức khỏe và xã hội. Việc xác định 
được chính xác nguyên nhân này sẽ 
giúp cho các nhà làm luật và hoạch 
định chính sách xác định được đúng 
phương hướng tiếp cận và những giải 

pháp khắc phục và quản lý được quy 
định trong văn bản này. 

Tờ trình khẳng định: Về mức tiêu 
thụ, nếu quy đổi tiêu thụ rượu, bia ra lít 
cồn nguyên chất thì mức tiêu thụ bình 
quân đầu người Việt Nam (trên 15 tuổi) 
hằng năm theo số liệu năm 2014 của 
Tổng cục Thống kê là 4,4 lít; theo số 
liệu ước tính năm 2016 của Tổ chức 
Y tế thế giới là 8,3 lít, ở vị trí 64/194 
nước, trong khi mức tiêu thụ trên toàn 
cầu tăng không đáng kể. Trong đó, tỷ 
trọng tiêu thụ cồn nguyên chất từ bia 
đang tăng nhanh hơn từ rượu.

Hiệp hội thấy rằng những số liệu 
trên là có sự khác nhau. Theo số liệu 
của Bộ Công Thương năm 2017 sản 
lượng bia là 4 tỷ lít, hơn 70 triệu lít 
rượu công nghiệp và khoảng 230 - 
280 triệu lít rượu thủ công thì mức tiêu 
thụ rượu, bia quy đổi ra lít cồn nguyên 
chất theo bình quân đầu người/năm 
(>15 tuổi) ở nước ta năm 2017 là 
4,26 lít chứ không thể có số liệu 8,3 lít 
như số liệu nêu trong Tờ trình.

Những số liệu đưa ra trong Tờ trình 
khác với số liệu của Bộ Công Thương 
và Tổng cục Thống kê. Theo Báo cáo 
thực trạng toàn cầu về chất có cồn 
và sức khỏe, WHO 2014 thì Việt Nam 
đứng thứ 94/194 các nước thành viên 
của WHO về tiêu thụ đồ uống có cồn.

Tờ trình trích số liệu của WHO 
(2010, 2014, ...) là số liệu điều tra 
điểm, vì vậy cần lấy số liệu chính thức 
của Nhà nước Việt Nam là số liệu của 
Tổng cục Thống kê, Bộ Công Thương. 
Theo số liệu của 2 cơ quan này thì 
tốc độ tăng trưởng của ngành sản xuất 
rượu, bia trong 3 năm gần đây giảm 
chứ không tăng.

Theo quy hoạch phát triển ngành 
bia, rượu, nước giải khát đến năm 
2025, tầm nhìn đến năm 2035 do Bộ 
trưởng Bộ Công Thương phê duyệt 
tại Quyết định số 3960/QĐ-TTg ngày 
12 tháng 9 năm 2016 thì tốc độ tăng 
trưởng giá trị gia tăng bình quân của 
ngành cũng giảm. 
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Hiệp hội đề nghị cần có  
sự thẩm định lại các số 
liệu đưa ra trong hồ sơ  
dự án Luật.

Trước hết phải khẳng định rằng 
hiện nay Nhà nước đã quản lý tốt đối 
với rượu sản xuất công nghiệp và bia. 
Ngành sản xuất và kinh doanh rượu, bia 
đã đóng góp cho ngân sách khoảng 
50 ngàn tỷ đồng/năm và tạo việc làm 
cho hàng triệu lao động cả lao động 
trực tiếp và lao động gián tiếp.

Vấn đề cần quan tâm là cần quản 
lý tốt rượu thủ công, rượu không rõ 
nguồn gốc xuất xứ. Mặc dù Nhà nước 
đã có những quy định và biện pháp cụ 
thể trong Luật An toàn thực phẩm và 
Nghị định 105/2017/NĐ-CP ngày 14 
tháng 9 năm 2017 của Chính phủ về 
kinh doanh rượu, song công tác quản 
lý rượu thủ công, rượu không rõ nguồn 
gốc xuất xứ còn nhiều hạn chế, nhất 
là trong lĩnh vực cấp giấy phép, quản 
lý chất lượng sản phẩm, an toàn thực 
phẩm và hầu như không thu được các 
loại thuế, phí và lệ phí, tạo nên một sự 
cạnh tranh bất bình đẳng với các cơ 
sở sản xuất rượu công nghiệp.

Vậy cần có cơ chế quản lý sản 
phẩm rượu thủ công, rượu không rõ 
nguồn gốc xuất xứ này như thế nào 
để hạn chế tác hại do nó gây ra thì 
lại chưa được đề cập chi tiết trong Tờ 
trình và Dự thảo Luật.

Tháng 5 năm 2010, Đại hội đồng 
Y tế thế giới lần thứ 63 đã nhất trí 
thông qua Nghị quyết về Chiến lược 
toàn cầu nhằm giảm thiểu tác hại của 
lạm dụng đồ uống có cồn. Các quốc 
gia đã quan tâm xây dựng chính sách, 
pháp luật để hưởng ứng Chiến lược 
này. Tại Việt Nam, Thủ tướng Chính 
phủ đã ban hành Quyết định số 244/
QĐ-TTg ngày 12 tháng 02 năm 2014 
về Chính sách quốc gia phòng, chống 
tác hại của lạm dụng đồ uống có cồn 
đến năm 2020.

Hiện nay, có một số quốc gia đã 
ban hành chính sách pháp luật về 

rượu, bia. Tuy nhiên, chưa có quốc 
gia nào trên thế giới ban hành Luật 
có tên là Luật Phòng, chống tác hại 
của rượu, bia mà chỉ có một số rất ít 
các quốc gia ban hành Luật với tên 
là: Luật Kiểm soát đồ uống có cồn 
(Thái Lan năm 2008), Luật Kiểm soát 
rượu, bia và thuốc lá (Srilanka), Luật 
Kiểm soát đồ uống có cồn (Singgapo, 
Lithuania)... 

Hạn chế nguồn cung  
sẽ gia tăng hàng giả, 
hàng lậu 

Ngày 13 tháng 10 năm 1966, 
Ủy ban Thường vụ Quốc hội đã ban 
hành Pháp lệnh về cấm nấu rượu trái 
phép và Hội đồng Chính phủ đã ban 
hành Thông tư số 200-CP ngày 26 
tháng 11 năm 1966 hướng dẫn thi 
hành Pháp lệnh quy định cấm nấu 
rượu trái phép. 

Theo Hồ sơ dự án Luật, đến cuối 
tháng 4 năm 2018 có 33 văn bản quy 
phạm pháp luật do các cơ quan có 
thẩm quyền ban hành còn hiệu lực, 
trong đó có 12 luật, 9 Nghị quyết, 
Nghị định của Chính phủ, 3 Quyết 
định, Chỉ thị của Thủ tướng Chính phủ 
và 9 Quyết định, Chỉ thị, Thông tư của 
Bộ trưởng (có danh mục kèm theo) 
có các điều khoản liên quan đến rượu, 
bia, trong đó có những văn bản quy 
định những nội dung liên quan đến 
chăm sóc và bảo vệ sức khỏe người 
tiêu dùng. Như vậy, Việt Nam đã ban 
hành khá nhiều văn bản quy phạm 
pháp luật điều chỉnh hoạt động sản 
xuất, kinh doanh và sử dụng rượu, bia. 
Vấn đề là cần chỉ rõ các hạn chế của 
các văn bản này và trả lời câu hỏi tại 
sao có nhiều văn bản quy phạm pháp 
luật như vậy mà chưa quản lý tốt việc 
sản xuất, kinh doanh rượu, bia, nhất 
là rượu thủ công như ý kiến của cơ 
quan soạn thảo để quy định trong dự 
thảo Luật. 

Để luật có tính khả thi cao cần phải 
có báo cáo đánh giá tác động của luật 

một cách đầy đủ vì việc đánh giá tác 
động của luật (cả tác động tích cực và 
tác động tiêu cực đối với kinh tế, xã 
hội nói chung và đối với các đối tượng 
chịu tác động trực tiếp nói riêng) là 
một yêu cầu bắt buộc, quan trọng 
trong công tác xây dựng pháp luật và 
là cơ sở để đề xuất các chính sách. 
Tuy nhiên, Báo cáo đánh giá tác động 
của dự án luật chưa nêu được những 
đóng góp tích cực của ngành và chưa 
làm rõ được các ảnh hưởng tiêu cực 
khi ban hành luật này. Đây là ngành có 
đóng góp quan trọng cho ngân sách 
nhà nước và góp phần tạo công ăn, 
việc làm cho hàng triệu lao động. 

Việc đề xuất các chính sách nhằm 
hạn chế nguồn cung và hạn chế nhu 
cầu sử dụng rượu, bia sẽ dẫn đến một 
số tác động đối với người lao động 
và gia tăng tình trạng buôn lậu, hàng 
nhái, hàng giả vì:

 Ngành sản xuất, kinh doanh rượu, 
bia sử dụng khoảng 220 ngàn lao 
động trực tiếp và nhiều lao động gián 
tiếp (theo số liệu trong Tờ trình). Thực 
tế số lượng lao động trực tiếp và gián 
tiếp lên đến hàng triệu người. Những 
quy định nhằm hạn chế nguồn cung 
và hạn chế nhu cầu sẽ ảnh hưởng lớn 
đến đội ngũ lao động trực tiếp và lao 
động gián tiếp này. Hạn chế nguồn 
cung và hạn chế nhu cầu sẽ dẫn đến 
giảm sản lượng và giảm quy mô sản 
xuất, kinh doanh. Các doanh nghiệp 
sẽ phải cắt giảm lao động và Nhà 
nước sẽ phải chi một khoản kinh phí 
để xử lý lao động dôi dư, không kể các 
hậu quả xã hội khác từ việc này

 Hạn chế nguồn cung trong khi 
nhu cầu vẫn có vì uống rượu, bia là 
một nhu cầu thực tế về ẩm thực của 
Việt Nam và nhiều quốc gia trên thế 
giới sẽ dẫn đến tình trạng nhập lậu, 
hàng nhái, hàng giả gia tăng. Nhà 
nước phải bố trí thêm nguồn nhân lực 
và chi thêm kinh phí để phục vụ công 
tác đấu tranh chống hàng lậu, hàng 
nhái, hàng giả.

Sự kiện -   vấn đề
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Hàng lậu, hàng nhái, hàng giả gia 
tăng, người tiêu dùng phải sử dụng 
các sản phẩm không đảm bảo an 
toàn thực phẩm sẽ dẫn đến hậu quả 
là ảnh hưởng đến sức khỏe, bệnh tật 
gia tăng. Nhà nước lại phải bố trí thêm 
nhân viên y tế và chi thêm kinh phí để 
chữa trị các bệnh do sử dụng hàng 
kém chất lượng, mất an toàn thực 
phẩm gây ra.

Vì vậy, Hiệp hội đề nghị cân nhắc 
hiệu quả đạt được khi hạn chế nguồn 
cung, hạn chế nhu cầu sử dụng rượu, 
bia với các khoản kinh phí mà Nhà 
nước phải chi thêm từ nguồn ngân 
sách để khắc phục hậu quả và phải 
bố trí thêm nguồn nhân lực để đấu 
tranh chống hàng lậu, hàng nhái, 
hàng giả cũng như điều trị bệnh cho 
người dân.

Theo các quy định hiện hành 
của pháp luật, việc hạn chế quảng 
cáo chỉ được áp dụng đối với rượu 
trên 15 độ cồn. Ngành công nghiệp 
quảng cáo hàng năm đóng góp khá 
lớn cho ngân sách nhà nước và giải 
quyết công ăn, việc làm cho hàng 
vạn lao động. Với các quy định mới 
được nêu ra trong dự thảo luật nhằm 
hạn chế quảng cáo, khuyến mại, tài 
trợ rượu, bia, sẽ có một số tác động 
cần tính toán:

* Nhà nước phải bố trí thêm nhân 
lực để triển khai thực hiện các quy 
định này.

* Ngân sách nhà nước sẽ thất thu 
một khoản lớn từ các doanh nghiệp 
quảng cáo do hạn chế quảng cáo từ 
bia, trong khi đây là một nguồn thu 
rất quan trọng của các doanh nghiệp 
quảng cáo.

* Các sự kiện văn hóa, thể thao 
lớn được tổ chức hàng năm sẽ thiếu đi 
nguồn kinh phí để tổ chức hoạt động 
do hạn chế từ việc tài trợ của các 
doanh nghiệp rượu, bia.

*  Người tiêu dùng không có cơ 
hội tiếp nhận thông tin về chất lượng 
các sản phẩm tiêu dùng do các quy 

định hạn chế quảng cáo các sản 
phẩm bia.

Vì vậy, cần có đánh giá về ảnh 
hưởng của Luật này đối với các hoạt 
động quảng cáo, du lịch...do các quy 
định về cấm, hạn chế quảng cáo, 
khuyến mại, tài trợ và quy định hạn 
chế về địa điểm bán, thời gian bán 
rượu, bia.

Điều chỉnh hành vi  
và tập trung quản lý  
rượu thủ công 

Việc quản lý rượu thủ công, rượu 
không rõ nguồn gốc xuất xứ hiện nay 
còn chưa được kiểm soát chặt chẽ, 
dẫn đến nhiều hệ lụy và ảnh hưởng 
đến sức khỏe con người. 

Tuy nhiên, trong dự thảo Luật chưa 
thể hiện rõ được nội dung cần quan 
tâm nhất là quản lý việc sản xuất, kinh 
doanh rượu thủ công, rượu không rõ 
nguồn gốc xuất xứ trong khi đây là 
nội dung cần phải quy định cụ thể 
nhất vì sản phẩm này là nguyên nhân 
gây ra các vụ ngộ độc, ảnh hưởng 
đến sức khỏe người tiêu dùng nhiều 
nhất, chiếm trên 70% sản lượng rượu 
tiêu thụ trên thị trường và gây thất thu 
cho ngân sách nhà nước. Hàng năm 
ngân sách nhà nước thất thu khoảng 
hai ngàn tỷ đồng từ rượu không kiểm 
soát được. Vì vậy, nếu quản lý tốt 
rượu thủ công, rượu không rõ nguồn 
gốc xuất xứ thì ngân sách có thể có 
nguồn để bổ sung kinh phí, góp phần 
thực hiện tốt các nội dung được quy 
định trong Luật.

Theo lãnh đạo VBA, vấn đề nguy 
hại chính là rượu không rõ nguồn 
gốc, rượu thủ công vì không đảm 
bảo an toàn, chất lượng. Rượu sản 
xuất thủ công gây ra hệ lụy trong thời 
gian dài, với các vụ ngộ độc rượu có 
chứa methanol xảy ra trong thời gian 
vừa qua. Trong khi đó, dự thảo Luật 
này quy định về rượu thủ công còn 
mờ nhạt, cần tập trung vào các quy 
định nghiêm cấm các loại rượu không 

rõ nguồn gốc, rượu không phép, trái 
phép… Các quy định về quản lý rượu 
học tập theo các nước trên thế giới 
sẽ không mang lại hiệu quả thực tế ở 
Việt Nam. Do vậy cần xây dựng luật 
phù hợpvới thực tế, tập trung vào điều 
chỉnh những hành vi sản xuất, sử dụng 
các loại rượu không rõ nguồn gốc thì 
mới đúng và trúng, còn các nhà máy 
sản xuất bia, rượu chuyên nghiệp, 
chính thống đều có cơ sở hạ tầng, 
trang thiết bị, công nghệ hiện đại, tiên 
tiếp, đảm bảo sản xuất ra sản phẩm 
an toàn, đạt các tiêu chuẩn trong nước 
và quốc tế. Họ đã thực hiện tốt rồi thì 
không nên đưa ra các quy định mà 
ảnh hưởng đến sản xuất, kinh doanh 
của các doanh nghiệp làm ăn chân 
chính. 

Riêng về rượu, chúng ta đã có 
nhiều văn bản pháp lý, nhưng hàng 
năm vẫn xảy ra các vụ ngộ độc do 
rượu không đảm bảo chất lượng. Vậy 
lỗi do đâu, do luật chưa đủ tính răn 
đe hay do công tác quản lý, hay lỗi 
do người tiêu dùng. Điều này mới cần 
Ban soạn thảo quan tâm để đưa ra 
những quy định có tính thực tiễn, thiết 
thực và hiệu quả. 

VBA cũng đã ban hành quy chế 
marketing ngành Bia, Rượu, các 
doanh nghiệp trong ngành đã thực 
hiện tốt, đồng thời có nhiều chương 
trình truyền thông thiết thực về Uống 
có trách nhiệm, tích cực tham gia các 
hoạt động từ thiện cho cộng đồng... 

Sắp tới, Hiệp hội sẽ tiếp tục phối 
hợp với các cơ quan có liên quan trong 
việc đẩy mạnh công tác tuyên truyền, 
hướng dẫn người tiêu dùng sử dụng 
các sản phẩm có nguồn gốc xuất xứ 
rõ ràng, đáp ứng các điều kiện về an 
toàn thực phẩm, tổ chức hỗ trợ các 
chương trình uống có trách nhiệm như 
đã triển khai thực hiện với Ủy ban An 
toàn giao thông quốc gia, Cục Cảnh 
sát giao thông, Hội Liên hiệp Phụ nữ 
Việt Nam, Đoàn Thanh niên Cộng sản 
Hồ Chí Minh... n
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Vị trí, vai trò của ngành 
Bia - Rượu - Nước giải khát 
Việt Nam 

Vị trí, vai trò của ngành Đồ uống nói 
chung và ngành Bia - Rượu nói riêng đã 
được Nhà nước ghi nhận và xã hội công 
nhận, với những con số ấn tượng về 
đóng góp ngân sách và giải quyết việc 
làm. Hàng năm, mức nộp ngân sách 
của ngành năm sau đều cao hơn năm 
trước. Nếu như năm 2012, toàn ngành 
Bia - Rượu - Nước giải khát nộp ngân 
sách đạt trên 19.134 nghìn tỷ đồng, 
năm 2013 đã tăng lên 21.000 tỷ đồng, 
năm 2015 đạt 26.783,81 tỷ đồng thì 

đến năm 2017 đã đạt trên 50 nghìn tỷ 
đồng, chỉ đứng thứ 2 sau ngành Dầu 
khí về nộp ngân sách. 

Năm 2017, HEINEKEN Việt Nam 
đóng góp 42,3 nghìn tỷ đồng cho nền 
kinh tế Việt Nam, tương đương với 
0,88% tổng GDP cả nước. Năm 2017, 
riêng SABECO độp ngân sách nhà nước 
hơn 9.200 tỷ đồng. Các nhà máy sản 
xuất bia, rượu, nước giải khát ở tỉnh, 
thành phố đều đứng ở vị trí nhất nhì về 
nộp ngân sách và công tác từ thiện xã 
hội cho địa phương. 

Toàn ngành đã tạo việc làm trực 
tiếp và gián tiếp cho cả triệu lao động, 

với thu nhập ở mức khá và ổn định. 
Ngành không chỉ giải quyết việc làm 
trực tiếp cho người lao động tại các nhà 
máy sản xuất mà còn tạo việc làm cho 
nhiều người lao động trong các lĩnh vực 
phụ trợ liên quan khác như cơ khí, trang 
thiết bị, nguyên vật liệu, vận tải, bao bì, 
kho bãi, thương mại, kinh doanh, dịch 
vụ, du lịch, quảng cáo... Các doanh 
nghiệp có số lao động lớn làm việc 
tại các nhà máy như Tổng công ty CP 
Bia - Rượu - NGK Sài Gòn (SABECO) 
và các công ty con; Tổng công CP 
Bia - Rượu - NGK Hà Nội (HABECO) và 
các công ty con, Công ty TNHH Nhà 

n Nguyễn Tươi 

Vị trí, vai trò và  
trách nhiệm xã hội của 

ngành Đồ uống

Trong những năm qua, ngành 
Bia - Rượu - Nước giải khát Việt 
Nam đã có những đóng góp 
quan trọng vào sự nghiệp 
phát triển kinh tế - xã hội của 
đất nước, đồng thời cũng 
thể hiện được trách nhiệm với 
cộng đồng thông qua các 
chương trình từ thiện xã hội, 
vận động người tiêu dùng 
uống có trách nhiệm. 



25Đồ uống Việt Nam
Số 10/2018

máy Bia Heineken Việt Nam, Công ty 
Cổ phần Tập đoàn Bia Sài Gòn - Bình 
Tây, Công ty TNHH Carlsberg Việt 
Nam, Công ty CP Tập đoàn Hương 
Sen, Công ty Cổ phần Cồn Rượu Hà 
Nội, Công ty Cổ phần Rượu Bình Tây, 
Tập đoàn Tân Hiệp Phát, Công ty 
TNHH Coca - Cola Việt Nam, Pepsico, 
Công ty Nước giải khát Chương Dương, 
Tập đoàn POLYCO... Trong đó, riêng 
Heineken Việt Nam đã hỗ trợ tổng cộng 
hơn 158.000 việc làm thông qua chuỗi 
giá trị của mình, chiếm 0,3% lực lượng 
lao động trên khắp Việt Nam. Công ty 
tiếp tục ưu tiên và tối đa hóa việc sử 
dụng nguồn cung ứng địa phương bất 
cứ khi nào có thể với các đối tác tại Việt 
Nam, đạt giá trị 9,3 nghìn tỉ đồng trong 
năm 2017.

Các doanh nghiệp trong ngành đã 
cung cấp đủ sản phẩm tiêu dùng trong 
nước và xuất khẩu, góp phần đảm bảo 
an sinh xã hội. Ngoài các thương hiệu 
trong nước sản xuất, hiện còn có hầu 
hết các thương hiệu lớn trên thế giới 
đã có nhà máy sản xuất tại Việt Nam. 
Sản phẩm có chất lượng cao, mẫu 

mã đẹp tốt, đứng ứng được nhu cầu 
ngày càng cao của người tiêu dùng. 
Thị trường đồ uống Việt Nam hiện rất 
phong phú, cung ứng đủ hàng, giá cả 
ổn định, không còn cảnh thiếu bia như 
trước, người tiêu dùng có nhiều cơ hội 
để lựa chọn các sản phẩm khác nhau 
tuy theo nhu cầu của mình. 

Mục tiêu phát triển bền 
vững và trách nhiệm với 
cộng đồng  

Trong những năm qua, các doanh 
nghiệp ngành Bia - Rượu - Nước giải 
khát luôn chủ động, tích cực thực hiện 
các chương trình hành động vì cộng 
đồng, nhất là chương trình phát triển 
bền vững. Tiên phong trong các hoạt 
động này phải kể đến các thương hiệu 
như Heineken Việt Nam, Bia Sài Gòn, 
Bia Hà Nội, Bia Carlsberg Việt Nam, Tập 
đoàn Tân Hiệp Phát, Coca - Cola...  

Năm 2017, HEINEKEN Việt Nam 
được vinh danh là Doanh nghiệp Sản 
xuất Bền Vững nhất Việt Nam do 
Phòng Thương mại và Công nghiệp 
Việt Nam (VCCI) đánh giá và xếp hạng. 

HEINEKEN Việt Nam một trong những 
doanh nghiệp tiêu biểu, tiên phong áp 
dụng các sáng kiến, công nghệ, mô 
hình phát triển tiên tiến, bền vững; đồng 
thời chia sẻ kinh nghiệm, truyền cảm 
hứng cho cộng đồng doanh nghiệp 
cùng theo đuổi con đường tăng trưởng 
xanh; đóng góp thiết thực và hiệu quả 
cho việc thực hiện các Mục tiêu Phát 
triển Bền vững của Liên Hiệp Quốc tại 
Việt Nam. Thành công của HEINEKEN 
là minh chứng rằng cam kết phát triển 
bền vững không phải là gánh nặng chi 
phí cho các doanh nghiệp, mà đó chính 
là con đường mang lại lợi ích lâu dài 
cho doanh nghiệp và cộng đồng. Phát 
triển bền vững luôn là một trong những 
trọng tâm chiến lược của Heineken  
xuyên suốt 27 năm có mặt tại Việt 
Nam. Năm 2017, HEINEKEN Việt Nam 
đã đầu tư 7,8 tỷ đồng hỗ trợ cộng đồng, 
xây dựng thành công 3 công trình nước 
sạch và giúp đỡ trên 4.000 hộ gia đình 
khó khăn: Hiện thực hoá SDG 8 (Tăng 
trưởng kinh tế và việc làm bền vững) và 
SDG 6 (Nước sạch và vệ sinh). Đồng 
thời, đầu tư 16 tỷ đồng cho hoạt động 
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tuyên truyền Uống có trách nhiệm, tiếp 
cận tới 10 triệu người Việt Nam; Hỗ trợ 
SDG 3 (Cuộc sống khoẻ mạnh); SDG 
12 (Tiêu dùng và sản xuất có trách 
nhiệm); SDG 17 (Xây dựng quan hệ 
đối tác). Đầu tư 18,9 tỷ đồng cho các 
hoạt động phát triển nguồn nhân lực, 
bao gồm hơn 2.600 giờ đào tạo về Sức 
khỏe và An toàn Đường bộ cho nhân 
viên: Hỗ trợ SDG 8 (Tăng trưởng kinh tế 
và việc làm bền vững); và SDG 3 (Cuộc 
sống khoẻ mạnh).

Năm 2017 là năm thứ 2 Tổng công 
ty Cổ phần Bia - Rượu - Nước giải khát 
Sài Gòn (SABECO) thực hiện Báo cáo 
phát triển bền vững theo Hướng dẫn 
lập Báo cáo Phát triển Bền vững của 
Tổ  chức sáng kiến toàn cầu (Global 
Reporting   Initiative - GRI). Riêng năm 
2017, SABECO đã chi 70,3 tỷ đồng cho 
công tác an sinh xã hội; thực hiện hơn 
100 chương trình hỗ trợ an sinh xã hội 
tại các tỉnh, thành trên cả nước. Mỗi 
năm, SABECO đã đóng góp hàng chục 
tỷ đồng vào các hoạt động an sinh xã 
hội, đền ơn đáp nghĩa, uống nước nhớ 
nguồn, hỗ trợ người nghèo, gia đình khó 

khăn, giúp người dân khắc phục hậu quả 
thiên tai, xây dựng đường giao thông, 
trường học; Chung tay xây dựng, phát 
triển nguồn nhân lực cho cộng đồng… 
Hỗ trợ tặng quà cán bộ công chức lao 
động khó khăn nhân dịp tết nguyên đán, 
hỗ trợ kinh phí quỹ “Mái ấm công đoàn” 
các tỉnh, hỗ trợ kinh phí các hoạt động 
của ngành Công Thương…

Trong những năm qua, Tổng công 
ty Cổ phần Bia - Rượu - Nước giải khát 
Hà Nội (HABECO) luôn quan tâm đến 
công tác từ thiện, an sinh xã hội. Hàng 
năm, Công đoàn HABECO thường vận 
động CNVCLĐ tham gia các hoạt động 
từ thiện xã hội như: ủng hộ giúp đỡ các 
gia đình có công với cách mạng, thương 
binh liệt sĩ, phụng dưỡng Mẹ Việt Nam 
anh hùng; ủng hộ quỹ khuyến học, ủng 
hộ hội người mù, người tàn tật, trẻ mồ 
côi… Đồng thời, giúp đỡ người nghèo, 
ủng hộ quỹ nạn nhân chất độc màu da 
cam, quỹ “Vì người nghèo”, quỹ “Đền 
ơn đáp nghĩa”, quỹ  “Mái ấm công 
đoàn”, trợ cấp cho cán bộ CNVCLĐ có 
hoàn cảnh khó khăn, chăm sóc trẻ mồ 
côi, xây dựng nhà tình nghĩa... Hàng  

năm, tổng số tiền mà Tổng công ty ủng 
hộ cho hoạt động xã hội từ thiện trung 
bình khoảng từ 5 tỷ đến 7 tỷ đồng. Đầu 
tháng 8 vừa qua, HABECO và các công 
ty con, công ty liên kết đã trao tặng 
đồng bào bị ảnh hưởng bởi mưa lũ tại 
huyện Chương Mỹ (Hà Nội) với tổng 
số tiền là 200 triệu đồng và 100 thùng 
nước đóng chai UniAqua.

Không chỉ chủ động, tích cực tham 
gia các hoạt động xã hội từ thiện, ngành 
Đồ uống còn có nhiều chương trình vì 
cộng đồng như tuyên truyền, vận động 
người tiêu dùng thực hiện “Uống có 
trách nhiệm”, “Đã uống rượu, bia thì 
không lái xe”, phối hợp với Ủy ban An 
toàn giao thông Quốc gia, Hội Liên hiệp 
Phụ nữ Việt Nam, Học viện Cảnh sát 
Nhân dân tổ chức lớp tập huấn về uống 
có trách nhiệm, nâng cao kiến thức, 
thay đổi hành vi, đảm bảo an toàn giao 
thông... Điển hình trong các hoạt động 
này phải kể đến Diễn đàn Uống có 
trách nhiệm Việt Nam (VARD), Công 
ty TNHH Nhà máy Bia Heineken Việt 
Nam, với những hoạt động thiết thực, 
bổ ích, hiệu quả.n
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Sở dĩ, Thủ tướng Chính phủ chọn 
ngày 13-10 làm Ngày Doanh 
nhân Việt Nam, bởi 13/10/1945,  

Chủ tịch Hồ Chí Minh đã viết một bức 
thư gửi cho giới Công thương Việt 
Nam, bức thư có đoạn “… Hiện nay 
Công thương cứu quốc đoàn đương 
hoạt động để làm được nhiều việc ích 
lợi quốc dân. Tôi rất hoan nghênh và 
mong đợi nhiều kết quả tốt. Trong lúc 
các giới khác trong quốc dân ra sức 
hoạt động để giành lấy nền hoàn toàn 
độc lập của nước nhà thì giới Công 
thương phải hoạt động để xây dựng 
một nền kinh tế và tài chính vững vàng 
và thịnh vượng.

Chính phủ, nhân dân và tôi sẽ tận 
tâm giúp đỡ giới thương nhân trong 
công cuộc kiến thiết này. Việc nước 
và việc nhà bao giờ cũng đi đôi với 
nhau. Nền kinh tế quốc dân thịnh 
vượng nghĩa là sự kinh doanh của 
các nhà doanh nghiệp thịnh vượng…” 
(Trích Thư Chủ tịch Hồ Chí Minh gửi 

giới Công thương được đăng trên Báo 
điện tử Đảng cộng sản Việt Nam).

Để phát huy vai trò, truyền thống 
của đội ngũ doanh nhân Việt Nam, 
động viên các tầng lớp xã hội trong 
việc góp phần xây dựng và phát triển 
doanh nghiệp, đội ngũ doanh nhân 
ngày càng lớn mạnh, đáp ứng yêu cầu 
của sự nghiệp công nghiệp hóa, hiện 

đại hóa đất nước, theo đề nghị của 
Chủ tịch Phòng Thương mại và Công 
nghiệp Việt Nam và Hiệp hội doanh 
nghiệp, ngày 20/9/2004 Thủ tướng 
Chính phủ nước Cộng hòa xã hội chủ 
nghĩa Việt Nam Phan Văn Khải đã ký 
Quyết định số 990/QĐ-TTg về Ngày 
Doanh nhân Việt Nam, hằng năm lấy 
ngày 13 tháng 10 là “Ngày doanh 

Ngày Doanh nhân  
Việt Nam 13/10

được ra đời  
như thế nào? 
Có một ngày mà các doanh nhân Việt Nam được 
coi là ngày của riêng mình, được xã hội tôn 
vinh, đó là Ngày Doanh nhân Việt Nam 13-10. Sự 
ra đời và ý nghĩa của ngày này cũng là những 
thông tin bổ ích để quý độc giả tham khảo.
n Kim Tươi (tổng hợp) 
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nhân Việt Nam”. Việc Thủ tướng 
Chính phủ quyết đinh lấy ngày 13/10 
là Ngày Doanh nhân Việt Nam mang 
ý nghĩa lịch sử sâu sắc - đó chính là 
ngày Chủ tịch Hồ Chí Minh gửi thư cho 
giới công thương Việt Nam ngay sau 
khi thành lập nước Việt Nam Dân chủ 
cộng hòa.

Quyết định của Thủ tướng Chính 
phủ cũng quy định việc tổ chức ngày 
Doanh nhân Việt Nam hàng năm phải 
thiết thực, tiết kiệm, có hiệu quả, tránh 
hình thức, bảo đảm các yêu cầu:

- Giáo dục truyền thống yêu nước, 
tự cường, chủ động sáng tạo của đội 
ngũ doanh nhân, động viên phong trài 
thi đua sản xuất, kinh doanh, nâng cao 
kỷ luật, đạo đức, văn hóa kinh doanh 
của các doanh nghiệp, doanh nhân.

- Biểu dương khen thưởng bằng 
các hình thức thích hợp đối với các 
doanh nghiệp, doanh nhân kinh doanh 
giỏi, thực hiện tốt chủ trương, đường 
lối, chính sách của Đảng, pháp luật 
của Nhà nước và các tổ chức, cá nhân 
có thành tích trong việc xây dựng và 
phát triển doanh nghiệp.

Ngày 09 tháng 12 năm 2011, Bộ 
Chính trị ban hành Nghị quyết 09-
NQ-TW về xây dựng và phát huy vai 
trò của đội ngũ doanh nhân Việt Nam 
trong thời kỳ đẩy mạnh công nghiệp 
hóa, hiện đại hóa và hội nhập quốc 
tế. Nghị quyết nêu rõ quan điểm 
chỉ đạo và mục tiêu phương hướng, 
nhiệm vụ trong xây dựng và phát huy 
vai trò của đội ngũ doanh nhân Việt 
Nam như sau:

Về quan điểm chỉ đạo: Bộ Chính trị 
khẳng định: Đội ngũ doanh nhân là lực 
lượng có vai trò quan trọng trong sự 
nghiệp công nghiệp hóa, hiện đại hóa 
đất nước; Xây dựng đội ngũ doanh 
nhân lớn mạnh, có năng lực, trình độ 
và phẩm chất, uy tín cao, sẽ góp phần 
tích cực nâng cao chất lượng, hiệu 
quả, sức cạnh tranh, phát triển nhanh, 
bền vững và bảo đảm độc lập, tự chủ 

của nền kinh tế; Xây dựng đội ngũ 
doanh nhân lớn mạnh cả về số lượng 
và chất lượng, nâng cao trình độ, kiến 
thức toàn diện của doanh nhân, chú 
trọng nâng cao phẩm chất đạo đức, ý 
thức công dân, trách nhiệm xã hội và 
tinh thần dân tộc của đội ngũ doanh 
nhân, góp phần đẩy mạnh sự nghiệp 
công nghiệp hóa, hiện đại hóa và hội 
nhập quốc tế, phát triển kinh tế thị 
trường định hướng xã hội chủ nghĩa; 
Xây dựng đội ngũ doanh nhân lớn 
mạnh là trách nhiệm của Đảng, của cả 
hệ thống chính trị và của bản thân mỗi 
doanh nghiệp, doanh nhân. Xây dựng 
và phát huy vai trò đội ngũ doanh nhân 
phải gắn liền với hoàn thiện thể chế 
kinh tế thị trường định hướng xã hội 
chủ nghĩa; bảo đảm quyền sở hữu và 
tự do kinh doanh của doanh nhân theo 
pháp luật, khuyến khích doanh nhân 
làm giàu cho mình và cho đất nước. 
Tăng cường mối liên kết, hợp tác, 
đoàn kết cùng có lợi giữa doanh nhân 
với công nhân, nông dân và đội ngũ trí 
thức dưới sự lãnh đạo của Đảng.

Về mục tiêu, phương hướng, 
nhiệm vụ xây dựng và phát huy vai trò 
của đội ngũ doanh nhân Việt Nam: Bộ 
Chính trị xác định như sau:

Mục tiêu: Xây dựng đội ngũ doanh 
nhân lớn mạnh, có tinh thần dân tộc, 
giác ngộ chính trị, văn hóa kinh doanh, 
có trách nhiệm xã hội cao, có đủ 
năng lực, trình độ để lãnh đạo, quản 
lý các doanh nghiệp hoạt động có 
chất lượng, hiệu quả, sức cạnh tranh 
cao, liên kết chặt chẽ, tham gia tích 
cực vào mạng sản xuất, chuỗi giá trị 
trong nước và toàn cầu; không ngừng 
phát triển, phấn đấu đến năm 2020 
có một số doanh nhân, doanh nghiệp 
có thương hiệu đạt tầm cỡ khu vực 
Đông - Nam Á.

Phương hướng, nhiệm vụ: Nâng 
cao nhận thức về vai trò của đội 
ngũ doanh nhân trong sự nghiệp 
công nghiệp hóa, hiện đại hóa và hội 

nhập quốc tế; Tạo môi trường sản 
xuất, kinh doanh bình đẳng và thuận 
lợi cho doanh nhân; Hỗ trợ đội ngũ 
doanh nhân mở rộng quy mô, nâng 
cao hiệu quả hoạt động của doanh 
nghiệp, khuyến khích phát triển doanh 
nhân khu vực nông thôn; Quan tâm, 
tạo chuyển biến trong đào tạo và bồi 
dưỡng doanh nhân; Đề cao đạo đức, 
văn hoá kinh doanh, trách nhiệm xã 
hội, tinh thần dân tộc của đội ngũ 
doanh nhân, xây dựng quan hệ lao 
động hài hòa; Phát huy vai trò của 
các tổ chức đại diện của cộng đồng 
doanh nghiệp và đội ngũ doanh nhân; 
Tăng cường sự lãnh đạo của Đảng 
đối với việc xây dựng và phát huy vai 
trò đội ngũ doanh nhân.

Đến nay, sau 14 năm Thủ tướng 
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Chính phủ ký Quyết định lấy ngày 
13/10 là “Ngày Doanh nhân Việt Nam” 
và 05 năm Nghị quyết 09-NQ-TW của 
Bộ Chính trị đi vào cuộc sống, thực 
tế đã khẳng định ý nghĩa lịch sử của 
bức thư Chủ tịch Hồ Chí Minh gửi giới 
công thương vào ngày 13/10/1945. 
Trong giai đoạn này - giai đoạn hộp 
nhập kinh tế quốc tế - bức thư của Hồ 

Chủ tịch vẫn còn nguyên giá trị, thể 
hiện đường lối đúng đắn và chỉ dẫn 
mang tính chiến lược của Người đối 
với việc khẳng định vai trò của doanh 
nghiệp, doanh nhân trong xây dựng và 
kiến thiết đất nước.

Quyết định số 990/QĐ-TTg ngày 
20/9/2004 và Nghị quyết 09-NQ-
TW ngày 09/12/2011 đã cụ thể hóa 

đường lối, chỉ dẫn của Chủ tịch Hồ 
Chí Minh với chủ trương, chính sách 
khuyến khích phát triển doanh nghiệp, 
phát huy vai trò của doanh nhân; hỗ 
trợ, thúc đẩy doanh nghiệp, đội ngũ 
doanh nhân Việt Nam phát triển mạnh 
mẽ, tự tin góp phần quan trọng vào sự 
nghiệp phát triển kinh tế đất nước và 
hội nhập quốc tế. n

Tối 5/10, tại Hải Phòng, Phòng Thương mại và công nghiệp Việt Nam 
đã tổ chức Lễ kỷ niệm ngày Doanh nhân Việt Nam (13.10) và tôn 
vinh doanh nhân tiêu biểu khu vực duyên hải phía Bắc năm 2018.

Buổi lễ đã tôn vinh 30 doanh nhân tiêu biểu khu vực Duyên hải 
phía Bắc năm 2018; truy tặng danh hiệu doanh nhân Việt Nam tiêu 
biểu cho doanh nhân Bạch Thái Bưởi - "Vua tàu thủy Việt Nam". 
Theo đánh giá của Phòng Thương mại và công nghiệp Việt Nam, 
cộng đồng doanh nghiệp, doanh nhân Việt Nam nói chung và khu 
vực Duyên hải phía Bắc nói riêng, có vị trí đặc biệt quan trọng 
trong nền kinh tế, là bộ phận chủ yếu tạo ra tổng sản phẩm 
trong nước (GDP).
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Sự kiện -   vấn đề

“Phú quý sinh lễ nghĩa”, rượu 
tây, rượu ta, bia ngoại, bia 
nội nay xuất hiện ngày 

càng nhiều và được người tiêu dùng 
lựa chọn trong các dịp lễ tết, hội hè, 
đình đám, tổng kết năm, tiếp khách… 
Bia, rượu cũng được sử dụng trong 
các buổi tiếp đón các đoàn khách 
quốc tế… Uống rượu, bia từ lâu đã là 
nét văn hóa của người Việt. Với quan 
niệm, “dương sao âm vậy”, trong mâm 
cỗ của các gia đình không thể thiếu 
bia, rượu trên bàn thờ, nhà nào cũng 
chuẩn bị các sản phẩm bia, rượu để 
tưởng nhớ đến thần linh và tổ tiên vào 
các dịp giỗ, tết…  Không những thế, 
dường như uống rượu, bia đã là một 
thói quen, nhu cầu không thể thiếu 
của người Việt, nên rượu, bia thời @ 
cũng được len lỏi vào các khách sạn 
cả nhà hàng, thậm chí ở các quán ăn 
nhỏ lẻ ngõ ngách làng quê đến các vỉa 
hè thành phố... và cả mỗi mâm cơm 
gia đình đó là một thực tế. 

Có thể nói, rượu, bia rất quan 
trọng trong cuộc sống hàng ngày của 
người dân đất Việt, thế nên, khi đi ăn 
cỗ mà không có rượu, bia thì có cảm 
giác mất vui và cả bữa tiệc cũng trở 
nên tẻ nhạt, người ta không thể cụng 
ly chúc sức khỏe nhau bằng nước lọc 
hay nước ngọt được. Rõ ràng, từ lâu 
cha ông ta đã biết dùng 
rượu, bia 

Không biết từ bao giờ, rượu, bia đã có 
trong các mâm cỗ của người Việt. Rượu, 
bia xuất hiện nhiều ở các đám “hiếu, hỉ”, 
được gọi là “ma chay” hay “cưới xin” 
người ta thấy trên các bàn tiệc đều có 
các sản phẩm rượu, bia...

Hãy để “văn hóa” 
uống rượu, bia 
trở nên an toàn 
và đúng nghĩa
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trong đời sống, sinh hoạt... và từng 
bước khẳng định, rượu, bia có những 
lợi ích “nhất định” khi ta uống một 
lượng “vừa đủ” để kích thích tiêu hóa, 
ăn có cảm giác ngon miệng hơn. 
Ngoài ra, rượu, bia còn tạo cảm giác 
hưng phấn thần kinh, làm cho người 
ta phấn khích và tự tin hơn trước 
những thử thách... Không những thế, 
khoa học đã từng chứng minh “rượu 
vào” khí huyết được lưu thông... vì 
thế, thầy thuốc khuyên uống rượu, 
bia có “giới hạn” cũng là cách giúp 
phòng và chữa được một số bệnh... 
Một số công trình nghiên cứu đã 
chứng minh, uống rượu, bia vừa đủ 
giảm nguy cơ bệnh tim mạch, tuổi thọ 
được nâng cao ở những người uống 
vừa phải so với những người nghiện 
rượu nặng hoặc không uống rượu. 
Vậy, được hiểu nếu, chúng ta mỗi bữa 
ăn nên uống hai chén “hạt mít” rượu 
hoặc 1 cốc bia nó sẽ làm giảm tỷ 
lệ tai biến mạch máu não (đột quỵ), 
giảm tăng huyết áp, bệnh động mạch 
vành, bệnh Alzheimer và giảm cảm 
lạnh thông thường. Rõ ràng, rượu, 
bia cũng được coi là loại đồ uống có 
lợi cho cơ thể, có tác dụng nhất 
định, đó là điều 

có thật, một thực tế khẳng định uống 
rượu, bia vừa đủ rất “có lợi”. 

Tuy nhiên, cũng rất “có hại” nếu 
lạm dụng rượu, bia, uống quá nhiều, 
kéo dài, uống không có chọn lọc… 
Có những người uống quá nhiều rượu, 
uống thường xuyên dẫn đến tệ “nghiện 
rượu”, làm con người mất lý trí, mất 
kiểm soát và cũng chính vì lạm dụng 
rượu đã làm mất đi “nhân cách” của 
một con người... Thông thường ở quê, 
người ta thường uống rượu do dân tự 
nấu vì ham rẻ, dễ mua, song cũng còn 
đó những nỗi lo về không đảm bảo an 
toàn, chất lượng… 

Câu nói, “khách đến nhà không trà 
thì rượu” đã được lưu truyền từ thế hệ 
này sang thế hệ khác, thậm chí người 
ta coi đó là nét “đẹp văn hóa” không 
thể thiếu của người dân Việt Nam, đó 
là một thực tế không thể phủ nhận. 
Tuy nhiên, thật đáng tiếc một số 
người do thiếu hiểu biết, coi thường 
sức khỏe, thậm chí cả tính mạng khi 
uống rượu không rõ “nguồn gốc”, 
“uống lấy được”, “nhậu thả phanh” 
dẫn đến mất kiểm soát. 
Cách uống 

này cần phải lên án, không thể chấp 
nhận được, bởi nó đã làm mất đi ý 
nghĩa, nét đẹp nhân văn rất văn hóa 
trong uống rượu, bia của người Việt. 

Thiết nghĩ, việc uống rượu, bia phụ 
thuộc vào nhu cầu và mang tính cá 
nhân của mỗi người, chẳng hay ho gì 
khi uống quá nhiều rượu để biến mình 
thành con sâu rượu, một kẻ “nát” 
rượu, trước cái nhìn không mấy thân 
thiện của mọi người.  Đừng vì quan 
niệm đã lỗi thời “nam vô tửu như kỳ 
vô phong” để cố uống, uống lấy được, 
uống như chưa bao giờ được uống để 
thể hiện sự “hơn thua” trong mỗi cuộc 
nhậu, đó là hành vi không tốt, cần phê 
phán. Hãy sử dụng rượu, bia một cách 
văn minh, lịch sự, đảm bảo sức khỏe 
cho mình, biết dừng lại đúng lúc, biết 
từ chối đúng lúc để cuộc nhậu nào 
cũng vui, cũng trọn vẹn, để chén 
“rượu nồng” kết duyên tình bằng hữu, 
chớ để chén “rượu say” biến thành 
ngày cay đắng, nỗi bất hạnh của mỗi 
gia đình. n
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Theo đó, Tổng cục Quản lý thị 
trường là  tổ chức trực thuộc Bộ 
Công Thương, thực hiện chức 

năng tham mưu, giúp Bộ trưởng Bộ 
Công Thương quản lý nhà nước và 
tổ chức thực thi pháp luật về phòng, 
chống, xử lý các hành vi kinh doanh 
hàng hoá nhập lậu; sản xuất, buôn bán 
hàng giả, hàng cấm, hàng hoá không rõ 
nguồn gốc xuất xứ; hành vi xâm phạm 
quyền sở hữu trí tuệ; hành vi vi phạm 
pháp luật về chất lượng; đo lường, giá, 
an toàn thực phẩm; hành vi vi phạm 
pháp luật về bảo vệ quyền lợi người tiêu 
dùng và các hành vi gian lận thương 
mại theo quy định pháp luật.

Cơ cấu tổ chức

Về cơ cấu tổ chức, các tổ chức 
Quản lý thị trường ở trung ương gồm: 
Văn phòng Tổng cục; Vụ Tổ chức 
cán bộ; Vụ Tổng hợp - Kế hoạch - Tài 
chính; Vụ Chính sách - Pháp chế; Vụ 
Thanh tra - Kiểm tra; Cục Nghiệp vụ 
quản lý thị trường.

Các tổ chức Quản lý thị trường ở 
địa phương gồm:

Cục Quản lý thị trường cấp tỉnh 
trực thuộc Tổng cục Quản lý thị trường 
gồm: Cục Quản lý thị trường tỉnh, thành 
phố trực thuộc trung ương; Cục Quản 
lý thị trường liên tỉnh, thành phố trực 
thuộc trung ương.

Đội Quản lý thị trường cấp huyện 
trực thuộc Cục Quản lý thị trường cấp 

tỉnh gồm: Đội Quản lý thị trường huyện, 
quận, thị xã, thành phố thuộc tỉnh, thành 
phố thuộc thành phố trực thuộc trung 
ương; Đội Quản lý thị trường liên huyện, 
quận, thị xã, thành phố thuộc tỉnh, thành 
phố thuộc thành phố trực thuộc trung 
ương; Đội Quản lý thị trường chuyên 
ngành; Đội Quản lý thị trường cơ động.

Cục Quản lý thị trường cấp tỉnh và 
Đội Quản lý thị trường cấp huyện có 
tư cách pháp nhân, con dấu riêng và 
được mở tài khoản tại Kho bạc Nhà 
nước theo quy định của pháp luật.

Quyết định này có hiệu lực thi hành 
kể từ ngày 12/10/2018 và thay thế 
Quyết định số 19/2009/QĐ-TTg ngày 
06/02/2009 của Thủ tướng Chính phủ 
quy định chức năng, nhiệm vụ, quyền 
hạn và cơ cấu tổ chức của Cục Quản lý 
thị trường trực thuộc Bộ Công Thương.

Thủ tướng Chính phủ giao nhiệm vụ 
cho Bộ Công Thương thực hiện sắp xếp 
bộ máy quản lý thị trường địa phương 
theo lộ trình  thực hiện tại Đề án thành 
lập Tổng cục Quản lý thị trường phê 
duyệt kèm theo Quyết định này; Xây 
dựng Đề án thành lập 19 Cục Quản lý 
thị trường liên tỉnh trình Thủ tướng Chính 
phủ xem xét, quyết định trước tháng 12 
năm 2019; Giảm số lượng Đội Quản lý 
thị trường cấp huyện xuống còn 376 Đội 
theo lộ trình đến năm 2020.

Nguồn: QLTT 

Sự kiện -   vấn đề

Thành lập Tổng cục Quản lý thị trường: 

hướng tới chính quy,  
hiện đại, hoạt động hiệu quả
Ngày 10/8/2018, Thủ tướng Chính phủ đã ký ban hành Quyết định 
34-2018-QĐ-TTg quy định chức năng, nhiệm vụ, quyền hạn và cơ cấu 
tổ chức của Tổng cục Quản lý thị trường trực thuộc Bộ Công 
Thương. Quyết định có hiệu lực kể từ ngày 12 tháng 10 năm 2018.
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n anh vân

Ông Khuất Việt Hùng (Phó Chủ tịch chuyên trách UBATGTQG) và ông Alexander Koch (Giám 
đốc Thương mại Cấp cao Heineken Việt Nam) nhấn nút khởi động chương trình “Đã uống rượu 
bia thì không lái xe” 2018 - 2019

- Nhãn hiệu Heineken tiếp tục 
thực hiện cam kết đầu tư 10% ngân 
sách truyền thông nhằm khuyến khích 
người tiêu dùng không lái xe sau khi 
đã thưởng thức rượu bia

- Tiếp nối quan hệ hợp tác chiến lược 
với Ủy ban An toàn Giao thông Quốc gia 
(UBATGTQG), Heineken sẽ tăng cường 
hơn nữa hiệu quả của chương trình “Đã 
uống rượu bia thì không lái xe” thông 
qua các buổi đào tạo dành riêng cho 
đội ngũ quản lý, tuyên truyền viên an 
toàn giao thông đường bộ và sinh viên 
các trường đại học.

- Đặc biệt, trong chương trình năm 
nay, lần đầu tiên các điểm bán của 
Heineken tại thành phố Hồ Chí Minh và 

Hà Nội sẽ được thiết kế trở thành những 
điểm bán kiểu mẫu với thông điệp 
khuyến khích uống có trách nhiệm.

Tiếp nối thành công của chương 
trình “Đã uống rượu bia thì không lái 
xe” công bố năm 2017 cũng như sự 
lan tỏa của thông điệp này qua sự 
kiện Trải nghiệm Đua xe Công thức 
1 (F1) đầu năm nay, Heineken cùng 
Ủy ban An toàn Giao thông Quốc gia 
(UBATGTQG) tiếp tục quan hệ hợp tác 
chiến lược bền chặt trong suốt những 
năm qua, nhằm mang lại những thay 
đổi tích cực và đầy ý nghĩa đối với 
hành vi lái xe sau khi thưởng thức rượu 
bia tại Việt Nam. Chương trình “Đã 
uống rượu bia thì không lái xe” năm 

2017 đã giúp nhãn hiệu bia cao cấp 
Heineken tiếp cận và truyền tải thông 
điệp uống có trách nhiệm đến hơn 
8,3 triệu người tiêu dùng, bất kể họ 
sử dụng thức uống có cồn nào. Bằng 
sự thấu hiểu về bối cảnh và hành vi 
người tiêu dùng Việt Nam, Heineken 
sẽ đưa chương trình năm nay lên một 
tầm cao mới với những giải pháp toàn 
diện, giúp đảm bảo sự an toàn và trải 
nghiệm hoàn hảo khi thưởng thức đồ 
uống có cồn của người tiêu dùng.

Ông Khuất Việt Hùng, Phó Chủ 
tịch Ủy ban An toàn Giao thông 
Quốc gia cho biết: “Chúng tôi rất 
hoan nghênh việc hợp tác với các 
doanh nghiệp, điển hình là nhãn hiệu 

Tiếp nối thành 
công của chương 
trình“Đã uống rượu 
bia thì không lái xe” 
năm 2017, mới đây, 
Heineken® phối hợp với 
Ủy ban An toàn Giao 
thông Quốc gia tiếp 
tục triển khai chiến 
dịch “Đã uống rượu 
bia thì không lái xe” 
2018 - 2019”. Heineken 
cam kết sẽ góp phần 
thay đổi hành vi người 
tiêu dùng thông qua 
chiến dịch này. 

Heineken® cam kết góp phần thay đổi hành vi  
người tiêu dùng thông qua chiến dịch: 

“Đã uống rượu bia thì  
  không lái xe” 2018 - 2019”
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Sự kiện -   vấn đề

Heineken, nhằm thay đổi hành vi của 
người tiêu dùng và truyền tải thông 
điệp “Đã uống rượu bia thì không lái 
xe”. Sau khi được công bố và triển 
khai vào năm 2017, chương trình đã 
tạo ra được những thay đổi tích cực 
với vấn đề lái xe sau khi uống rượu 
bia. Tôi tin rằng với sự phối hợp chặt 
chẽ của các bên, chương trình năm 
nay có thể mang đến những thay đổi 
mạnh mẽ hơn nữa đối với hành vi của 
người tiêu dùng.”

Năm nay, Heineken hợp tác với 
Grab để mang đến cho người tiêu 
dùng mã khuyến mại Grab hai chiều 
đến và về từ các điểm bán kiểu mẫu 
tại Hà Nội và Thành phố Hồ Chí Minh, 
bất kể họ lựa chọn sử dụng thức uống 
có cồn nào. Nghiên cứu toàn cầu do 
Heineken thực hiện về hành vi người 
tiêu dùng cho thấy, người tiêu dùng 
thường không có dự định sẽ lái xe sau 
khi đã uống rượu bia, tuy nhiên khi đã 
bắt đầu uống cùng bạn bè và gia đình, 
các thói quen đã hình thành do bối 
cảnh văn hoá và xã hội sẽ lấn át và 
khiến họ tự cho phép bản thân lái xe dù 
đã uống rượu bia. Chính vì vậy, thông 
qua hợp tác này, Heineken và Grab sẽ 
nhắc nhở người tiêu dùng di chuyển 
an toàn hơn thông qua việc sử dụng 
mã Grab để nhận ưu đãi đăc biệt khi 
đặt chuyến xe đến các điểm bán kiểu 
mẫu cũng như khi rời khỏi bữa tiệc ra 
về. Điều này cũng sẽ giúp người tiêu 
dùng chủ động lên kế hoạch riêng của 
mình, đặc biệt khi có dự định uống 
rượu bia.

“Là một công ty công nghệ với nền 
tảng mở, sự an toàn của khách hàng 
khi di chuyển trên ứng dụng Grab nói 
riêng và khi lưu thông trên đường nói 
chung luôn là một trong những ưu tiên 
hàng đầu của chúng tôi. Grab vinh dự 
hợp tác với nhãn hiệu Heineken để 
cùng truyền tải thông điệp đầy ý nghĩa 
‘Đã uống rượu bia thì không lái xe’, 
từ đó nâng cao trải nghiệm di chuyển 

của khách hàng” - ông Jerry Lim, 
Giám đốc Grab tại Việt Nam chia sẻ. 

Ngoài việc mang đến một giải 
pháp thiết thực cho người tiêu dùng khi 
tham gia giao thông sau khi đã uống 
rượu bia, Heineken mong muốn tạo ra 
thay đổi sâu rộng hơn nữa thông qua 
việc khuyến khích thói quen uống có 
trách nhiệm. Lần đầu tiên tại Việt Nam, 
Heineken sẽ phối hợp với hệ thống các 
điểm bán của mình và cho ra mắt hàng 
loạt các điểm bán kiểu mẫu tại Hà Nội 
và Thành phố Hồ Chí Minh. Điểm đặc 
biệt của những điểm bán này là những 
thông điệp nhắc nhở đầy ý nghĩa - “Đã 
uống rượu bia thì không lái xe”. Quan 
trọng hơn cả, những thông điệp này 
khuyến khích người tiêu dùng không 
lái xe sau khi đã thưởng thức rượu bia 
phù hợp với từng thời điểm và điểm 
tiếp cận với người tiêu dùng tại điểm 
bán. Đây là một phần trong chiến 
dịch "Thưởng thức bia Heineken có 
trách nhiệm" được thực hiện trên toàn 
cầu, trong đó Heineken giúp thúc đẩy 
văn hóa uống có trách nhiệm thông 
qua tinh thần sáng tạo đặc trưng của 
nhãn hiệu bia cao cấp này. Bằng kinh 
nghiệm và sự thấu hiểu hành vi người 
tiêu dùng, Heineken sẽ thiết kế lại 
không gian thưởng thức rượu bia tại 
các điểm bán, qua đó truyền tải thông 
điệp đầy ý nghĩa - “Đã uống rượu bia 
thì không lái xe”.  

Khi được triển khai ở Anh, sáng 
kiến này đã giúp giảm đáng kể số 
lượng người lái xe sau khi uống rượu 
bia lên đến 50% ở một số điểm bán 
đạt kết quả tốt nhất. Heineken mong 
muốn sẽ đạt được hiệu quả tương tự 
khi thực hiện ý tưởng này tại Việt Nam. 
Mô hình những điểm bán kiểu mẫu nói 
trên sẽ được ra mắt trong mùa lễ hội 
sắp tới tại Thành phố Hồ Chí Minh và 
Hà Nội. Trong suốt thời gian này, đội 
ngũ tiếp thị nhãn hiệu của Heineken sẽ 
luôn có mặt để hỗ trợ người tiêu dùng 
đưa ra quyết định lựa chọn uống có 

trách nhiệm khi thưởng thức rượu bia.
Thay đổi hành vi người tiêu dùng 

là một mục tiêu đầy tham vọng, đòi 
hỏi sự cam kết lâu dài và can thiệp tác 
động từ ban đầu. Heineken hiểu được 
điều đó và hợp tác với UBATGTQG 
để cùng tổ chức những buổi hội thảo 
đào tạo dành cho các cán bộ quản 
lý truyền thông, tuyên truyền viên về 
an toàn giao thông đường bộ của Ủy 
ban - những người trực tiếp truyền 
tải thông điệp “Đã uống rượu bia thì 
không lái xe” ra cộng đồng. Dựa trên 
sự thấu hiểu sâu sắc về hành vi người 
tiêu dùng, nhãn hiệu Heineken sẽ cung 
cấp cho các cán bộ của Ủy ban những 
bài trình bày và công cụ tương tác thiết 
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thực cũng như những thông tin nghiên 
cứu chuyên sâu về hành vi lái xe sau 
khi uống rượu bia. Heineken cũng sẽ 
phối hợp với các trường Đại học để 
tổ chức các buổi tập huấn, giúp thế 
hệ sinh viên Việt Nam trở thành những 
người tiên phong về uống có trách 
nhiệm. Với thế mạnh là tinh thần sáng 
tạo đột phá, nhãn hiệu Heineken sẽ có 
thể gắn kết với thế hệ trẻ theo cách 
riêng hết sức đặc trưng của mình, từ 
đó truyền cảm hứng thưởng thức rượu 
bia có trách nhiệm và thông qua các 
bạn sinh viên, lan tỏa lối sống này đến 
toàn bộ cộng đồng.

Ông Alexander Koch - Giám đốc 
Thương mại Cấp cao HEINEKEN Việt 

Nam cho biết: “Là nhãn hiệu bia cao 
cấp quốc tế số 1 thế giới, Heineken 
hiểu rõ vai trò cũng như cơ hội của 
nhãn hiệu trong việc góp phần thay 
đổi hành vi lái xe sau khi uống rượu 
bia. Điều này đòi hỏi sự cam kết lâu 
dài cũng như một lộ trình cụ thể với 
những đối tác tâm huyết từ Chính phủ 
cũng như khu vực tư nhân. Heineken 
vô cùng tự hào được tiếp nối quan 
hệ đối tác chiến lược với UBATGTQG 
trong chương trình “Đã uống rượu bia 
thì không lái xe”. Năm nay, với sự thấu 
hiểu về hành vi người tiêu dùng trên 
phạm vi toàn cầu cũng như trong bối 
cảnh cụ thể tại Việt Nam, chúng tôi 
sẽ mang đến những giải pháp sáng 

tạo và toàn diện để tạo nên những tác 
động tích cực trong việc thay đổi và 
truyền cảm hứng cho người tiêu dùng 
đưa ra những quyết định uống có 
trách nhiệm.”

Vào tháng 4 năm 2018, Heineken 
đã mang đến Trải nghiệm Đua xe 
Công thức 1 hoàn hảo lần đầu tiên 
tại Việt Nam đồng thời thông qua sự 
kiện này để truyền tải thông điệp “Đã 
uống rượu bia thì không lái xe” đến với 
người tiêu dùng Việt Nam. Sự kiện đã 
tiếp cận hơn 50.000 khán giả theo dõi 
trực tiếp và hàng triệu người xem trên 
mạng xã hội, tạo nên một làn sóng lan 
tỏa thông điệp “Đã uống rượu bia thì 
không lái xe”.n
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n nga nguyễn

Sự kiện -   vấn đề

Tham dự Hội nghị có ông Trần 
Quang Huy - Ủy viên Đoàn Chủ 
tịch Tổng Liên đoàn lao động 

Việt Nam, Chủ tịch CĐCTVN; Ông Vũ 
Trường Sơn - Phó Chủ tịch CĐCTVN; 
Ông Nguyễn Tiến Vỵ - Phó Chủ tịch 
Thường trực VBA, Chủ tịch VARD, đại 
diện Tổng Liên đoàn Lao động Việt 
Nam (Tổng LĐLĐVN), các ban chuyên 
môn thuộc Công đoàn Công Thương 
Việt Nam, Chủ tịch, Phó chủ tịch Công 
đoàn cấp trên cơ sở, Công đoàn cơ sở 
trực thuộc Công đoàn Công Thương 
Việt Nam, đại diện các doanh nghiệp 
rượu quốc tế…  

Tại Hội nghị, các đại biểu đã 

nghe ông Nguyễn Đình Thành đến 
từ Trường Elite PR School giới thiệu 
về những công cụ truyền thông hiện 
nay; vai trò của mạng xã hội trong 
công tác tuyên truyền; công tác bảo 
mật, an toàn thông tin tuyên truyền 
qua mạng xã hội. Theo ông Thành, 
việc ứng dụng mạng xã hội trong 
công tác tuyên truyền, giáo dục đoàn 
viên, người lao động là rất cần thiết, 
bởi hiện nay tỷ lệ người dùng mạng 
xã hội, nhất là Facebook ở Việt Nam 
hiện rất cao. Mỗi doanh nghiệp nên 
có quy chế người phát ngôn, có giải 
pháp xử lý khủng hoảng thông qua 
mạng xã hội. Nếu có công thông tin 

sai lệch cần có thông tin chính thống 
cung cấp kịp thời chứng minh bằng 
hình ảnh, video để người xem hiểu rõ 
vấn đề, tránh hiểu lầm ảnh hưởng đến 
doanh nghiệp. Nội dung tuyên truyền 
cũng cần được đổi mới thông qua hình 
ảnh, infographics (hình thức đồ họa 
trực quan sử dụng hình ảnh để trình 
bày thông tin, dữ liệu hoặc kiến thức 
thể hiện những thông tin phức tạp một 
cách nhanh và rõ ràng) để các đoàn 
viên, người lao động dễ hiểu, dễ nhớ. 
Thông tin mà Công đoàn muốn truyền 
đạt tới đoàn viên cũng nên ngắn gọn, 
hình ảnh đẹp, đặc biệt là việc sử dụng 
video có tiếng để thu hút người xem… 

Đoàn viên ngành Công Thương ứng dụng 
mạng xã hội và truyền thông về 

uống có trách nhiệm
Sáng 28/9/2018, tại Hà Nội, Công đoàn Công Thương Việt Nam 
(CĐCTVN) phối hợp với Diễn đàn Uống có trách nhiệm Việt Nam 
- VARD (trực thuộc Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam - 
VBA) tổ chức Hội nghị tìm hiểu ứng dụng mạng xã hội và truyền 
thông về uống có trách nhiệm.

Ông Nguyễn Tiến Vỵ - Phó Chủ tịch thường trực VBA, Chủ tịch VARD giới thiệu về các 
hoạt động truyền thông uống có trách nhiệm. 
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Các đoàn viên, người lao động khi 
dùng mạng xã hội cần thực hiện các 
nguyên tắc sau: Trung thực, tôn trọng, 
tiết chế, tỉnh táo, tránh bị kẻ xấu lợi 
dụng, lôi kéo… 

Việc ứng dụng mạng xã hội cũng 
rất hiệu quả trong truyền thông về 
uống có trách nhiệm. Trong thời gian 
qua, Diễn đàn Uống có trách nhiệm 
Việt Nam (VARD) đã cung cấp nhiều 
thông tin bổ ích về uống có trách 
nhiệm thông qua trang web và fanpage 
của Diễn đàn. 

Phát biểu tại Hội nghị, ông Nguyễn 
Tiến Vỵ - Chủ tịch VARD cho biết: “Ứng 
dụng mạng xã hội một cách phù hợp 
sẽ giúp công tác truyền thông được 
triển khai hiệu quả, đặc biệt trong lĩnh 
vực phòng, chống lạm dụng đồ uống 
có cồn. Sử dụng rượu, bia nói riêng 
và đồ uống có cồn nói chung là một 
nét văn hoá ẩm thực truyền thống tại 
nhiều quốc gia nói chung và Việt Nam 
chúng ta nói riêng. Sử dụng rượu, bia 
với mức độ hợp lý và có trách nhiệm 
là một phần của lối sống lành mạnh, 
có thể giúp con người thư giãn, kích 
thích tiêu hóa, tăng cường các mối 
quan hệ xã hội. Tuy nhiên, lạm dụng 
rượu, bia có thể gây ra nhiều hậu quả 
tiêu cực cho sức khoẻ bản thân người 
dùng và tiềm ẩn những rủi ro cho 
cộng đồng và xã hội. 

Việc VARD phối hợp với Công 
đoàn Công Thương Việt Nam tổ chức 
hội nghị hôm nay có ý nghĩa rất thiết 
thực và hữu ích vì qua các đồng chí, 
những lãnh đạo, hạt nhân trong phong 
trào hoạt động của công đoàn, Diễn 
đàn mong muốn phát động chiến dịch 
với mục tiêu: cán bộ, công nhân viên, 
đoàn viên công đoàn hãy uống có 
trách nhiệm, cụ thể là: không sử dụng 
rượu, bia trong giờ làm việc; đã uống 
rượu bia không lái xe, không sử dụng 
các sản phẩm không rõ nguồn gốc, 
nhắc nhở cộng đồng không sử dụng 
rượu bia khi chưa đủ 18 tuổi.

Trong thời gian qua, Diễn đàn cũng 
đã tổ chức nhiều hoạt động truyền 
thông,tập huấn liên quan đến các quy 
định, các kỹ năng ứng xử đối với vấn 
đề rượu, bia trên cơ sở phối hợp với 
các cơ quan hữu quan như Bộ Công 
Thương, Ủy ban An toàn Giao thông 
Quốc gia, Hội Liên hiệp Phụ nữ Việt 

Nam, Học viện Cảnh sát Nhân dân, 
Trung tâm Truyền thông Giáo dục Sức 
khỏe để truyền thông về uống có trách 
nhiệm. 

Tại Hội nghị, bà Nguyễn Lan 
Hương, đại diện Diễn đàn Uống có 
trách nhiệm quốc tế cũng đã chia sẻ 
nhiều thông tin bổ ích về khái niệm đồ 
uống có cồn, quá trình sản xuất, uống 
như thế nào được coi là lạm dụng… 
Có 4 cách để thực hiện uống có trách 
nhiệm: Dự tính kế hoạch để về nhà 
sau khi đi uống (đi taxi hoặc người 
nhà đến đón); Lựa chọn thông minh, 
chọn sản phẩm có nhãn mác, có uy 
tín; Lượng uống mỗi người khác nhau 
nên tự điều chỉnh tuỳ theo khả năng 
của mình cho phù hợp; Không uống 
quá đà, quá khả năng của mình… 

Những nội dung này sẽ được cán 
bộ công đoàn các cấp truyền đạt tới 
các đoàn viên, người lao động để thực 
hiện tại đơn vị mình. n

Bà Nguyễn Lan Hương - đại diện Diễn đàn Uống có trách nhiệm quốc tế chia sẻ thông tin về uống có trách nhiệm tại Hội nghị và các đại biểu 
tham dự Hội nghị. 

Diễn đàn mong muốn phát động chiến dịch với 
mục tiêu: cán bộ, công nhân viên, đoàn viên công 
đoàn hãy uống có trách nhiệm, cụ thể là: không 

sử dụng rượu, bia trong giờ làm việc; đã uống 
rượu bia không lái xe, không sử dụng các sản 

phẩm không rõ nguồn gốc, nhắc nhở cộng đồng 
không sử dụng rượu bia khi chưa đủ 18 tuổi.
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n minh thư

Sự kiện -   vấn đề

Tham dự Chương trình có Lãnh 
đạo Công đoàn Công Thương 
Việt Nam, Diễn đàn Uống có 

trách nhiệm Việt Nam, Tạp chí Công 
Thương và Trường Cao đẳng Kinh tế 
Công nghiệp Hà Nội cùng đông đảo 
sinh viên nhà trường, một số cơ quan 
thông tin báo chí ở Trung ương và 
thành phố Hà Nội.

Mục tiêu của hoạt động này là 
nhằm nâng cao nhận thức, hình thành 
kỹ năng ứng xử chủ động, đúng đắn 

cho thanh niên đối với việc sử dụng đồ 
uống có cồn nói chung và rượu, bia nói 
riêng, trang bị thêm kiến thức vào hành 
trang cuộc sống cho thanh niên. 

Chủ động tuyên truyền, nâng cao 
nhận thức cho lứa tuổi đang hình thành 
nhân cách, lối sống sẽ giúp các em 
có hành vi ứng xử đúng đắn cho bản 
thân và cộng đồng, bảo vệ các em về 
mặt thể chất và trí tuệ, đảm bảo việc 
học tập, giảm thiểu những tác động 
tiêu cực do lạm dụng rượu, bia.

sinh viên Trường Cao đẳng Kinh tế  
Công nghiệp Hà Nội:

Tập huấn phòng,  
chống lạm dụng  
đồ uống có cồn 

Sáng 4/10, tại 
Trường Cao 
đẳng Kinh tế 
Công nghiệp Hà 
Nội, Diễn đàn 
Uống có trách 
nhiệm Việt Nam 
(VARD) phối 
hợp với Tạp chí 
Công Thương 
và Trường Cao 
đẳng Kinh tế 
Công nghiệp 
Hà Nội tổ chức 
Chương trình 
tập huấn cho 
300 sinh viên về 
kỹ năng phòng, 
chống lạm 
dụng đồ uống 
có cồn với chủ 
đề “Uống có 
trách nhiệm”. 
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Với chủ đề “Uống có trách nhiệm”, 
Chương trình tập huấn mong muốn 
sinh viên nói riêng, các bạn trẻ nói 
chung, hiểu và tuân thủ các quy định 
của pháp luật và chủ động phòng, 
chống lạm dụng rượu, bia: Tuyệt đối 
không sử dụng rượu, bia trong trường 
học; Đã uống rượu, bia không lái xe; 
Không sử dụng các sản phẩm không 
rõ nguồn gốc; Nhắc nhở cộng đồng 
không sử dụng rượu, bia khi chưa đủ 
18 tuổi.

Tại buổi Tập huấn, các bạn trẻ đã 
tiếp thu nhiều kiến thức bổ ích để chủ 

động phòng, chống lạm dụng rượu bia 
và có dịp giao lưu với MC Đinh Tiến 
Dũng (giáo sư Cù Trọng Xoay), các 
tuyên truyền viên về Uống có trách 
nhiệm, các đại biểu khách mời… 
Đồng thời có dịp tham gia cuộc thi 
sáng tác slogan, khảo sát trực tuyến 
về vấn đề liên quan trên mạng xã hội 
giúp cho sinh viên tiếp thu các kiến 
thức sinh động.

Hoạt động tập huấn, nâng cao 
nhận thức phòng chống lạm dụng 
đồ uống có cồn tại trường Cao đẳng 
Kinh tế Công nghiệp, thuộc Bộ Công 

Thương, diễn ra cùng thời gian với 
hoạt động này tại hội nghị của Công 
đoàn Công Thương, mong muốn lan 
tỏa thông điệp thông qua những đơn 
vị có truyền thống đi đầu trong các 
hoạt động vì cộng động, đến được 
với nhiều tầng lớp khác nhau trong 
xã hội. 

Đây là hoạt động có ý nghĩa thiết 
thực, giúp cho các bạn trẻ có thêm 
kiến thức, nâng cao hiểu biết để thay 
đổi hành vi, thực hiện “Uống có trách 
nhiệm”… 

Diễn đàn Uống có trách nhiệm 
Việt Nam (VARD) thuộc Hiệp hội 
Bia -Rượu - Nước giải khát Việt Nam 
(VBA) là tổ chức xã hội, hoạt động vì 
lợi ích của cộng đồng. Các nhiệm vụ 
chính của VARD là: 

1. Giáo dục và nâng cao nhận 
thức về uống có trách nhiệm và giảm 
thiểu tác hại của việc lạm dụng đồ 
uống có cồn;

2.Giảm thiểu tình trạng sử dụng 
đồ uống có cồn dưới tuổi quy định;

3. Giảm thiểu tình trạng lái xe sau 
khi uống rượu, bia;

4. Theo dõi việc thực hiện quy chế 
tự quản về tiếp thị đồ uống có cồn 
và đề xuất cập nhật, điều chỉnh các 
thông lệ khi cần thiết; và

5. Hỗ trợ các mục tiêu của Chính 
sách Quốc gia về Phòng, chống tác 
hại của lạm dụng đồ uống có cồn.

Trong những năm vừa qua, VARD 
đã tổ chức nhiều hoạt động truyền 
thông,tập huấn về các quy định, kỹ 
năng ứng xử đối với rượu, bia trên 
cơ sở phối hợp với các cơ quan hữu 
quan, như Bộ Công Thương, Công 
đoàn Công Thương, Ủy ban An toàn 
Giao thông Quốc gia, Hội Liên hiệp 
Phụ nữ Việt Nam, Học viện Cảnh sát 
Nhân dân, Trung tâm Truyền thông 
Giáo dục Sức khỏe Trung ương, với 
tinh thần trách nhiệm cao trước các 
vấn đề thời sự, xã hội, chú trọng khả 
năng lan tỏa, tác động bền vững. n
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n Lan Văn 

uống có   trách nhiệm

Gần 2.500 cán bộ, công nhân viên, người lao động tại SABECO ký tên trực tiếp hưởng ứng Chương trình

SABECO VỚI CÔNG TÁC 
AN TOÀN THỰC PHẨM 
Trong thời gian qua, Tổng công ty Cổ phần Bia - Rượu - Nước 
giải khát Sài Gòn (SABECO) ngoài hoàn thành tốt nhiệm vụ sản 
xuất, kinh doanh còn luôn quan tâm đến công tác phát triển bền 
vững, nhất là công tác an toàn thực phẩm. 



41Đồ uống Việt Nam
Số 10/2018

SABECO phấn đấu đến năm 2025  
trở thành Tập đoàn công nghiệp 
Đồ uống hàng đầu Việt Nam, 

có vị thế trong khu vực và Quốc tế. 
Sứ mệnh là phát triển ngành đồ uống 
Việt Nam ngang tầm thế giới; Đề cao 
văn hóa ẩm thực của người Việt Nam; 
Nâng cao chất lượng cuộc sống thông 
qua việc cung cấp các sản phẩm đồ 
uống chất lượng cao, an toàn và bổ 
dưỡng; Mang lại lợi ích thiết thực cho 
cổ đông, khách hàng, đối tác, người 
lao động và xã hội.

Năm 2017, tổng sản lượng tiêu thụ 
của SABECO đạt khoảng 1,72 tỷ lít bia 
các loại; Kế hoạch sản xuất thực hiện 
năm 2018: Phấn đấu đạt 1,8 tỷ lít bia. 
Hiện nay, SABECO có 9 sản phẩm: Bia 
chai Saigon Larger 450 ml; Bia chai 
Saigon Larger 355 ml; Bia lon Saigon 
Larger; Bia chai Saigon Export 355 
ml; Bia chai Saigon Special; Bia lon 
Saigon Special; Bia lon 333 Export; 
Bia chai 333 Export; Bia lon Saigon 
Golg (ra mắt từ tháng 8/2017). 

Tổng côn ty có 24 nhà máy trải dài 
từ Nam ra Bắc. Nhà máy Bia Sài Gòn  
- Bến Tre mới được xây dựng và đi vào 
sản xuất từ tháng 7/2018; Nhà máy 
Bia Sài Gòn - Lâm Đồng sẽ đi vào sản 
xuất vào khoảng tháng 12/2018… 

Trong thời gian qua, SABECO luôn 
chấp hành tốt các chính sách, trong 
đó có thực thi tốt các chính sách 
của Nhà nước về an toàn thực phẩm 
(ATTP): 24/24 Nhà máy đều có Giấy 
chứng nhận cơ sở đủ điều kiện ATTP 
còn hiệu lực do Bộ Công Thương, Cục 
An toàn Thực phẩm - Bộ Y tế  hoặc  
Chi cục  ATTP tỉnh cấp tùy theo công 
suất, mô hình hoạt động của Nhà 
máy; 23/24 Nhà máy điều có Giấy 
chứng nhận đạt tiêu chuẩn HACCP 
hoặc ISO 22000:2005; 01/24 Nhà 
máy (Nhà máy Bia Sài Gòn - Khánh 

Hòa) chưa được cấp chứng nhận tiêu 
chuẩn HACCP hoặc ISO 22000: 2005 
do mới đưa hệ thống vào sản xuất 
thương mại từ tháng 01/2017. Hiện 
đang thực hiện, dự kiến năm 2018 sẽ 
được cấp giấy chứng nhận.

Tổng Công ty đã ban hành 02 
tài liệu ISO quy định vệ sinh công 
nghiệp: Quy trình CIP: HDCV vệ sinh 
bên trong thiết bị và đường ống, ký 
hiệu BSG - BKT/HD-33; Quy trình trình 
COP: HDCV vệ sinh bên ngoài thiết bị 
- đường ống và nhà xưởng, ký hiệu 
BSG - BKT/HD-34.

Làm cơ sở cho tất cả các Nhà 
máy Bia trong hệ thống tham chiếu 
để thực hiện nghiêm túc vệ sinh công 
nghiệ toàn bộ nhà xưởng, máy móc 
thiết bị và đường ống trong quy trình 
sản xuất bia.

Về vấn đề quản lý ATTP của Tổng 
công ty

Mỗi nhà máy trong hệ thống điều 
duy trì thực hiện và lưu hồ sơ các hoạt 
động sau: Có quyết định thành lập đội 
HACCP/ Nhóm An toàn thực phẩm và 
duy trì đánh giá nội bộ theo định kỳ của 
đội. Ban hành các yêu cầu về đánh giá 
VSATTP tại đơn vị theo định kỳ.

Ban hành các tài liệu quy định CIP 
(vệ sinh bên trong thiết bị và đường 
ống), COP (vệ sinh bên ngoài thiết bị - 
đường ống và nhà xưởng) trên toàn bộ 
dây chuyền sản xuất và tại mỗi công 
đoạn sản xuất.

Vấn đề Swab test đã được thực 
hiện theo định kỳ với con người, máy 
móc thiết bị, đường ống. (Tuân thủ 
theo quy định tại Thủ tục thẩm tra 
thẩm định BSG -BKT/TT - 09 do Tổng 
công ty ban hành). Hiện Tổng công ty 
đang đưa thiết bị  để các đơn vị tham 
khảo;và từ năm 2019, các nhà máy 
sẽ lắp đặt để kiểm soát vấn đề ATTP 
trong quá trình sản xuất tốt hơn.

Nguyên vật liệu, phụ gia đầu vào 
điều trong quá trình sản xuất điều có 
giấy chứng nhận ATTP. Thực hiện 
kiểm tra chất lượng nước đầu vào 
theo quy định của Tổng Công ty và 
theo Quy chuẩn kỹ thuật quốc gia về 
chất lượng nước ăn uống QCVN 01: 
2009/BYT (Tần suất 1 tháng, 6 tháng, 
2 năm đối với chỉ tiêu thuộc mức độ 
A, B, C).

Thực hiện kiểm tra chất lượng bia 
thành phẩm và bia cuối hạn sử dụng 
định kỳ theo công bố hợp quy bia 
thành phẩm. Tổ chức cho công nhân 
trực tiếp sản xuất tham gia các lớp tập 
huấn kiến thức về ATTP do các đơn vị 
có thẩm quyền huấn luyện và cấp giấy 
chứng nhận; tổ  chức học tập bổ sung 
và cập nhập kiến thức háng năm.

Tổ chức khám sức khỏe cho công 
nhân trực tiếp sản xuất định kỳ. Trong 
năm 2017 và những tháng đầu năm 
2018, có 10/24 Nhà máy đã được các 
cơ quan chức năng về VSATTP kiểm 
tra, kết quả kiểm tra điều tuân thủ các 
điều kiện về ATTP. Các nhà máy điều 
chấp hành và duy trì các quy định 
đảm bảo điều kiện ATTP tại đơn vị.

 Theo nghị định 15/2018/NĐ - CP 
ngày 02/02/2018 quy định chi tiết thi 
hành một số điều của Luật An toàn 
thực phẩm. Trong đó, lưu ý nội dung 
điều 12, khoản k “Cơ sở không thuộc 
diện cấp Giấy chứng nhận cơ sở đủ 
điều kiện an toàn thực phẩm: Cơ sở đã 
được cấp một trong các Giấy chứng 
nhận: Thực hành sản xuất tốt (GMP), 
Hệ thống phân tích mối nguy và điểm 
kiểm soát tới hạn (HACCP), Hệ thống 
quản lý an toàn thực phẩm ISO 22000, 
Tiêu chuẩn thực phẩm quốc tế (IFS), 
Tiêu chuẩn toàn cầu về an toàn thực 
phẩm (BRC), Chứng nhận hệ thống an 
toàn thực phẩm (FSSC 22000) hoặc 
tương đương còn hiệu lực”. n
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Doanh nghiệp -    Thương hiệu

HABECO  
nằm trong 
Top 40 
thương hiệu 
công ty  
giá trị nhất 
Việt Nam

Ngày 23/8/2018, 
tại lễ công bố 
danh sách 40 
thương hiệu công 
ty có giá trị 
nhất của Forbes 
Việt Nam, Tổng 
công ty Cổ phần 
Bia - Rượu - Nước 
giải khát Hà Nội 
(HABECO) đã được 
vinh danh với giá 
trị thương hiệu 
48,6 triệu đô la Mỹ, 
xếp thứ 29 trong 
bảng xếp hạng.
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Trong bối cảnh đất nước ngày 
càng đổi mới và phát triển, hội 
nhập quốc tế sâu rộng hơn, 

nhiều hiệp định thương mại quốc tế 
được ký kết đã tạo ra nhiều cơ hội, 
song cũng mang đến những thách 
thức lớn đối với các doanh nghiệp Việt. 
Kế thừa truyền thống và chuyển mình 
trong giai đoạn mới, HABECO luôn 
tiên phong đổi mới và không ngừng 
cải tiến, nâng cao giá trị cạnh tranh, 
giữ vững vị thế của doanh nghiệp bia 
nội có vốn nhà nước chi phối.

Năm 2018 là năm HABECO kỷ 
niệm tròn 60 năm khôi phục và phát 
triển trong chặng đường 128 năm 
lịch sử Bia Hà Nội. Đây là dấu ấn 
đáng tự hào của HABECO trong hành 
trình đưa thương hiệu Bia Hà Nội trở 
thành thương hiệu bia nội hàng đầu 

Việt Nam. Với bí quyết công nghệ 
- truyền thống trăm năm, cùng hệ 
thống thiết bị hiện đại, đội ngũ cán 
bộ công nhân viên lành nghề, có 
trình độ, tâm huyết, các dòng sản 
phẩm mang thương hiệu Bia Hà Nội 
của HABECO như Bia hơi Hà Nội, 
Bia lon Hà Nội, Bia Trúc Bạch, Hanoi 
Beer Premium… đã nhận được sự 
tin yêu của người tiêu dùng về cả 
chất lượng và phong cách, chinh 
phục những người sành bia trong và 
ngoài nước.

HABECO xác định sứ mệnh của 
mình là cung cấp cho người tiêu dùng 
Việt Nam và khu vực những sản phẩm 
đồ uống có chất lượng, đảm bảo vệ 
sinh an toàn thực phẩm; Góp phần xây 
dựng và hình thành văn hóa uống của 
người Việt, ủng hộ việc uống có trách 

nhiệm; Trách nhiệm với Chính phủ và 
xã hội trong công tác an sinh xã hội; 
Nghiên cứu và phát triển các danh 
mục nhãn hiệu chiến lược với các giá 
trị gia tăng, nhằm đáp ứng nhu cầu 
ngày càng cao hơn của người tiêu 
dùng trong và ngoài nước.

Đây là năm thứ ba liên tiếp Forbes 
Việt Nam thực hiện danh sách 40 
thương hiệu công ty giá trị nhất tại Việt 
Nam. Những thương hiệu giá trị nhất 
là thương hiệu đạt mức doanh thu lớn 
trong các ngành mà thương hiệu đóng 
vai trò chủ đạo. Trước đó, vào tháng 
3/2018, HABECO vinh dự được trao 
giải Top 10 sản phẩm thương hiệu Việt 
xuất sắc, hưởng ứng Cuộc vận động 
“Người Việt Nam ưu tiên dùng hàng 
Việt Nam”.

Nguồn: habeco.com.vn   
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Doanh nghiệp -    Thương hiệu

HALICO quan tâm  
đến người lao động 
và đền ơn đáp nghĩa
Chiều 14/9/2018, tại Hà Nội, Công ty Cổ phần Cồn Rượu 
Hà Nội đã tổ chức Hội nghị Người lao động năm 2018.
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Dự Hội nghị có ông Phạm Trung 
Kiên - Chủ tịch HĐQT Công ty; 
Ông Nguyễn Anh Quân - Phó 

Chủ tịch Công đoàn Tổng Công ty Cổ 
phần Bia - Rượu - Nước giải khát Hà 
Nội; Ban Giám đốc Công ty Cổ phần 
Cồn Rượu Hà Nội, cùng toàn thể 
CBCNV - LĐ Công ty… 

Trong thời gian làm việc hết sức 
nghiêm túc, Hội nghị đã nghe trình 
bày, giải đáp và thảo luận các vấn 
đề trong Báo cáo về việc thực hiện 
sản xuất kinh doanh năm 2017, triển 
khai kế hoạch sản xuất kinh doanh 
năm 2018, những nội dung liên quan 
đến việc làm của người lao động và 
lợi ích của Công ty; nghe báo cáo kết 
quả kiểm tra, giám sát tình hình thực 
hiện Hợp đồng lao động, thỏa ước lao 
động tập thể, các nội quy, quy chế tại 
Công ty; báo cáo của Người sử dụng 
lao động đánh giá tình hình thực hiện 

thỏa ước lao động tập thể/Dự thảo bổ 
sung và sửa đổi một số điều của Thỏa 
ước lao động tập thể, nội quy lao động 
và giải đáp các ý kiến của Người lao 
động tại Hội nghị. Bên cạnh đó, Hội 
nghị cũng đã bầu ra 11 thành viên 
xứng đáng để tham gia Ban đối thoại.

Kết thúc chương trình, Hội nghị 
kêu gọi toàn thể CBCNV Công ty cổ 
phần Cồn Rượu Hà Nội không ngừng 
học tập, rèn luyện phấn đấu khắc 
phục khó khăn nhằm nâng cao năng 
lực, sáng tạo trong lao động sản xuất 
kinh doanh, sôi nổi thi đua, phấn đấu 
hoàn thành tốt nhiệm vụ sản xuất kinh 
doanh năm 2018.

Trước đó, nhân kỷ niệm 71 năm 
ngày thương binh liệt sỹ (27/7/1947 
- 27/7/2018), hướng đến kỷ niệm 73 
năm Cách mạng Tháng tám và Quốc 
khánh 2/9; Thực hiện theo nghị quyết 
của Ban chấp hành Đảng bộ và nhiệm 

vụ sinh hoạt chính trị theo Nghị quyết 
Đại hội Đảng lần thứ XII về việc thực 
hiện tổ chức hoạt động về nguồn cho 
toàn thể Đảng viên;  Với mục đích ôn 
lại truyền thống lịch sử hào hùng, tưởng 
nhớ đến Bác Hồ - vị Anh hùng vĩ đại 
của dân tộc, nhằm giáo dục tinh thần 
yêu nước, ý chí chống giặc ngoại xâm 
của quân và dân ta, qua đó phát huy 
tinh thần đoàn kết, thi đua học tập, rèn 
luyện, công tác, chiến đấu, hoàn thành 
xuất sắc nhiệm vụ được giao; Đảng bộ 
Công ty Cổ phần Cồn Rượu Hà Nội đã 
tổ chức chuyến sinh hoạt “Về Nguồn” 
cho các Đảng viên trong Công ty với 
hành trình Hà Nội - Quê Bác từ 23/8 
đến 25/8/2018. Bên cạnh đó, Công ty 
CP Cồn Rượu Hà Nội cũng thực hiện 
một nghĩa cử cao đẹp với hoạt động 
từ thiện giúp đỡ các gia đình có hoàn 
cảnh khó khăn tại xã Cẩm Lĩnh, huyện 
Cẩm Xuyên, tỉnh Hà Tĩnh.
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n Hương Trương 

Doanh nghiệp -    Thương hiệu

Tổng giá trị học bổng và quà tặng 
là 330 triệu đồng, bao gồm 60 
suất học bổng cho học sinh tiểu 

học, mỗi suất 600 nghìn đồng; 100 
suất học bổng cho học sinh trung 
học, mỗi suất 1 triệu đồng; 80 suất 
học bổng cho sinh viên nghèo, mỗi 
suất 4 triệu đồng và 90 chiếc xe đạp, 
mỗi chiếc trị giá 1,5 triệu đồng.

Những em học sinh nhận học 
bổng được lựa chọn có hoàn cảnh khó 
khăn, có tinh thần hiếu học, biết cố 
gắng vượt qua hoàn cảnh.

 Cà Mau là tỉnh ven biển ở cực 
nam của tổ quốc, đời sống kinh tế của 
nhiều gia đình trong khu vực còn thiếu 
thốn. Theo Linh mục Nguyễn Văn Vinh 
- Giám đốc Trung tâm Nuôi dạy trẻ 
khuyết tật - mồ côi Nhân Ái, tỉnh Cà 
Mau, đơn vị phát động chương trình, 
hoàn cảnh khó khăn của gia đình 
cũng ảnh hưởng đến tinh thần và việc 
học tập của các em học sinh. Do vậy, 
những suất học bổng, những chiếc xe 
đạp mà Tập đoàn Tân Hiệp Phát trao 
tặng sẽ góp phần chia sẻ nỗi khó khăn 
ấy, tạo thêm điều kiện cho các em an 
tâm đến trường, đạt kết quả tốt, trở 
thành những người có ích cho gia đình 
và xã hội.

 Có mặt trong buổi trao học bổng, 
ông Lê Nguyễn Đức Khôi - Trưởng 
phòng Quan hệ công chúng, Tập đoàn 
Tân Hiệp Phát cho biết: “Ông Trần 
Quí Thanh - nhà sáng lập Tập đoàn 
nước giải khát Tân Hiệp Phát, xuất 
phát điểm là một đứa trẻ mồ côi mẹ 
đã cố gắng học, lập nghiệp và mạnh 
mẽ vươn lên trong cuộc sống với tinh 
thần “Không gì là không thể. Tôi mong 
rằng những phần học bổng này sẽ hỗ 
trợ các em nhiều hơn trong việc học Ông Lê Nguyễn Đức Khôi, đại diện Tập đoàn Tân Hiệp Phát trao quà cho các em học sinh

Ngày 30/9, Tập đoàn Tân Hiệp Phát đã trao 
240 phần học bổng và 90 chiếc xe đạp 
cho các em học sinh, sinh viên nghèo 
trên toàn tỉnh Cà Mau. Đây là số tiền được 
trích từ Quỹ hỗ trợ học bổng “Chuyện 
nhà Dr Thanh” của tác giả, doanh nhân 
Trần Uyên Phương - Phó Tổng Giám đốc và 
Ban lãnh đạo Tập đoàn Tân Hiệp Phát.

Tân Hiệp Phát 
trao hàng trăm 
học bổng cho 
trẻ em nghèo 
tỉnh Cà Mau
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tập và là niềm cảm hứng, truyền động 
lực, cổ vũ thế hệ trẻ học tập, rèn luyện 
ý chí để vươn lên vượt qua hoàn cảnh 
trước mắt, hướng đến một tương lai 
tươi sáng và thành công”. 

 Đến thời điểm hiện tại, đã có nhiều 
học sinh, sinh viên có hoàn cảnh khó 
khăn được nhận học bổng từ Quỹ hỗ 
trợ học bổng“Chuyện nhà Dr. Thanh” 
và cá nhân tác giả, doanh nhân Trần 
Uyên Phương.

Cuốn sách “Chuyện nhà Dr. Thanh” 
ra mắt công chúng vào dịp Ngày 
của Cha và Ngày Gia đình Việt Nam 
(28/6/2017). Cuốn sách với những giá 
trị nền tảng về tình cảm gia đình, bài 
học kinh doanh “đắt giá”, được xem là 
hiện tượng xuất bản ở Việt Nam trong 
suốt thời gian qua, nhận được sự quan 
tâm của rất nhiều tầng lớp xã hội trong 
nước cũng như trên thế giới.

 Cuốn sách vừa được tái bản, 
bổ sung những hình minh họa bằng 
mực nho của họa sĩ nổi tiếng Lê Thiết 
Cương, được bán rộng rãi tại hệ thống 
nhà sách Trí Việt và Phương Nam trên 
toàn quốc.

Cuối tháng 8 vừa qua, tác giả, 
doanh nhân Trần Uyên Phương cũng 
đã ra mắt cuốn sách “Competing with 
Giants” (tạm dịch sang tiếng Việt: Vượt 
lên người khổng lồ) tại trụ sở Forbes, 
Hoa Kỳ. Cuốn sách được Trần Uyên 
Phương viết bằng tiếng Anh, cùng hai 
tác giả là nhà báo người Anh và nhà 
kinh tế người Mỹ. Nội dung cuốn sách 
là câu chuyện kỳ diệu của một công 
ty gia đình Việt Nam khởi nghiệp từ 
trong gian khó của thời kỳ hậu chiến 
tranh và kinh tế bao cấp đã vượt lên 
và cạnh tranh hiệu quả với các công 
ty đa quốc gia hùng mạnh. n



48 Đồ uống Việt Nam
Số 10/2018

Doanh nghiệp -    Thương hiệu

1. Thông tin chung:
- Tên công ty: Công ty Cổ phần Bia Sài Gòn - Phú Thọ.
- Tên tiếng Anh: Saigon -Phutho beer joint stock copany.
- Địa chỉ: Khu Công nghiệp Trung Hà - Tam Nông - 

Phú Thọ.
- Điện thoại: 0210.3650.688 	 Fax: 0210.3650.686
- Giấy chứng nhận đăng ký kinh doanh số: 2600393941 

thay đổi lần thứ 3 ngày 15/04/2014.

2. Quá trình hình thành và phát triển
Công ty Cổ phần Bia Sài Gòn - Phú Thọ là đơn vị liên 

kết với Tổng Công ty Cổ phần Bia - Rượu - Nước giải khát 
Sài Gòn. Nhà máy được khởi công tháng 15/05/2009, dây 
chuyền, trang thiết bị đồng bộ, tiên tiến của Tập đoàn Krones 
Cộng hòa liên bang Đức kết hợp với một số thiết bị trong 
nước, với mức đầu tư khoảng 433 tỷ đồng, công xuất 50 triệu 
lít bia/năm. Sản phẩm chủ yếu là bia lon Sài Gòn 333, 

Nằm ở huyện Tam Nông- Tỉnh Phú Thọ thuộc Đông 
Bắc của Tổ Quốc, khu vực chưa có nhà máy bia Sài Gòn 
nào hoạt động nên việc xây dựng Công ty cổ phần Bia Sài 
Gòn - Phú Thọ là dự án quan trọng trong định hướng phát 
triển của Bia Sài Gòn nhằm phát triển thị trường phía Bắc. 
Tuy mới đi vào hoạt động (chính thức hoạt động từ tháng 
08/2010) nhưng Công ty cổ phần Bia Sài Gòn - Phú Thọ đã 
đạt được nhiều thành công nhất định, hàng năm đều hoàn 
thành vượt mức kế hoạch sản lượng do Tổng Công ty giao. 
Từ năm 2015 Công ty cổ phần Bia Sài Gòn - Phú Thọ phát 
triển dòng sản phẩm riêng của Công ty là sản phẩm bia hơi 
Sài Gòn, sản phẩm bia hơi được đóng trong các keg 1 lít, 
2 lít, box 30 lít, 50 lít. Tuy mới sản xuất nhưng bước đầu 
đã đạt được những thành công nhất định, sản lượng bia hơi 
năm sau đều cao hơn năm trước. Đặc biệt  vào năm 2017 
Công ty đã tung ra thị trường sản phẩm bia tươi Sài Gòn, 
đây là sản phẩm cao cấp giúp cho khách hàng có thêm 
nhiều lựa chọn để thưởng thức các sản phẩm bia.

Kể từ ngày đi vào sản xuất - kinh doanh, Công ty Cổ 
phần Bia Sài Gòn - Phú Thọ chú trọng đặc biệt đến chất 
lượng sản phẩm, đào tạo nguồn nhân lực để đáp ứng được 
yêu cầu của công việc. Do đó kể từ lô bia sản xuất đầu tiên 
đến nay đều đạt theo tiêu chuẩn chất lượng của Tổng Công 
ty, đảm bảo an toàn vệ sinh thực phẩm. 

Song song với việc xuất kinh doanh, Công ty cổ phần 
Bia Sài Gòn - Phú Thọ thực hiện đầy đủ nghĩa vụ nộp 
ngân sách nhà nước, tích cực tham gia vào các hoạt 
động an sinh xã hội, vì cộng đồng, đền ơn đáp nghĩa, quỹ 
khuyến học khuyến tài, quỹ vì người nghèo, quỹ xóa nhà 
tạm, ủng hộ đồng bào bão lụt...từ những hoạt động trên 
Công ty nhận được nhiều bằng khen của các cơ quan ban 
ngành ghi nhận những thành tích đã đạt được, đây chính 
là nguồn động viên, khích lệ Công ty trong chặng đường 
dài phía trước. n

CÔNG TY CỔ PHẦN BIA SÀI GÒN - PHÚ THỌ

TRÊN BƯỚC ĐƯỜNG PHÁT TRIỂN 
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Kết quả sản xuất kinh doanh năm 2016.

TT Danh mục ĐVT Kế hoạch năm 2016 Thực hiện năm  2016 TH/KH

A B 1 2 3 4
1 Tổng doanh thu Tỷ đồng 658 840.2 128%
2 Thuế Tỷ đồng 292 413 141%
3 Sản lượng Triệu lít 33 42 127%
4 Lợi nhuận Tỷ đổng 16.9 37.1 184%
5 Thu nhập bình quân người  

lao động
Triệu đồng 7.5 9 100%

Năm Hình thức khen thưởng Số, ngày, tháng, năm của quyết định khen thưởng; 
cơ quan ban hành quyết định 

2011 Bằng khen Doanh nghiệp có thành tích xuất sắc trong 
thực hiện nhiệm vụ công tác năm 2011

Số: 343/QĐ-UBND ngày 14/02/2012 của UBND tỉnh 
Phú Thọ

2012 Bằng khen Doanh nghiệp tiêu biểu tỉnh Phú Thọ năm 
2012

Số: 2722/QĐ-UBND ngày 12/10/2012 của UBND tỉnh 
Phú Thọ

2012 Giấy khen của Tổng giám đốc Tổng Công ty
Quyết định số: 025/QĐ-BSG ngày 11/01/2013 của 
Tổng giám đốc Tổng Công ty cổ phần Bia- Rượu - 
Nước giải khát Sài Gòn.

2013 Bằng khen Doanh nghiệp tiêu biểu tỉnh Phú Thọ năm 
2013

Số: 2552/QĐ-UBND ngày 09/10/2013 của Chủ tịch 
UBND tỉnh Phú Thọ

2013 Bằng khen Công ty có thành tích chấp hành tốt chính 
sách - Pháp luật thuế của Bộ trưởng Bộ Tài Chính.

Số: 1131/QĐ-BTC ngày 17/05/2013 của Bộ trưởng 
Bộ tài chính

2013 Giấy khen của Tổng giám đốc Tổng Công ty
Quyết định số: 534/QĐ-BSG ngày 27/12/2013 của 
Tổng giám đốc Tổng Công ty cổ phần Bia- Rượu - 
Nước giải khát Sài Gòn.

2014 Bằng khen Doanh nghiệp tiêu biểu tỉnh Phú Thọ năm 
2014. 

Số: 2420/QĐ-UBND ngày 10/10/2014 của Chủ tịch 
UBND tỉnh Phú Thọ.

2014 Bằng khen Doanh nghiệp mạnh và phát triển bền vững 
năm 2014. 

CV số: 136/TM-VHDN ngày 25/07/2014 của Trung 
tâm văn hóa doanh nhân thuộc phòng Thương mại và 
Công nghiệp Việt Nam.

2014 Giấy khen của Tổng giám đốc Tổng Công ty
Quyết định số: 566/QĐ-BSG ngày 24/12/2014 của 
Tổng giám đốc Tổng Công ty cổ phần Bia- Rượu - 
Nước giải khát Sài Gòn.

2015 Giấy khen của Tổng giám đốc Tổng Công ty
Bằng Chứng nhận Top 10 doanh nghiệp tín nhiệm nhất 
Việt Nam cùng hệ thống ngành kinh tế năm 2015 

Trung tâm khoa học thẩm định tín nhiệm doanh nghiệp 
ngày 29/02/2016

2016 Giấy khen của Tổng cục thuế cho Công ty có thành 
tích chấp hành tốt chính sách thuế năm 2015.

Quyết định số: 814/QĐ-TCT ngày 04/05/2016 của 
Cục trưởng cục thuế.

2016 Chứng nhận Doanh nghiệp tiêu biểu đất tổ năm 
2016.

Quyết định số: 2529/QĐ-UBND ngày 04/10/2016 của 
Chủ tịch UBND tỉnh Phú Thọ.

2017 Chứng nhận Doanh nghiệp tiêu biểu đất tổ năm 
2017.

Quyết định số: 2658/QĐ-UBND ngày 12/10/2017 của 
Chủ tịch UBND tỉnh Phú Thọ.

Các hình thức khen thưởng của Công ty.
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Văn bản -    chính sách

Thay đổi về thủ tục đăng 
ký doanh nghiệp

Theo Nghị định 108/2018/NĐ-CP 
sửa đổi Nghị định 78/2015/NĐ-CP 
của Chính phủ về đăng ký doanh 
nghiệp có hiệu lực từ 10/10, thủ tục 
đăng ký doanh nghiệp sẽ có một số 
thay đổi, trong đó bổ sung quy định: 
Doanh nghiệp không bắt buộc phải 
đóng dấu trong giấy đề nghị đăng ký 
doanh nghiệp, thông báo thay đổi nội 
dung đăng ký doanh nghiệp và trong 
nghị quyết, quyết định, biên bản họp 
của hồ sơ đăng ký doanh nghiệp.

Cùng với đó là bổ sung quy định: 
Văn bản ủy quyền cho cá nhân thực 
hiện thủ tục liên quan đến đăng ký 
doanh nghiệp không bắt buộc phải 
công chứng, chứng thực.

Bổ sung quy định về đăng ký thành 
lập doanh nghiệp trên cơ sở chuyển 
đổi từ hộ kinh doanh. Theo đó, hồ sơ 
gồm bản chính Giấy chứng nhận đăng 
ký kinh doanh, bản sao hợp lệ Giấy 
chứng nhận đăng ký thuế và các giấy 
tờ khác tương ứng với từng loại hình 
doanh nghiệp.

Bỏ quy định: Doanh nghiệp chỉ 

được lập địa điểm kinh doanh tại tỉnh, 
thành phố trực thuộc Trung ương nơi 
doanh nghiệp đặt trụ sở chính hoặc 
đặt chi nhánh.

Bổ sung trường hợp  
tinh giản biên chế

Thông tin quan trọng này được thể 
hiện tại Nghị định 113/2018/NĐ-CP 
của Chính phủ sửa đổi, bổ sung Nghị 
định 108/2014/NĐ-CP về chính sách 
tinh giản biên chế.

Nghị định này bổ sung thêm một 
số trường hợp bị tinh giản biên chế 
gồm:

Cán bộ, công chức, viên chức lãnh 
đạo thôi giữ chức vụ do sắp xếp tổ 
chức bộ máy, tự nguyện thực hiện tinh 
giản biên chế và được cơ quan, đơn vị 
trực tiếp quản lý đồng ý.

Những người đã là cán bộ, công 
chức, viên chức được cơ quan có 
thẩm quyền điều động sang công 
tác tại các hội được giao biên chế và 
ngân sách nhà nước hỗ trợ kinh phí 
để trả lương…

Đáng chú ý, Nghị định cũng quy 
định: Khi thực hiện tinh giản biên 
chế không đúng đối tượng, người 
đã hưởng chính sách tinh giản biên 
chế phải hoàn trả số tiền đã thực 
nhận. Nếu người đó đã mất thì số 

Một số văn bản mới có 
hiệu lực từ tháng 10/2018
Nhằm cung cấp thông tin cho bạn đọc, Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam xin trích đăng một số văn bản pháp luật có hiệu 
lực kể từ tháng 10/2018. 
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kinh phí này sẽ do cơ quan, tổ chức 
quản lý trực tiếp người đó sử dụng 
kinh phí thường xuyên để thanh 
toán, ngân sách Nhà nước không 
bổ sung kinh phí.

Nghị định có hiệu lực từ ngày 
15/10.

Không có tài sản đảm bảo, nông 
dân vẫn được vay đến 200 triệu

Nghị định 116/2018/NĐ-CP của 
Chính phủ sửa đổi Nghị định 55/2015/
NĐ-CP về chính sách tín dụng phục 
vụ phát triển nông nghiệp, nông thôn 
có hiệu lực từ ngày 25/10.

Điểm đáng chú ý của Nghị định 
này là tăng mức cho vay đối với cá 
nhân, hộ gia đình có hoạt động sản 
xuất kinh doanh trong lĩnh vực nông 
nghiệp.

Cụ thể: Cá nhân, hộ gia đình cư trú 
tại địa bàn nông thôn được vay ngân 
hàng không cần có tài sản đảm bảo 
tối đa 200 triệu đồng (trước đây là 
100 triệu đồng).

Cá nhân, hộ gia đình cư trú ngoài 
khu vực nông thôn có hoạt động sản 
xuất kinh doanh về nông nghiệ được 
vay ngân hàng không cần có tài sản 
đảm bảo tối đa 100 triệu đồng (trước 
đây là 50 triệu đồng)…

Tinh giản biên chế sai 
phải hoàn lại tiền

Theo Nghị định 113/2018 của 
Chính phủ sửa đổi, bổ sung Nghị định 
108/2014 về chính sách tinh giản biên 
chế, có bổ sung thêm một số trường 
hợp bị tinh giản biên chế, gồm:

Cán bộ, công chức, viên chức lãnh 
đạo thôi giữ chức vụ do sắp xếp tổ 
chức bộ máy, tự nguyện thực hiện tinh 
giản biên chế và được cơ quan, đơn vị 
trực tiếp quản lý đồng ý.

Những người đã là cán bộ, công 
chức, viên chức được cơ quan có 
thẩm quyền điều động sang công 
tác tại các hội được giao biên chế và 

ngân sách nhà nước hỗ trợ kinh phí 
để trả lương…

Đặc biệt, Nghị định cũng quy định 
khi thực hiện tinh giản biên chế không 
đúng đối tượng, người đã hưởng chính 
sách tinh giản biên chế phải hoàn trả 
số tiền đã thực nhận.

Nếu, người đó đã mất thì số kinh 
phí này sẽ do cơ quan, tổ chức quản 
lý trực tiếp người đó sử dụng kinh phí 
thường xuyên để thanh toán, ngân 
sách Nhà nước không bổ sung kinh 
phí.

Nghị định có hiệu lực từ ngày 
15/10.

Dùng tay trần bán thức ăn 
bị phạt đến 1 triệu đồng

Từ ngày 20/10 tới, các quy định xử 
phạt vi phạm hành chính về an toàn 
thực phẩm sẽ được áp dụng theo Nghị 
định 115/2018 của Chính phủ.

Người bán thức ăn đường phố 
không sử dụng găng tay khi tiếp xúc 
trực tiếp với thực phẩm chín, ăn ngay 
bị phạt từ 500.000 đồng đến 1 triệu 
đồng (trước đây chỉ phạt từ 300.000-
500.000 đồng)…

Phạt 1-3 triệu đồng đối với cửa 
hàng ăn uống, nhà hàng ăn uống 
của khách sạn sử dụng người trực 
tiếp chế biến thức ăn mà không đội 
mũ, đeo khẩu trang; không cắt ngắn 
móng tay…

Phạt 5-10 triệu đồng với hành vi 
quảng cáo thực phẩm bảo vệ sức khỏe 
mà không có khuyến cáo thực phẩm 
này không phải là thuốc, không có tác 
dụng thay thế thuốc chữa bệnh…

Ngoài ra, một số quy định về vùng 
hoa tiêu hàng hải bắt buộc của Việt 
Nam; Chức năng, nhiệm vụ, quyền hạn 
và cơ cấu tổ chức của Tổng cục Quản 
lý thị trường; Tổ chức lễ kỷ niệm vào 
năm tròn; Thủ tục ký kết thỏa thuận 
quốc tế nhân danh Chính phủ… cũng 
sẽ có hiệu lực từ tháng 10/2018.

Bỏ quy định mua thuốc 
cho con phải khai số 
CMND

Cũng có hiệu lực từ 15/10, thông 
tư 18/2018/TT-BYT sửa đổi thông tư 
52/2017/TT-BYT về đơn thuốc và kê 
đơn thuốc hóa dược, sinh phẩm trong 
điều trị ngoại trú.

Thông tư 52 yêu cầu khi kê đơn 
thuốc cho trẻ dưới 6 tuổi phải ghi số 
tháng tuổi, ghi tên và số CMND hoặc 
sổ căn cước công dân của bố hoặc 
mẹ hoặc người giám hộ của trẻ.

Quy định này đã gây nên nhiều 
tranh cãi trong dư luận, vì nhiều người 
cho rằng việc cha mẹ đi mua thuốc 
cho con phải khai số CMND gây nhiều 
phiền phức, bất tiện.

Thông tư mới đã bỏ quy định trong 
đơn thuốc của trẻ dưới 6 tuổi phải ghi 
số CMND hoặc sổ căn cước công dân 
của bố hoặc mẹ hoặc người giám hộ 
của trẻ mà chỉ yêu cầu ghi số tháng 
tuổi, cân nặng, tên bố hoặc mẹ hoặc 
người đưa trẻ đến khám, chữa bệnh.

Cấm cán bộ, công chức 
dùng xe công đi lễ hội

Quy định này đã được đưa vào 
Nghị định 110/2018/NĐ-CP về quản 
lý và tổ chức lễ hội của Chính phủ, có 
hiệu lực từ ngày 15/10/2018.

Cụ thể, Chính phủ quán triệt cán 
bộ, công chức, viên chức không được 
đi lễ hội trong giờ hành chính; không 
dùng xe công và các phương tiện công 
để tham gia lễ hội.

Với người dân nói chung, khi tham 
gia lễ hội phải mặc trang phục, phù 
hợp với thuần phong mỹ tục, không 
nói tục, chửi thề xúc phạm tâm linh 
gây ảnh hướng xấu tới không khí trang 
nghiêm của lễ hội.

Ngoài ra, việc thắp hương, đốt vàng 
mã phải đúng nơi quy định; không chen 
lấn, xô đẩy gây mất trật tự an ninh; giữ 
gìn vệ sinh môi trường… n
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Bia là đồ uống sẵn có trong tủ lạnh của 
nhiều gia đình, nhất là vào mùa hè 
nóng nực như thế này. Không tốn thời 

gian hay công sức, bạn chỉ việc lấy 1 lon ra 
rồi dùng theo hướng dẫn dưới đây là đủ, mái 
tóc xơ rối, hay gãy rụng cỡ nào cũng đẹp lên 
chẳng kém gì đi tiệm.

Bia chứa nhiều thành phần lên men tự 
nhiên, protein, các vitamin B và nhiều chất 
dinh dưỡng khác giúp nuôi dưỡng sợi tóc một 
cách đầy đủ và khỏe mạnh. Bởi vậy bia rất 
phù hợp để dưỡng tóc bóng mượt, sạch gàu, 
kích thích tóc mọc dài và nhanh

Đặc biệt, chất maltose và đường sucrose 
của bia giúp thắt chặt màu sắc và tạo độ bóng 
cho từng sợi, cải thiện các hư hại tổn thương 
liên quan đến tóc bao gồm cả tổn thương da 
đầu hay chẻ ngọn sợi tóc, loại bỏ hết cảm 
giác ngứa ngáy khó chịu.

Bước 1:  Nếu tóc bạn thuộc loại dễ hư 
tổn, trải qua nhiều lần làm đẹp như nhuộm, 
uốn,… thì nên đổ bia ra chậu, để chúng 
hả hơi trong khoảng 30 phút, giúp giảm 
nồng độ cồn và khí ga, giải phóng carbon 

dioxide hạn chế làm xơ cứng sợi tóc.
Bước 2:  Tiếp theo, bạn tiến hành gội đầu 

bình thường, sau đó dùng bia để thay thế 
dầu xả, đổ từ từ lên mái tóc và massage nhẹ 
nhàng bằng các đầu ngón tay giúp dưỡng 
chất thấm sâu vào cả sợi tóc lẫn da dầu.

Bạn thao tác như vậy khoảng 2 phút, nếu 
tóc bị chẻ ngọn thì nên ngâm phần đuôi trong 
bia 5 phút sẽ thấy giảm rõ rệt. Trong trường 
hợp bạn sợ mùi bia còn vương trên tóc thì hãy 
đảo ngược quá trình lại, gội với bia trước rồi 
dùng dầu gội sau.

Bước 3:  Bạn ủ thêm 5 - 10 phút nữa để 
bia phát huy tối đa công dụng. Cuối cùng, 
bạn xả sạch lại bằng nước, thấm khô tóc 
với khăn mềm. Không nên dùng máy sấy để 
tránh gây tổn thương tóc, ngoài ra bạn cũng 
chỉ nên áp dụng tối đa 3 lần/tuần, không nên 
lạm dụng.

Chỉ sau 1 - 2 lần áp dụng, bạn sẽ cảm 
nhận được hiệu quả bất ngờ, các sợi tóc chắc 
khỏe và dày dặn hơn, da đầu rất dễ chịu, sạch 
gàu, hết ngứa.

Thanh Thanh (st) 

Bia có tác dụng 

trị gàu,  
mượt tóc
Gàu và rụng tóc là vấn đề nan giải của nhiều người. 
Với những nguyên liệu dễ tìm cùng công thức đơn giản 
dưới đây, bạn không cần dùng thuốc đặc trị hoặc đến 
Spa mà vẫn có được mái tóc óng mượt, sạch gàu.

Đồ uống -    sức khỏe

52 Đồ uống Việt Nam
Số 10/2018



53Đồ uống Việt Nam
Số 10/2018

Các thức uống ngon từ rau củ quả 
giúp bạn bổ sung dinh dưỡng và 
phòng tránh tiểu đường.

Các thức uống sau đây vừa rất ngon, lại đặc biệt tốt cho 
tất cả mọi người, từ phụ nữ, trẻ em và đặc biệt là cho 
người cao tuổi. Vậy bạn hãy áp dụng các tuyệt chiêu 

sau đây để chăm sóc cho những người thân yêu trong gia 
đình mình bạn nhé. Đặc biệt các đồ uốngbổ dưỡng từ hoa 
quả còn giúp bạn phòng tránh bệnh tiểu đường.

Nước sinh tố chuối, cà chua: Chuối cắt mỏng 500g. 
Cà chua xắt nhỏ 300g. Nước cốt cam 2 muỗng canh.Nước 
cốt chanh 1 muỗng canh. Cho hỗn hợp trên vào máy xay 
nhuyễn. Đổ ra ly uống liền.

Nước sinh tố chuối, cam, chanh: Chuối thái mỏng 300g. 
Nước cốt cam 2 muỗng canh. Nước cốt chanh 1 muỗng 
canh. Cho hỗn hợp trên vào máy xay nhuyễn. Đổ ra ly uống 
liền. Chú ý chỉ lột vỏ và cắt chuối ngay trước khi ăn hay chế 
biến để tránh bị nhũn và ngả màu.

Nước ép dâu tây: Dâu tây tươi 100g. Xirô 1 muỗng cà 
phê. Nước cốt chanh 1 muỗng cà phê. Nước sôi để nguội 
1/2 ly. Muối 1 ít. Cho dâu vào máy ép để lấy nước cốt dâu. 
Hòa nước cốt dâu với nước, xirô, nước cốt chanh, muối rồi 
khuấy đều. Đổ ra ly, trang trí bằng 1 trái dâu tươi.

Sinh tố dâu tây: Dâu tươi xắt nhỏ 100g. Xirô 1 muỗng 
cà phê. Nước cốt chanh 1 muỗng cà phê. Nước sôi để nguội 
1/2 ly. Cho hỗn hợp trên vào máy xay nhuyễn. Đổ ra ly và 
trang trí bằng 1 trái dâu tươi.

Dâu tây đường phèn: Dâu tươi 100g, đường phèn 30g.
Dâu tây xay nhuyễn, trộn thêm 100ml nước chín nguội 

rồi lọc lấy nước, đường phèn giã nhuyễn, đổ vào nước quả. 
Thức uống này có tác dụng bổ phổi, trị ho đàm.

Nước nấu dâu tây, bưởi: Dâu tươi 200g, bưởi tươi 100g, 
thêm đường trắng 100g, nước 0,5 lít, nấu 3 phút bằng lửa 
mạnh kể từ lúc sôi, uống khi để nguội. Thức uống này rất tốt 
cho người bị chứng chán ăn, rối loạn chức năng tiêu hóa.

Nước ép dưa hấu:
Dưa hấu xắt miếng lớn 3 chén. Cam 300g. Chanh 1 trái.
Rửa cam và chanh rồi vắt lấy nước cốt, cho dưa hấu vào 

máy ép lấy nước cốt. Đổ ra ly, trang trí bằng vài khoanh dưa 
hấu và chanh rồi uống ngay.

Nước nho, chè xanh, mật ong: Nho tươi 250g, chè xanh 
25g, mật ong vừa đủ. Nho rửa sạch bỏ cuống, nghiền nát, 
cho vào vải sạch vắt lấy nước. Gừng rửa sạch, thái vụn, giã 

nát, vắt lấy nước. Để chè xanh trong cốc to, rót nước sôi, 
hãm trong ít phút. Cho 50ml nước nho, nước gừng 50ml, 
mật ong vào khuấy đều. Uống lúc còn nóng. Công dụng tăng 
cường sức đề kháng, phòng ngừa và chữa cảm lạnh.

Sinh tố đu đủ: Đu đủ chín 200g, sữa bò 250ml, nước 
chanh vắt 1 muỗng canh, mật ong vừa đủ. Gọt vỏ đu đủ, xắt 
nhỏ, bỏ hột, cho vào máy xay cùng với các nguyên liệu để 
xay nhuyễn, dùng uống trong ngày. Món này có tác dụng 
bổ dưỡng Tỳ vị, rất tốt cho người suy nhược cơ thể, ăn uống 
kém, ăn không tiêu.

Nước dứa, lê: Dứa 1/2 trái, lê 1 trái, đường cát hoặc mật 
ong vừa đủ, 1 ít muối, nước lọc.

Cách làm: thơm gọt bỏ vỏ và mắt, lê gọt vỏ, hai thứ xắt hạt 
lựu, thêm nước vào xay nhuyễn rồi thêm đường hoặc mật ong 
vào khuấy đều, thêm ít muối. Món ăn này giúp cơ thể chống 
được thử nhiệt của mùa hè, bổ sung nước và muối khoáng, 
sinh tố cho cơ thể, bảo vệ làn da luôn được mát mẻ.

Nước sữa chua, cà chua: Sữa chua 1 hộp, cà chua 2 trái, 
nước lọc, nước chanh vắt 1 muỗng canh.

Cách làm: cà chua rửa sạch, xắt hạt lựu, cho vào máy 
xay cùng các nguyên liệu khác, xay thành nước.

Món này giàu sinh tố A và sinh tố C, có tác dụng bồi 
dưỡng, chống nóng của mùa hè rất tốt.

 Ngoài ra, tùy theo thể tạng của mình mà thường xuyên 
dùng nước ép của các loại trái cây, rau củ như: nho, lựu, táo 
tây, cam, bưởi, cà chua, thơm, lê, cần tây, cải bắp, cà rốt, 
dưa leo, cải xoong, củ sen… đều rất tốt cho sức khỏe.

Nguồn: Suckhoedoisong.vn

& Các thức uống ngon 
có ích cho sức khỏe
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Dưới góc nhìn của các nhà khoa 
học, bia mang đến nhiều lợi ích 
mà bạn không bao giờ ngờ tới 

nếu biết sử dụng đúng cách.
Kết quả đáng ngạc nhiên từ một 

nghiên cứu trên 200.000 người được 
tiến hành tại Trung tâm Nghiên cứu & 
Điều trị Italia chỉ ra rằng: việc uống 
một lít bia mỗi ngày giúp giảm 31% 
nguy cơ mắc bệnh tim mạch. Lợi ích 
này đến từ phenol - một chất chống 
oxy hóa tự nhiên có trong bia. Và 
đồng thời, trong nghiên cứu này cũng 
cho thấy điều ngược lại: nguy cơ mắc 

bệnh tim tăng lên ở những người uống 
nhiều hơn mức trên.

Các nhà nghiên cứu tại Đại học 
Loyola Chicago (Mỹ) đã phân tích 
một số nghiên cứu và đi đến kết luận 
rằng: uống bia vừa phải giúp giảm 
23% khả năng tiến triển các hình 
thức khác nhau của bệnh mất trí nhớ 
và suy giảm nhận thức, bao gồm cả 
bệnh Alzheimer. Thành phần silicon 
trong bia có thể bảo vệ não khỏi các 
tác động có hại của hàm lượng cao 
nhôm trong cơ thể - một trong những 
nguyên nhân của bệnh Alzheimer.

Theo một nghiên cứu của Trường 
đại học y Harvard (Mỹ), với  khoảng 
38.000 đàn ông tham gia cho thấy: 
những người uống 1 - 2 cốc bia mỗi 
ngày có ít hơn 25% nguy cơ mắc đái 
tháo đường typ 2. Lượng cồn có trong 
bia làm tăng độ nhạy cảm insulin, giúp 
ngăn ngừa bệnh đái tháo đường. Hơn 
nữa, bia rất giàu chất xơ hòa tan - một 
thành phần quan trọng trong chế độ 
ăn uống lành mạnh của bệnh nhân đái 
tháo đường.

Một nghiên cứu được tiến hành ở 
Phần Lan đã đưa ra kết luận: việc uống 
bia hợp lý giúp giảm nguy cơ mắc sỏi 
thận lên tới 40%. Lợi ích sức khỏe này 
đến từ hàm lượng nước trong bia cao 
(khoảng 93%), nước giúp đào thải các 
độc tố có hại ra khỏi cơ thể, tạo điều 
kiện cho thận hoạt động ở trạng thái 
tốt nhất. Ngoài ra, các hợp chất trong 
cây hoa bia được sử dụng trong sản 
xuất bia giúp làm chậm giải phóng 
canxi từ xương, do đó góp phần giảm 
lắng đọng sỏi tại thận.

Nói bia giúp giảm cholesterol nghe 
có vẻ nghịch lý nhưng nếu bạn muốn 
một phương pháp “không liên quan 
đến chế độ ăn”  để điều chỉnh mức 
cholesterol, thì thú vui uống bia vừa 
phải có thể là một lựa chọn không tồi. 

Đồ uống -    sức khỏe

Những tác dụng của

bia và rượu vang
với sức khỏe

Trên thế giới đã có nhiều nghiên cứu về tác dụng của 
bia và rượu vang đối với sức khỏe. Nhằm cung cấp 
thông tin để bạn đọc tham khảo, chúng tôi xin tổng 
hợp một số thông tin theo nguồn một số báo sau 
khi dịch từ các nghiên cứu quốc tế. Cái gì cũng có 
mặt lợi và hại, nếu sử dụng hợp lý, điều độ thì có lợi, 
ngược lại lạm dụng, sử dụng quá đà thì có hại. 
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Lúa mạch được sử dụng trong sản 
xuất bia có chứa một loại chất xơ hòa 
tan được gọi là beta-glucans, đã được 
chứng minh có khả năng làm giảm 
cholesterol.

Bạn cũng sẽ thích thú khi biết rằng 
bia có thể giúp kiểm soát huyết áp. 
Một nghiên cứu của Trường Đại học 
Harvard phát hiện ra rằng phụ nữ độ 
tuổi từ 25 đến 40 uống bia vừa phải 
có ít hơn đáng kể khả năng phát triển 
bệnh cao huyết áp so với những phụ nữ 
uống rượu hoặc đồ uống có cồn khác.

Bia có chứa hàm lượng tương 
đối silicon, một yếu tố liên quan mật 
thiết tới độ chắc khỏe của xương. Một 
nghiên cứu tiến hành tại Đại học Tufts 
(Mỹ) cho thấy: người lớn tuổi thường 
xuyên uống một hoặc hai ly bia mỗi 
ngày có mật độ xương cao hơn, và do 
đó ít bị gãy xương hơn so với những 
người không thường xuyên thưởng 
thức một ly bia hoặc rượu vang. Tuy 
nhiên, nghiên cứu cũng phát hiện ra 
rằng uống nhiều hơn hai ly lại làm tăng 
nguy cơ gãy xương.

Các nghiên cứu của Hiệp hội Đột 
quỵ Mỹ (American Stroke Association) 
đã chỉ ra rằng những người uống một 
lượng vừa phải bia có thể giảm nguy 
cơ đột quỵ50% - một con số khổng 
lồ - so với người không uống rượu bia. 
Các nhà nghiên cứu tại Đại học Y tế 
Công cộng Harvard giải thích rằng 
một lượng vừa phải bia hàng ngày 
giúp ngăn ngừa cục máu đông, yếu tố 
chính gây tắc mạch tại tim, cổ và não, 
đây là nguyên nhân hàng đầu của đột 
quỵ thiếu máu cục bộ. Hơn nữa, khi 
bạn uống bia vừa phải, động mạch 
của bạn trở nên linh hoạt và lưu lượng 
máu cải thiện đáng kể.

Một thực tế thú vị về bia là nó được 
coi là một trong những phương pháp 
điều trị tự nhiên tốt nhất cho bệnh gàu. 
Lợi ích sức khỏe đặc biệt này đến từ 
hàm lượng nấm men và vitamin B cao 
có trong bia. Chỉ cần gội đầu với một 
chai bia 2 - 3 lần một tuần, bạn sẽ 

hết gàu và có một mái tóc mềm mại 
và sáng bóng. Trong bia có chưa các 
chất chống o-xy hóa, nên việc uống 
bia có thể làm giảm cholesterol xấu, 
giảm nguy cơ mắc bệnh tim. Bia được 
ủ từ lúa mạch nên là nguồn cung cấp 
kali, magie, chất xơ, viatmin nhóm 
B. Liều lượng: 330ml/ ngày và nam 
660ml/ngày.

Theo nghiên cứu của Viện Quốc 
gia Hoa Kỳ về Lạm dụng rượu và 
nghiện rượu, ngoài liều lượng ở dưới, 
rượu bia sẽ ít gây bệnh nếu một tuần 
bạn uống không quá 14 lần đối với 
nam và không nhiều hơn 7 lần so 
với nữ. Đặc biệt, phụ nữ mang thai, 
người có vấn đề về gan, tim không 
nên uống rượu bia. Nếu uống rượu 
bia với lượng thích hợp, bạn sẽ có 
nhiều lợi ích về sức khỏe. Cùng tìm 
hiểu loại thức uống này để giúp bạn 
vừa vui vừa yên tâm.

Rượu vang trắng: Theo nghiên cứu 
tại Đại học Hoheheim, Đức, rượu vang 
trắng có thể giúp ích trong việc giảm 
cân. Nếu bạn dùng rượu vang trắng 
đúng liều lượng trong thời gian dài 
sẽ giúp các tế bào phổi khỏe mạnh. 
Ngoài các chất chống oxy hóa, rượu 
trắng còn chứa phốt pho, kali và flour. 
Liều lượng: Bạn nên uống 100-150ml 
mỗi ngày (nữ) và 300ml/ngày (nam)

Rượu vang đỏ: Nghiên cứu cho 

thấy loại rượu này có lợi cho sức 
khỏe nhờ chứa các chất resveratrol, 
melatonon và floavonoid. Flavonoid 
với các thành phần chống oxy hóa, làm 
vô hiệu hóa các gốc tự do và giúp bảo 
vệ cơ thể khỏi bệnh ung thư. Bên cạnh 
đó, cơ thể chỉ sản xuất ra lượng nhỏ 
melatonin, chất làm chậm quá trình 
oxy hóa cũng như viêm nhiễm,nhờ 
vậy cơ thể trẻ lâu hơn. Do đó, việc bổ 
sung chất này từ rượu vang đó là cần 
thiết. Chất resveranol được sản sinh 
từ vỏ quả nho trong quá trình ủ rượu 
vang đỏ. Một nghiên cứu cho thấy 
resveranol làm giảm nguy cơ bị bệnh 
tim cũng như kéo dài tuổi thọ. Các 
nhà nghiên cứu Mỹ đã thực hiện với 
1.500 người đàn ông cho thấy những 
người uống điều đặn một ly rượu vang 
đỏ mỗi ngày giúp làm giảm một nửa 
nguy cơ bệnh ung thư tuyến tiền liệt. 
Ngoài ra, rượu vang đỏ còn giúp ngăn 
ngừa bệnh tiểu đường, Alzheimer và 
bạch cầu. Khi ăn các loại thịt cá, bạn 
uống một chút rượu vang đỏ sẽ giúp 
dễ tiêu hóa hơn, đồng thời hóa giải 
các chất độc trong thực phẩm. Liều 
lượng:100-150 ml vơi nữ và 200-300 
ml với nam.

Ánh Tuyết (tổng hợp theo 
nguồn: Suckhoedoisong.vn 

và một số nghiên cứu) 
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n  Trung Hiền

Văn hóa -    đời sống

Tôi đi công tác Quảng Ninh  hơn một 
tuần. Nhớ bia hơi Hà Nội đến nao 
lòng. Gần trưa về tới cơ quan, may 

sao Vân lại lôi ngay ra quán bia hơi Hà Nội, 
số 30, Nguyễn Du có tiếng ngày ấy.

 Anh gọi liền bốn vại. Tôi ngửa cổ tu ừng 
ực cho vơi cơn khát rồi dỏng tai nghe Vân 
thông báo chuyện mới xảy ra ở tòa soạn.

 Vân đẹp trai, có duyên lại có tài chụp 
ảnh nên lúc nào bóng hồng cũng vây kín 
quanh anh. Vân thông báo: Thứ hai tuần 
trước, Phòng Kế toán tiếp nhận một em  
“xinh như nàng Kiều” đến thực tập. Da nàng 
trắng mịn, dáng dong dỏng cao. Đáy thắt 
lưng ong, mắt bồ câu, miệng cười chúm 
chím hoa ngâu, ai gặp không thể nào quên 
được. Và điều quan trọng hơn là nàng uống 
bia đã lắm!.

 	  Gần 12 giờ trưa, Vân chỉ tay về 
cuối phố: Nàng đến nhậu với chúng ta rồi 
kìa!

“Nàng Kiều” của Vân đúng như những 
điều Vân tả. Tươi trẻ, duyên dáng và có 
cái tên khá ấn tượng: Tinh Khôi! Nở nụ 
cười chào chúng tôi, Khôi hồn nhiên ngồi 
xuống, tay nâng cốc bia trắng bọt, uống 
liền một hơi để: Chào bàn! Rồi cô đưa 
những ngón tay búp măng nhón mấy hạt 
lạc rang đưa lên môi tí tách. Đôi môi hồng 

tươi như tươi hơn khi Khôi lần lượt chạm 
cốc với Vân và tôi. Đến cốc thứ tư, tôi 
nhận thấy đôi má Khôi ửng hồng và cô nói 
chuyện thật sôi nổi.

Quả là uống bia thích thật. Khi men 
nồng đủ thấm dù là trai hay gái, dù là già 
hay trẻ, ai cũng mở lòng cùng nhau, không 
e dè, xa cách. Tinh Khôi cũng thế. Cô kể 
về miền Quan họ nơi cô sinh ra. Quê cô có 
làng cổ Thổ Hà nơi nấu rượu tiến vua. Quê 
cô có loại rượu Làng Vân nức tiếng. Đến 
tháng Ba vào mùa trẩy hội, khách đến  chơi 
nhà ngoài ăn trầu, hát câu Quan họ, thế nào 
cũng được mời ly rượu Làng Vân thơm ấm 
đầu môi... Vừa trò chuyện, Khôi vừa nâng 
cốc cùng chúng tôi uống cạn.

Quả là Khôi uống bia chẳng kém ai. Đĩa 
lạc rang đã vơi. Cốc trên bàn đã xếp hàng 
dài. Tôi cảm thấy đã đến ngưỡng. Vậy mà 
Khôi vẫn tỉnh như sáo sậu. Rồi cô chạm 
cốc bia mới rót trắng bọt, tưng tửng:

    - Sao các anh say rồi ư. Em có thể 
uống dăm cốc nữa. Nếu anh nào uống với 
em 15 cốc bia hơi một lúc, muốn gì em 
cũng chiều!

Tôi cũng như Vân, mỗi lần uống bia 
cũng chỉ dăm ba vại. 15 cốc uống liền lúc 
thì quả là… xin chịu. Vân đá vào chân tôi 
rồi lấy cớ rời quán bia đang độ rộn ràng 

& 15 cốc em chiều 
cuộc leo cột mỡ
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trong lòng bái phục nàng Tinh Khôi bia hay, 
chuyện giỏi.

...Thế rồi cái tin Tinh Khôi uống bia hay, 
đưa ra lời thách đố đầy quyến rũ lan nhanh 
trong cơ quan, làm không ít anh chàng háo 
ngọt âm thầm luyện ẩm. Chiều chiều, ở 
quán bía trên phố Nguyễn Du lúc tôi gặp 
Biền gọi hết cốc này tới cốc khác. Nhưng 
khi tính tiền số cốc cũng chưa đếm hết trên 
đầu ngón tay. Có hôm tôi thấy Bằng, mặt 
đã đỏ tía vẫn gọi thêm cặp nữa nhưng khi 
tính tiền anh chỉ uống hết chín cốc. Chị Hải 
phụ trách quán bia hỏi tôi:

- Dạo này, tôi thấy mấy anh uống bia lạ 
lắm. Trước đây thường thì mỗi người vài cốc 
giải khát rồi về, chuyện trò rôm rả. Nay có 
anh cứ lẩn ra góc ngồi, uống đến gần chục 
vại. Vừa uống vừa lẩm nhẩm tính, đếm đi 
đếm lại số cốc trên bàn rồi vò đầu, gãi tai 
cứ như là bị... ma làm!

 Biết chuyện nên tôi cười nói để chị Hải 
an lòng:

 - Không ai bị ma làm đâu, Anh em 
chỗ tôi đang luyện ẩm, tập “leo cột mỡ” 
để chiều lòng người đẹp! - Chị Hải ngớ ra, 
không hiểu.

   ... Tôi không quên, hôm ấy là một 
chiều cuối tuần. Tôi được mời đến uống bia 
cùng Tinh Khôi để làm trọng tài cho mấy 

anh háo ngọt. Khôi nâng cốc, các chàng 
nâng theo. Đã qua con số 10. Bằng đã méo 
tiếng nhưng vẫn không bỏ cuộc.  Biền vẫn 
tỉnh như sáo uống cạn cốc lại đứng lên 
vươn tay ngạo nghễ. Hôm nay, Biền diện 
chiếc quần kaki mới cứng sẫm màu. Cốc 
thứ 12 rồi kìa. Biền dốc ngược cốc chẳng 
vãi ra ngoài một giọt. Chỉ còn 3 cốc nữa 
thôi, Biền sẽ tới cái... miền sung sướng. Tôi 
vỗ tay. Vân vỗ tay. Tinh Khôi cũng vỗ tay 
cổ vũ. Nhưng chưa kịp ngồi xuồng ghế, tôi 
bỗng thấy cái quần kaki của Biền cứ sẫm 
dần màu lại, rồi có một dòng nước rỉ ra…

Bất ngờ khiến mọi người dạt ra. Còn 
Biền vẫn tỉnh queo ngồi xuống ghế.

Vậy là cho dù có dày công luyện ẩm, 
mấy chàng háo ngọt chỗ tôi vẫn ngậm ngùi 
chịu thua Tinh Khôi xinh đẹp!

...Chuyện xảy ra đã ngót 30 năm khi 
chúng tôi còn trai trẻ. Bây giờ gặp nhau 
nhắc lại chuyện cũ, những người thích bia 
hơi Hà Nội chúng tôi lại ôm nhau cười. Thời 
trẻ trai bên cốc bia sao nhiều chuyện ngộ 
nghĩnh và đáng yêu đến thế. Nghe nói Biền 
đã cất chiếc quần kaki sẫm màu bị ướt hôm 
đó làm kỷ niệm. Và có lẽ từ dạo đó, cũng vì 
thèn thẹn với nàng mà Biền uống bia từ tốn 
lắm, chẳng tham gia thách đố, anh chỉ cuời 
hiền cám ơn khi đã uống tới độ vậy thôi! n

57Đồ uống Việt Nam
Số 10/2018



58 Đồ uống Việt Nam
Số 10/2018

Doanh nghiệp -    Thương hiệu

Thứ đồ uống có thể khiến cả thế 
giới phải ưu thích, cùng với vị 
thế Việt Nam đứng hàng thứ 2-3 

trong việc sản xuất cà phê hàng năm 
trên thế giới, đang khiến các nhà sản 
xuất nước giải khát lên đồng…

Thêm nhiều thương hiệu 
mới thị trường cà phê  
hòa tan

Chỉ mới đây thôi, sự kiện Nutifood 
ra mắt sản phẩm cà phê sữa đá tươi 

Nuticafe’ tham gia thị trường phân khúc 
cà phê hòa tan đã làm bùng nổ giới 
truyền thông.

Dù là phên khúc cà phê hòa tan, 
ai cũng biết về nguyên lý đó là loại cà 
phê uống liền, có thể chỉ có tinh cafein 
cho ly cà phê đen nguyên chất, hoặc 
có thêm các chất phụ gia như sữa để 
có cà phê hòa tan 2.1 hay 3.1 rất tiện 
dùng, thì Nutifood chơi chiêu “hương 
cà phê tươi”, ý là pha ra có hương vị 
giống như lý cà phê sữa nóng/sữa đá 

pha phin vậy đó. Việc tung ra loại sản 
phẩm mới đã được Nutifood chuẩn bị 
khá kỹ lưỡng nhiều tháng trước đó. Đầu 
tiên là đẩu tư vào một nông trường cà 
phê, nông trường Phước An, mà toàn 
ngành cà phê điều biết nông trường này 
trồng giống cà phê ruột xanh rất ngon. 
Thực tế bao nhiêu cà phê có nguồn gốc 
từ nông trường này hoặc của các nông 
trường xung quanh cung ứng không ai 
biết, chỉ biết rằng nguyên cái vụ đầu tư 
này đã là một điển tốt để định vị thương 
hiệu. 

Quá trình cho ra công thức phối 
trộn cũng được sự bảo trợ của nhiều 
đại gia khác nên khi sản phẩm được 
tung ra, ngay lập tức tạo tiếng vang, bởi 
có những đại gia tuyên bố mua hàng 
trăm tấn làm… quà tặng cho khách 
hàng của họ trong dịp tết này. 

Thế nhưng, không chỉ có Nutifood. 
Trước đó nữa, Công ty Vinamit của ông 
Nguyễn Lâm Viên cũng đã chính thức 
đánh dấu việc tham gia thị trường cà 
phê này bằng việc đẩy ra thị trường 
một sản phẩm mới, cà phê tươi sấy 
Espesso Coffee. Cũng một chiêu dùng 
chữ “tươi” như Nutifood, sản phẩm này 
gây được chú ý bởi những người thích 
uống cà phê đậm đặc pha theo kiểu Ý, 

THỊ TRƯỜNG CÀ PHÊ:

BÙNG NỔ NHIỀU 

THƯƠNG HIỆU MỚI
Thị trường cà phê Việt Nam đang chứng kiến sự bùng 
nổ của nhiều thương hiệu mới tham gia vào thị 
trường ở cả các phân khúc cà phê rang xay, cà phê 
hòa tan và cả chuỗi quán kinh doanh cà phê.
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Espesso. Mặc dù vậy, tiếng vang của 
Vinamit khó có thể sánh như quả bom 
truyền thông của Nutifood.

Và người tiêu dùng cũng chứng kiến 
việc Nestle’ Việt Nam tung ra loại cà 
phê viên nén Nescafe’ Dolce Gusto sau 
nhiều năm thăm dò thị trường bằng sản 
phẩm nhập khẩu. Vậy là, khi đi công 
tác hay du lịch, bạn hoàn toàn có thể 
bỏ theo vali những viên cà phê mà 
mình yêu thích, đi đến đâu có thể pha 
uống đến đó, thoải mãn thú nghiền cà 
phê của mình. 

Chỉ riêng với thị phần cà phê hòa tan, 
nếu trước đây người tiêu dùng quen với 
Vinacafe, Nestle’, Trung Nguyên, thì này 
còn có thêm những tên tuổi trên cùng 
một tên tuổi lớn đã chính phục thế giới 
rồi mới quay về chinh phục người trong 
nước là TNI (cua King Coffee). Bên cạnh 
đó có rất nhiều thương hiệu khác như 
Ajinomoto (Birdy), Phindeli cũng tung 
ra sản phẩm, và thật sự là nhiều doanh 
nghiệp nhỏ nhỏ khác cũng có những sản 
phẩm của mình, bán vào các hệ thống 
khách sạn hay các tour du lịch… 

Sự cạnh tranh ngày càng 
khốc liệt

Thực tế, mức tiêu thụ cà phê tại 

Việt Nam tính trên đầu người đang tăng 
đáng kể, với văn hóa uống cà phê như 
là mở đầu những câu chuyện, những 
mối giao lưu, từ đó người ta nghiện cà 
phê, nghiện không khí quán, cứ có dịp 
là cùng bạn bè ra ngồi bù khú với nhau. 
Theo báo cáo, năm ngoái (2017) mức 
tiêu thụ cà phê bình quân đầu người tại 
Việt Nam là 1,38 kg/người, thì năm nay 
tăng mạnh và dự báo đến năm 2020 có 
thể đạt 2,6 kg/người, tăng gấp đôi trong 
vòng 3 năm. 

Con số cụ thể hơn, mức tăng trưởng 
hiện nay bình quân 10% năm, nhưng 
tăng mạnh gần đây do sản phẩm đa 
dạng giúp người tiêu dùng dễ dàng lựa 
chọn. Thị trường phà phê rang xay và 
hòa tan tại Việt Nam đạ doanh số hàng 
năm khoảng 20000 tỷ đồng, trong đó 
rang xay chiếm 65%). 

Mỗi một doanh nghiệp chế biến 
cà phê đều nỗ lực đưa ra nhiều dòng 
sản phẩm để chinh phục khách hàng. 
Chẳng hạn Vinacafe ngoài sản phẩm 
truyền thống Vinacafe hòa tan 3.1 thì 
gần đây có Wake-up, Chất… Đặc biệt, 
chỉ riêng Nescafe tại Việt Nam đã có 
cà phê nguyên chất hòa tan 100%, 
Nescafe Red Cup, cà phê hòa tan pha 
sẵn như Nescafe 3 in 1, Nescafe Việt 

(cà phê đen đá và cà phê sữa đá). 
Dạng viên nén và đang công bố một 
số chương trình với những sản phẩm 
phù hợp với thị hiếu và túi tiền người 
Việt Nam.  

Những doanh nghiệp như Nutifood 
và Vinamit không chỉ ra sản phẩm 
chinh phục thị trường nội địa mà 
còn nhướng xuất khẩu. Tuy nhiên, 
thị trường nội đều được các doanh 
nghiệp này khai thác tối đa, với những 
kế hoạch đầu tư thêm các nhà máy 
sản xuất có công suất lớn. Chẳng hạn 
ông Nguyễn lâm Viên cho biết rằng 
công suất nhà máy hiện hữu dành cho 
xuất khẩu đã hết công suất. nên công 
ty đang chuẩn bị đưa nhà máy thức 2 
vào hoạt động và đồng thời triển khai 
tiếp dự án đầu tư nhà máy thứ ba tại 
Bình Dương và sẽ đưa vào hoạt động 
trong năm 2019 tới đây. 

Cùng sự trở lại của TNI - King 
Coffee và chính các sản phẩm của 
Trung Nguyên, thị trường cà phê Việt 
Nam chắc chắn sẽ có sự cạnh tranh 
khốc liệt trong thời gian tới và người 
tiêu dùng sẽ có lợi nhiều hơn khi 
được dùng các sản phẩm đa dạng, 
giá cả hợp lý và chất lượng sẽ ngày 
càng tốt hơn.  n
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Người cao tuổi mắt 
kém, mũi ngửi kém khó 
xác định được mùi của 
thức ăn; lưỡi không 
nhận ra thức ăn ngon 
hay không ngon...

Người cao tuổi mắt kém, mũi 
ngửi kém khó xác định được 
mùi của thức ăn; lưỡi không 

nhận ra thức ăn ngon hay không ngon, 
có hợp khẩu vị hay không; răng lung 
lay gây viêm lợi, thậm chí mưng mủ 
sẽ khó nhai nhuyễn thức ăn. Các hiện 
tượng này càng nặng làm cho người 
cao tuổi chán không muốn ăn hoặc 
chỉ ăn qua loa. Một số người còn mắc 
bệnh mạn tính và thuốc dùng thường 
ảnh hưởng đến chức năng tiêu hóa. 
Tình trạng trên càng làm cơ thể suy 
nhược, khí huyết hư.

Để nâng cao sức khỏe người cao 
tuổi, có thể dùng một số món ăn 
thuốc sau:

8 món ăn thuốc bổ dưỡng  
cho người cao tuổi
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1. Bánh nhân gà thập cẩm: thịt 
gà sống 150g, bột mì 200g, hành củ 
15g, bột tiêu, gừng, các gia vị khác liều 
lượng thích hợp. Thịt gà cùng với hành 
tiêu, gừng và các gia vị khác được 
băm trộn sẵn để làm nhân bánh. Bột 
mì thêm nước nhào trộn cán thành vỏ 
bánh, bánh thập cẩm được luộc hoặc 
hấp chín, làm bữa ăn chính, khi đói, 
ngày 1 lần. Một đợt 5 - 10 ngày. Dùng 
cho người cao tuổi tỳ vị hư nhược, gầy 
còm, da khô nhẽo.

NCT chức năng tiêu hóa kém nên 
thường chán ăn lâu ngày dẫn đến 
suy nhược cơ thể. Cháo nhân sâm là 
món ăn thích hợp cho NCT ăn kém, 
nhịp tim nhanh, mất ngủ hay quên.

2. Cháo nhân sâm: nhân sâm tán 
bột 3g, gạo tẻ 100g, đường phèn liều 
lượng thích hợp. Gạo nấu cháo, cháo 
chín cho bột sâm vào. Đường phèn cho 
trong một ca nhỏ thêm nước sôi khuấy 
cho tan và đổ vào nồi cháo, đun sôi lại. 
Ăn vào mùa lạnh, bữa sáng và bữa tối 
khi đói. Dùng cho người cao tuổi cơ thể 
suy nhược, ăn kém, tim nhịp nhanh, 
thở gấp, mất ngủ, quên lẫn...

3. Cháo hoàng kỳ: hoàng 
kỳ 30g, nhân sâm 4 - 8g 

(hoặc đảng sâm 10 - 
15g), gạo tẻ 100 - 
150g, đường trắng 
vừa đủ. Dược liệu 
thái lát hãm với 
nước, gạn lấy nước 
để sẵn. Gạo nấu 
cháo. Khi cháo chín 
cho nước hoàng kỳ, 

nhân sâm và đường 
trắng vào, đun nhỏ lửa 

đến sôi. Ăn ngày 2 lần 

vào buổi sáng và tối. Dùng cho người 
cao tuổi suy nhược cơ thể hoặc sau 
bệnh dài ngày, ăn uống kém.

4. Chim cút chiên dầu mè: chim 
cút 4 - 5 con. Chim làm sạch, lá mơ 
rửa sạch thái nhỏ, nhồi trong bụng 
chim, tẩm bột, dùng dầu mè chiên. 
Dùng cho người cao tuổi suy nhược, 
hư lao thở gấp, mỏi mệt, tiêu chảy, 
kiết lỵ lâu ngày, ăn kém.

5. Ruốc cá tiêu gừng: cá quả hoặc 
cá sộp 1.000g làm sạch vẩy, bỏ ruột 
và đầu đuôi, cắt khúc, cho mắm muối, 
bột tiêu, gừng đập giập, thêm ít nước, 
kho cho chín, gỡ bỏ xương, giã thành 
ruốc, thêm muối tiêu và chút bột gừng 
lượng thích hợp, đảo khô trên chảo, 
để nguội, cho vào lọ sạch đậy kín. Ăn 
trong các bữa ăn, từng đợt 5 - 7 ngày. 
Dùng cho người cao tuổi hay phụ nữ, 
trẻ em suy nhược, người gầy yếu, 
chán ăn.

6. Canh trứng gà cà chua: Cà 
chua 250g, trứng gà 1 quả. Cà chua 
rửa sạch thái lát, đun sôi, đánh trứng 
vào đảo đều, thêm nước và gia vị, đun 
sôi, ăn với cơm. Dùng cho các trường 
hợp suy nhược cơ thể sau bệnh dài 
ngày, ăn uống kém.

7. Cháo củ mài: củ mài 30g, gạo 
nếp 50g. Nấu cháo thêm đường trắng, 
muối ăn tùy ý. Ăn quanh năm, ăn bữa 
phụ (sáng và tối), ăn nóng. Dùng cho 
người tỳ vị hư, tiêu chảy, hội chứng lỵ 
mạn tính, hư lao, khí huyết hư, chán 
ăn, khô miệng khát nước, táo bón.

8. Gà hầm hoàng tinh: hoàng tinh 
30g, đảng sâm 30g, sơn dược 30g, 
thịt gà 100 - 200g. Hầm kỹ. Dùng cho 
người ăn kém, suy nhược cơ thể.

Nguồn: suckhoedoisong.vn

sức khỏe
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n Giấy chứng nhận đăng ký kinh doanh số: 2600393941 thay đổi lần 
thứ 3 ngày 15/04/2014.
n Công ty cổ phần Bia Sài Gòn - Phú Thọ là đơn vị liên kết với Tổng 
Công ty Cổ phần Bia - Rượu - Nước giải khát Sài Gòn. 
n Công suất 50 triệu lít/năm. 
n Sản phẩm chủ yếu là bia lon Sài Gòn 333, Sài Gòn Lager. 
n Dây chuyền đồng bộ, tiên tiến của Tập đoàn Krones Cộng hòa Liên 
bang Đức kết hợp với một số thiết bị trong nước.

CÔNG TY CỔ PHẦN BIA 
SÀI GÒN - PHÚ THỌ

n Tên công ty: Công ty Cổ phần Bia Sài Gòn - Phú Thọ
n Tên tiếng Anh: Saigon - Phutho beer joint stock copany
n Địa chỉ: Khu Công nghiệp Trung Hà - Tam Nông - Phú Thọ
n Điện thoại: 0210.3650.688 	Fax: 0210.3650.686


