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Kim anh

hoạt động    hiệp hội

Đại hội được tổ 
chức trong không 
khí cả nước đang 
có nhiều hoạt 

động thiết thực kỷ niệm 130 
năm ngày sinh Chủ tịch Hồ Chí 
Minh  (19/5/1890 - 19/5/2020) 
và  các địa phương, cơ quan 
đang tổ chức Đại hội Đảng bộ 
các cấp, hướng tới Đại hội Đại 
biểu toàn quốc lần thứ XIII của 
Đảng. Trong đó, các Đảng bộ 
trực thuộc Đảng bộ Khối Doanh 
nghiệp Hà Nội cũng đang tiến 
hành tổ chức Đại hội, tiến tới 
Đại hội Đảng bộ Khối Doanh 
nghiệp Hà Nội lần thứ III,  nhiệm 
kỳ 2020-2025. Đại hội Đảng bộ 
Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải 
khát Việt Nam có ý nghĩa chính 
trị to lớn đối với toàn thể các cán 
bộ, Đảng viên trong Đảng bộ. 
Qua đó, tuyên truyền sâu rộng, 
tạo sự thống nhất về nhận thức, 
tư tưởng chính trị, hành động 
trong Đảng bộ.

Tại Đại hội, đồng chí Nguyễn 
Văn Việt - Bí thư Đảng ủy đã 
tóm tắt báo cáo chính trị của 
Đảng bộ Hiệp hội Bia - Rượu - 

Nước giải khát Việt Nam 
nhiệm kỳ 2015 -2020 
và phương hướng 
nhiệm vụ trong 
nhiệm kỳ 2020 
- 2025. Trong 
nhiệm kỳ vừa 
qua, dưới sự 
lãnh đạo của 
Đảng bộ, Hiệp 
hội đã đạt được 
những kết quả quan 
trọng, hoạt động ngày 
càng thiết thực, hiệu quả, vai 
trò của Hiệp hội ngày càng được 
nâng cao. Một trong những 
kết quả nổi bật đó là việc tham 
gia xây dựng chính sách liên 
quan đến ngành Đồ uống như 
tham gia góp ý kiến xây dựng 
quy hoạch phát triển ngành 
Bia - Rượu - Nước giải khát Việt 
Nam đến năm 2025, tầm nhìn 
đến 2035; Tham gia xây dựng 
Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt bổ 
sung và sửa đổi; Xây dựng Luật 
Phòng, chống tác hại của rượu, 
bia và các văn bản hướng dẫn. 
Từ năm 2015 -2019, Hiệp hội 
tiếp tục làm tốt vai trò cầu nối 

đảng bộ hiệp hội bia - Rượu - nước giải kháT việT nam 

tổ cHức tHànH công  
đại Hội đảng Bộ lần tHứ iii
ngày 15/5, ĐẢng bộ hiệp hội bia – Rượu – nướC giẢi Khát Việt nam Đã 
tổ ChứC thành Công Đại hội ĐẢng bộ lần thứ iii, nhiệm Kỳ 2020 - 2025. 
Đồng Chí tạ Văn ĐượC – phó bí thư thường tRựC ĐẢng ủy Khối Doanh 
nghiệp hà nội Đã tới Dự Và Chỉ Đạo Đại hội.

giữa doanh nghiệp với các cơ 
quan quản lý nhà nước, chuyển 
tải các chính sách của Nhà nước 
tới doanh nghiệp, vận động 
doanh nghiệp thực hiện tốt các 
chính sách của nhà nước, tích 
cực tham gia, góp ý kiến xây 
dựng chính sách liên quan tới 
Ngành, đảm bảo lợi ích của Nhà 
nước, quyền lợi của các hội viên 
và người tiêu dùng. Những ý 
kiến của Hiệp hội đã được các cơ 
quan quản lý nhà nước nghiên 
cứu, xem xét tiếp thu chỉnh sửa 
cho phù hợp với thực tế.

Đồng chí nguyễn Văn Việt - bí thư Đảng ủy 
hiệp hội phát biểu khai mạc Đại hội. 
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Đặc biệt từ năm 2017 đến 
nay, trong bối cảnh kinh tế 
trong nước và thế giới gặp 
nhiều khó khăn, ảnh hưởng 
không nhỏ đến ngành Đồ 
uống, song nhờ sự quan tâm 
hỗ trợ của Hiệp hội Bia - Rượu 
- Nước giải khát Việt Nam, Bộ 
Công Thương và các cơ quan 
nhà nước, ngành Đồ uống Việt 
Nam đã không ngừng nỗ lực, 
đưa ra các giải pháp hữu hiệu để 
vượt qua khó khăn, đẩy mạnh 
sản xuất, kinh doanh, đảm bảo 
cung ứng đủ hàng hóa, đạt kết 
quả tốt duy trì tốc độ phát triển 
ổn định mức tăng trưởng trung 
bình đạt từ 8-10% năm.

Trong những năm qua, dưới 
sự lãnh đạo của Đảng bộ, Hiệp 
hội đã làm công tác truyền 
thông về ngành Đồ uống, đặc 
biệt là truyền thông trên Tạp 
chí Đồ uống Việt Nam. Tạp chí 
Đồ uống Việt Nam và trang web 
vba.com.vn đã thực hiện tốt 
vai trò, trách nhiệm là cơ quan 
thông tin lý luận, tiếng nói của 
Hiệp hội, phục vụ cho công 
tác truyền thông của Hiệp hội, 

Đoàn Chủ tịch điều hành Đại hội. 

Các đại biểu bỏ phiếu bầu ban chấp hành Đảng bộ hiệp hội nhiệm kỳ 2020 - 2025. 
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phản ánh kịp thời những hoạt 
động về sản xuất, kinh doanh, 
phát triển thị trường, hoạt động 
từ thiện xã hội, trách nhiệm với 
cộng đồng, xây dựng văn hóa 
uống, uống có trách nhiệm… 
Nhờ đó, các cơ quan quản lý và 
người tiêu dùng hiểu hơn về 
những đóng góp quan trọng của 
ngành Đồ uống với kinh tế - xã 
hội đất nước, nhìn nhận khách 
quan hơn đối với ngành… Hiệp 
hội cũng đã có nhiều chương 
trình xúc tiến thương mại, hợp 
tác quốc tế mang lại hiệu quả 
cao cho doanh nghiệp, tổ chức 
nhiều hội thảo, tọa đàm, lớp 
đào tạo bổ ích, thiết thực…  

Về công tác xây dựng Đảng, 
nếu như năm 2010 mới có 5 
Đảng viên, đến nay toàn Đảng 
bộ đã có 32 Đảng viên, trong đó 
có 8 nữ. Đảng bộ Hiệp hội Bia - 
Rượu - Nước giải khát Việt Nam 
được thành lập trên cơ sở nâng 
cấp từ Chi bộ Hiệp hội Bia - 
Rượu - Nước giải khát Việt Nam, 
là Đảng bộ trực thuộc Đảng 
bộ Khối Doanh nghiệp Hà Nội. 
Đảng bộ luôn quan tâm đến 
công tác phát triển Đảng, kịp 
thời làm hồ sơ để Đảng ủy cấp 
trên trao tặng Huy hiệu Đảng 

cho các Đảng viên đủ điều 
kiện. Trong nhiệm kỳ, có 
4 đồng chí Đảng viên 
được trao Huy hiệu 
40 năm tuổi Đảng, 
4 đồng chí được 
trao Huy hiệu 30 
năm tuổi Đảng… 
Trong nhiệm kỳ 
qua, Đảng bộ đều 
được công nhận 
Đảng bộ trong sạch 
vững mạnh… 

Phát biểu tại Đại hội, 
đồng chí Tạ Văn Được - Phó Bí 
thư Thường trực Đảng ủy Khối 
Doanh nghiệp Hà Nội đánh giá 
cao vai trò lãnh đạo của Đảng 
bộ đối với các hoạt động của 
Hiệp hội, nhất là việc Hiệp hội 
đã thực hiện đúng và phát huy 
được chức năng, nhiệm vụ của 
mình. Hiệp hội đã tư vấn cho 
Quốc hội, Chính phủ xây dựng 
các chính sách đối với ngành 
để phù hợp với thực tế, là cầu 
nối hữu hiệu giữa các cơ quan 
nhà nước với doanh nghiệp. Có 
thể nói, để đạt được những kết 
quả trên là nhờ sự quan tâm 
chỉ đạo của Đảng bộ Hiêp hội, 
sự đoàn kết của tập thể Đảng 
viên, nhân viên và sự cố gắng 

của các doanh nghiệp hội viên 
trong Hiệp hội.

Trong nhiệm kỳ tới, Hiệp hội 
cần tiếp tục phát huy vị trí, vai trò 
của mình, thực hiện tốt những 
chỉ đạo của Đảng bộ Hiệp hội, 
luôn luôn phải đổi mới, nâng cao 
hiệu quả công tác, đáp ứng yêu 
cầu nhiệm vụ chính trị cũng như 
nhiệm vụ chuyên môn. Đặc biệt 
là Hiệp hội cần có các giải pháp 
để giúp doanh nghiệp hội viên 
vượt qua những khó khăn trong 
bối cảnh hiện nay, góp phần 
vào sự phát triển bền vững của 
ngành Đồ uống Việt Nam. 

Về nhiệm vụ công tác Đảng 

Đồng chí tạ Văn Được - phó bí thư 
thường trực Đảng ủy Khối Doanh 
nghiệp hà nội phát biểu chỉ đạo Đại hội. 
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trong nhiệm kỳ 2020-2025, 
Đảng bộ sẽ tiếp tục củng cố 
công tác Đảng cả về tổ chức 
nhân sự và chuyên môn, phát 
huy vai trò lãnh đạo của Đảng, 
giới thiệu các quần chúng ưu tú 
để Đảng xem xét kết nạp, phấn 
đấu kết nạp từ 1-2 Đảng viên 
mới, đặc biệt là phát huy vai trò 
của đội ngũ Đảng viên trẻ…

Với tinh thần dân chủ, trách 
nhiệm, nghiêm túc, Đại hội đã 
bầu Ban chấp hành Đảng bộ 
Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải 
khát Việt Nam gồm 05 đồng chí: 
Nguyễn Văn Việt, Lê Bá Cơ, Đỗ 
Hồng Hải, Nguyễn Văn Chương, 
Phạm Sơn. Ban chấp hành Đảng 
bộ nhiệm kỳ 2020 - 2025 đã tín 
nhiệm bầu đồng chí Nguyễn 
Văn Việt làm Bí thư Đảng ủy, 
đồng chí Đỗ Hồng Hải làm Phó 
Bí thư Đảng ủy. Ban chấp hành 
Đảng bộ cũng đã bầu Ủy ban 
kiểm tra Đảng bộ gồm 03 đồng 
chí và bầu đồng chí Đỗ Hồng 
Hải giữ chức Chủ nhiệm Ủy ban 
Kiểm tra của Đảng bộ nhiệm kỳ 
2020 - 2025. 

Đại hội cũng đã bầu đồng chí 
Nguyễn Văn Việt - Bí thư Đảng 
ủy Hiệp hội Bia - Rượu - Nước 
giải khát Việt Nam là đại biểu 

chính thức đi dự Đại hội Đảng 
bộ Khối Doanh nghiệp Hà Nội 
lần thứ III, nhiệm kỳ 2020-2025.

Đại hội đã nhất trí thông qua 
dự thảo Nghị quyết của Ban 

chấp hành Đảng bộ và chương 
trình hành động của BCH Đảng 
bộ Hiệp hội Bia - Rượu - Nước 
giải khát Việt Nam trong nhiệm 
kỳ 2020-2025. n

ban chấp hành Đảng bộ hiệp hội nhiệm kỳ 2020 - 2025 ra mắt Đại hội. 

Các đại biểu Đảng ủy Khối Doanh nghiệp hà nội chụp ảnh kỷ niệm cùng ban chấp 
hành Đảng bộ hiệp hội. 
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hoạt động    hiệp hội

Cả 3 Chi bộ đã tổ chức 
Đại hội nhiệm kỳ 
2020 - 2023 vào buổi 
sáng 4/5. Đại hội các 

Chi bộ có sự tham gia của đồng 
chí Nguyễn Văn Việt - Bí thư 
Đảng ủy, Chủ tịch Hiệp hội Bia - 
Rượu - Nước giải khát Việt Nam 
cùng các đồng chí trong Ban 
chấp hành Đảng bộ Hiệp hội Bia 
- Rượu - Nước giải khát Việt Nam.

Đảng bộ Hiệp hội Bia - Rượu 
- Nước giải khát Việt Nam được 
thành lập trên cơ sở nâng cấp từ 
Chi bộ Hiệp hội Bia - Rượu - Nước 
giải khát Việt Nam vào tháng 

9/2019, gồm 3 Chi bộ trực thuộc 
là Chi bộ 1, Chi bộ 2, Chi bộ 3, với 
tổng số 31 Đảng viên. 

Các Chi bộ đã tổ chức Đại 
hội trong không khí trang trọng, 
đúng với hướng dẫn của Đảng 
ủy Khối Doanh nghiệp Hà Nội, 
đảm bảo đúng kế hoạch mà 
Đảng bộ Hiệp hội Bia - Rượu - 
Nước giải khát Việt Nam đề ra. 
Trong đó có những nội dung 
chính như: Bầu Đoàn Chủ tịch, 
Đoàn Thư ký, Thông qua chương 
trình, nội quy Đại hội, Kiểm tra 
tư cách Đại biểu; Báo cáo chính 
trị nhiệm kỳ qua và phương 

hướng, nhiệm vụ trong nhiệm 
kỳ 2020 - 2023; Báo cáo kiểm 
điểm BCH Chi bộ nhiệm kỳ lâm 
thời; Thảo luận về báo cáo của 
Chi bộ, của Đảng bộ cấp trên; 
Bầu BCH Chi bộ nhiệm kỳ 2020 
- 2023; Bầu Bí thư, Phó Bí thư Chi 
bộ; Thông qua Nghị quyết BCH 
Chi bộ nhiệm kỳ 2020 - 2023… 

Báo cáo chính trị nhiệm kỳ 
lâm thời của Chi bộ 1, Chi bộ 2, 
Chi bộ 3 nêu rõ:  Trong thời gian 
qua, Chi bộ đã phát huy vai trò 
lãnh đạo của Đảng, tinh thần 
đoàn kết trong cán bộ, đảng 
viên, người lao động, góp phần 

ban Chấp hành Chi bộ 1. ban Chấp hành Chi bộ 2.

đại Hội các cHi Bộ trực tHuộc đảng Bộ 
Hiệp Hội Bia - rượu - nước giải kHát  
việt nam nHiệm kỳ 2020-2023
sáng 04/5, tại Văn phòng hiệp hội bia – Rượu – nướC giẢi Khát hà nội, 
CáC Chi bộ tRựC thuộC ĐẢng bộ hiệp hội bia – Rượu – nướC giẢi Khát 
Việt nam gồm Chi bộ 1, Chi bộ 2, Chi bộ 3 Đã long tRọng tổ ChứC Đại 
hội nhiệm Kỳ 2020-2023, bầu Ra ban Chấp hành Chi bộ, bí thư Chi bộ, 
phó bí thư Chi bộ Và thông qua nghị quyết Đại hội.
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quan trọng vào việc hoàn thành 
xuất sắc các nhiệm vụ chính trị, 
công tác chuyên môn, nghiệp 
vụ, hiệu quả làm việc và vai trò 
của Hiệp hội ngày càng được 
nâng cao. Các cán bộ, đảng viên 
luôn giữ vững lập trường chính 
trị, tư tưởng của Đảng, tuyệt đối 
trung thành với chủ nghĩa Mác 
- Lê nin, tư tưởng Hồ Chí Minh, 
luôn quan tâm tuyên truyền, 
giáo dục cán bộ, đảng viên, 
đoàn viên thực hiện tốt các chủ 
trương, đường lối, chính sách 
của Đảng, pháp luật của Nhà 
nước. Chi bộ đã lãnh đạo các 
đoàn thể, công đoàn luôn quan 
tâm đến đời sống của người lao 
động, đảm bảo tốt các quyền, 
lợi ích hợp pháp, chính đáng 
của người lao động; Phổ biến 
tới các cán bộ, đảng viên tham 
gia nghiên cứu các buổi học tập 
triển khai các Nghị quyết của 
Đảng do Đảng ủy Khối Doanh 
nghiệp Hà Nội tổ chức; Kịp thời 
làm hồ sơ để trình Đảng ủy cấp 
trên trao tặng Huy hiệu 45 năm, 
40 năm, 30 năm tuổi Đảng cho 
các đồng chí đúng thời gian quy 
định;  Quan tâm đến các công 
tác của Hội Cựu chiến binh cơ 

quan Hiệp hội Bia - Rượu - Nước 
giải khát Việt Nam, công tác phát 
triển Đảng… Chi bộ luôn thực 
hiện tốt công tác kiểm tra, giám 
sát đối với tổ chức đảng, đảng 
viên trong việc chấp hành Điều 
lệ Đảng, Nghị quyết, Chỉ thị của 
Đảng ủy Cấp trên… 

Đại hội đã nghe bài phát biểu 
chỉ đạo của đồng chí Nguyễn 
Văn Việt - Bí thư Đảng ủy Hiệp 
hội Bia - Rượu - Nước giải khát 
Việt Nam và các ý kiến thảo luận 
của một số đảng viên. Các Chi bộ 
đã thông qua Nghị quyết BCH 
nhiệm kỳ 2020 - 2023, trong đó 
cần tập trung vào các nhiệm vụ 
chính như: Phát huy vai trò lãnh 
đạo của Đảng, tinh thần đoàn 
kết, nhất trí cao trong cán bộ, 
đảng viên, thực hiện tốt nguyên 
tắc tập trung dân chủ trong sinh 
hoạt Đảng, phát động các phong 
trào thi đua trong cán bộ, đảng 
viên, người lao động, nâng cao 
trình độ chuyên môn, nghiệp vụ, 
nâng cao hiệu quả làm việc, tiếp 
tục bồi dưỡng về công tác Đảng 
cho các đồng chí cấp ủy, quan 
tâm đến phát triển Đảng, trong 
nhiệm kỳ phấn đấu kết nạp 
được 2 quần chúng ưu tú vào 

Đảng;  Quán triệt thực hiện tốt 
các chủ trương của Trung ương, 
các Nghị quyết của Trung ương 
Đảng, Nghị quyết của Đảng bộ 
cấp trên; 100% cán bộ, đảng viên 
tham gia sinh hoạt chính trị học 
tập các chương trình nghị quyết 
của Đảng, gương mẫu chấp 
hành chủ trương, chính sách của 
Đảng, pháp luật của Nhà nước; 
Cập nhật thông tin, tài liệu Đảng 
thông qua việc ứng dụng công 
nghệ để các đảng viên sớm nắm 
bắt và thực hiện tốt...

Đại hội các Chi bộ trực thuộc 
Đảng bộ Hiệp hội đã diễn ra 
thành công tốt đẹp, bầu ra Ban 
chấp hành Chi bộ, Bí thư, Phó bí 
thư Chi bộ nhiệm kỳ 2020 - 2023. 
Các đồng chí đã được Đại hội 
Chi bộ 1, Chi bộ 2, Chi bộ 3 tín 
nhiệm bầu giữ chức Bí thư Chi bộ 
bao gồm: đồng chí Nguyễn Văn 
Chương được bầu là Bí thư Chi bộ 
1, Bí thư Chi bộ 2 là đồng chí Lê 
Bá Cơ, đồng chí Phạm Sơn được 
bầu làm Bí thư chi bộ 3. Ban chấp 
hành mỗi Chi bộ gồm 3 đồng chí, 
trong đó có 1 đồng chí nữ. 

Đại hội Đảng bộ Hiệp hội Bia - 
Rượu - Nước giải khát Việt Nam sẽ 
được tổ chức vào ngày 15/5 tới. n

bỏ phiếu bầu bCh Chi bộ 3 nhiệm kỳ 2020-2023. ban Chấp hành Chi bộ 3.
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nguyễn anh

Phát biểu tại cuộc họp, PGS.TS 
Nguyễn Văn Việt – Chủ tịch VBA 
cho biết: Sau khi Luật Phòng, 
chống tác hại của rượu, bia có 

hiệu lực, Nghị định 100/2019/CP ra đời cộng 
với ảnh hưởng của dịch Covid-19 đã tác 
động rất lớn tới toàn ngành. Đây là tác động 
kép khiến cho các doanh nghiệp ngành Đồ 
uống gặp rất nhiều khó khăn trong sản xuất, 
kinh doanh. 

Sau những ảnh hưởng nghiêm trọng của 
dịch Covid-19, Chính phủ đang có những 
giải pháp hỗ trợ, VBA cũng đã có rất nhiều 
kiến nghị gửi tới Chính phủ, các bộ ngành 
liên quan, Phòng Thương mại và Công 
nghiệp Việt Nam (VCCI), nhưng do những 
nguyên nhân chủ quan và khách quan mà 
vẫn chưa có được sự quan tâm thỏa đáng từ 
Chính phủ. Tuy vậy, ngành vẫn cần phải duy 
trì sản xuất để phát triển và chúng ta cũng 
cần có các giải pháp trong bối cảnh hiện 
nay để cùng nhau vượt qua khó khăn, đồng 

hành cùng Chính phủ phục hồi kinh tế, đảm 
bảo an sinh xã hội, quyết tâm đưa ngành Đồ 
uống phát triển bền vững. Để làm được điều 
đó, trước mắt, chúng ta cần có báo cáo cụ thể 
gửi lên Chính phủ về những tác động, ảnh 
hưởng trực tiếp tới Ngành. Từ đó, mới có các 
giải pháp phù hợp với hoàn cảnh hiện nay. 

Liên quan tới Nghị định 100, đa phần các 
doanh nghiệp tham gia đều ủng hộ quy định 
là đã uống rượu, bia không lái xe. Tuy nhiên, 
các doanh nghiệp còn băn khoăn về mức 
phạt vi phạm nồng độ cồn, bởi mức phạt 
hiện nay là quá cao so với mức thu nhập của 
người dân. So với nhiều nước trên thế giới, 
mức phạt vi phạm nồng độ cồn ở nước ta 
hiện nay chưa là chưa phù hợp với mức thu 
nhập trung bình của người dân...

Trong bối cảnh khó khăn hiện nay, ngành 
cần kiến nghị Chính phủ có các giải pháp, 
chính sách khuyến khích doanh nghiệp đưa 
ra các sản phẩm mới, áp dụng công nghệ 
nhằm giảm tác hại của rượu, bia và có cơ chế 

hoạt động    hiệp hội

vBa Họp trực tuyến với các  
doanH ngHiệp Bàn giải pHáp tHáo gỡ 

kHó kHăn, pHục Hồi kinH tế 
Vừa qua, tại Văn phòng hiệp hội bia – Rượu – nướC giẢi Khát Việt 
nam (Vba) Đã Diễn Ra CuộC họp tRựC tuyến giữa ban lãnh Đạo Vba 
Với lãnh Đạo Và Đại Diện Của 5 Doanh nghiệp lớn tRong ngành bia 
Để bàn Về những giẢi pháp tháo gỡ Khó Khăn Cho Doanh nghiệp 
tRong ngành Đồ uống Khi Cùng lúC Chịu táC Động Kép từ nghị Định 
100 Và DịCh CoViD-19, Đồng thời Đề xuất một số phương án phát 
tRiển tRong thời gian tới. buổi họp Có sự tham gia Của Đại Diện 
tổng Công ty Cp bia – Rượu – nướC giẢi Khát sài gòn (sabECo), Công 
ty tnhh nhà máy bia hEinEKEn Việt nam, tổng Công ty Cp bia – Rượu 
– nướC giẢi Khát hà nội (habECo), CaRlsbERg Việt nam, ab-inbEV. 
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hỗ trợ các hệ thống nhà hàng, khách sạn, đơn 
vị bán lẻ… vượt qua khó khăn hiện nay. 

Đại diện một doanh nghiệp bia cho biết, 
chúng tôi luôn luôn ủng hộ các quy định 
của Nhà nước và những hoạt động của VBA. 
Mong rằng, Chính phủ có những chính sách 
khuyến khích doanh nghiệp có các sản phẩm 
mới nhằm giảm thiểu tác hại của lạm dụng 
rượu, bia, sử dụng nguyên liệu trong nước, có 
phương thức bán hàng mới… 

Đại diện các doanh nghiệp đều mong muốn 
có những chính sách hỗ trợ để các doanh 
nghiệp vượt qua khó khăn, có các biện pháp 
chung sống an toàn với dịch, đảm bảo phát 
triển kinh tế, từ đó mới có thể đảm bảo việc 
làm cho người lao động. Doanh nghiệp khó 
khăn thì kéo theo việc người lao động mất việc 
làm, thất thu thuế… Công tác truyền thông và 
giáo dục đối với người tiêu dùng là rất quan 
trọng, giúp họ nâng cao nhận thức, uống có 
trách nhiệm, đã uống rượu, bia thì không lái 
xe… Thực tế trong thời gian qua, số vụ tai nạn 
giao thông tăng lên cho dù Luật Phòng, chống 
tác hại của rượu, bia và Nghị định 100 đã có 
hiệu lực được hơn 4 tháng. Trong đó, nguyên 
nhân gây tai nạn giao thông chủ yếu là do ý 
thức của người điều khiển phương tiện như 
phóng nhanh, vượt ẩu, lấn làn… Tình trạng tai 
nạn giao thông trong dịp nghỉ lễ 30-4, 1-5 vừa 
qua đã nói lên điều đó. 

Trong nhiều năm qua, VBA và các doanh 
nghiệp ngành đồ uống đã luôn thực hiện tốt 
các chính sách quy định về đồ uống có cồn, 
chính sách thuế, trong đó có nhiều chương 
trình truyền thông về uống có trách nhiệm, đã 
uống rượu, bia thì không lái xe…   

Kết luận buổi họp, Lãnh đạo VBA cho biết 
sẽ tiếp tục lắng nghe, tổng hợp những ý kiến 
đồng thuận và băn khoăn của các doanh 
nghiệp, bên cạnh đó doanh nghiệp cần hợp 
tác tích cực để cụ thể hóa nội dung, tiến độ, 
mục tiêu cần thực hiện. Nhất là việc cung cấp 
thông tin, số liệu về tác động kép tới doanh 
nghiệp. Từ đó, VBA sẽ tiếp tục có những kiến 
nghị phù hợp, sớm cơ chế chính sách giúp 
doanh nghiệp vượt qua khó khăn.  Qua cuộc 
họp này sẽ thống nhất đẩy nhanh tiến độ trên 
cơ sở nội dung, mục tiêu cụ thể, khả năng cụ 
thể có thể thực hiện được. n

ban lãnh đạo hiệp hội và cán bộ Văn phòng hiệp hội tham gia họp trực tuyến 
cùng với đại diện một số doanh nghiệp trong ngành. 
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ánh Dương

hoạt động    hiệp hội

tRong thời Điểm Khó Khăn mới 
thấy ĐượC sự nỗ lựC Vươn lên 
“tự Cứu mình” Của CáC Doanh 
nghiệp bằng những sáng Kiến 
mới, thay Đổi phương thứC Kinh 
Doanh Để Có thể bắt Kịp lối sống 
hiện Đại Và Duy tRì hoạt Động.

Thực tế cho thấy, dịch Covid-19 đã 
và đang ảnh hưởng lớn tới kinh 
tế thế giới nói chung và Việt Nam 
nói riêng. Trong đó, riêng ngành 

Đồ uống cùng lúc chịu tác động kép từ dịch 
Covid-19 và Nghị định 100/CP khiến cho hoạt 
động sản xuất, kinh doanh gặp nhiều khó khăn. 
Trong bối cảnh hiện nay, các doanh nghiệp Đồ 
uống đã thực hiện đúng tinh thần biến “nguy” 
thành “cơ”, nỗ lực nghiên cứu, cho ra đời các sản 
phẩm mới, tập trung khai thác thị trường trong 
nước. Để thích ứng với môi trường, hoàn cảnh 
hiện nay, một số doanh nghiệp đã nghiên cứu 
công nghệ mới, nắm bắt nhu cầu của người 
tiêu dùng cho ra đời một số sản phẩm bia 
không cồn, bia mang nét văn hóa của người 
Việt, bia hơi đóng chai pét, đóng lon… Nhằm 
kích cầu tiêu dùng trong nước, một số doanh 
nghiệp đã thực hiện các chương trình khuyến 
mại hấp dẫn, đáp ứng được nhu cầu tiêu dùng 
trong những ngày hè nóng nực. Các nỗ lực của 
doanh nghiệp Đồ uống thể hiện nỗ lực vượt 
qua khó khăn, thích ứng với tình hình hiện 
tại và nhằm có nguồn kinh phí để bù đắp cho 
những sản phẩm còn tồn kho do tác động của 
dịch Covid-19 và một số quy định về đồ uống 
có cồn trong thời gian qua. 

các chương trình khuyến mại,  
tri ân khách hàng

Sau thành công của chương trình tri ân 
khách hàng “Cùng thắng vàng, cùng lên như 
Rồng” với sự hưởng ứng nhiệt tình của hàng 
triệu người dùng trên khắp cả nước, ngày 
27/4/2020, Tổng Công ty Cổ phần Bia – Rượu 

doanH ngHiệp đồ uống 

Bứt pHá Hậu covid-19
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– Nước giải khát Sài Gòn (SABECO) tiếp tục 
công bố chương trình khuyến mãi “Bia đỏ 
vận hên, đời lên như Rồng” áp dụng cho sản 
phẩm Bia Saigon Export. Để truyền tải ý nghĩa 
đó, chương trình ưu đãi “Bia đỏ vận hên, đời 
lên như Rồng” mang đến những giải thưởng 
có giá trị cao và hấp dẫn cho người tiêu dùng, 
nhằm chia sẻ niềm tin về sự may mắn, thịnh 
vượng của Bia Saigon Export, cùng với đó, 
thực hiện cam kết cùng Việt Nam vươn cao. 
Cụ thể, từ ngày 27/04/2020 đến hết ngày 
20/07/2020, khách hàng từ 18 tuổi trở lên khi 
bật nắp chai hoặc khui lon Bia Saigon Export 
sẽ có cơ hội tìm thấy những giải thưởng may 
mắn được in dưới nắp chai hoặc khoen lon*. 
Cơ cấu giải thưởng bao gồm 20 Giải Nhất, 
mỗi giải là 1 Xe máy Honda Airblade 125cc; 
200 Giải Nhì, mỗi giải là 1 Điện thoại Samsung 
Galaxy A51 cùng hàng triệu giải thưởng tiền 
mặt trị giá 10.000 đồng. Tổng giá trị giải 
thưởng lên đến hơn 80 tỷ đồng. Thời gian đổi 
thưởng đến hết ngày 03/09/2020.

Tập đoàn Tân Hiệp Phát mới đây cũng tổ 
chức chương trình khuyến mại, tri ân khách 
hàng. Theo đó, từ ngày 15/05 đến 13/08/2020, 
khi sử dụng các sản phẩm như Trà Thanh nhiệt 
Dr Thanh; Trà Xanh Không Độ; Nước tăng lực 
Number 1,… khách hàng sẽ đươc tham gia 
vào chương trình “Xé ngay trúng liền - Hơn 2 
triệu giải - Trúng 69 tỷ” và có cơ hội dễ dàng 

nhận được hàng triệu giải thưởng có tổng 
trị giá lên tới 69 tỷ đồng. Chương trình mang 
đến những lợi ích và trải nghiệm tuyệt vời cho 
người tiêu dùng, vì vừa có cơ hội nhận được 
những giải thưởng “khủng”, vừa đánh bay cái 
nóng ngày hè bằng các thức uống giải nhiệt 
và tốt cho sức khỏe. 

sản phẩm hướng tới lối sống  
lành mạnh

Tháng 3 vừa qua, Công ty TNHH Nhà máy 
Bia Heineken Việt Nam đã cho ra mắt một số 
sản phẩm bia mới đáp ứng xu hướng tiêu 
dùng đang hướng tới một lối sống cân bằng 
và lành mạnh hơn như Heineken® 0.0, Bia 
Việt. Trong đó, Heineken® 0.0 là sản phẩm 
bia không cồn (bia 0,0% độ cồn) được nấu 
bằng công nghệ độc đáo tạo nên hương vị 
cân bằng đặc trưng. Heineken® 0.0 được nấu 
từ những nguyên liệu tự nhiên vốn được sử 
dụng để tạo nên hương vị đặc trưng của bia 
Heineken® nguyên bản với nồng độ được nhẹ 
nhàng loại bỏ qua quy trình chưng cất chân 
không tinh tế, tiếp tục được nấu hai lần để 
tạo ra một sản phẩm tuyệt hảo với hương vị 
tự nhiên. Heineken không độ thực sự mang 
đến cho người tiêu dùng Việt sự lựa chọn mới 
cho tất cả thời điểm trong ngày, kể cả những 
trường hợp không được sử dụng bia vì đây là 
một sản phẩm không cồn (0,0% độ cồn).

13Đồ uống Việt Nam
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hoạt động    hiệp hội

Tiếp theo đó, Heineken Việt Nam tiếp tục 
cho ra mắt sản phẩm mới mang tên Bia Việt. 
Đây là nhãn hàng mới gia nhập danh mục 
sản phẩm của Heineken Việt Nam. Bia Việt là 
dòng bia Lager với chỉ 4,3% độ cồn được nấu 
từ những nguyên liệu tự nhiên gồm nước, đại 
mạch, hoa bia, ngũ cốc và men bia với công 
nghệ lên men lạnh ở nhiệt độ từ 8 - 10 độ C 
giúp lưu giữ tinh túy của hoa bia và mang 
đến cảm giác sảng khoái bất tận khi thưởng 
thức. Xuất hiện trong bối cảnh dịch Covid-19 
(tháng 3 – 2020) đang diễn biến phức tạp, 
Heineken đã không tổ chức sự kiện ra mắt 
và dành ngân sách 10 tỷ đồng để ủng hộ cho 
công tác phòng, chống dịch Covid-19. Đúng 
như tên gọi, Bia Việt tôn vinh tinh thần dân 
tộc, đoàn kết một lòng của người Việt Nam 
trên mọi miền của Tổ quốc. 

gìn giữ tinh hoa, không ngừng 
sáng tạo 

Cùng chung xu hướng hội nhập để thúc 
đẩy sản xuất trong điều kiện bình thường 
mới, Tổng công ty Cổ phần Bia – Rượu – Nước 
giải khát Hà Nội (HABECO) đã gửi tới người 
tiêu dùng một sản phẩm “Quen mà lạ - Lạ mà 
quen”, đó là diện mạo mới của Bia hơi Hà Nội. 
Chắc hẳn nhiều người đã rất quen thuộc với 
hình ảnh “chầu bia hơi vỉa hè” trở thành một 
nét văn hóa Hà Nội, chinh phục biết bao thế 
hệ những người yêu Bia Hà Nội.

Theo sự chuyển mình của một Thủ đô 
ngày càng hiện đại, sầm uất hơn, những 
chầu bia hơi vỉa hè cũng dần dần thay đổi, 
nâng cấp, đổi mới để phù hợp và tiện dụng 
hơn trong cuộc sống hiện đại. Với tiêu chí 
“Gìn giữ tinh hoa, nâng tầm vị thế”, HABECO 
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không ngừng đổi mới, sáng tạo để cho ra 
những sản phẩm lưu giữ những tinh hoa mà 
vẫn bắt kịp với xu hướng tiêu dùng hiện đại. 
Bia hơi Hà Nội không ngừng cải tiến sáng 
tạo từng ngày để giới thiệu những sản phẩm 
diện mạo mới, gần gũi hơn, tiện lợi hơn phục 
vụ khách hàng.

Bia hơi Hà Nội với diện mạo mới được giới 
thiệu vào mùa hè 2020 dù ở bất cứ đâu cũng 
luôn đồng hành với người tiêu dùng và đảm 
bảo về chất lượng nguyên bản thơm – mát 
khó cưỡng. Sản phẩm Bia hơi Hà Nội ngoài 
keg 50 lít còn có nhiều dung tích khác nhau 
như 500ml, 1 lít và 2 lít.

Vượt khó vươn lên
Trong lúc khó khăn do tác động kép, để 

vượt qua khó khăn, phục hồi sản xuất, đảm 

bảo duy trì việc làm, thu nhập cho người lao 
động, mới đây, Nhà máy Bia  Rượu - Nước giải 
khát Aroma đã nghiên cứu cho ra mắt dòng sản 
phẩm nước ngọt vị hoa quả và được người tiêu 
dùng đón nhận. Nước táo mèo Mukacha được 
sản xuất từ những quả táo mèo thơm, chín, có 
vị chua, chát, ngọt tự nhiên của vùng núi Tây 
Bắc có vị ngọt hoa quả tự nhiên. Đây là sản 
phẩm mới của Vodka Men, là sản phẩm mới lạ, 
độc đáo đầu tiên và duy nhất trên thị trường 
Việt Nam ra đời. Bên cạnh đó, sản phẩm nước 
chanh leo Oris chiết xuất từ những quả chanh 
leo có hương vị tự nhiên, bổ sung vitamin C 
giúp tăng cường sức đề kháng, giải nhiệt, mát 
gan cho cơ thể.

Mặc dù còn gặp nhiều gặp khó khăn nhưng 
các doanh nghiệp Đồ uống vẫn luôn tích cực 
tham gia các hoạt động xã hội từ thiện, thể 
hiện trách nhiệm với cộng đồng, cùng Nhà 
nước chung tay phòng chống dịch Covid-19 
bằng những hành động ủng hộ cả về tinh thần 
và vật chất. 

Với tinh thần biến “nguy” thành “cơ” cùng 
với sự cố gắng, sáng tạo của mình, tin rằng 
các doanh nghiệp ngành Đồ uống sẽ bứt phá 
vượt qua khó khăn để duy trì hoạt động sản 
xuất kinh doanh, ổn định việc làm cho người 
lao động, tiếp tục đóng góp lớn cho ngân 
sách cho Nhà nước, đáp ứng nhu cầu của 
người tiêu dùng. n
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minh Văn (tổng hợp)

sự kiện -   vấn đề

Kỷ niệm 130 năm ngày sinh Chủ tịCh hồ Chí minh (19/5/1890 - 19/5/2020)

nhân Dịp Kỷ niệm 130 năm 
ngày sinh Chủ tịCh hồ Chí 
minh (19/5/1890 – 19/5/2020), 
tạp Chí Đồ uống Việt nam 
xin giới thiệu bài Viết Về 
CuộC Đời Và sự nghiệp Của 
Chủ tịCh hồ Chí minh Và 
những nội Dung họC tập Và 
làm thEo tấm gương Đạo 
ĐứC hồ Chí minh tRong giai 
Đoạn hiện nay. mỗi Chúng 
ta hãy họC tập báC ngay 
tRong CuộC sống thường 
nhật Cũng như tRong Công 
ViệC, nhất là “Cần, Kiệm, liêm 
Chính, Chí Công Vô tư”… 

Chủ tịch Hồ Chí Minh sinh 
ngày 19/5/1890 trong 
một gia đình nhà nho, 
nguồn gốc nông dân, ở 

làng Hoàng Trù, xã Kim Liên, huyện 
Nam Đàn, tỉnh Nghệ An, nơi có 
truyền thống đấu tranh kiên cường 
chống ách thống trị của thực dân 
phong kiến. Hoàn cảnh xã hội và sự 
giáo dục của gia đình đã ảnh hưởng 
sâu sắc đến Người ngay từ thời niên 
thiếu. Với tinh thần yêu nước nồng 
nàn, thương dân sâu sắc, sự nhạy bén 
về chính trị, Người đã bắt đầu suy 
nghĩ về những nguyên nhân thành 
bại của các phong trào yêu nước lúc 
bấy giờ và quyết tâm ra đi tìm con 
đường để cứu dân, cứu nước. Tháng 
6 năm 1911, Người đi ra nước ngoài, 
suốt 30 năm hoạt động, Người đã đi 
đến nước Pháp và nhiều nước châu 
Âu, châu Á, châu Phi, châu Mỹ. Người 

Bác Hồ 
       cả cuộc đời 
vì nước, vì dân… 
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hòa mình với những phong trào 
của công nhân và nhân dân các 
dân tộc thuộc địa, vừa lao động 
kiếm sống, vừa học tập, hoạt 
động cách mạng và nghiên cứu 
các học thuyết cách mạng. Năm 
1917, thắng lợi của Cách mạng 
tháng Mười Nga và sự ra đời của 
Quốc tế Cộng sản đã đưa Người 
đến với chủ nghĩa Mác - Lênin. 
Từ đây, Người đã nhận rõ đó là 
con đường duy nhất đúng đắn 
để giải phóng dân tộc và giải 
phóng giai cấp.

Từ năm 1911 đến năm 1941, 
sau 30 năm hoạt động ở nước 
ngoài, năm 1941, Người về nước, 
triệu tập Hội nghị Ban Chấp hành 
Trung ương Đảng lần thứ tám, 
quyết định đường lối đánh Pháp, 
đuổi Nhật, thành lập Mặt trận 
Việt Minh, gấp rút xây dựng lực 
lượng vũ trang, đẩy mạnh phong 
trào đấu tranh cách mạng quần 
chúng, chuẩn bị tổng khởi nghĩa 
giành chính quyền trong cả nước. 
Thực hiện chỉ thị của Hồ Chí Minh, 
ngày 22/12/1944, tại khu rừng 
Sam Cao, thuộc huyện Nguyên 
Bình, tỉnh Cao Bằng, Đội Việt Nam 
tuyên truyền giải phóng quân 
được thành lập do đồng chí Võ 
Nguyên Giáp chỉ huy.

Tháng 8 năm 1945, Người 
cùng Trung ương Đảng triệu tập 
Hội nghị toàn quốc của Đảng 
và chủ trì Đại hội Quốc dân ở 
Tân Trào. Đại hội tán thành chủ 
trương tổng khởi nghĩa của Đảng 
và Tổng bộ Việt Minh, cử Hồ Chí 
Minh làm Chủ tịch nước Việt Nam 
Dân chủ Cộng hòa. Thay mặt 
Chính phủ lâm thời, Người đã 
phát lệnh tổng khởi nghĩa giành 
chính quyền trong cả nước.

Hưởng ứng lời kêu gọi của 
Chủ tịch Hồ Chí Minh, toàn dân 
tộc Việt Nam đã nhất tề đứng lên 
Tổng khởi nghĩa vũ trang giành 

chính quyền về tay nhân dân 
lao động. Ngày 2/9/1945, Chủ 
tịch Hồ Chí Minh đọc bản Tuyên 
ngôn độc lập khai sinh nước Việt 
Nam Dân chủ Cộng hòa. Người 
tuyên bố trước nhân dân cả 
nước và nhân dân thế giới quyền 
độc lập của dân tộc Việt Nam. 

Ngày 9/1/1946, cuộc tổng 
tuyển cử bầu Quốc hội nước 
Việt Nam Dân chủ Cộng hòa 
lần đầu tiên trong cả nước. Tại 
kỳ họp thứ nhất Quốc hội khóa 
I, Người được bầu làm Chủ tịch 
Chính phủ Liên hiệp kháng 
chiến. Tháng 12 năm 1946, Chủ 
tịch Hồ Chí Minh kêu gọi toàn 
quốc kháng chiến, Người tiếp 
tục cùng Trung ương Đảng 
lãnh đạo toàn dân kháng chiến 
chống thực dân Pháp xâm lược.

Tháng 7 năm 1954, với thắng 
lợi của chiến dịch Điện Biên Phủ, 
Hiệp định Giơ-ne-vơ được ký kết. 
Miền Bắc được giải phóng. Miền 
Nam bị đế quốc Mỹ xâm lược 
biến thành thuộc địa kiểu mới 
của chúng. Người cùng với Trung 
ương Đảng lãnh đạo nhân dân 
cả nước thực hiện đồng thời hai 
nhiệm vụ chiến lược: cách mạng 

xã hội chủ nghĩa ở miền Bắc và 
cách mạng dân tộc dân chủ 
nhân dân ở miền Nam. Tháng 9 
năm 1960, tại Đại hội Đại biểu 
toàn quốc lần thứ ba của Đảng 
Lao động Việt Nam, Hồ Chí Minh 
được bầu làm Chủ tịch Ban Chấp 
hành Trung ương Đảng. Dưới sự 
lãnh đạo của Người, nhân dân ta 
vừa xây dựng chủ nghĩa xã hội 
ở miền Bắc, vừa tiến hành cuộc 
kháng chiến chống Mỹ, bảo vệ 
miền Bắc, giải phóng miền Nam, 
thống nhất nước nhà, đưa cả 
nước tiến lên chủ nghĩa xã hội.

Ngày 2/9/1969, mặc dù đã 
được các giáo sư, bác sĩ tận tình 
cứu chữa nhưng do tuổi cao sức 
yếu Người đã từ trần, hưởng thọ 
79 tuổi.

Cuộc đời Chủ tịch Hồ Chí 
Minh là một cuộc đời trong sáng 
cao đẹp của một người cộng sản 
vĩ đại, một anh hùng dân tộc kiệt 
xuất, một chiến sĩ quốc tế lỗi lạc, 
đã đấu tranh không mệt mỏi và 
hiến dâng cả đời mình cho Tổ 
quốc, cho nhân dân, vì lý tưởng 
cộng sản, vì độc lập, tự do của 
các dân tộc bị áp bức, vì hòa bình 
và công lý trên thế giới.

bác hồ với thiếu niên nhi đồng.  Ảnh tư liệu
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Năm 1987, tại kỳ họp lần thứ 
24, Tổ chức Giáo dục - Văn hóa 
- Khoa học của Liên hiệp quốc 
(UNESCO) đã ra Nghị quyết tôn 
vinh Hồ Chí Minh là “Anh hùng 
giải phóng dân tộc Việt Nam và 
nhà văn hóa kiệt xuất” .

nội dung học tập và làm 
theo tấm gương đạo đức hồ Chí 
minh trong giai đoạn hiện nay 

Chủ tịch hồ Chí minh, lãnh 
tụ kính yêu của dân tộc ta, đã 
hiến dâng tất cả tình cảm, trí 
tuệ và cuộc đời cho sự nghiệp 
cách mạng của Đảng và nhân 
dân ta. người đã để lại tài 
sản vô giá là tư tưởng và tấm 
gương đạo đức trong sáng, 
mẫu mực, cao đẹp, kết tinh 
những giá trị truyền thống 
của dân tộc, của nhân loại và 
thời đại. học tập và làm theo 
tấm gương đạo đức của bác là 
niềm vinh dự và tự hào đối với 
mỗi cán bộ, đảng viên và mỗi 
người Việt nam.

Đối với mỗi cán bộ, đảng 
viên, học tập và làm theo tấm 
gương đạo đức Hồ Chí Minh 
là nhiệm vụ rất quan trọng và 
thường xuyên, qua đó để giáo 
dục, rèn luyện mình, xứng đáng 
là đảng viên của Đảng Cộng sản 
Việt Nam, là “người lãnh đạo, 
người đày tớ thật trung thành 
của nhân dân”.

1. thực hiện chuẩn mực đạo 
đức hồ Chí minh “trung với 
nước, hiếu với dân” cần quán 
triệt những nội dung của chủ 
nghĩa yêu nước trong giai đoạn 
mới; phát huy sức mạnh đoàn 
kết toàn dân tộc, đẩy mạnh sự 
nghiệp đổi mới đất nước, công 
nghiệp hóa, hiện đại hóa, sớm 
đưa nước ta ra khỏi tình trạng 
kém phát triển.

Tư tưởng và phẩm chất đạo 
đức tiêu biểu của Hồ Chí Minh 

là tinh thần yêu nước nồng nàn, 
hết lòng, hết sức phụng sự Tổ 
quốc, phục vụ nhân dân, toàn 
tâm, toàn ý cho sự nghiệp giải 
phóng dân tộc, thống nhất đất 
nước, xây dựng chủ nghĩa xã 
hội. Từ quyết tâm “dù phải đốt 
cháy cả dãy Trường Sơn cũng 
quyết giành cho được tự do, 
độc lập”, để rồi phấn đấu cho “ 
đồng bào ta ai cũng có cơm ăn, 
áo mặc, ai cũng được học hành”, 
để nước ta “ sánh vai với cường 
quốc năm châu”. 

2. thực hiện đúng lời dạy: 
“Cần, kiệm, liêm chính, chí 
công vô tư “ nêu cao phẩm giá 

con người Việt nam trong thời 
kỳ mới

“Cần, kiệm, liêm, chính, chí 
công vô tư” là chuẩn mực đạo 
đức truyền thống trong quan 
hệ “đối với mình”, được Chủ tịch 
Hồ Chí Minh kế thừa, vận dụng 
và phát triển phù hợp với yêu 
cầu của sự nghiệp cách mạng, 
trở thành chuẩn mực cơ bản 
của đạo đức cách mạng. Người 
là một tấm gương mẫu mực về 
“cần, kiệm, liêm, chính, chí công 
vô tư”. 

3. nâng cao ý thức dân chủ 
và kỷ luật, gắn bó với nhân 
dân, vì nhân dân phục vụ

sự kiện -   vấn đề

bác hồ trồng cây ở xã Vật lại, huyện ba Vì, tỉnh hà tây (cũ) nhân tết Kỷ Dậu, ngày 16-
2-1969.  (Ảnh: T.L)
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Chủ tịch Hồ Chí Minh luôn 
luôn đề cao dân chủ và kỷ luật 
và chính Người là một mẫu 
mực về tinh thần dân chủ, tôn 
trọng tập thể, tôn trọng quần 
chúng nhân dân, luôn luôn 
quan tâm đến mọi người, gắn 
bó với nhân dân. Người luôn 
luôn phê phán “óc lãnh tụ”, phê 
phán thói “quan cách mạng”, 
phê phán những biểu hiện 
quan liêu, coi thường quần 
chúng, coi thường tập thể, vi 
phạm nguyên tắc tập trung 
dân chủ, coi đó là những căn 
bệnh khác nhau của chủ nghĩa 
cá nhân.

4. học tập và làm theo tấm 
gương đạo đức hồ Chí minh cần 
phát huy chủ nghĩa yêu nước 
gắn chặt với chủ nghĩa quốc tế 
trong sáng, đoàn kết, hữu nghị 
giữa các dân tộc trong điều kiện 
toàn cầu hóa, chủ động, tích cực 
hội nhập kinh tế quốc tế

Tư tưởng Hồ Chí Minh về 
tình đoàn kết quốc tế bắt nguồn 
từ tình yêu thương đối với con 
người, với nhân loại và đoàn kết 
toàn nhân loại vì mục tiêu giải 
phóng các dân tộc bị áp bức, giải 
phóng giai cấp, giải phóng con 
người. Người là hiện thân của chủ 
nghĩa yêu nước chân chính kết 

hợp với chủ nghĩa quốc tế trong 
sáng. Nhờ đó mà nhân dân thế 
giới kính yêu Người, trao tặng 
Người danh hiệu nhà văn hóa 
kiệt xuất trên thế giới, anh hùng 
giải phóng dân tộc, chiến sĩ lỗi lạc 
của phong trào cộng sản quốc 
tế. Từ chủ nghĩa quốc tế cao cả, 
Người đã xây dựng nên tình đoàn 
kết quốc tế rộng lớn của dân tộc 
ta với các dân tộc trên thế giới, 
góp phần quan trọng vào những 
thắng lợi vĩ đại của nhân dân ta và 
phong trào cách mạng thế giới.

Sự nghiệp đổi mới đất nước 
đã và đang đặt ra những yêu 
cầu ngày càng cao đối với sự 
hình thành và phát triển những 
phẩm chất đạo đức tốt đẹp của 
con người Việt Nam, đồng thời 
tạo ra những thuận lợi và những 
thử thách mới đối với mỗi chúng 
ta trong lĩnh vực đạo đức. Hơn 
lúc nào hết, hiện nay toàn Đảng, 
toàn dân ta phải quan tâm đầy đủ 
đến vấn đề đạo đức, tiếp tục xây 
dựng, hoàn thiện những chuẩn 
mực đạo đức đúng đắn, tiến bộ; 
đẩy mạnh giáo dục, rèn luyện 
và tăng cường quản lý đạo đức 
trong Đảng và trong nhân dân. 
Kế thừa truyền thống đạo đức tốt 
đẹp của ông cha, học tập và làm 
theo tấm gương đạo đức Hồ Chí 
Minh là một trong những biện 
pháp quan trọng để khắc phục 
sự suy thoái về đạo đức, lối sống 
trong cán bộ, đảng viên và nhân 
dân, làm lành mạnh nền đạo đức 
xã hội, góp phần giữ vững sự ổn 
định chính trị, xã hội, tạo động 
lực cho sự phát triển nhanh, hiệu 
quả, bền vững. Vấn đề cơ bản 
nhất khi thực hiện cuộc vận động 
là mỗi người chúng ta phải nhận 
thức đầy đủ vị trí của vấn đề đạo 
đức, thường xuyên tự giác, nỗ lực 
học tập, rèn luyện, tu dưỡng theo 
gương Bác Hồ vĩ đại.n

sinh thời, bác hồ luôn yêu và gần gũi với thiên nhiên.
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sự kiện -   vấn đề

Phát biểu tại Hội nghị 
trực tuyến sáng 9-5, 
Thủ tướng Chính 
phủ Nguyễn Xuân 

Phúc đã có bài phát biểu quan 
trọng trước cộng đồng doanh 
nghiệp và các đại biểu tham 
dự Hội nghị. Để góp phần giảm 
nhẹ các tác động của dịch bệnh 
lên nền kinh tế và đời sống 
người dân, thời gian qua Bộ 
Chính trị, Ban Bí thư, Chính phủ 
và Thủ tướng Chính phủ đã có 
nhiều chỉ đạo và chính sách hỗ 
trợ khó khăn cho doanh nghiệp 
và người dân gặp khó khăn. Mới 
đây, Tổng Bí thư, Chủ tịch nước 
Nguyễn Phú Trọng đã đặt ra yêu 
cầu “Chống dịch nhưng nhiệm 
vụ lớn nhất là sản xuất phải 
phát triển, đời sống nhân dân 
được bảo đảm”. Thủ tướng đã 
từng nói, khi các lệnh giãn cách 
được nới lỏng, dịch bệnh qua 
đi, các nhịp đập xã hội dần trở 
lại bình thường, nền kinh tế sẽ 
như chiếc lò xo bị nén lại và giờ 
là lúc sẵn sàng để bung ra. Với 
tinh thần đó, Thủ tướng đã chỉ 

đạo cả hệ thống phải tập trung 
hơn nữa việc khởi động lại nền 
kinh tế, phấn đấu GDP năm 
2020 đạt mức tăng trưởng trên 
5%. Đồng thời phải kiểm soát 
lạm phát dưới 4%. Muốn như 
vậy, chúng ta phải tập trung 
vào 5 mũi giáp công: (1) thu hút 
đầu tư các thành phần kinh tế 
trong nước, trước hết là đầu tư 
tư nhân, (2) thu hút FDI, (3) đẩy 
mạnh xuất khẩu, (4) thúc đẩy 

đầu tư công, (5) khuyến khích 
tiêu dùng nội địa.

Tại Hội nghị, Thủ tướng 
Nguyễn Xuân Phúc nhấn mạnh: 
Hội nghị hôm nay phải thể hiện 
được tinh thần yêu nước, mà 
yêu nước thì phải hành động, 
và hành động thì phải quyết 
liệt; phải có quyết tâm mạnh 
mẽ trong điều kiện mới; như lò 
xo bị nén lại, giờ bật lên để phát 
triển. Việt Nam chúng ta, doanh 

Thủ Tướng nguyễn Xuân phúc 

đưa ra 6 đề ngHị dànH cHo  
cộng đồng doanH ngHiệp việt nam
ngày 9/5/2020, tại tRung tâm hội nghị quốC tế, thủ tướng Chính phủ  
nguyễn xuân phúC Và CáC phó thủ tướng Đã Chủ tRì hội nghị thủ tướng Chính 
phủ Với Doanh nghiệp, Chủ Đề “Cùng nỗ lựC, Vượt tháCh thứC, Đón thời Cơ, phụC 
hồi nền Kinh tế” thEo hình thứC tRựC tuyến giữa Chính phủ, thủ tướng Chính 
phủ Với CáC bộ, ngành, Địa phương, Cộng Đồng Doanh nghiệp.

thủ tướng Chính phủ nguyễn xuân phúc phát biểu khai mạc hội nghị. 
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nghiệp ở đất nước Việt Nam cần 
đóng góp vào phát triển hình 
chữ V chứ không phải là chữ U 
mà càng không thể là chữ W.

Hội nghị này không phải 
là dịp để bàn lùi, than nghèo, 
kể khổ; không phải kể lể, than 
vãn về những khó khăn của 
doanh nghiệp mà phải nêu 
được những trở ngại lớn đối với 
cả ngành, đề xuất ý tưởng, giải 
pháp để cả ngành, cả đất nước 
đi lên. Chính phủ sẽ tìm cách 
thúc đẩy doanh nghiệp tăng 
năng suất bởi chỉ có tăng năng 
suất mới là nguồn gốc bền vững 
của lợi nhuận.

Thủ tướng đặt kỳ vọng Hội 
nghị lần này có ý nghĩa quan 
trọng, đó là Hội nghị thể hiện sự 
kết tinh của tinh thần yêu nước 
của người dân và doanh nghiệp 
đối với sự phát triển của đất nước; 
một quyết tâm tái cơ cấu, vượt 
lên trên các yếu kém để tăng 
tốc phát triển, đạt mục tiêu tăng 
trưởng. Đây là cơ hội để chúng 
ta không chỉ tạo dựng tinh thần 
đoàn kết và niềm tin, mà còn cả 
bản lĩnh, trí tuệ, lòng yêu nước, 
yêu lao động của chúng ta. Lao 
động là vinh quang, làm việc 
để thấy mình có vinh dự và còn 
có khả năng lao động, đóng 
góp cho xã hội, quê hương, đất 
nước. Các doanh nghiệp kể cả 
hệ thống ngân hàng cùng nhau 
sẻ chia, cùng nhau hợp tác và 
quyết tâm cao để đóng góp cho 
sự phát triển đất nước, phát triển 
bản thân doanh nghiệp và giải 
quyết việc làm cho người lao 
động. Tinh thần này phải được 
lan tỏa mạnh mẽ và có chiều sâu 
trong cả hệ thống các cơ quan 
Nhà nước lẫn doanh nghiệp, 
người lao động. Hội nghị lần này 
phải có kết quả cụ thể, không 
nói suông, nói rồi để đó; phải thể 

hiện được tinh thần tháo gỡ khó 
khăn cho doanh nghiệp để tăng 
tốc phát triển và với trách nhiệm 
đó, ngoài sự phấn đấu quyết liệt, 
chủ động của bản thân doanh 
nghiệp và người dân thì trách 
nhiệm của cơ quan Nhà nước, 
các cấp, ngành rất quan trọng.

Các bộ ngành phải xắn tay 
áo vào làm, các địa phương phải 
tháo gỡ trực tiếp cho doanh 
nghiệp. Một tinh thần cải cách 
đổi mới thúc đẩy phát triển 
trong lúc chúng ta gặp khó khăn 
cần phải được hun đúc. Một tinh 
thần dám nghĩ dám làm, dám 
chịu trách nhiệm; một tinh thần 
dám đổi mới, kiến tạo phát triển; 
một tinh thần dựa vào sức mạnh 
của 100 triệu dân. Chúng ta cần 
lưu ý trong giải quyết công việc, 
không phải quyền anh, quyền 
tôi lúc này mà chính là vì đất 
nước, vì dân tộc, vì 100 triệu dân, 
cần quán triệt để có sự hợp tác 
thành công. Chúng ta đã chứng 
kiến tinh thần “Chống dịch như 
chống giặc”, giờ đây, tinh thần 
“Chống trì trệ như chống dịch” 
cần phải được thúc đẩy. Thủ 
tướng đã nhiều lần nêu virus 
trì trệ? Vậy virus trì trệ ở đâu? 
Đừng nhìn người khác, cơ quan/
tổ chức khác, bộ ngành khác, 
địa phương khác. Virus trì trệ 
nằm ngay trong chính bản thân 
chúng ta, tổ chức của chúng ta, 
địa phương của chúng ta, doanh 
nghiệp của chúng ta.  

Đối với doanh nghiệp, Thủ 
tướng có 6 lời đề nghị dành 
cho cộng đồng doanh nghiệp 
Việt Nam:

1. yêu tổ quốc: Vì làm gì 
mà không nghĩ đến Tổ quốc 
thì không thể thành doanh 
nghiệp lớn được. Yêu Tổ quốc 
cũng có nghĩa là phải thượng 
tôn pháp luật, phải có tinh 

thần chia sẻ. Nhân đây, Thủ 
tướng gửi lời cảm ơn các doanh 
nghiệp đã đồng hành và chia 
sẻ khó khăn với Chính phủ, 
nhiều tấm gương chia sẻ, nhân 
ái thật là cảm động, doanh 
nghiệp lớn góp nhiều, doanh 
nghiệp nhỏ góp ít, nhiều hộ cá 
thể sẵn sàng nhường cơm sẻ 
áo lúc dịch bệnh.

2. Đoàn kết: Vì mất đoàn kết 
là tự mình làm yếu mình, cần 
hợp tác với nhau, chia sẻ cùng 
nhau.

3. Không nản chí: Vì nản chí 
là tự mình bỏ cuộc Môi trường 
kinh doanh nào cũng có khó 
khăn và thách thức. Do đó đừng 
nghĩ không khó khăn, đừng 
mong dễ dàng, vì dễ dàng thì đã 
không đến lượt chúng ta.

4. năng động/quyết đoán: 
Vì thụ động/lưỡng lự là tự mình 
đánh mất cơ hội.

5. sáng tạo: Vì thiếu sáng 
tạo là tự mình tụt lại phía sau.

6. Có niềm tin: Vì không 
có niềm tin là tự mình chối bỏ 
mình.

Sau thời gian giãn cách xã 
hội, có lẽ các lãnh đạo doanh 
nghiệp đã có đủ thời gian quý 
báu để tư duy lại về con đường 
phát triển mới của doanh 
nghiệp mình? Thiết nghĩ, đây 
là cơ hội to lớn cho cộng đồng 
doanh nghiệp Việt Nam chúng 
ta. Cơ hội này trước hết dành 
cho doanh nghiệp trong nước, 
nhưng nếu chúng ta không biết 
tận dụng, không nắm bắt được 
cơ hội đó, các doanh nghiệp 
nước ngoài sẽ đến lấy. Có thể 
nói, làn sóng dịch chuyển chuỗi 
giá trị hiện nay đang xem Việt 
Nam như một ô cờ vua trung 
tâm mà các kỳ thủ nào cũng 
muốn sớm chiếm lĩnh. Các 
doanh nghiệp Việt Nam đang 
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cầm quân trắng và có cơ hội đi 
trước. Các bạn hãy nhanh tay tận 
dụng cơ hội đó!

Phát biểu tại Hội nghị, Bộ 
trưởng Bộ Công Thương Trần 
Tuấn Anh cho biết. Với bối cảnh 
mới, Bộ Công Thương đề xuất 5 
giải pháp để đồng hành cùng 
doanh nghiệp vượt qua dịch 
Covid-19 trong thời gian tới.

Thứ nhất, trọng tâm quan 
trọng là phải rà soát, đánh giá và 
bám sát thực tiễn của cộng đồng 
doanh nghiệp Việt Nam trong 
tất cả các lĩnh vực đặc thù để xác 
định rõ thách thức, áp lực, yêu 
cầu nhằm tiếp tục tồn tại vượt 
qua khó khăn.

Vì vậy, Bộ Công Thương sẽ 
tiếp tục chủ động phối hợp các 
Bộ, ngành và các Hiệp hội ngành 
hàng, cộng đồng doanh nghiệp 
để rà soát đánh giá thực trạng, 
cũng như khả năng thẩm thấu 
các gói hỗ trợ và các chính sách, 
cơ chế của Chính phủ để đánh 
giá mức độ, yêu cầu và hiệu quả 
của điều hành Chính phủ trong 
thời gian tới.

Thứ hai, Bộ Công Thương sẽ 
tiếp tục hỗ trợ cụ thể hơn cho 
doanh nghiệp theo tinh thần chỉ 
đạo của Thủ tướng Chính phủ, 
đẩy nhanh và quyết liệt hơn nữa 
cắt giảm điều kiện kinh doanh, 
hoàn thiện hệ thống pháp luật 
để tạo thuận lợi cho doanh 
nghiệp trong cơ hội tiếp cận thị 
trường cũng như hoạt động đầu 
tư sản xuất.

Đặc biệt trong đó là các dịch 
vụ công trực tuyến sẽ tiếp tục 
được đưa lên cấp độ 3 và cấp 
độ 4 ngay trong năm 2020. 
Việc cắt giảm điều kiện kinh 
doanh trong giai đoạn sau của 
Bộ Công Thương cũng sẽ tiếp 
tục được thực hiện ngay trong 
năm 2020, hay Chính phủ điện 

tử, cấp C/O điện tử cũng như 
các thủ tục khác để hỗ trợ, minh 
bạch hóa và tạo thuận lợi cho 
doanh nghiệp cũng sẽ được hỗ 
trợ ngay.

Thứ ba, đẩy mạnh phát triển 
thị trường trong nước, coi đây 
là nền tảng quan trọng để tạo 
thuận lợi, hỗ trợ cho phát triển 
kinh tế năm 2020.

Doanh nghiệp không xin 
tiền mà chỉ xin cơ chế 

Tại Hội nghị, ông Vũ Tiến 
Lộc, Chủ tịch Phòng Thương 
mại và Công nghiệp Việt Nam 
(VCCI) cảm ơn và đánh giá cao 
Thủ tướng Chính phủ cách đây 
3 tuần đã có một quyết định 
quan trọng và rất khó khăn, 
đó là dỡ bỏ về cơ bản các biện 
pháp cách ly, mở cửa lại thị 
trường trong nước. “Với quyết 
định này của Thủ tướng, tình 
hình các doanh nghiệp và nền 
kinh tế đang chuyển biến rất 
nhanh theo chiều hướng tích 
cực”, ông Lộc bày tỏ. Khảo sát 
của VCCI về thực trạng của cộng 
đồng doanh nghiệp cho thấy, 
tính đến đầu tháng 5, có tới 
55% doanh nghiệp cho biết sẽ 
tiếp tục duy trì quy mô sản xuất 
hiện tại trong quý III, 22% có kế 
hoạch mở rộng sản xuất kinh 
doanh, chỉ 21% sẽ thu hẹp quy 
mô, tạm dừng hoạt động.

“Qua dịch Covid-19 một 
lần nữa sức sống, kiên cường, 
khả năng chống chịu của các 
doanh nghiệp Việt Nam được 
khẳng định.  Khi tôi hỏi nhiều 
doanh nhân lớn, ngay cả trong 
lúc đang khó khăn nhất của 
đại dịch xem họ cần gì, họ đã 
thẳng thắn và chân tình chia sẻ: 
Biết nhà nước khó khăn, doanh 
nghiệp không xin tiền, chỉ xin 
cơ chế. Tâm thế đó của doanh 

nghiệp là tâm thế của người 
chiến thắng”, ông Lộc nói.

Mặc dù tình hình doanh 
nghiệp đã được cải thiện, nhưng 
ông Lộc vẫn gửi đến Hội nghị 
mong muốn của cộng đồng 
doanh nghiệp đề nghị Chính phủ, 
Quốc hội xem xét, bổ sung thêm 
các sắc thuế, phí cần miễn, giảm; 
kéo dài thời hạn hoãn các khoản 
phải nộp, phải trả của doanh 
nghiệp; nới room - tăng trần hạn 
mức tăng trưởng tín dụng cho 
vay. Đặc biệt, các cơ quan và tổ 
chức có liên quan thúc đẩy thực 
thi thật nhanh, hiệu quả, minh 
bạch và công tâm các gói hỗ trợ 
đã được ban hành.

“Một miếng khi đói bằng 
một gói khi no”. Nhanh 1 ngày 
thì doanh nghiệp sống, chậm 
1 ngày doanh nghiệp có thể sẽ 
không còn, thì lúc đó các biện 
pháp hà hơi, tiếp sức sẽ ko có tác 
dụng”, ông Lộc đề nghị.

sự kiện -   vấn đề
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Để tạo điều kiện tốt nhất 
cho các doanh nghiệp sau dịch 
Covid-19, đón làn sóng dịch 
chuyển các chuỗi cung ứng 
toàn cầu, Chủ tịch VCCI tiếp tục 
nhấn mạnh đến việc đẩy mạnh 
cải cách thể chế, quyết tâm thực 
hiện mục tiêu đưa Việt Nam lọt 
vào nhóm 3 - nhóm 4 về năng 
lực cạnh tranh và môi trường 
kinh doanh trong ASEAN. Sự 
minh bạch hóa, đơn giản hóa để 
rút ngắn tối đa thời gian và chi 
phí thực hiện các thủ tục hành 
chính mới là giải pháp cứu cánh 
bền vững cho doanh nghiệp 
và đẩy nhanh tiến độ giải ngân 
khoản đầu tư công.

“Chúng ta biết, chỉ riêng 
khoản đầu tư công cho các dự 
án cơ sở hạ tầng đã có trong 
kế hoạch với số “tiền tươi, 
thóc thật” đang nằm ở “trong 
túi” của các Bộ, ngành và địa 
phương đã là trên 30 tỷ USD. 

Nếu tháo gỡ được thủ tục, giải 
ngân nhanh được trong năm 
nay sẽ có thể tạo ra một cú 
hích quan trọng cho nền kinh 
tế. Phát huy vai trò của thể chế, 
bảo đảm huy động được tổng 
lực các nguồn vốn xã hội theo 
cách này, Việt Nam có thể đạt 
được tốc độ tăng trưởng GDP 
trên 5% trong năm nay”, ông Vũ 
Tiến Lộc nêu rõ.

Để chủ động đón nhận dòng 
vốn đầu tư FDI mới, ông Lộc 
đề nghị Chính phủ giao các Bộ, 
ngành phối hợp với VCCI, các địa 
phương và cộng đồng doanh 
nghiệp triển khai sớm một chiến 
dịch vận động, xúc tiến đầu tư 
chiến lược ở tầm quốc gia để 
tiếp cận trực tiếp với đại bản 
doanh của các chuỗi cung ứng 
toàn cầu, chủ động tham gia 
kiến tạo và vận động đưa các 
công đoạn sản xuất, kinh doanh 
phù hợp, có giá trị gia tăng cao 

hơn vào Việt Nam mà không thụ 
động chờ họ tìm đến với mình.

Chủ tịch VCCI cũng đề nghị 
xây dựng và thực hiện chiến 
lược phát triển công nghiệp hỗ 
trợ, nâng cao năng lực quản trị 
của cộng đồng doanh nghiệp, 
giúp các doanh nghiệp đầu tư 
nâng cao chất lượng nguồn 
nhân lực, giúp triển khai thực 
hiện các yêu cầu quốc tế hoá và 
số hoá, thực hiện các mô hình 
kinh doanh bền vững, sáng tạo 
và có trách nhiệm. 

“Khó khăn lớn nhất của các 
doanh nghiệp Việt Nam vào thời 
điểm này, vẫn là khó khăn về thị 
trường tiêu thụ. Tôi đề nghị, phát 
động những tháng cao điểm, 
ít nhất từ nay đến cuối năm, 
phong trào Người Việt Nam ưu 
tiên dùng hàng Việt Nam, Người 
Việt Nam tự hào dùng hàng Việt 
Nam, để tiếp sức cho doanh 
nghiệp Việt”, ông Lộc đề xuất.n
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nguyễn anh

               cHặng đường 
70 năm pHát triển  
     của Hội nHà Báo việt nam

nhân Kỷ niệm 70 năm ngày thành lập hội nhà báo Việt nam 
(21/4/1950-21/4/2020), tạp Chí Đồ uống Việt nam xin tRân 
tRọng giới thiệu Khái quát Về sự Ra Đời, tRuyền thống Vẻ 
Vang, thành tựu to lớn Của hội nhà báo Việt nam.

thủ tướng nguyễn xuân phúc xem bìa báo tết tuần tin tức tại hội báo toàn quốc 2019. 
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Vào đầu thế kỷ XX, hoạt động báo 
chí ở Việt Nam đã khá sôi nổi, 
nhưng dưới chế độ thống trị của 
thực dân Pháp, những người làm 

báo không có tổ chức nghề nghiệp. Trong 
thời kỳ những người cộng sản nước ta được 
chính quyền của Mặt trận Nhân dân Pháp cho 
phép xuất bản báo chí công khai (1936-1939), 
Xứ ủy Bắc Kỳ chủ trương mở cuộc vận động 
thành lập Hội Nhà báo Dân chủ. Tuy nhiên, do 
sự phá hoại của bọn mật thám, chủ trương 
này đã không thực hiện được. Ngay sau Cách 
mạng tháng Tám, hàng loạt cơ quan, tổ chức 
báo chí (Đài Phát thanh Tiếng nói Việt Nam, 
Việt Nam Thông tấn xã, Bộ Thông tin Truyền 
thông...) được thành lập và ngày 27/12/1945, 
Đoàn Báo chí Việt Nam ra đời.

Công việc chuẩn bị để lập ra một hội nhà 
báo chính thức đang được đẩy mạnh thì chiến 
tranh xảy đến bởi Pháp quay trở lại xâm lược. 
Đội ngũ nhà báo Việt Nam đã đông đảo hơn, 
phần lớn đi tham gia kháng chiến và Đoàn Báo 
chí Việt Nam được đổi tên thành Đoàn Báo chí 
Kháng chiến. Báo chí cách mạng có thêm lực 
lượng và phương tiện mới: thông tấn xã với 
điện đài phát tin, đài phát thanh. Một hệ thống 
thông tin - báo chí đa dạng hình thành. Ở Việt 
Bắc, Trung ương có báo Sự thật, Cứu quốc, Độc 
lập, Phụ nữ, Lao động, Tiền phong; Việt Nam 

Thông tấn xã, Đài Tiếng nói Việt Nam. Các lực 
lượng vũ trang đều có báo riêng. Các khu, tỉnh 
cũng đều có báo hoặc bản tin, nội san của 
mình. Nam Bộ có báo, đài phát thanh do Xứ ủy 
Nam Kỳ trực tiếp phụ trách. Ngày 4/4/1949, tại 
Việt Bắc, với sự giúp đỡ của Tổng bộ Việt Minh, 
Đoàn Báo chí Kháng chiến đã mở được trường 
lớp đào tạo cán bộ viết báo mang tên Huỳnh 
Thúc Kháng, thu hút gần 50 học viên. Đây là 
trường học về báo chí đầu tiên trong lịch sử 
nước ta, nhằm đào tạo cán bộ cho phong trào 
báo chí đang phát triển mạnh mẽ.

Nhận thấy vai trò quan trọng của đội ngũ 
nhà báo cách mạng, Tổng bộ Việt Minh đã 
chủ trương mở Trường dạy làm báo Huỳnh 
Thúc Kháng. Sáng 04/4/1949, tại xóm Bờ Rạ 
(nay thuộc xã Tân Thái), huyện Đại Từ, tỉnh 
Thái Nguyên đã diễn ra Lễ khai giảng khóa 
học đầu tiên của Trường dạy làm báo Huỳnh 
Thúc Kháng. Năm 1949, chúng ta có khoảng 
chục tờ báo với khoảng 300 người làm báo thì 
nay có hơn 900 cơ quan báo chí và 50 nghìn 
người làm báo. Kể từ Đại hội lần thứ I (ngày 
21/4/1950) đến nay Hội đã tổ chức được Đại 
hội đại biểu toàn quốc lần thứ X tại Hà Nội (từ 
07 - 09/8/2015).

Đầu năm 1950, trước yêu cầu nâng cao vị 
trí Việt Nam trên trường quốc tế, đồng thời để 
đáp ứng nhiệm vụ nâng cao nghiệp vụ báo 

hội thảo Vai trò của báo chí trong truyền thông về chuẩn mực văn hóa ứng xử do hội nhà báo Việt nam phối hợp với 
bộ thông tin và truyền thông và bộ Văn hóa – thể thao và Du lịch tổ chức.  
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chí, Hội Những người viết báo Việt Nam được 
thành lập. Hội nghị thành lập Hội khai mạc 
ngày 21/4/1950 tại xóm Roòng Khoa, xã Điềm 
Mặc, huyện Định Hóa, tỉnh Thái Nguyên. Hội 
nghị đã thống nhất thông qua Điều lệ, Chương 
trình hoạt động, bầu ra Ban Chấp hành Hội 
với đồng chí Xuân Thủy làm Hội trưởng, đồng 
chí Đỗ Đức Dục, Hoàng Tùng làm Hội phó và 
Nguyễn Thành Lê làm Tổng Thư ký.

Ngày 02/6/1950, Hội được Chính phủ ra 
quyết định chính thức công nhận và sau đó 
Hội gia nhập Mặt trận Liên Việt.

Tháng 7/1950, Đại hội Tổ chức Quốc tế các 
Nhà báo (OIJ) họp ở Phần Lan đã công nhận 
Hội Những người viết báo Việt Nam là thành 
viên chính thức của tổ chức này.

Ngày 16-17/4/1959, diễn ra Đại hội lần II 
của Hội với 123 đại biểu thay mặt 700 hội viên 
tham dự, bầu ra Ban Chấp hành gồm 25 nhà 
báo do ông Xuân Thủy làm Chủ tịch.

Ngày 07-08/9/1962, diễn ra Đại hội lần III 
với 160 đại biểu thay mặt 757 hội viên tham 
dự, bầu Ban Chấp hành gồm 29 nhà báo do 
ông Hoàng Tùng là Chủ tịch và đổi tên là Hội 
Nhà báo Việt Nam. 

Đến nay, Hội Nhà báo Việt Nam đã trải qua 
10 kỳ Đại hội với những bước phát triển mọi 
mặt hoạt động báo chí cách mạng. Đặc biệt, 
trong thời gian thực hiện Nghị quyết Đại hội X, 
Hội Nhà báo Việt Nam đã đạt được những kết 

quả quan trọng. Thực hiện 11 nhiệm vụ trọng 
tâm Nghị quyết Đại hội X, hoạt động của Hội 
trong nhiệm kỳ qua có nhiều chuyển biến tích 
cực, đi vào chiều sâu, vai trò, chất lượng và 
hiệu quả hoạt động của Hội ngày càng được 
nâng cao, tạo sự lan tỏa trong đời sống xã hội, 
quy tụ, thu hút đông đảo các cơ quan báo chí 
và người làm báo trong cả nước. Trong đó nổi 
bật là tổ chức thành công Hội Báo toàn quốc 
năm 2016, 2017, 2018 và 2019; Triển khai thực 
hiện Luật Báo chí và 10 điều Quy định đạo đức 
nghề nghiệp người làm báo Việt Nam; Quy tắc 
sử dụng mạng xã hội gắn với đẩy mạnh việc 
học tập và làm theo tư tưởng, đạo đức, phong 
cách Hồ Chí Minh...

Bộ máy các cấp Hội được kiện toàn, số 
lượng hội viên tăng nhanh, chất lượng hoạt 
động Hội được nâng cao. Trong nhiệm kỳ đã 
thành lập thêm 01 Liên Chi hội, 35 Chi hội trực 
thuộc Trung ương, sáp nhập 01 Liên Chi hội, 07 
Chi hội trực thuộc Trung ương. Số người làm 
báo gia nhập Hội tăng nhanh, tính đến hết 
tháng 2/2020, Hội Nhà báo Việt Nam có 25.038 
hội viên đang sinh hoạt tại 294 đơn vị cấp hội.

Công tác giáo dục, bồi dưỡng, nâng cao 
bản lĩnh, nhận thức chính trị, đạo đức nghề 
nghiệp của người làm báo là một trong những 
nhiệm vụ trọng tâm của Hội Nhà báo Việt Nam. 
Công tác bồi dưỡng, nâng cao trình độ nghiệp 
vụ luôn được Trung ương Hội và các cấp Hội 

hội báo toàn quốc năm 2019 do hội nhà báo Việt nam tổ chức là một trong những hoạt động được công chúng đánh 
giá cao. 
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quan tâm chỉ đạo, tổ chức nhiều hình thức bồi 
dưỡng nghiệp vụ có hiệu quả và đạt nhiều kết 
quả tích cực. Trong 05 năm qua, Hội đã tổ chức 
gần 40 cuộc tọa đàm, hội thảo quốc gia, quốc 
tế, tăng gấp 2 lần so với nhiệm kỳ trước. Giải 
Báo chí Quốc gia ngày càng có quy mô lớn, 
thu hút được nhiều tác phẩm báo chí tiêu biểu 
thuộc tất cả các loại hình báo chí tham gia.

Sau thời gian triển khai Đề án Xây dựng 
Bảo tàng Báo chí Việt Nam, tính đến hết Quý 
I/2020, Bảo tàng đã sưu tầm được trên 25.000 
hiện vật, tài liệu liên quan đến lịch sử báo chí 
Việt Nam, hoàn thành việc thiết kế, thi công 
Hệ thống trưng bày thường xuyên.

Tiếp nối truyền thống uống nước nhớ 
nguồn, từ nhiều năm qua, hoạt động từ thiện 
của các cấp Hội liên tục đạt kết quả tốt với 
những việc làm thiết thực giúp đỡ những 
hoàn cảnh khó khăn trong xã hội, tổ chức 
nhiều chuyến thăm và tặng quà cho thân 
nhân, gia đình các hội viên, nhà báo thương 
binh, liệt sỹ...

70 năm qua, đội ngũ những người làm 
báo Cách mạng Việt Nam đã có nhiều đóng 
góp trong công cuộc đấu tranh giải phóng 
dân tộc, xây dựng và bảo vệ Tổ quốc, không 
ngừng bồi đắp truyền thống vẻ vang của Báo 
chí Cách mạng Việt Nam, từng bước khẳng 
định vai trò, vị thế của Hội Nhà báo Việt Nam 

trong đời sống xã hội. Trong những năm 
qua, đội ngũ những người làm báo cả nước 
đã tích cực tuyên truyền những thành tựu to 
lớn, toàn diện trên mọi lĩnh vực của đất nước, 
các nhiệm vụ trọng tâm, đấu tranh chống các 
âm mưu thù địch, quan điểm sai trái, đặc biệt 
đã tham gia hiệu quả vào công tác đấu tranh 
chống tham nhũng, lãng phí do Đảng khởi 
xưởng và lãnh đạo.

Từ dấu son đầu tiên của sự nghiệp đào tạo 
báo chí tại Trường dạy làm báo Huỳnh Thúc 
Kháng, đến nay chúng ta đã có hơn chục cơ sở 
đào tạo cán bộ báo chí cho cả 4 loại hình: Báo 
in, báo phát thanh, báo truyền hình, báo điện 
tử với trình độ từ cao đẳng tới tiến sỹ.

Trong thời gian tới, Hội Nhà báo Việt Nam 
sẽ tiếp tục tăng cường công tác giáo dục, thực 
hiện tốt Luật Báo chí, những quy định về nghề 
nghiệp, nâng cao bản lĩnh chính trị, trình độ 
chuyên môn nghiệp vụ, kỹ năng làm báo. Các 
cấp Hội tiếp tục đổi mới nội dung, phương 
thức hoạt động bằng nhiều hình thức, phong 
phú, sáng tạo, thiết thực. Mỗi cấp hội, hội viên 
cần nhận thức sâu sắc, trách nhiệm nặng nề 
nhưng rất vẻ vang của người làm báo cách 
mạng, nỗ lực phấn đấu góp phần xây dựng 
nền báo chí cách mạng Việt Nam giàu tính 
chiến đấu, nhân văn, chuyên nghiệp và hiện 
đại vì lợi ích của đất nước và nhân dân.n

Đoàn công tác hội nhà báo Việt nam ôn lại truyền thống lịch sử tại nơi diễn ra hội nghị thành lập 
hội những người viết báo Việt nam (xã Điềm mặc-Định hoá-thái nguyên). 
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Năm 2019 vừa qua 
đánh dấu nhiều cột 
mốc quan trọng 
của SABECO, bao 

gồm việc tái ra mắt các thương 
hiệu Bia Saigon và Bia 333 với 
thiết kế bao bì mới, sử dụng hình 
tượng con rồng làm yếu tố cốt lõi 
nhằm tượng trưng cho sức mạnh, 
sự thịnh vượng và trí tuệ của một 
Việt Nam trẻ trung và tiến bộ. 
Doanh nghiệp đã hoàn thành tốt 
năm 2019 với kết quả vượt trội 
so với các năm trước và ghi nhận 
mức lợi nhuận sau thuế kỷ lục là 
5.370 tỷ đồng, tăng hơn 22% so 
với năm 2018. Điều này đạt được 
nhờ vào tăng trưởng doanh thu 
tốt, tiết giảm chi phí và gia tăng 
hiệu quả hoạt động.

Hệ thống chuỗi cung ứng đã 
được tối ưu hóa và hiện đại hóa 
nhằm nâng cao hiệu quả chi phí 
và vận hành. Liên tục cải thiện 
chất lượng và độ tươi mới của 
sản phẩm bia không chỉ tại các 
nhà máy bia mà còn trên toàn thị 
trường. Điển hình là Bia Saigon 
Lager đã giành Huy chương 
Vàng tại Giải thưởng Bia Quốc 
tế International Brewing Awards 
ở Anh Quốc và International 
Beer Cup tại Nhật Bản. Đồng 
thời, Bia Saigon Special, Bia 333 

cũng vinh dự nhận Huy chương 
Vàng và Huy chương Bạc tại Giải 
thưởng International Beer Cup. 
Những chiến thắng vẻ vang này 
đã mang lại niềm tự hào cho 
toàn thể nhân viên, cho SABECO 
nói riêng và Việt Nam nói chung.

Năm 2019 là năm chuyển 
mình đầy biến động với nhiều cơ 
hội và thách thức đối với cả ngành 
Bia và SABECO. Nhằm tăng giá trị 
cho người tiêu dùng, SABECO 
đã không ngừng cải tiến, nâng 
cao công nghệ kỹ thuật, công 
tác kiểm soát nhằm cải thiện và 
đảm bảo chất lượng sản phẩm. 
Đồng thời, SABECO không ngừng 
đầu tư cho hoạt động marketing 

để nâng cao hình ảnh và giá trị 
thương hiệu trong chiến lược 
phát triển bền vững dài hạn cả 
về nguồn nhân lực bằng cách tạo 
ra môi trường công bằng, cạnh 
tranh cho nhân viên, song song 
với việc khuyến khích nhân viên 
đạt mục đích đề ra, không ngừng 
nâng cao kỹ năng và chuyên môn 
cho người lao động.

Sau thời gian chuyển đổi, 
SABECO đã đạt được những 
thành tựu khi các chỉ số kinh 
doanh tăng trưởng của toàn 
ngành phát triển một cách thịnh 
vượng, với lợi nhuận thuần sau 
thuế đạt 5.370 tỷ đồng.

Tuy nhiên, những tháng đầu 

quỳnh hương

Doanh nghiệp    Thương hiệu

SaBEco Sẵn Sàng tinH tHần 

cHo đà pHát triển mới
“những KhoẢnh KhắC Khó Khăn sẽ qua Đi, Chỉ Có những Con người 
mạnh mẽ luôn tồn tại” – Đó là Chia sẻ Của ông nEo gim siong bEnnEtt, 
tổng giám ĐốC tổng Công ty Cổ phần bia - Rượu - nướC giẢi Khát sài 
gòn (sabECo) tại báo Cáo thường niên 2019. Điều Đó Cho thấy, tinh 
thần lạC quan sẽ Vượt lên phía tRướC Của Doanh nghiệp bia 145 năm. 
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ông neo gim siong bennett - tổng giám đốc  sabECo.  Ảnh: zing.vn
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năm 2020, ngành Đồ uống nói 
chung và SABECO nói riêng đã bị 
ảnh hưởng lớn do dịch Covi-19 và 
tác động của những quy định về 
nồng độ cồn, tiếp thị, quảng cáo 
khiến cho hoạt động sản xuất, 
kinh doanh gặp nhiều khó khăn. 
Từ đó kéo theo kênh tiêu thụ bia 
tại các hàng quán đã bị sụt giảm 
nặng nề, doanh thu, lợi nhuận 
của doanh nghiệp cũng giảm 
sâu. Mặc dù vậy, ông Neo Bennett 
vẫn kỳ vọng, “cơn bão” từ đại dịch 
COVID-19 cũng như tác động từ 
Nghị định 100 sẽ chóng qua và 
“mặt trời” tươi sáng sẽ lại xuất hiện.

Ông Bennett so sánh quá 
trình chuyển đổi tương tự như 
hiệu ứng bánh đà được nhắc 
đến trong cuốn sách “Từ tốt đến 
vĩ đại” của Jim Collins. Sự chuyển 
mình từ tốt lên vĩ đại không thể 
nào xảy ra một sáng một chiều. 
Giai đoạn ban đầu luôn có nhiều 
khó khăn do chúng ta phải đẩy 
toàn bộ trọng lượng của bánh đà 
về phía trước. Với từng bước một, 
từng lần đẩy một, động lượng 
sẽ được tích tụ và giúp bánh đà 
sau đó sẽ di chuyển rất dễ dàng 
và ngày một nhanh. SABECO 
vẫn đang ở giai đoạn đầu của sự 
chuyển mình và bắt đầu đẩy bánh 
đà, tích lũy từng động lượng một 

trên đường đi để cùng nhau tiến 
về phía trước. Trong thời gian 
này, chúng tôi sẽ tập trung toàn 
lực để vượt qua cơn bão này và 
chuẩn bị đầy đủ nhằm nắm bắt 
tận dụng tối đa cơ hội khi điều 
kiện thuận lợi xuất hiện.

Theo ông Koh Poh Tiong - Chủ 
tịch HĐQT SABECO, trong thời 
điểm chưa từng có tiền lệ này, 
ưu tiên hàng đầu của SABECO là 
đảm bảo sức khỏe và sự an toàn 
cho tất cả cán bộ công nhân viên. 
Đồng thời, Tổng Công ty cũng cố 
gắng hết sức để nhằm giảm thiểu 
những tác động về mặt tài chính 
từ hai thách thức đến cùng lúc 
mà chúng ta đang phải đối diện. 

Không nản chí trước khó 
khăn, thử thách, SABECO vẫn 
giữ tinh thần lạc quan, không 
ngừng cố gắng để hoàn thành 
những mục tiêu đã đề ra. Với tầm 
nhìn đến năm 2025 phát triển 
thành Tập đoàn công nghiệp 
Đồ uống hàng đầu Việt Nam, có 
vị thế trong khu vực và trên thế 
giới, SABECO đã đặt ra cho mình 
những sứ mệnh, giá trị cốt lõi và 
đã đạt được những kết quả nhất 
định được thể hiện qua báo cáo 
thường niên năm 2019. SABECO 
đã đề ra 5 giá trị cốt lõi là: Thương 
hiệu truyền thống; Trách nhiệm 

xã hội; Cải tiến không ngừng; Gắn 
bó; Hợp tác cùng phát triển.

Bên cạnh đó, SABECO cũng 
đặt ra những sứ mệnh cụ thể 
bao gồm: Góp phần phát triển 
ngành Đồ uống Việt Nam ngang 
tầm thế giới; Đề cao văn hóa ẩm 
thực của người Việt Nam; Nâng 
cao chất lượng cuộc sống thông 
qua việc cung cấp các sản phẩm 
đồ uống chất lượng cao, an toàn 
và bổ dưỡng; Mang lại lợi ích thiết 
thực cho cổ đông, khách hàng, 
đối tác, người lao động và xã hội; 
Thỏa mãn và đáp ứng nhu cầu đồ 
uống theo chuẩn mực an toàn vệ 
sinh thực phẩm quốc tế “An toàn 
vệ sinh thực phẩm và bảo vệ môi 
trường”; Thực hiện đầy đủ các 
nghĩa vụ đối với Nhà nước trên cơ 
sở minh bạch trong kinh doanh; 
Tham gia tích cực các hoạt động 
cộng đồng; Đảm bảo phát triển 
theo hướng hội nhập quốc tế.

Với những chiến lược trên 
cùng với nỗ lực của tập thể lãnh 
đạo và người lao động, tôi tin 
rằng, chắc chắn, năm 2020 và 
những năm tiếp theo, SABECO 
sẽ tiếp tục có nhiều đóng góp 
vào sự phát triển của đất nước và 
con người Việt Nam, khẳng định 
niềm tự hào về thương hiệu bia 
của Việt Nam.  n
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ban lãnh đạo sabECo tại sự kiện ra mắt diện mạo mới bia 333. 
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minh anh

Doanh nghiệp    Thương hiệu

Trong văn hóa Á Đông, 
sắc đỏ luôn mang 
đến những cảm xúc 
mãnh liệt, gợi nhắc 

về sự may mắn, tài lộc và tinh 
thần lạc quan. Bia Saigon Export 
mang trên mình tấm áo đỏ rực 
rỡ cùng hình ảnh trỗi dậy mạnh 
mẽ của rồng chính là sự khẳng 
định cho khát vọng thay đổi để 
phát triển, đồng thời đậm chất 
truyền thống, biểu trưng cho 
khí thế hào hùng của Việt Nam. 
Để truyền tải ý nghĩa đó, chương 
trình ưu đãi “Bia đỏ vận hên, đời 
lên như Rồng” mang đến những 
giải thưởng có giá trị cao và hấp 
dẫn cho người tiêu dùng, nhằm 
chia sẻ niềm tin về sự may mắn, 
thịnh vượng của Bia Saigon 
Export, cùng với đó, thực hiện 
cam kết cùng Việt Nam vươn cao.  

Cụ thể, từ ngày 27/04/2020 
đến hết ngày 20/07/2020, khách 
hàng từ 18 tuổi trở lên khi bật 
nắp chai hoặc khui lon Bia 
Saigon Export sẽ có cơ hội tìm 
thấy những giải thưởng may 
mắn được in dưới nắp chai hoặc 
khoen lon*. Cơ cấu giải thưởng 
bao gồm 20 Giải Nhất, mỗi giải 

sau thành Công Của Chương tRình tRi ân KháCh hàng “Cùng thắng 
Vàng, Cùng lên như Rồng” Với sự hưởng ứng nhiệt tình Của hàng 
tRiệu người Dùng tRên Khắp CẢ nướC, ngày 27/4/2020, tổng Công ty 
Cổ phần bia – Rượu – nướC giẢi Khát sài gòn (sabECo) tiếp tụC Công bố 
Chương tRình Khuyến mãi “bia Đỏ Vận hên, Đời lên như Rồng” áp Dụng 
Cho sẢn phẩm bia saigon ExpoRt. 

"Bia đỏ vận Hên, đời lên nHư rồng",
SaBEco triển kHai cHương trìnH kHuyến mãi 
dànH tặng kHácH Hàng Bia Saigon Export
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là 1 Xe máy Honda Airblade 125cc; 200 Giải Nhì, 
mỗi giải là 1 Điện thoại Samsung Galaxy A51 cùng 
hàng triệu giải thưởng tiền mặt trị giá 10.000 đồng. 
Tổng giá trị giải thưởng lên đến hơn 80 tỷ đồng. 
Thời gian đổi thưởng đến hết ngày 03/09/2020.

“Là một trong những dòng bia có sản lượng 
tiêu thụ cao và ổn định tại thị trường Việt Nam, Bia 
Saigon Export từ trước tới nay luôn nhận được sự 
ủng hộ mạnh mẽ từ phía người tiêu dùng. Thông 
qua chương trình, chúng tôi mong muốn chia sẻ 
với những khách hàng, những người luôn yêu thích 
hương vị nguyên bản đậm đà của sản phẩm, tinh 
thần tích cực về sự may mắn, đồng thời, tôn vinh 
những giá trị truyền thống của dòng bia lâu đời, 
vốn đã đứng vững trong lòng người yêu bia Việt 
Nam. Đây cũng là nỗ lực của SABECO nhằm tạo ra 
những thay đổi tích cực mỗi ngày trong cuộc sống 
của mỗi người dân và tiếp tục khẳng định vai trò 
là người đồng hành trong những tiến trình thăng 
hoa của thế hệ trẻ Việt Nam”, ông Bennett Neo - 
Tổng Giám đốc SABECO chia sẻ.

Gắn liền với chủ đề “Lên như Rồng”, các sản 
phẩm thuộc thương hiệu Bia Saigon mang khát 
vọng tiến lên phía trước, nhanh chóng vươn cao 
cùng năm châu của một Việt Nam trẻ trung và tiến 
bộ. Trong thời gian vừa qua, với thông điệp tích 
cực “Cùng thắng vàng, cùng lên như Rồng” của sản 
phẩm Bia Saigon Lager, chương trình đã trở thành 
bước đệm để khởi động những thành công tiếp 

theo của thương hiệu Bia Saigon và Tổng công ty 
SABECO tại Việt Nam.  

* Áp dụng tại các địa điểm: Thành phố Hồ Chí 
Minh, Tây Ninh, Đồng Nai, Bình Phước, Bình Dương, 
Bà Rịa – Vũng Tàu, Vĩnh Long, Trà Vinh, Tiền Giang, 
Long An, Đồng Tháp, Bến Tre, Cần Thơ, Sóc Trăng, 
Kiên Giang, Hậu Giang, Cà Mau, Bạc Liêu, An Giang 
(các điểm bán có băng rôn của chương trình trên 
phạm vi 19 tỉnh thành được đề cập). n
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anh minh

Chương tRình thương 
hiệu quốC gia là Chương 
tRình Có uy tín Do bộ Công 
thương tổ ChứC thựC hiện 
nhằm Công bố Và  tôn Vinh 
CáC thương hiệu, sẢn phẩm 
Có uy tín. hơn 15 năm qua, 
Chương tRình thương hiệu 
quốC gia Đã Đạt ĐượC nhiều 
Kết quẢ quan tRọng, ĐặC 
biệt là góp phần nâng Cao 
giá tRị thương hiệu Việt. 

 

số doanh nghiệp có sản phẩm 
đạt thương hiệu Quốc gia 
ngày càng tăng 

Nhằm tôn vinh, quảng bá thương hiệu và 
hình ảnh Việt Nam trong điều kiện hội nhập 
kinh tế quốc tế, từ năm 2008, Thủ tướng 
Chính phủ đã quyết định chọn ngày 20/4 
hàng năm là “Ngày Thương hiệu Việt Nam” và 
giao cho Bộ Công Thương tổ chức lễ công bố 
các thương hiệu, sản phẩm tham gia Chương 
trình Thương hiệu Quốc gia và ngày "Thương 
hiệu Việt Nam". 

Trong hơn 15 năm qua, Chương trình đã 
đạt được nhiều kết quả tích cực, góp phần 
nâng cao nhận thức của các cấp, các ngành 
và cộng đồng doanh nghiệp về tầm quan 
trọng của việc xây dựng, phát triển và bảo 
vệ thương hiệu; tôn vinh các thương hiệu 
sản phẩm, doanh nghiệp tiêu biểu đại diện 
cho thương hiệu quốc gia Việt Nam và hỗ 
trợ các doanh nghiệp nâng cao năng lực 
kinh doanh, phát triển thương hiệu. Số 
lượng các doanh nghiệp có sản phẩm đạt 
Thương hiệu quốc gia tăng dần qua các thời 
kỳ, từ con số 30 doanh nghiệp năm 2008, 
đến năm 2018 đã tăng hơn gấp 3 lần, lên tới 
97 doanh nghiệp.

Nếu như đầu những năm 2000, thương 
hiệu của các doanh nghiệp Việt Nam chưa 
được xuất hiện trong bảng xếp hạng của 
các tổ chức quốc tế thì đến năm 2019, theo 
bảng xếp hạng của Forbes Việt Nam, tổng 

           giá trị 
tHương Hiệu việt 
           ngày càng tăng lên

Doanh nghiệp    Thương hiệu

tập đoàn tân hiệp phát lần thứ 5 liên tiếp được công nhận là thương hiệu quốc gia. 
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giá trị của các thương hiệu hàng đầu đạt gần 
10 tỷ USD, trong đó phần lớn là các doanh 
nghiệp có sản phẩm đạt Thương hiệu quốc 
gia, như Thaco, Hòa Phát, Vinamilk, Habeco, 
Vietcombank, Vietnam Airlines, Cadivi, 
Viglacera, Saigontourist…

Theo Bộ Công Thương, trong thời kỳ khó 
khăn này, vai trò, giá trị của doanh nghiệp 
Thương hiệu Quốc gia càng được thể hiện rõ 
nét với những hoạt động, đóng góp ấn tượng. 
Tính đến thời điểm hiện tại, đã có trên 60% 
số doanh nghiệp Thương hiệu Quốc gia triển 
khai các hoạt động có ý nghĩa, thiết thực cùng 
với số tiền ủng hộ hơn 80 tỷ đồng cho các 
hoạt động chung tay cùng cộng đồng đẩy lùi 
dịch bệnh COVID-19.

Số lượng các doanh nghiệp có sản phẩm 
đạt Thương hiệu Quốc gia tăng dần qua 
các thời kỳ, từ con số 30 doanh nghiệp năm 
2008, đến năm 2018 đã tăng hơn gấp 3 lần, 
lên tới 97 doanh nghiệp. Bộ Công Thương 
cho biết, theo đánh giá của Brand Finance - 
Tổ chức tư vấn hàng đầu về định giá thương 
hiệu quốc gia, có trụ sở tại Vương quốc Anh 
và có văn phòng ở 20 quốc gia trên thế giới, 
trong bảng xếp hạng 100 thương hiệu quốc 
gia giá trị nhất thế giới năm 2019, Thương 
hiệu Quốc gia Việt Nam được định giá 247 tỷ 
USD (tăng 12 tỷ USD, 5,4% so với con số 235 
tỷ USD năm 2018) và xếp hạng thứ 42. Trong 
giai đoạn 3 năm qua, thứ hạng của Thương 
hiệu Quốc gia Việt Nam liên tục được cải 
thiện, tăng 8 bậc và nằm trong nhóm thương 
hiệu mạnh nhờ nỗ lực thúc đẩy tăng trưởng 
kinh tế của Chính phủ.

Theo thống kê của Forbes Việt Nam, có 20 
thương hiệu doanh nghiệp Việt Nam có giá trị 
trên 100 triệu USD.Trong lần xếp hạng thứ tư 
này, tổng giá trị của 50 thương hiệu dẫn đầu 
đạt hơn 9,3 tỉ USD - tăng 1,2 tỉ USD so với danh 
sách lần thứ ba. Trong 10 thương hiệu dẫn 
đầu, có các tên tuổi quen thuộc như Vinamilk, 
Viettel, SABECO, Vinhomes, Masan Consumer, 
MobiFone, VinaPhone, Vietcombank, FPT và 
Vincom Retail.

Nếu như đầu những năm 2000, thương 
hiệu của các doanh nghiệp Việt Nam chưa 
được xuất hiện trong bảng xếp hạng của 
các tổ chức quốc tế thì đến năm 2019, theo 

bảng xếp hạng của Forbes Việt Nam, tổng 
giá trị của các thương hiệu hàng đầu đạt gần 
10 tỷ USD, trong đó phần lớn là các doanh 
nghiệp có sản phẩm đạt Thương hiệu Quốc 
gia, như Thaco, Hòa Phát, Vinamilk, HABECO, 
Vietcombank, Vietnam Airlines, Cadivi, 
Viglacera, Saigontourist… Tập đoàn Tân Hiệp 
Phát vinh dự được vinh danh Thương hiệu 
Quốc gia 05 lần liên tiếp. Đó là các sản phẩm 
đạt Thương hiệu Quốc gia nhiều năm liên 
tiếp như Trà Thanh nhiệt Dr Thanh, Trà Xanh 
Không Độ, Nước tăng lực Number 1. 

Mục tiêu của chương trình thương 
hiệu Quốc gia trong giai đoạn mới

Chia sẻ về Chương trình Thương hiệu Quốc 
gia trong giai đoạn mới, Thứ trưởng Bộ Công 
Thương Đỗ Thắng Hải cho biết: “Giai đoạn 
2020 đến năm 2030, Chương trình Thương 

sabECo nằm trong top 10 thương hiệu dẫn đầu về giá trị thương hiệu. 
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hiệu Quốc gia đã đặt mục tiêu xây dựng hình 
ảnh Việt Nam là một quốc gia có uy tín về 
hàng hóa và dịch vụ với chất lượng cao, tăng 
niềm tự hào và sức hấp dẫn của đất nước và 
con người Việt Nam, góp phần thúc đẩy phát 
triển ngoại thương và nâng cao năng lực cạnh 
tranh quốc gia…”. 

Để triển khai thực hiện Chương trình trong 
giai đoạn mới, ngày 08 tháng 10 năm 2019, 
Thủ tướng Chính phủ đã ký Quyết định số 
30/2019/QĐ-TTg ban hành Quy chế xây dựng, 
quản lý, thực hiện Chương trình Thương hiệu 
quốc gia Việt Nam và Quyết định số 1320/
QĐ-TTg phê duyệt Chương trình Thương hiệu 
quốc gia Việt Nam từ năm 2020 đến năm 2030. 
Theo đó, Chương trình đã đặt mục tiêu xây 
dựng hình ảnh Việt Nam là một quốc gia có uy 
tín về hàng hóa và dịch vụ với chất lượng cao, 
tăng niềm tự hào và sức hấp dẫn của đất nước 
và con người Việt Nam, góp phần thúc đẩy 
phát triển ngoại thương và nâng cao năng lực 
cạnh tranh quốc gia với các mục tiêu cụ thể là:

+ Thực hiện có hiệu quả Chương trình trên 
cơ sở thống nhất, đồng bộ với chiến lược xuất 
nhập khẩu hàng hóa, dịch vụ; kim ngạch xuất 
khẩu của nhóm sản phẩm đạt Thương hiệu 
quốc gia Việt Nam đạt mức tăng cao hơn mức 
tăng bình quân cả nước;

+ Góp phần tăng giá trị Thương hiệu quốc 
gia Việt Nam bình quân 20% mỗi năm theo 
thống kê, đánh giá của các tổ chức xếp hạng 
uy tín trên thế giới;

+ Trên 1.000 sản phẩm đạt Thương hiệu 
quốc gia Việt Nam;

+ Mỗi năm tăng 10% số lượng doanh 
nghiệp được vào danh sách doanh nghiệp có 
giá trị thương hiệu cao nhất của các tổ chức 
xếp hạng uy tín trên thế giới;

+ 90% số lượng doanh nghiệp trên cả nước 
có nhận thức về vai trò của thương hiệu trong 
sản xuất, kinh doanh, đầu tư;

+ 100% sản phẩm đạt Thương hiệu quốc 
gia Việt Nam được quảng bá trong nước và tại 
các thị trường xuất khẩu trọng điểm. n

Việc phát triển thương 
hiệu Quốc gia sẽ giúp 
nâng cao vị thế hàng 

Việt. năm 2020, bộ công 
thương phối hợp với 

các cơ quan liên quan 
tổ chức kỳ xét chọn sản 
phẩm đạt thương hiệu 
Quốc gia Việt nam lần 

thứ 7 và Lễ công bố các 
Doanh nghiệp có sản 
phẩm đạt thương hiệu 
Quốc gia (dự kiến vào 

quý iV năm 2020).

Doanh nghiệp    Thương hiệu

lãnh đạo habECo nhận Cup thương hiệu quốc gia năm 2018. 
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Britvic là nhà sản xuất 
lớn nhất của các 
nhãn hàng nước 
giải khát không gas 

lớn nhất và nước giải khát có 
gas lớn thứ nhì ở Vương Quốc 
Anh. Các nhãn hàng bao gồm: 
Robinsons, Tango, Fruit Shoot và 
J2O. Công ty này cũng sản xuất 
và phân phối các nhãn hàng của 
Pepsico như Pepsi và 7UP ở Anh 
và Ireland dưới các hợp đồng 
độc quyền từ Pepsi.

tìm kiếm đối tác
Khoảng 5 năm trước, kế 

hoạch nâng cấp năng lực sản 
xuất và hệ thống phân phối đã 
được chấp thuận. Và vấn đề lớn 
nhất là: sự hỗ trợ kỹ thuật từ các 
đối tác để có thể chuyển hóa các 
kế hoạch thành hiện thực. Britvic 
theo đó đã liên hệ với Krones, và 
hai công ty đã cũng nhau thảo 

luận và đưa ra các chiến lược 
thích hợp.

Sự thay đổi lớn nhất đã được 
lên kế hoạch cho nhà máy lớn 
nhất của Britvis ở Rugby. Nhờ 
vị trí nằm ở trung tâm của nước 
Anh, nhà máy này rõ ràng là một 

địa điểm hoàn hảo cho các hoạt 
động phân phối hàng hóa cho 
toàn nước Anh. Tuy nhiên, các 
thiết bị hiện tại của nhà máy 
đã không còn phù hợp với yêu 
cầu: “Dây chuyền cũ tốc độ & 
hiệu suất thấp, sử dụng nước và 

         vươn tầm tHế giới 

cùng kronES - 
                  tập đoàn Britvic
CliVE hoopER, CEo Của tập Đoàn bRitViC Đã xáC Định mụC tiêu 
Rõ Ràng: bRitViC Đã là một tRong những nhà sẢn xuất nướC 
giẢi Khát hàng Đầu ở Châu âu. Chúng tôi Đang bắt Đầu tiến Ra 
sân Chơi toàn Cầu Với mụC tiêu như những gì Chúng tôi Đã làm 
ĐượC ở Châu âu. Để Đạt ĐượC mụC tiêu này, KhoẢng 5 năm tRướC, 
Công ty Đã quyết Định tối ưu hệ thống phân phối Và Đầu tư Để 
nâng Cao năng lựC sẢn xuất. sự thay Đổi lớn nhất nằm ở nhà 
máy Rugby, Với bốn Dây Chuyền Đóng Chai pEt từ KRonEs Và một 
Kho tự Động từ systEm logistiCs-Và Doanh số bán hàng Đã tăng 
tRưởng Rất nhanh Chóng Chỉ sau một thời gian ngắn.

ở Ruby, britvic còn lắp đặt một dây chuyền aseptic asept bloc Dn, ngược lại với Da, 
hệ thống máy thổi được thiết kế hoàn toàn vô trùng. Với công suất 48.000 chai/h, dây 
chuyền này trước tiên sẽ sản xuất các sản phẩm trà và nước trái cây.
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năng lượng không thực sự hiệu 
quả. Đó là lý do tại sao chúng tôi 
quyết định đầu tư tổng cộng 7 
dây chuyền mới và một nhà kho 
tự động” - ông Clive Hooper nói. 
Krones đã cung cấp 4 dây chuyền 
đóng chai PET, và hệ thống kho 
tự động đến từ System Logistics, 
một công ty con của Krones. 
“Chúng tôi muốn một nhà cung 
cấp duy nhất cho hệ thống sản 
xuất và kho vận và Krones đã 
đề xuất một giải pháp rất hoàn 
chỉnh và phù hợp” - ông Clive 
Hooper tổng kết

Xây dựng mới:  
hệ thống kho tự động

Đây là loại kho tự động được 
xây dựng lần đầu tiên ở Anh và 
nó cũng khá mới mẻ với System 
Logistics bởi vì System Logistics 
không chỉ chịu trách nhiệm cho 
công nghệ mà còn lập kế hoạch 
và xây dựng toàn bộ công trình 
phụ trợ, bao gồm cả tòa nhà văn 
phòng cao 32 mét.

Các thùng thành phẩm được 
lưu trữ hoàn toàn tự động: bốn 
pallet trên dây chuyền sẽ được 
đặt lên một thiết bị được dẫn 

hướng bằng laser (laser-guided 
vehicle, LGV), sau đó thiết bị này 
sẽ chuyển các pallet đến điểm 
tập kết trước cửa kho thông qua 
các đường dẫn từ khu vực sản 
xuất sang cửa kho. Những thiết 
bị nhỏ hơn sẽ chuyển từng pallet 
vào trong kho với sự trợ giúp của 
hệ thống cần cẩu. Hệ thống kho 
có chiều cao 13 lớp pallet và 
cung cấp 33.000 chỗ chứa pallet. 
Công suất xuất/nhập hàng hóa 
tổng cộng 376 pallets/giờ. Hệ 
thống tự động hóa hoàn toàn 
không chỉ cung cấp công suất 
cao mà còn sử dụng rất ít nhân 
viên vận hành: chỉ ba đến năm 
nhân viên cần thiết trong một ca 
để làm công việc điều khiển và 
giám sát hệ thống kho. Nếu có 
vấn đề gì xảy ra, nhân viên vận 
hành sẽ nhận được thông báo về 
lỗi trên laptop hoặc tablet và có 
thể khắc phục dựa theo hướng 
dẫn của hệ thống.

cân nhắc kỹ lưỡng  
và chọn công nghệ  
vô trùng (aseptic)

Từ khu vực chế biến, rót và 
đóng gói, Britvic đang là một 

hình mẫu cho một dự án hiện 
đại: trong vòng 1 năm, Công ty 
đã hoàn thành lắp đặt và nghiệm 
thu 4 dây chuyền PET từ Krones.

Dây chuyền được nghiệm 
thu gần nhất là dây chuyền PET 
cho các sản phẩm nước uống có 
gas, với công suất 36.000 chai/
giờ, dây chuyền này chuyên sản 
xuất các chai lớn, với thể tích lên 
đến 2 lít.

Hai dây chuyền còn lại là 2 dây 
chuyền aseptic công suất 54.000 
chai/giờ với trung tâm là hệ 
thống Contipure AsepBloc DA. 
Để làm chai được tiệt trùng, hệ 
thống sử dụng phương pháp tiệt 
trùng phôi. Nó cũng đồng nghĩa 
với việc Britvic có thể đóng chai 
các sản phẩm với nền là nước 
trái cây mà không cần sử dụng 
bất kỳ chất bảo quản nào. Với 2 
dây chuyền aspetic này, Krones 
cung cấp toàn bộ thiết bị khu 
vực chế biến, nổi bật là hệ thống 
phối trộn Contiflow, aseptic 
tank VarioStore, UHT VarioAsept 
J. Ngoài ra, Krones cũng cung 
cấp các thiết bị của khu vực 
đóng gói như: thiết bị dán nhãn 
Topmodul, thiết bị đóng thùng 
và chất pallet: Variopac Pro, 
Modulpal Pro, Robobox T-GS.

“Quá trình nghiệm thu ở 
Rugby là quá trình nhanh nhất 
mà chúng tôi từng biết. Chúng 
tôi đã học được rất nhiều qua 
mỗi dây chuyền, và chúng 
tôi làm việc ngày càng nhanh 
hơn, hiệu quả hơn” - ông Clive 
Hooper nói. Tựu chung lại, Nhà 
máy Rugby sẽ có thể sản xuất 
được 1.5 triệu thùng thành 
phẩm mỗi tuần. 

hợp đồng bảo trì lâu dài
Mối quan hệ đối tác giữa 

Britvic không kết thúc khi đã 
ký biên bản nghiệm thu cho 
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toàn bộ dây chuyền, mà nó còn 
vượt qua phạm vi của dự án. 
“Chúng tôi đã ký hợp đồng bảo 
trì lâu dài, đảm bảo việc chúng 
tôi sẽ nhận được sự hỗ trợ của 
Krones trong việc hỗ trợ tại 
nhà máy và đào tạo nhân viên, 
bởi vì chung tôi thấy được đào 
tạo là chìa khóa của sự thành 
công”- ông Bhupinder Khela 
giải thích. “Đây là dây chuyền 
hiện đại nhất, các thông số được 
cài đặt một cách chính xác. Khi 
nhân viên của chúng tôi hiểu rõ 
dây chuyền một cách hoàn hảo 
thì quá trình sản xuất sẽ diễn ra 
một cách mượt mà. Chúng tôi 
không chỉ có tất cả các nhân 
viên vận hành đã được đào tạo 
bởi Krones mà còn có trung 
tâm đào tạo riêng ở Rugby, nhờ 
đó có thể trao đổi kiến thức 
giữa Krones và tất cả nhân viên 
với Britvic” - ông Bhupinder 
Khela nói. 

đối tác là chìa khóa 
thành công

Dự án đã tiêu tốn rất nhiều 
thời gian, nguồn lực nhưng theo 
Clive Hooper nó là một quyết 
định đúng đắn: “Rất nhiều công 
ty đã đầu tư không đủ dẫn đến 
các thiết bị sản xuất lạc hậu và nó 
ngăn cản sự tăng trưởng. Chúng 
tôi rất vui vì những gì chúng tôi 
đã lựa chọn: nó chắc chắn là sự 
lựa chọn đúng đắn để đạt được 
mục tiêu vươn tầm thế giới của 
chúng tôi”. Cũng theo ông ấy, 

quyết định trao toàn bộ trách 
nhiệm cho Krones cũng đóng 
một vai trò không kém phần 
quan trọng trong thành công 
của dự án: “Cho những dự án lớn 
như thế này, bạn cần ai đó để chịu 
trách nhiệm tổng thể. Krones cam 
kết đi cùng với chúng tôi cho toàn 
bộ dự án, và họ đã giữ đúng cam 
kết đó. Nếu có bất cứ vấn đề gì khó 
khăn, chúng tôi ngay lập tức nhận 
được sự hỗ trợ từ Đức và giải quyết 
vấn đề ngay lập tức” - ông Clive 
Hooper chia sẻ thêm. n

THông Tin LiÊn HỆ KROneS:

=Công ty TNHH Krones Việt Nam
Phòng 2002, Tầng 20, Tòa nhà Pearl Plaza 561A Điện Biên Phủ, phường 25,  
quận Bình Thạnh, thành phố Hồ Chí Minh.
Điện thoại: +(84) 28 62906082

= Công ty TnHH Krones Việt nam - Chi nhánh Hà nội
Phòng A314, Tầng 3, Tòa nhà The Manor, đường Mễ Trì, phường Mỹ Đình 1,  
quận Nam Từ Liêm, Hà Nội

Điện thoại: +(84) 28 43766946
Email: Info@kronesvn.com
Website: www.krones.com
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công Ty cổ phần bia hà nội - hồng hà 

pHát Huy vai trò lãnH đạo của đảng, 
đạt và vượt nHiều cHỉ tiêu trong 
nHiệm kỳ 2015 - 2020

Doanh nghiệp    Thương hiệu

nguyễn Kim

Vừa qua, ĐẢng bộ  
Công ty Cổ phần bia 
hà nội – hồng hà Đã tổ 
ChứC thành Công Đại 
hội ĐẢng bộ lần thứ Viii, 
nhiệm Kỳ 2020-2025.

Tới dự và chỉ đạo Đại 
hội có đồng chí Hoàng 
Đức Công - Phó Bí thư 
Đảng ủy Khối Doanh 

nghiệp tỉnh Phú Thọ, đồng chí 
Đặng Văn Bình - Trưởng ban 
Tuyên giáo, Bí thư Đoàn Khối 
Doanh nghiệp tỉnh Phú Thọ, các 
đồng chí lãnh đạo các ban Xây 
dựng Đảng, trưởng các đoàn thể 
Khối Doanh nghiệp tỉnh, cùng 
38 đồng chí Đảng viên trong 
Công ty tham dự đông đủ.

Đại hội diễn ra vào thời điểm 
toàn Đảng, toàn dân, toàn quân 
ta đang ra sức triển khai thực 
hiện thắng lợi Nghị quyết Đại 

hội XII của Đảng, Nghị quyết Đại 
hội Đảng bộ Khối Doanh nghiệp 
tỉnh và Nghị quyết Đại hội Đảng 
bộ tỉnh Phú Thọ nhiệm kỳ 2015 - 
2020 đã đề ra, đồng thời cũng là 
thời điểm Công ty bước vào giai 
đoạn phát triển mới, với nhiều 
thời cơ và thách thức đặt ra.

Nhiệm kỳ 2015-2020, Đảng 
bộ Công ty CP Bia Hà Nội - Hồng 
Hà đã thực hiện nghiêm túc 
các chỉ tiêu trọng tâm của Nghị 
quyết Đại hội Đảng bộ Công 
ty lần thứ 7 và đạt được nhiều 
kết quả tốt, có nhiều chỉ tiêu 
vượt mức so với mục tiêu phấn 
đấu đến năm 2020. Cụ thể, sản 
lượng tiêu thụ đạt: 180,26 triệu 
lít, bình quân đạt 36,05 triệu lít/
năm (tăng 133,3% so với giai 
đoạn 2010 - 2014); Doanh thu 
đạt 1.032,64 tỷ đồng, bình quân 
đạt 206,53 tỷ đồng/năm (tăng 
trưởng 139% so với giai đoạn 

2010 - 2014); Nộp ngân sách Nhà 
nước đạt 868,91 tỷ đồng, bình 
quân đạt 173,78 tỷ đồng/năm 
(mức tăng trưởng bình quân 
2.1%/năm); Thu nhập bình quân 
người lao động đạt 6,8 triệu 
đồng/người/tháng (tăng 114% 
so với giai đoạn 2010 - 2014). 
Trong đó, riêng năm 2019 đạt 
7.8 triệu đồng/người/tháng, đạt 
106,80% so với kế hoạch Công ty 
xây dựng năm 2019.

Đạt được những kết quả vượt 
mức như trên là nhờ sự chỉ đạo, 
lãnh đạo của Đảng bộ, Ban lãnh 
đạo Công ty trong công tác sản 
xuất, công tác thị trường, đầu 
tư củng cố trang thiết bị cơ sở 
hạ tầng, kho bãi để tái sản xuất, 
cải thiện điều kiện làm việc, tăng 
khả năng cạnh tranh. Ngoài 
ra, Ban lãnh đạo Công ty còn 
thường xuyên quan tâm công 
tác hỗ trợ và chăm sóc khách 

Đoàn chủ tịch điều hành Đại hội. lãnh đạo Đảng ủy Khối Doanh nghiệp tỉnh phú thọ chúc mừng Đại hội.
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hàng, giải quyết kịp thời những 
khiếu nại của khách hàng, nâng 
cao uy tín làm việc giữa Công ty 
và khách hàng. 

Trong công tác tổ chức, Công 
ty đã kiện toàn sắp xếp lại lao 
động trong từng công đoạn, 
điều chỉnh nhập từ 6 phòng 
xuống còn 4 phòng nghiệp vụ 
và triển khai áp dụng KPI (Key 
Performance Indicator) trong 
việc đánh giá về hiệu quả công 
việc và chi trả lương cho CBCNV, 
thực hiện từ ngày 01/10/2019.

Trong 5 năm qua, Công ty cơ 
bản đạt được các chỉ tiêu đề ra, 
thương hiệu của Công ty đứng 
vững trên thị trường, thu nhập 
bình quân của người lao động 
được cải thiện. Một số hoạt động 
nổi bật là tăng cường phối hợp 
với các doanh nghiệp trên địa 
bàn Tỉnh cũng như các cơ quan 
quản lý Nhà nước trong việc 
triển khai thực hiện Cuộc vận 
động “Người Việt Nam ưu tiên 
dùng hàng Việt Nam”, đẩy mạnh 
công tác tiêu thụ sản phẩm 
trong và ngoài Tỉnh. 

Về công tác xây dựng Đảng, 
Đảng ủy Công ty đã tổ chức cho 
cán bộ, Đảng viên tham gia các 
buổi học tập và quán triệt Nghị 
quyết, thực hiện đầy đủ các 

văn bản hướng dẫn của Đảng 
các cấp về công tác kiểm điểm 
tự phê bình và phê bình; tăng 
cường công tác xây dựng Đảng, 
ngăn chặn, đẩy lùi suy thoái tư 
tưởng chính trị trong nội bộ. 
Đảng bộ luôn quan tâm chỉ đạo, 
tạo điều kiện để đội ngũ báo 
cáo viên, tuyên truyền viên hoạt 
động. Đặc biệt, tại Hội thi Báo 
cáo viên giỏi cấp Khối Doanh 
nghiệp tỉnh năm 2019, Đảng bộ 
Công ty đã cử 01 đồng chí tham 
gia Hội thi và đạt giải Khuyến 
khích cấp Khối. 

Trong nhiệm kỳ vừa qua, 
Đảng ủy đã hoàn tất các thủ tục 
văn bản để Đảng ủy Khối Doanh 
nghiệp tỉnh Phú Thọ ra quyết 
định nâng cấp từ Chi bộ lên Đảng 
bộ vào tháng 12/2015; Kiện toàn 
bổ sung kịp thời 02 Đảng ủy viên, 
kiện toàn chức danh 01 Bí thư 
Đảng ủy Công ty. Đảng bộ Công 
ty có 3 năm liền đạt Đảng bộ 
xuất sắc tiêu biểu và 2 năm hoàn 
thành tốt nhiệm vụ.

Về phương hướng, nhiệm vụ 
trong nhiệm kỳ 2020-2025, Đảng 
bộ Công ty sẽ tập trung đổi mới 
phương thức lãnh đạo nhằm 
nâng cao năng lực lãnh đạo, chú 
trọng nâng cao chất lượng đội 
ngũ cán bộ, Đảng viên, xây dựng 

Đảng bộ trong sạch, vững mạnh. 
Đặc biệt là đề ra một số chỉ tiêu 
chính giai đoạn 2020 - 2025 như: 
Doanh thu sản xuất công nghiệp 
tăng 2 - 3%, sản xuất và tiêu thụ 
bia các loại tăng trưởng 2%, ổn 
định chất lượng, giữ vững thị 
trường; Nộp ngân sách Nhà 
nước tăng 2 - 3%... Về công tác 
phát triển Đảng phấn đấu trong 
nhiệm kỳ kết nạp từ 10 - 12 Đảng 
viên mới. Hàng năm, phấn đấu 
Đảng bộ Công ty đạt danh hiệu 
“Tổ chức cơ sở Đảng hoàn thành 
tốt nhiệm vụ”...

Đại hội đã diễn ra trên tinh 
thần dân chủ, nghiêm túc và bầu 
ra Ban chấp hành Đảng bộ Công 
ty gồm 05 đồng chí: Lê Văn Tĩnh, 
Nguyễn Thị Thu Hằng, Dương 
Văn Hoan, Trương Trường Giang, 
Trịnh Vũ Đức. Đại hội đã tín 
nhiệm bầu đồng chí Lê Văn Tĩnh 
giữ chức Bí thư Đảng ủy Công ty 
Cổ phần Bia Hà Nội – Hồng Hà, 
đồng chí Nguyễn Thị Thu Hằng 
– Phó Bí thư Đảng ủy Công ty. 
Đại hội đã bầu ra Ủy ban Kiểm 
tra của Đảng bộ gồm 3 đồng 
chí và bầu đồng chí Nguyễn Thị 
Thu Hằng giữ chức Chủ nhiệm 
Ủy ban Kiểm tra Đảng bộ Công 
ty Cổ phần Bia Hà Nội - Hồng Hà 
nhiệm kỳ 2020 - 2025. n

Các đại biểu dự Đại hội
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Doanh nghiệp    Thương hiệu

hiếu Văn 

Chương trình mang 
đến những lợi ích 
và trải nghiệm tuyệt 
vời cho người tiêu 

dùng, vì vừa có cơ hội nhận được 
những giải thưởng “khủng”, vừa 
đánh bay cái nóng ngày hè bằng 
các thức uống giải nhiệt và tốt 
cho sức khỏe, như tăng cường 
sức đề kháng với Trà Xanh Không 
Độ vị chanh có nhiều Vitamin C, 
tăng cường hệ miễn dịch từ các 
thảo mộc như Kim ngân hoa, 

Cam thảo,… có trong Trà Thanh 
nhiệt Dr Thanh. 

Theo đó, trong 3 tháng diễn 
ra chương trình, người tiêu dùng 
khi mua các sản phẩm nước giải 
khát như Nước Tăng lực Number 
1, Trà Xanh Không Độ, Trà Thanh 
nhiệt Dr Thanh, Nước Tăng lực 
Number 1 Chanh &Dâu, Nước 
uống vận động Number 1 Active 
Chanh Muối, Sữa đậu nành 
Number 1 Soya và đăng ký tham 
gia chương trình khuyến mãi 

thông qua ứng dụng  “Mega1 - 
Vui mỗi ngày” sẽ có cơ hội trúng 
9 ký vàng SJC 999.9 (mỗi giải 1 
ký vàng SJC 999.9), 15,6 tỷ đồng 
tiền mặt và hơn 2 triệu thẻ cào 
điện thoại di động. 

 Hiện nay, tất cả các sản phẩm 
có nhãn khuyến mãi kể trên đã 
được phủ rộng rãi ở các cửa 
hàng, siêu thị, quán nước giải 
khát trên khắp toàn quốc và trên 
các trang bán hàng trực tuyến 
giúp người tiêu dùng dễ dàng 
mua sản phẩm sử dụng và tham 
gia dự thưởng.

Để dự thưởng, trước tiên, 
người tiêu dùng cần thực hiện 
tải ứng dụng Mega1 - Vui mỗi 
ngày từ các kho ứng dụng di 
động Google Play (trên hệ 
điều hành Android): https://bit.
ly/2QJj7PY hoặc Apps Store (hệ 
điều hành iOS): https://apple.
co/33GX7ut và cài đặt vào điện 
thoại của mình để hoàn tất việc 
đăng ký tham gia chương trình 
khuyến mại. Tiếp theo đó, người 
tiêu dùng sẽ nhập mã code in 
ở mặt trong của nhãn chai có 
thông tin khuyến mãi vào ứng 
dụng và tiến hành quay thưởng.

chương TRình khuyến mãi “khủng” 
của Tân hiệp pháT: 

tổng giải lên đến 

69 tỷ đồng

từ ngày 15/05 Đến 13/08/2020, 
Khi sử Dụng CáC sẢn phẩm 
như tRà thanh nhiệt DR 
thanh; tRà xanh Không Độ; 
nướC tăng lựC numbER 1,… 
KháCh hàng sẽ ĐươC tham 
gia Vào Chương tRình “xé 
ngay tRúng liền - hơn 2 tRiệu 
giẢi - tRúng 69 tỷ” Và Có Cơ 
hội Dễ Dàng nhận ĐượC hàng 
tRiệu giẢi thưởng Có tổng tRị 
giá lên tới 69 tỷ Đồng.

hơn 2 triệu giải thưởng từ chương trình khuyến mãi hè
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 Giải thưởng sẽ được quay 
trên ứng dung Mega 1 và công 
bố hàng ngày, hàng tuần và 
hàng tháng. 

Đối với giải thưởng ngày, 
khách hàng sẽ có cơ hội trúng 
ngay các giải thưởng theo 3 
mức độ. Hạng X1, quay thưởng 
ngay trên app Mega1 bằng mã 
dự thưởng hàng ngày với các 
giải thưởng gồm thẻ điện thoại 
10.000đ, 20.000đ, 5.000.000đ 
tiền mặt. 

Nếu tích lũy được 10 mã dự 
thưởng hàng ngày trong ngày 
và sau khi quay đến mã code 
dự thưởng thứ 10, người tiêu 
dùng sẽ được app Mega 1 tự 
động nâng cấp hạng từ X1 lên 
X2, quay theo mã dự thưởng 
X2, người tiêu dùng sẽ có cơ hội 
nhận được các giải thưởng gồm 
thẻ điện thoại 20.000đ, 40.000đ, 
10.000.000đ tiền mặt.

Nếu tích lũy được 15 mã dự 
thưởng hàng ngày trong ngày 
và sau khi quay đến mã code 
dự thưởng thứ 15, người tiêu 

dùng sẽ được app Mega 1 tự 
động nâng cấp hạng từ X2 lên 
X3, người tiêu dùng sẽ có cơ 
hội nhận được các giải thưởng 
gồm thẻ điện thoại 30.0000đ, 
60.000đ, 15.000.000đ tiền mặt.

 Nếu khách hàng không trúng 
thưởng hàng ngày sẽ nhận được 
một mã cơ hội.

Các khách hàng tích lũy được 
bảy (7) MÃ DỰ THƯỞNG HÀNG 
NGÀY trở lên và đồng thời ít 
nhất một (01) MÃ CƠ HỘI trong 
một tuần, sẽ được tham gia Giải 
thưởng hàng tuần. Giải thưởng 
tuần gồm 60 giải thẻ điện thoại 
100.000đ, 4 giải tiền mặt mỗi giải 
trị giá 37.500.000đ.

Các khách hàng tích lũy được 
ba mươi (30) MÃ DỰ THƯỞNG 
HÀNG NGÀY trở lên và đồng thời 
ít nhất một (01) MÃ CƠ HỘI trong 
một tháng (Mã cơ hội chỉ có thời 
hạn sử dụng trong tháng) sẽ 
được tham gia Giải thưởng hàng 
tháng và có cơ hội nhận được 
giải thưởng tháng: 3 giải, mỗi 
giải 1 ký vàng SJC 999.9. 

Chương trình quay số trúng 
thưởng giải tuần và tháng 
được livestream trên website 
Mega1 (http://www.mega1.
vn/thp) và fanpage Mega1 
(https://www.facebook.com/
Mega1.Yeah1). Giải tuần: 9h00 
sáng Chủ nhật hàng tuần. 
Giải tháng: 20h00 ngày 15/05, 
15/06 và 15/07.  

“Xé ngay trúng liền - Hơn 
2 triệu giải - Trúng 69 tỷ” là 
chương trình khuyến mãi dành 
cho khách hàng lớn nhất của 
Tân Hiệp Phát từ trước tới nay. 
Đây cũng là sự khởi đầu cho mối 
quan hệ hợp tác chiến lược giữa 
hai Tập đoàn, minh chứng cho 
sự cộng hưởng đồng điệu giữa 
Yeah1 và Number 1 tạo nên 
con số (11) khá đặc biệt sẽ tạo 
ra nhiều giá trị thiết thực cho 
khách hàng - người dùng trong 
tương lai.

Mọi thông tin liên quan đến 
chương trình sẽ được ban tổ 
chức công bố tại đường dẫn: 
http://mega1.vn/THP n

Chương trình được xem là dễ chơi, dễ trúng
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Văn bản   mới

từ ngày 11 – 20/5/2020, 05 
nghị Định Của Chính phủ 
bắt Đầu Có hiệu lựC thi 
hành, Cụ thể như sau:

1. hướng dẫn xác định thị trường sản 
phẩm liên quan

Nội dung này được đề cập tại Nghị định 
35/2020/NĐ-CP quy định chi tiết một số điều 
của Luật cạnh tranh.

Theo đó, thị trường sản phẩm liên quan 
là thị trường của những hàng hóa, dịch vụ có 
thể thay thế cho nhau về đặc tính, mục đích 
sử dụng và giá cả.

Đơn cử liên quan đến xác định hàng hóa, 
dịch vụ được coi là có thể thay thế cho nhau 
về đặc tính nếu hàng hóa, dịch vụ đó có sự 
giống nhau hoặc tương tự nhau về một hoặc 
một số yếu tố như sau:

- Đặc điểm của hàng hóa, dịch vụ;
- Thành phần của hàng hóa, dịch vụ;
- Tính chất vật lý, hóa học của hàng hóa;
- Tính năng kỹ thuật của hàng hóa, dịch vụ;
- Tác dụng phụ của hàng hóa, dịch vụ đối 

với người sử dụng;
- Khả năng hấp thu của người sử dụng;
- Tính chất riêng biệt khác của hàng hóa, 

dịch vụ.
Nghị định 35/2020/NĐ-CP có hiệu lực thi 

hành từ 15/5/2020.

2. hồ sơ cấp phép hoạt động dịch vụ đưa 
người lao động đi làm việc tại nước ngoài

Ngày 03/4/2020, Chính phủ ban hành 
Nghị định 38/2020/NĐ-CP quy định chi tiết 
thi hành một số điều của Luật Người lao 
động Việt Nam đi làm việc ở nước ngoài theo 
hợp đồng.

Theo đó, doanh nghiệp đã đủ điều kiện 
hoạt động dịch vụ đưa người lao động đi làm 

việc ở nước ngoài theo quy định thì chuẩn bị 
hồ sơ để cấp phép gồm có:

- Văn bản đề nghị của doanh nghiệp (theo 
Mẫu số 03 Phụ lục II ban hành kèm theo Nghị 
định này).

- 01 bản sao Giấy chứng nhận đăng ký 
doanh nghiệp mới nhất.

- Các giấy tờ chứng minh điều kiện về vốn 
theo quy định tại Điều 13 của Nghị định này.

- 01 bản chính Giấy xác nhận nộp tiền 
ký quỹ.

- 01 bản chính Đề án hoạt động đưa người 
lao động đi làm việc ở nước ngoài.

- 01 bản sao Giấy chứng nhận quyền sở 
hữu hoặc hợp đồng thuê cơ sở vật chất để tổ 
chức bồi dưỡng kiến thức cần thiết cho người 
lao động.

- Các giấy tờ chứng minh điều kiện về 
người lãnh đạo điều hành hoạt động và nhân 
viên nghiệp vụ theo quy định tại Điều 14 của 
Nghị định này.

- 01 bản sao Điều lệ Công ty.
Nghị định 38/2020/NĐ-CP có hiệu lực thi 

hành từ 20/5/2020.

3. quy định về cộng tác viên theo dõi 
tình hình thi hành pháp luật

Đây là nội dung tại Nghị định 32/2020/NĐ-
CP sửa đổi, bổ sung Nghị định 59/2012/NĐ-
CP về theo dõi tình hình thi hành pháp luật.

Theo đó, bổ sung đối tượng là cộng tác 
viên (CTV) tham gia theo dõi tình hình thi 
hành pháp luật, cụ thể như sau:

- CTV theo dõi tình hình thi hành pháp luật 
được huy động để tham gia hoạt động thu 
thập, tổng hợp thông tin; điều tra, khảo sát; 
tham gia ý kiến về xử lý kết quả theo dõi tình 
hình thi hành pháp luật;

- Các tổ chức theo quy định được huy 
động tham gia làm CTV phải có lĩnh vực 

toàn Bộ ngHị địnH có Hiệu lực         từ giữa tHáng 05/2020
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Ảnh minh họa

hoạt động phù hợp với lĩnh vực cần theo 
dõi tình hình thi hành pháp luật, các cá 
nhân được huy động tham gia làm CTV phải 
am hiểu lĩnh vực cần theo dõi tình hình thi 
hành pháp luật;

- CTV theo dõi tình hình thi hành pháp luật 
thực hiện theo chế độ hợp đồng theo từng 
vụ việc cụ thể, trừ trường hợp CTV theo dõi 
tình hình thi hành pháp luật là cán bộ, công 
chức, viên chức hưởng lương từ ngân sách 
nhà nước.

Nghị định 32/2020/NĐ-CP có hiệu lực thi 
hành từ 15/5/2020.

4. bổ sung thêm 04 ngành, nghề ưu đãi 
đầu tư

Theo Nghị định 37/2020/NĐ-CP sửa đổi 
Nghị định 118/2015/NĐ-CP có hiệu lực từ 
15/5/2020, bổ sung 04 ngành, nghề ưu đãi 

đầu tư thuộc hoạt động đầu tư kinh doanh 
theo Luật Hỗ trợ doanh nghiệp nhỏ và vừa 
như sau:

- Đầu tư kinh doanh chuỗi phân phối sản 
phẩm của doanh nghiệp nhỏ và vừa;

- Đầu tư kinh doanh cơ sở ươm tạo doanh 
nghiệp nhỏ và vừa

- Đầu tư kinh doanh cơ sở kỹ thuật hỗ trợ 
doanh nghiệp nhỏ và vừa;

- Đầu tư kinh doanh khu làm việc chung 
cho doanh nghiệp nhỏ và vừa khởi nghiệp 
sáng tạo.

5. nghị định 39/2020/nĐ-Cp ban hành 
Biểu thuế nhập khẩu ưu đãi đặc biệt của Việt 
Nam để thực hiện Hiệp định Thương mại giữa 
Việt Nam và Cuba giai đoạn 2020 – 2023 (Có 
hiệu lực từ ngày 20/5/2020).

Nguồn: thuvienphapluat.vn
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Văn bản   mới

đối tượng được  
khoanh nợ, xóa nợ  
tiền phạt chậm nộp,  
tiền chậm nộp

Căn cứ Điều 4 và Điều 5 Nghị 
quyết 94, đối tượng được xử 
lý nợ được chia thành 2 nhóm 
chính. Nhóm 1, các đối tượng 
được khoanh nợ tiền thuế kể từ 
ngày 1/7/2020, xóa nợ tiền phạt 
chậm nộp, tiền chậm nộp còn nợ 
trước ngày 1/7/2020, bao gồm 5 
trường hợp.

Trường hợp thứ nhất, người 
nộp thuế đã chết, người bị tòa 
án tuyên bố là đã chết, mất tích 
hoặc mất năng lực hành vi dân 
sự. Điều kiện: cá nhân có giấy 
chứng tử hoặc giấy báo tử hoặc 
quyết định của tòa án tuyên bố 
là đã chết, mất tích, mất năng 
lực hành vi dân sự, hoặc các giấy 
tờ thay cho giấy báo tử theo quy 
định của pháp luật, hoặc xác 
nhận của UBND cấp xã, cơ quan 
công an cấp xã xác nhận người 
nộp thuế đã chết, mất tích, mất 
năng lực hành vi dân sự.

Trường hợp thứ hai, người 
nộp thuế có quyết định giải thể 
gửi cơ quan quản lý thuế, cơ 

quan đăng ký kinh doanh để 
làm thủ tục giải thể, cơ quan 
đăng ký kinh doanh đã thông 
báo người nộp thuế đang làm 
thủ tục giải thể trên hệ thống 
thông tin quốc gia về đăng ký 
doanh nghiệp, nhưng người 
nộp thuế chưa hoàn thành thủ 
tục giải thể.

Điều kiện: doanh nghiệp có 
quyết định giải thể; thông báo 
của cơ quan đăng ký kinh doanh 
về việc người nộp thuế đang làm 
thủ tục giải thể trên hệ thống 
thông tin quốc gia về đăng ký 
doanh nghiệp.

Trường hợp thứ ba, người 
nộp thuế đã nộp đơn yêu cầu 
mở thủ tục phá sản, hoặc đã bị 
người có quyền, nghĩa vụ liên 
quan nộp đơn yêu cầu mở thủ 
tục phá sản theo quy định của 
pháp luật về phá sản. Với trường 
hợp này, người nộp thuế phải 
đáp ứng điều kiện là đã có đơn 
yêu cầu mở thủ tục phá sản; tòa 
án có thông báo thụ lý đơn yêu 
cầu mở thủ tục phá sản.

Trường hợp thứ tư, người 
nộp thuế không còn hoạt động 
kinh doanh tại địa chỉ kinh 
doanh đã đăng ký với cơ quan 

nHững đối tượng nào được 
kHoanH nợ, xóa nợ tHuế?
nghị quyết số 94/2019/qh14 quy Định Về Khoanh nợ tiền thuế, xóa nợ  
tiền phạt Chậm nộp, tiền Chậm nộp Đối Với người nộp thuế Không Còn KhẢ 
năng nộp ngân sáCh nhà nướC sẽ Chính thứC Có hiệu lựC thi hành  
từ 1/7/2020. Vậy những Đối tượng nào ĐượC Khoanh nợ, xóa nợ tiền thuế?
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đăng ký kinh doanh và cơ quan 
quản lý thuế. Trường hợp này 
phải đáp ứng điều kiện như: Cơ 
quan quản lý thuế có biên bản 
xác minh tình trạng hoạt động 
của người nộp thuế tại địa chỉ 
đã đăng ký với chính quyền địa 
phương về việc người nộp thuế 
không còn hoạt động tại địa chỉ 
đã đăng ký kinh doanh.

Đối với trường hợp người 
nộp thuế là doanh nghiệp, tổ 
chức thì phải có thêm thông 
báo người nộp thuế không hoạt 
động tại địa chỉ đã đăng ký, hoặc 
thông báo cơ sở kinh doanh bỏ 
địa chỉ kinh doanh của cơ quan 
quản lý thuế.

Trường hợp thứ năm, người 
nộp thuế đã bị cơ quan quản lý 
thuế có văn bản đề nghị cơ quan 
có thẩm quyền thu hồi hoặc đã 
bị cơ quan có thẩm quyền thu 
hồi giấy chứng nhận đăng ký 
kinh doanh, giấy chứng nhận 
đăng ký doanh nghiệp, giấy 
chứng nhận đăng ký hợp tác 
xã, giấy chứng nhận đăng ký hộ 
kinh doanh, giấy phép thành lập 
và hoạt động hoặc giấy phép 
hành nghề theo đề nghị của cơ 
quan quản lý thuế.

Để được khoanh, xóa nợ 
trường hợp này, cơ quan quản lý 
thuế có văn bản đề nghị cơ quan 
có thẩm quyền thu hồi, hoặc đã 
bị cơ quan có thẩm quyền ra 
quyết định thu hồi giấy chứng 
nhận đăng ký doanh nghiệp 
theo đề nghị của cơ quan quản lý 
thuế; cơ quan thuế đã ban hành 
các quyết định về việc áp dụng 
biện pháp cưỡng chế thi hành 

quyết định hành chính thuế; văn 
bản xác nhận của UBND cấp xã 
nơi người nộp thuế đăng ký địa 
chỉ hoạt động kinh doanh về 
việc người nộp thuế không còn 
hoạt động tại địa chỉ đã đăng ký 
kinh doanh tại thời điểm đề nghị 
xoá nợ.

đối tượng được xóa nợ 
tiền phạt chậm nộp,  
tiền chậm nộp

Có 2 trường được xóa nợ tiền 
phạt chậm nộp, tiền chậm nộp 
còn nợ. Trường hợp thứ nhất, 
người nộp thuế bị thiệt hại vật 
chất do thiên tai, thảm họa, 
dịch bệnh, hỏa hoạn, tai nạn bất 
ngờ. Điều kiện: Người nộp thuế 
có xác nhận của cơ quan có 
thẩm quyền về việc người nộp 
thuế bị thiên tai, thảm họa, dịch 
bệnh, hỏa hoạn, tai nạn bất ngờ 
và thời gian, địa điểm xảy ra; có 
văn bản đánh giá giá trị thiệt hại 
vật chất do người nộp thuế lập 
và có xác nhận về giá trị thiệt 
hại của tổ chức kiểm toán độc 
lập, cơ quan thẩm định giá hoặc 
cơ quan bảo hiểm.

Trường hợp này cần lưu ý 
là số nợ tiền phạt chậm nộp, 
tiền chậm nộp được xóa được 
tính trên số nợ tiền thuế phát 
sinh không có khả năng thu 
do thiên tai, thảm họa, dịch 
bệnh, hỏa hoạn, tai nạn bất 
ngờ gây ra và không vượt quá 
giá trị tài sản, hàng hóa bị thiệt 
hại sau khi trừ các khoản được 
bồi thường, bảo hiểm (nếu có). 
Người nộp thuế phải là trường 
hợp chưa được xử lý miễn tiền 

chậm nộp từ khi Luật sửa đổi, 
bổ sung một số điều của Luật 
Quản lý thuế số 21/2012/QH13 
có hiệu lực thi hành.

Trường hợp thứ hai, người 
nộp thuế cung ứng hàng hóa, 
dịch vụ được thanh toán trực 
tiếp bằng nguồn vốn ngân sách 
nhà nước, bao gồm cả nhà thầu 
phụ được quy định trong hợp 
đồng ký với chủ đầu tư và được 
chủ đầu tư trực tiếp thanh toán 
nhưng chưa được thanh toán.

Điều kiện: Người nộp thuế 
có hợp đồng kinh tế ký với đơn 
vị sử dụng vốn ngân sách nhà 
nước (nếu người nộp thuế là nhà 
thầu phụ thì phải được quy định 
cụ thể trong hợp đồng hoặc phụ 
lục hợp đồng và được đơn vị sử 
dụng vốn ngân sách nhà nước 
trực tiếp thanh toán); biên bản 
nghiệm thu công trình, hạng 
mục công trình sử dụng vốn 
ngân sách nhà nước hoặc hóa 
đơn cung ứng hàng hóa dịch vụ; 
có văn bản xác nhận của đơn vị 
sử dụng vốn ngân sách nhà nước 
về việc người nộp thuế chưa 
được thanh toán, số tiền chưa 
thanh toán và thời gian chậm 
thanh toán cho người nộp thuế.

Lưu ý, số nợ tiền phạt chậm 
nộp, tiền chậm nộp được xóa 
được tính trên số nợ tiền thuế 
nhưng số nợ tiền thuế không 
vượt quá số tiền ngân sách nhà 
nước chậm thanh toán cho 
người nộp thuế và số tiền được 
xóa phát sinh trong khoảng thời 
gian ngân sách nhà nước chậm 
thanh toán.

Nguồn: thời báo tài chính
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đồ uống    sức khỏe

ánh Dương

Hiện nay, tình trạng thực phẩm không 
rõ nguồn gốc, không đảm bảo an 
toàn thực phẩm đang là nỗi lo của 
người tiêu dùng. Thực tế cho thấy, 

cơ quan chức năng đã phát hiện và xử lý nhiều 
vụ vi phạm về an toàn thực phẩm. Để đảm bảo 
sức khỏe cho bản thân và gia đình, các chuyên gia 
khuyến cáo người tiêu dùng cần nâng cao ý thức 
lựa chọn thực phẩm, nguyên liệu, thức uống có 
nguồn gốc rõ ràng, những thương hiệu có uy tín, 
đảm bảo các quy định về chất lượng do Bộ Y tế, Bộ 
Công Thương đề ra. 

Thực phẩm, thức uống là nhu cầu thiết yếu 
trong cuộc sống của mỗi người, do vậy, việc lựa 
chọn các thực phẩm, thức uống góp phần quan 
trọng trong việc đảm bảo sức khỏe đang được 
nhiều người lưu tâm.

Nhiều khuyến cáo được đưa ra để người tiêu 
dùng lựa chọn các sản phẩm có tác dụng tăng 
cường sức đề kháng, hệ miễn dịch cho cơ thể, 
đồng thời cũng nên thay đổi thói quen, lối sống 
theo hướng tích cực hơn, tốt hơn cho sức khỏe, 
nâng cao kiến thức trong nhận biết và lựa chọn 
sản phẩm.

Những năm gần đây, người tiêu dùng có xu 
hướng chuyển sang sử dụng các sản phẩm có 
thành phần nguyên liệu từ tự nhiên như thảo mộc, 
trà xanh, chanh muối... Trong xu thế này, nhiều 
doanh nghiệp đã và đang đầu tư dây chuyền công 
nghệ hiện đại để sản xuất nước giải khát.

Là một trong đơn vị tiên phong và định vị về 
giá trị cốt lõi là sản xuất nước giải khát có lợi cho 
sức khỏe, cách đây hơn 10 năm Tập đoàn Tân Hiệp 

xu hướng người tiêu Dùng ngày Càng thay Đổi, sẢn phẩm nào Có nguồn 
gốC tự nhiên, những sẢn phẩm Có lợi Cho sứC KhỏE Đang ĐượC ưu tiên 
lựa Chọn sử Dụng tRong CuộC sống hàng ngày. ĐặC biệt, tRong bối CẢnh 
hiện nay những sẢn phẩm nguồn gốC tự nhiên Có thể giúp tăng Cường hệ 
miễn DịCh Cho Cơ thể Đang ĐượC nhiều người tiêu Dùng quan tâm.

lựa cHọn tHức uống
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Phát đã nghiên cứu, đầu tư công nghệ dây chuyền 
chiết lạnh vô trùng Aseptic hiện đại bậc nhất trên 
thế giới để cho ra những sản phẩm nước giải khát 
có nguồn gốc từ thiên nhiên, có thể kể đến như Trà 
Thanh nhiệt Dr Thanh, Trà Xanh Không Độ, Nước 
uống vận động Number 1 Active Chanh Muối… 

Trong đó, sản phẩm Trà Thanh nhiệt Dr Thanh 
được xem là một trong những sản phẩm đột phá 
trên thị trường nước giải khát, thức uống duy nhất 
được kết hợp từ 9 loại thảo mộc quý:  Kim Ngân 
Hoa, Cam Thảo, Hoa Cúc, La Hán Quả, Hạ Khô Thảo, 
Tiên Thảo, Hoa Mộc Miên, Đản Hoa, Bung Lai. Trong 
đó phải kể đến các thảo mộc như Kim ngân hoa, 
Cam thảo giúp tăng cường hệ miễn dịch rất tốt

Năm 2017, Viện Y học ứng dụng Việt Nam đã 
nghiệm thu công trình nghiên cứu “Đánh giá 
hiệu quả công thức của sản phẩm Trà Thanh nhiệt 
Dr Thanh” đưa ra các kết luận chính như sau: Trà 
Thanh nhiệt Dr Thanh được chế biến từ 9 loại thảo 
dược quý, các thảo dược này được chứng minh có 
tiềm năng trong việc dự phòng và hỗ trợ điều trị 
các bệnh có cơ chế liên quan đến quá trình viêm và 
quá trình oxy hóa, cũng như các bệnh nhiễm trùng, 

thanh nhiệt giải độc và một số tác dụng khác. Các 
chuyên gia đã chứng minh các thành phần thảo 
mộc trong Trà Thanh nhiệt Dr Thanh có thể có khả 
năng chống lại một số loại vi khuẩn, virus. Kim 
ngân hoa có tác dụng kháng khuẩn, kháng nhiều 
loại vi khuẩn, virus, chống viêm, giải nhiệt, tăng 
miễn dịch cơ thể rất tốt. Cam thảo là vị thuốc quý 
trong y học cổ truyền có tính giải độc cao, kháng 
viêm, chống ổ loét dạ dày, có tác dụng giảm đau, 
tăng chức năng của tim mạch, thanh nhiệt giải độc.

Sẽ là rất tuyệt vời nếu trong tiết trời nóng nực 
của mùa hè như hiện nay mà sử dụng các sản 
phẩm có nguồn gốc tự nhiên như Trà Thanh nhiệt 
Dr Thanh giúp thanh nhiệt, thanh lọc cơ thể, xua 
tan cái nóng mà còn có tác dụng tăng cường hệ 
miễn dịch cho cơ thể.

Trên thị trường, hiện có rất nhiều thương hiệu 
nước giải khát khác nhau, với các sản phẩm trong 
nước và nhập khẩu, song, việc lựa chọn các sản 
phẩm có nguồn gốc từ thiên nhiên, có tác dụng 
tăng cường hệ miễn dịch là lựa chọn đúng đắn, 
phù hợp với khuyến cáo của các chuyên gia về y 
học cổ truyền. n

trà thanh nhiệt Dr thanh, đồ 
uống, nước giải khát, thảo mộc, 

tăng cường hệ miễn dịch

nHư tHế nào để tốt cHo

Sức kHỏE?
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đồ uống    sức khỏe

Rau Chùm Ngây  hay cây Chùm Ngây có tên 
khoa học là Moringa oleifera hay M.pterygosperma, 
thuộc họ Moringaceae. Theo các chuyên gia thực 
vật học, cây Chùm Ngây ngoài hàm lượng dinh 
dưỡng cao còn có nhiều tác dụng dược lý hiếm có. 

Rau Chùm Ngây có xuất xứ từ vùng phía Nam 
của Châu Á, có lịch sử hơn bốn ngàn năm và phổ 
biến nhất ở cả Châu Á và Châu Phi. Cây Chùm Ngây 
rất nổi tiếng ở Ấn Độ và được người dân trân trọng 
đặt tên là cây Độ Sinh.

Rau Chùm Ngây thường mọc hoang hoặc được 
trồng để khai thác do có giá trị về mặt kinh tế và y 
học cao. Ở nước ta, cây Chùm Ngây được trồng ở 
các tỉnh phía Nam từ Quảng Nam, Đà Nẵng, qua 
các tỉnh Nam Trung  Bộ đến tận Phú Quốc (Kiên 
Giang), trong các vườn gia đình làm rau ăn, thu hái 
quanh năm.

Chùm Ngây là một loại thảo dược. Không chỉ 
được dùng làm thuốc, lá và quả của loại thảo dược 
này còn được dùng như một loại rau xanh, gọi là 
rau Chùm Ngây. Bộ phận dùng làm thuốc bao gồm: 
lá, hoa, hạt, quả, rễ.

 Lá cây Chùm Ngây có tính kích thích tiêu hóa, 
lợi tiểu. Rễ là một bộ phận được sử dụng làm thuốc 
ở nhiều nước. Tại Ấn Độ, rễ được dùng như là chất 
kích thích giảm các cơn đau  do bị liệt và sốt từng 

cơn, dùng trong động kinh, là chất chuyển máu 
(hoạt huyết) trong bệnh liệt và thấp khớp mạn 
tính, như là trợ tim và bổ cho tuần hoàn; cũng 
dùng chế dạng rượu thuốc thường dùng trong khi 
ngất, choáng váng, suy nhược thần kinh, đau co 
thắt ruột và đầy hơi. Vỏ rễ dùng như thuốc chườm 
nóng làm dịu cơn co thắt. Ở Campuchia, vỏ cây 
được dùng làm thuốc cho phụ nữ sau khi sinh đẻ 
uống như là thuốc chóng lại sức. Ở Thái Lan, vỏ 
thân được dùng làm thuốc thông hơi (phá khí). 
Quả được dùng trị bệnh đau gan và tỳ, đau khớp, 
sài, uốn ván và chứng liệt. Hạt dùng trị bệnh ngoài 
da; dầu từ hạt dùng đắp ngoài trị bệnh thấp khớp. 
Nhựa cây Chùm Ngây dùng chữa đau răng, phối 
hợp với dầu vừng làm thuốc nhỏ trị đau tai.

    thành phần dinh dưỡng cây Chùm ngây

thành phần dinh dưỡng có trong 100g lá tươi
thành phần dinh dưỡng  
trong vỏ Chùm ngây thô

Thành phần 100g lá tươi Thành phần 100g lá thô

  năng lượng 64kcal   Năng lượng 37kcal

  Carbohydrate 8,28g   Carbohydrate 8,53g

dinH dưỡng cây

cHùm ngây
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tác dụng của cây Chùm Ngây: Trên cơ sở 
thành phần dinh dưỡng của Chùm Ngây, các nhà 
khoa học đã kết luận lợi ích của cây Chùm Ngây 
như sau:

 Ngăn ngừa ung thư: Lá cây rất giàu chất chống 
oxy hóa, vitamin C, kẽm và các hoạt chất khác có 
thể chống lại các gốc tự do, một số chất có thể gây 
ung thư và gây tổn thương DNA trong tế bào. Một 
nghiên cứu của Sreelatha và cộng sự vào năm 2011 
được công bố trên Tạp chí Thực phẩm và chất độc 
hóa học cho biết: chiết xuất từ lá chùm ngây có 
khả năng ngăn ngừa ung thư phát triển. Loại lá này 
cũng chứa niazimicin, một hợp chất ngăn chặn sự 
phát triển của các tế bào ung thư.

•	 Giảm nguy cơ mắc bệnh tim:  Một vài 
nghiên cứu trên động vật đã chỉ ra rằng, lá cây có 
tác dụng hạ cholesterol giúp giảm nguy cơ mắc 
bệnh tim. Ngoài ra, các chất chống oxy hóa mạnh 

  Chất xơ 2g   Chất xơ 3,2g

  Chất béo 1,4g   Chất béo 0,2g

  Chất đạm 9,4g   Chất đạm 2,1g

  Vitamin hàm lượng   Vitamin hàm lượng

  Vitamin A 378μg   Vitamin A 4 μg

  Thiamine (B1) 0,25mg   Thiamine (B1) 0,053mg

  Vitamin B2 0,66 mg   Vitamin B2 0,074mg

  Vitamin B3 2,22mg   Vitamin B3 0,62mg

  Vitamin B5 0,125mg   Vitamin B5 0,794mg

  Vitamin B6 1.200mg   Vitamin B6 0,2mg

  Folate (B9) 40μg   Folate (B9) 44 μg

  Vitamin C 51,7mg   Vitamin C 141mg

thành phần dinh dưỡng có trong 100g lá tươi.
thành phần dinh dưỡng 
trong vỏ Chùm ngây thô

  Khoáng chất hàm lượng   Khoáng chất hàm lượng

Canxi 185mg Canxi 30mg

  Sắt 4mg   Sắt 0,36mg

  Magiê 147mg   Magiê 45mg

  Mangan 0,36mg   Mangan 0,299mg

  Phốt pho 112mg   Phốt pho 50mg

  Kali 337mg   Kali 461mg

  Natri 9mg   Natri 42mg

  Kẽm 0,6mg   Kẽm 0,45mg

Nước 78,66g   Nước 88,2g
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trong chiết xuất lá  có thể giúp ngăn ngừa tổn 
thương tim và cũng được chứng minh là giúp duy 
trì một trái tim khỏe mạnh.

•	 Bảo vệ gan:  Một nghiên cứu của Das N, 
Sikder K và cộng sự vào năm 2012 cho thấy lá Chùm 
Ngây có chứa sillymarin có thể làm tăng chức năng 
men gan.  Nó cũng bảo vệ gan khỏi tổn thương 
sớm có thể gây ra do việc tiêu thụ thực phẩm giàu 
chất béo…

•	 Giảm lượng đường trong máu:  Một 
nghiên cứu của Gupta R và cộng sự tiến hành năm 
2002 được công bố trên Tạp chí Đái tháo đường 
(Ấn Độ) đã đề cập rằng, các chất có trong lá chùm 
ngây giúp giảm lượng đường trong máu, cũng như 
đường và protein trong nước tiểu. Do đó, loại thảo 
dược này rất tốt với bệnh nhân đái tháo đường. 
Ngoài ra, các nhà khoa học tin rằng những tác động 
này là do các hợp chất thực vật như isothiocyanates 
tác động.

•	 Giảm huyết áp cao: Lá của thảo dược chứa 
isothiocyanate và niaziminin, các hợp chất giúp 
ngăn chặn tình trạng động mạch bị dày lên, gây ra 
tình trạng cao huyết áp.

Tăng cường hệ miễn dịch, cải thiện quá trình 
trao đổi chất của cơ thể: Một nghiên cứu của Yu 
Yang và cộng sự vào năm 2012 đã chỉ rõ, các hoạt 
chất chống oxy hóa, vitamin C và kẽm có trong lá 

Chùm Ngây có thể giúp cải thiện các hoạt động tế 
bào miễn dịch. Nhờ đó, hệ miễn dịch làm tốt vai trò 
là rào cản ngăn virus, vi khuẩn hoặc các gốc tự do 
đi vào cơ thể.

•	 Ngăn ngừa thiếu máu:   100g bột lá khô 
Chùm Ngây chứa khoảng 28mg sắt, cao hơn so với 
lượng sắt trong thịt bò và các loại thịt động vật 
khác. Do đó, việc ăn loại rau này rất hữu ích cho các 
bệnh nhân thiếu máu do thiếu sắt.

•	 Hỗ trợ điều trị sỏi thận: Với đặc tính giúp 
lợi tiểu, lá chùm ngây có thể giúp cơ thể phá hủy 
sỏi thận và loại bỏ tinh thể hình thành sỏi.

•	 Nuôi dưỡng làn da và mái tóc khỏe 
mạnh:  Dầu từ hạt Chùm Ngây rất hữu ích trong 
việc bảo vệ tóc chống lại các gốc tự do, giữ tóc luôn 
sạch sẽ và khỏe mạnh. Không chỉ chứa sitokinin, 
một loại hormone có thể giữ làn da khỏe mạnh, nó 
còn chứa nhiều vitamin C, chất chống oxy hóa giúp 
bảo vệ da tránh khỏi vấn đề lão hóa.

•	 Chữa táo bón:  Lá có chứa nhiều chất xơ 
hòa tan và không hòa tan có tác dụng ngăn ngừa 
và chữa táo bón. 

•	 Tăng cường khả năng hồi phục của cơ 
thể: Rau Chùm Ngây là nguồn bổ sung các dưỡng 
chất thiết yếu giúp tăng sức đề kháng cho cơ thể 
chống lại sự tấn công của các bệnh như cúm, sốt 
hoặc dị ứng.

•	 Kích thích tăng lượng sữa mẹ: Một nghiên 
cứu của Corazon P Estrella, khoa Nhi thuộc Trung 
tâm Y khoa PGH, công bố năm 2000 cho biết: chiết 
xuất từ lá của loại thảo mộc này có thể giúp tăng 
hoặc thậm chí tăng gấp đôi số lượng sữa ở phụ nữ 
cho con bú.

•	 Giảm viêm: Hầu hết các loại trái cây, rau, 
thảo mộc và gia vị đều có đặc tính kháng viêm. 
Song  mức độ của chúng phụ thuộc vào loại và 
lượng hợp chất chống viêm mà chúng chứa. Các 
nhà khoa học tin rằng isothiocyanates có trong lá, 
vỏ và hạt chùm ngây là các hợp chất chống viêm 
hiệu quả.

•	 Bảo vệ cơ thể chống độc tính của 
Asen:  Một nghiên cứu của Afzal Sheikh và cộng 
sự từ khoa Hóa sinh và Sinh học Phân tử, Đại học 
Rajshahi, Bangladesh, công bố trên Tạp chí Châu Á 
Thái Bình Dương về Sinh học Nhiệt đới, năm 2014, 
đã báo cáo rằng chiết xuất từ lá của chùm ngây có 
thể làm giảm tác dụng của asen trong thực phẩm, 
nước uống và đất. Asen là một độc chất có thể làm 

đồ uống    sức khỏe
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tăng nguy cơ mắc các bệnh như chứng tăng dày 
sừng, viêm da, bệnh tim mạch, suy thận, đái tháo 
đường và thậm chí một số loại ung thư.

•	 Hỗ trợ sức khỏe não bộ:  Lá Chùm Ngây 
chứa nhiều khoáng chất như sắt, kẽm và các chất 
chống oxy hóa… có thể bảo vệ tế bào não khỏi 
những tổn thương gây ra bởi các hoạt động gốc tự 
do nào trong cơ thể.

•	 Giúp giảm cân: Một nghiên cứu được tiến 
hành bởi trường Đại học Rugers (Mỹ) đã chứng 
minh: hoạt chất isothiocyanate có trong rau có thể 
ngăn chặn cơ thể hấp thụ chất béo hoặc choles-
terol, nhờ đó giúp giảm cân hiệu quả.

tác dụng phụ của cây Chùm Ngây
Chùm Ngây có thể an toàn khi uống và sử dụng 

đúng cách, đúng liều. Lá, quả và hạt có thể an toàn 
khi dùng dưới dạng thực phẩm. Tuy nhiên, điều 
quan trọng là bạn tránh ăn rễ và sử dụng chất chiết 
xuất của cây mà không có chỉ định và hướng dẫn 
liều lượng cụ thể của bác sĩ. Những bộ phận của 
cây có thể chứa chất độc hại gây tê liệt và tử vong.

Hiện chưa có công trình nghiên cứu cụ thể nào 
chỉ ra các tác hại của cây Chùm Ngây. Tuy nhiên, 

theo trang web the-benefits.com, cây Chùm Ngây 
có các tác dụng phụ như làm tổn thương gan và 
thận, tê liệt, gây tiêu chảy nhẹ. Để tránh những tác 
dụng phụ, cần thiết tham khảo ý kiến   bác sĩ trước 
khi dùng.

Chùm Ngây đã được sử dụng an toàn với liều 6g 
mỗi ngày trong vòng 3 tuần.

phản ứng tương tác của cây Chùm Ngây
Một số nguy cơ mà Chùm Ngây có thể gây ra khi 

dùng cùng các thuốc trị bệnh như:
•	 levothyroxine:  Thuốc được sử dụng để 

điều trị suy tuyến giáp. Hợp chất trong lá có thể hỗ 

trợ chức năng tuyến giáp, nhưng không nên dùng 
nó kết hợp với thuốc tuyến giáp khác.

•	 thuốc trị bệnh đái tháo đường: 
Thuốc điều trị đái tháo đường được sử dụng 

nhằm hạ đường huyết. Song Chùm Ngây cũng có 
tác dụng tương tự nên bạn không nên sử dụng 
cùng nhau để tránh  mức đường huyết xuống 
quá thấp.

•	 thuốc điều trị  bệnh cao huyết áp:  Cây 
Chùm Ngây còn có hiệu quả trong việc hạ huyết 
áp. Do đó, tránh dùng cùng các loại thuốc làm hạ 
huyết áp khác.

tRần lê phương uyên
Dược sĩ: nguyễn thị hồng
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Kim anh

Theo đó, Công đoàn Công Thương 
Việt Nam đã đưa ra kế hoạch triển 
khai thực hiện cho từng hoạt động 
cụ thể đến các cấp công đoàn.

Hoạt động thực hiện “Năng suất cao” 
thực hiện tổ chức các phong trào thi đua 
“Lao động giỏi”, “Lao động sáng tạo” để đoàn 
viên, người lao động phát huy sáng kiến, cải 
tiến nâng cao năng suất, tạo ra nhiều sản 
phẩm, dịch vụ chất lượng, hiệu quả, được 
người tiêu dùng tín nhiệm, góp phần nâng 

cao thương hiệu sản phẩm và mở rộng thị 
trường xuất khẩu, tạo nhiều việc làm, tăng 
thu nhập, ổn định đời sống của đoàn viên, 
người lao động.

Về hoạt động thực hiện chủ để “An toàn 
lao động”, Công đoàn Công Thương Việt Nam 
chỉ đạo các cấp công đoàn tiếp tục phổ biến 
các quy định về an toàn vệ sinh lao động tại 
nơi làm việc nhằm nâng cao nhận thức cho 
người lao động và người sử dụng lao động.

Triển khai sâu rộng chủ đề Tháng hành 
động về An toàn vệ sinh lao động “Đẩy mạnh 
cải thiện điều kiện lao động và kiểm soát các 
nguy cơ rủi ro về an toàn, vệ sinh lao động tại 
nơi làm việc”.

Phối hợp, giám sát người sử dụng lao 
động trong việc triển khai các giải pháp, biện 
pháp đảm bảo an toàn vệ sinh lao động trong 
quá trình người lao động làm việc, chủ động 
đối thoại với người sử dụng lao dộng để giải 
quyết các kiến nghị, đề xuất của người lao 
động về vấn đề an toàn, vệ sinh lao động, 
nhất là những nơi có nguy cơ rủi ro cao.

Tổ chức tập huấn, huấn luyện về an toàn, 
vệ sinh lao động cho cán bộ công đoàn, đội 
ngũ an toàn vệ sinh viên và người lao động, 
tổ chức hội thi an toàn vệ sinh viên bằng hình 

công đoàn công Thương việT nam:

triển kHai tHực Hiện 
tHáng công nHân năm 2020 
hưởng ứng tháng Công nhân năm 2020 Của tổng liên 
Đoàn lao Động Việt nam, Công Đoàn Công thương Việt 
nam Đã phát Động tháng Công nhân năm 2020 Với Chủ Đề 
“năng suất Cao – an toàn lao Động – thu nhập tốt”.

ông trần quang huy - Chủ tịch Công đoàn Công thương Việt nam tặng quà 
cho các công nhân nhân dịp tháng công nhân năm 2020. 
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thức trực tuyến. Trong hoạt động thực hiện 
“Thu nhập tốt” cần tập trung thương lượng 
để ký mới hoặc sửa đổi, bổ sung thỏa ước lao 
động tập thể, đặc biệt quan tâm điều khoản 
về lương, thưởng, phụ cấp, cải thiện và đảm 
bảo an toàn vệ sinh thực phẩm bữa ăn ca của 
người lao động.

Đối với các công đoàn có doanh nghiệp 
bị ảnh hưởng bởi dịch Covid-19 cần triển 
khai thực hiện Tháng Công nhân năm 2020 
theo chủ để “Duy trì việc làm – An toàn lao 
động – Thu nhập ổn định”. Cần phối hợp với 
người sử dụng lao động xây dựng phương 
án lao động để ổn định sản xuất, duy trì việc 
làm cho người lao động, nâng cao vai trò 
của công đoàn cơ sở trong việc cắt giảm lao 
động, đảm bảo chế độ, chính sách cho người 
lao động khi bị cắt giảm, quan tâm đến lao 
động nữ, lao động có con nhỏ, lao động gặp 
nhiều khó khăn.

Những doanh nghiệp phải tạm dừng sản 
xuất kinh doanh cần chủ động giới thiệu việc 
làm cho người lao động, tư vấn cho họ chuyển 
nghề, thông tin tuyển dụng, đặc biệt là tìm 
cách hỗ trợ cho người lao động.

Ngoài ra còn tổ chức tọa đàm, đối thoại 
với chủ đề “Công đoàn đồng hành với doanh 

nghiệp vượt khó hậu Covid-19”, đề xuất giải 
pháp giải quyết những vẫn đề bức xúc, cấp 
bách trong công nhân, người lao động.

Hoạt động “Ổn định thu nhập” phải chủ 
động nắm bắt tình hình công nhân gặp khó 
khăn để kịp thời tư vấn, hỗ trợ thực hiện các 
chế độ, chính sách của doanh nghiệp, đơn vị 
và của Nhà nước. Hướng dẫn người lao động 
chi tiêu tiết kiệm, không nên vay mượn tín 
dụng đen, không nhận chế độ bảo hiểm xã 
hội một lần…

Các cấp công đoàn tích cực truyền thông, 
tuyên truyền về ảnh hưởng của dịch Covid-19 
đối với doanh nghiệp và toàn xã hội; động 
viên đoàn viên, người lao động san sẻ khó 
khăn với doanh nghiệp bằng những việc làm 
cụ thể, thiết thực.

Căn cứ tình hình thực tế về các hoạt động 
Tháng Công nhân năm 2020, công đoàn Công 
Thương Việt Nam không tổ chức Lễ phát 
động, chủ động tổ chức các hoạt động phù 
hợp ở cấp trên cơ sở theo đúng chỉ đạo của 
Chính phủ và Tổng Liên đoàn Lao động Việt 
Nam; chỉ đạo các công đoàn cơ sở không tổ 
chức các hoạt động tập trung đông người, 
hướng dẫn công đoàn cơ sở thực hiện chủ đề 
Tháng Công nhân năm 2020.n
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Đó là anh nguyễn Văn quỳnh 
(sn 1978), thạC sỹ quẢn tRị Kinh 
Doanh, Kỹ sư Chế tạo máy, phòng 
Kt-KCs -nhà máy bia hà nội - 
hoàng hoa thám thuộC tổng 
Công ty Cổ phần bia - Rượu - 
nướC giẢi Khát hà nội (habECo). 
tRong những năm qua, anh là 
một tRong những Cán bộ Kỹ 
thuật Có nhiều sáng Kiến mang 
lại lợi íCh lớn Cho nhà máy. 

Với 18 năm công tác tại HABECO, 
anh Nguyễn Văn Quỳnh đã phát 
huy năng lực chuyên môn của 
mình, góp phần vận hành hệ 

thống sản xuất đảm bảo năng xuất và chất 
lượng sản phẩm. Công việc hiện nay của anh 
là Phụ trách Phòng Kỹ thuật - KCS duy trì độ tin 
cậy và cải tiến thiết bị, quy trình sản xuất nhằm 
nâng cao năng suất, chất lượng thiết bị, công 
nghệ trong Nhà máy sản xuất bia.

Tại Hội nghị tổng kết công tác Công đoàn 
HABECO năm 2019, Thạc sỹ - kỹ sư Nguyễn Văn 
Quỳnh vinh dự được Tổng Liên đoàn Lao động 
Việt Nam tặng Bằng Lao động sáng tạo. Anh là 
một trong những lao động kỹ thuật cao được 
Thủ tướng Chính phủ tuyên dương tại buổi 
gặp và tặng quà ngày 5-5-2019 tại Thành phố 
Hồ Chí Minh. Quỳnh được biết đến với thành 
tích đáng kể như sáng kiến mang tên “Phương 
pháp kiểm tra và khắc phục sự cố máy lọc 
KGF - Filtrox khi lọc độ trong lớn không đạt 
tiêu chuẩn theo yêu cầu công nghệ”. Với sáng 
kiến này, kỹ sư Quỳnh đã làm lợi cho doanh 
nghiệp tổng số tiền là 6 tỷ đồng. Tính mới của 
sáng kiến là có phương pháp mới để kiểm tra 
phát hiện các nến lọc bị hở gây ra hiện tượng 
bia đục (nguyên nhân chính làm cho khi lọc 
không đảm bảo độ trong), từ đó có các giải 
pháp thay thế các nến lọc hỏng để đảm bảo độ 
trong đạt yêu cầu công nghệ. Có phương pháp 
kiểm tra máy lọc định kỳ để đảm bảo ổn định 
chất lượng thiết bị và dễ dàng thay thế và khắc 
phục. Việc kịp thời xác định được chính xác vị 

một kỹ Sư có nHiều 

Sáng kiến làm lợi 
            cHo doanH ngHiệp

Kỹ sư nguyễn Văn quỳnh là người có nhiều sáng 
kiến mang lại lợi ích cho habECo. 
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trí nến lọc hỏng đã góp phần làm cho hệ thống 
lọc bia được vận hành đều đặn, đảm bảo sản 
lượng, không mất thời gian sửa chữa, kịp thời 
cung cấp bia cho khách hàng. 

Sáng kiến này đã được áp dụng cho Hệ 
thống lọc bia Filtrox - Thuỵ Sỹ tại Nhà máy Bia 
Hà Nội - Hoàng Hoa Thám năm 2018, có thể áp 
dụng kiểm tra cho các công ty có sử dụng hệ 
thống thiết bị lọc bia trên. Ngoài việc thực hiện 
tốt các nhiệm vụ được giao, anh Quỳnh còn 
luôn tìm tòi áp dụng khoa học kỹ thuật vào sản 
xuất nhằm tăng năng suất, chất lượng. Quỳnh 
cùng với các kỹ sư trong Nhà máy và Tổ sửa 
chữa nghiên cứu tìm giải pháp để chạy được 
nhãn trên máy dán nhãn sản phẩm Nước uống 
đóng chai UniAqua hiện có khi có sự thay đổi về 
kích thước và các thông số kỹ thuật của nhãn, 
giúp Nhà máy chủ động chỉnh sửa các tham 
số trong phần mềm điều khiển và điều chỉnh 
các cơ cấu cắt nhãn phù hợp để đưa nhãn mới 
vào sản xuất tháng 7 năm 2018, đảm bảo cung 
cấp đủ sản phẩm nước đóng chai UniAqua 
cho thị trường mà không phải mời chuyên gia 
nước ngoài đến thực hiện; Anh đã thiết kế hệ 
thống đường ống và sửa chương trình để tận 
dụng toàn bộ nước quay về bể nước thô tại hệ 
thống xử lý nước cấp để tiếp tục sử dụng, việc 
này sẽ giảm tải cho Hệ thống xử lý nước thải, 
đồng thời giảm lượng nước ngầm khai thác 
năm 2017, do Hệ thống lọc nước RO tại dây 
chuyền nước tinh lọc sử dụng nước nấu để lọc 
RO thành nước tinh lọc. Trong quá trình lọc hệ 
thống RO có xả bỏ nước không đảm bảo chất 

lượng về hệ thống xử lý nước thải gây lãng phí 
tài nguyên nước. Ngoài ra, Anh đã viết thêm 
chương trình CIP dài tự động để đảm bảo độ 
sạch của bồn chứa chưa có chương trình CIP dài 
trong hệ thống lọc, từ đó nâng cao được chất 
lượng cảm quan của bia thành phẩm. Với sáng 
kiến này, về mặt kỹ thuật: phát huy và nâng cao 
trình độ kỹ thuật của Kỹ sư trong Nhà máy đảm 
bảo độ đồng đều của chất lượng sản phẩm. Về 
chuyên môn: nâng cao độ sạch của các bồn 
chứa, từ đó nâng cao chất lượng cảm quan bia 
chứa trong các bồn công nghệ trong hệ thống 
lọc (BT, P/L..); Đảm bảo thời gian yêu cầu để sản 
xuất liên tục và an toàn trong các tháng sản 
xuất cao điểm mùa hè. Trong suốt quá trình làm 
việc Anh có quan niệm rằng: “Để hoàn thành 
tốt công việc bạn cần cố gắng thôi chưa đủ mà 
bạn cần kiên trì, sáng tạo và may mắn, mà may 
mắn đó chỉ được tìm thấy trong sự cố gắng”.

Tháng 5/2019, kỹ sư Nguyễn Văn Quỳnh 
vinh dự được tham gia chương trình Thủ 
tướng Chính phủ Nguyễn Xuân Phúc gặp gỡ 
công nhân, lao động kỹ thuật cao năm 2019 
và được Tổng Liên đoàn Lao động Việt Nam 
tặng Bằng khen vì đã có nhiều thành tích tiêu 
biểu trong lao động…  

Phong trào thi đua lao động sản xuất, sáng 
kiến cải tiến kỹ thuật trong các doanh nghiệp 
nói chung và HABECO nói riêng luôn được 
coi trọng. Những sáng kiến của Thạc sỹ, kỹ sư 
Nguyễn Văn Quỳnh thật đáng quý cần được 
tôn vinh và lan tỏa tinh thần sáng tạo đối với 
người lao động trong các doanh nghiệp.n

Các đại biểu tham dự chương trình thủ tướng Chính phủ nguyễn xuân phúc gặp gỡ công nhân, lao động kỹ thuật cao 
năm 2019.
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Văn hóa    đời sống

Em, vẪn là Em,        muôn đời…
thi sĩ người iRan Khiam Có nói: “Hãy uốNG 
rượu vANG đi, vì BạN KHôNG THể BiếT mìNH siNH 
rA Từ đâu. Hãy sốNG CHo vui vẻ, vì BạN KHôNG 
THể BiếT CuộC đời mìNH sẽ đi về đâu”.

Chuyên gia thử nếm tô Việt và những người bạn.

thi sĩ người iRan Khiam Có nói: “Hãy uốNG 
rượu vANG đi, vì BạN KHôNG THể BiếT mìNH siNH 
rA Từ đâu. Hãy sốNG CHo vui vẻ, vì BạN KHôNG 
THể BiếT CuộC đời mìNH sẽ đi về đâu”.
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Em, vẪn là Em,        muôn đời…
Trưa nay, tôi ngồi trong hầm rượu của 

mình, trước 1 ly vang Chateau Lestruelle 
Medoc Cru Bourgeois 2010 và nghe bài 
hát quen thuộc do ca sĩ Quang Dũng hát.

“Không cần biết em là ai,
Không cần biết em từ đâu,
Không cần biết em ngày sau…”
Quả thế, với rất nhiều đệ tử lưu linh, họ không 

cần biết chai vang họ uống có tên gọi là gì, xuất 
xứ từ đâu và trong 5 hay 10 năm nữa, chai vang đó 
sẽ chuyển hóa như thế nào, miễn là chai vang đó 
phải ngon, vào thời khắc họ uống. Tôi thì khác. Vốn 
được du học từ trẻ và lăn lộn với rượu vang từ vài 
chục năm nay, tôi thích uống các chai vang có tuổi 
hơn là các chai vang trẻ. Tuy nhiên, ở Việt Nam, để 
có thể uống các chai như chai Domaine Chante-
Alouette Cormeil 1990 St Emilion Grand Cru như 
chai tôi uống cùng anh bạn nối khố Bernard Agier 
trong dịp về Nice lần vừa rồi quả là không dễ dàng. 
Không phải vì giá tiền, mà vì nhiều người Việt 
Nam vẫn quan niệm rất sai rằng, một chai vang cũ 
thường là một chai vang bị hỏng, do có nhiều cặn, 
màu rượu xỉn chứ không rực rỡ, tươi mới như một 
cô gái 19-20, mùi vang “cũ” và vị vang không mạnh 
mẽ, nồng nàn mùi hoa quả.

Với tôi, chai Chateau Lestruelle Medoc Cru 
Bourgeois 2010 mà tôi vừa uống, được mô tả như 
là sự kết hợp tài tình giữa thổ nhưỡng, khí hậu của 
tiểu vùng Medoc và kinh nghiệm làm rượu của 
chuyên gia làm rượu danh tiếng Darenoncourt, để 
cho ra đời một sản phẩm tinh tế rất đặc trưng của 
những chai rượu vang Medoc thượng hảo hạng. 
Thành phần của chai Chateau Lestruelle 2010 gồm 
85% nho Merlot, 15% nho Cabernet Sauvignon. 
Mỗi dòng nho được ủ riêng tới 12 tháng trong 
thùng gỗ sồi Pháp, trước khi được phối trộn, lọc 
cặn và đóng chai. 

Khi nếm, chai Chateau Lestruelle có mùi phức 

hợp của quả đỏ và đen như mùi dâu tây, phúc bồn 
tử, anh đào đen, mùi mận đen, mùi nho đen, mùi 
dâu rừng, thoang thoảng mùi hạt tiêu, mùi ớt ngọt, 
mùi va ni, mùi cam thảo, mùi khói. Hương vị rượu 
nồng nàn, thuần khiết.

Hơn nữa, rượu có độ cân bằng tốt, tannin mịn 
và êm, tính chất hoa quả nhuần nhuyễn, vị chua 
dịu, hậu vị mềm mại với vị hơi đắng của sô cô la 
đen đặc trưng cho niên vụ 2010. Rượu đã lên đỉnh, 
sử dụng ngay rất tốt, kết hợp tốt với các món vịt 
quay, ngỗng quay, bồ câu hầm hạt sen hay hầm 
ô liu đen, bò bít tết... Nên chuyển ra bình thủy 30 
phút trước khi sử dụng.

Với cả những người thích uống rượu vang 
trẻ và những phi công thích lái “máy bay bà già” 
và uống những chai vang “cũ” như tôi, điều mà 
chúng tôi tâm huyết là câu nói nổi tiếng của nhà 
văn Pháp Paul Cludel: “Rượu vang là một bậc thầy 
của hương vị, nó giải phóng tinh thần và thắp 
sáng trí thông minh”.

Tôi đã từng du học nhiều năm ở Pháp, và tuy là 
người “vô thần”, tôi vẫn phải công nhận rằng đạo 
Thiên chúa và rượu vang đưa lại cho các tín đồ công 
giáo một tín ngưỡng, một niềm tin. Do người Tây 
phương tin vào Thiên Chúa, họ bình tĩnh trước cái 
chết, tin tưởng rằng sau khi chết linh hồn sẽ lên 
Thiên đường; vì thế, đối mặt với tử thần họ không 
sợ hãi. Tôi vẫn còn nhớ, chiều hôm ông bố nuôi tôi, 
Albert Agier mất, ông có gọi tất cả 4 người con đẻ 
và tôi là “con nuôi” tới bên giường bệnh để trăng trối 
rằng: “Khi cha mất đi, tuyệt đối mọi người không 
được khóc lóc. Bernard, con trai của cha, con sẽ mở 
ngăn chứa rượu Champagne trong hầm rượu của 
gia đình và mở rượu Champagne đãi mọi người, sao 
cho rượu Champagne phải chảy như suối, mừng 
cho cha được lên Thiên đường với Chúa!”.

Khi viết xong bài này, tôi chợt nhớ đến lời bài hát: 
“Em, vẫn là em, yêu muôn đời, muôn kiếp…”. n

tô Việt
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Văn hóa -  đời sống

tô Việt

Vang đỏ 
và nHững điều tHú vị 

vang đỏ 
Với tôi Và CáC bạn Của tôi thường quan niệm Rằng, “một 

ngày Không Có Rượu Vang Cũng như một ngày Không 
Có nắng mặt tRời”, tRời Có mưa hay Không thì Chúng tôi 

luôn Có mặt tRời - Rượu Vang sưởi ấm tình bằng hữu. 

Câu chuyện xung quanh 
chai vang đỏ Siegel 
Special Reserve Pinot Noir 
2015, Leyda Valley của 

Chile cũng thú vị biết bao cho dù tiết 
trời có mưa hay nắng. Loại vang này 
có màu đỏ bã trầu với đường viền 
màu đỏ ngói nâu, khá nồng nàn mùi 
hương dâu tây, anh đào và phúc bồn 
tử trong giai đoạn chuyển hóa thành 
mứt quả, thoảng mùi cay nồng của ớt, 
hạt tiêu, nụ đinh hương và va ni. Cấu 
trúc của chai vang này tương đối chặt 
chẽ, hài hòa giữa axit chua thanh dịu, 
tannin mịn màng và tố chất hoa quả 
nhuần nhuyễn. Đây là một chai Pinot 
Noir đã lên đỉnh, sử dụng ngay đã rất 
tuyệt vời, nhưng cũng có thể tàng trữ 
thêm 8-12 tháng nữa. Trước khi sử 
dụng nên đặt chai vang trong tủ mát 
khoảng 10 phút để rượu đạt nhiệt 
độ 12-13 độ C, có thể rót trực tiếp từ 
chai nhưng tốt hơn nữa là chuyển ra 
bình decanter khoảng 15 phút. Dùng 
với cá hồi bỏ lò sốt nấm, tôm mũ ni 
nấu sốt vang đỏ, thịt bò sốt vang kiểu 
Burgundy…

Tuy nhiên, điều tuyệt vời nhất 
mà tôi vừa khám phá khi dùng chai 
Siegel Special Reserve Pinot Noir 

2015, đó là tác dụng của rượu vang 
đỏ và trà đen trong việc ngừa cảm 
cúm mùa đông do các nhà khoa 
học Pháp, Mỹ và Canada công bố 
từ nhiều năm nay, nhưng ít ai trong 
chúng ta được biết. Quả thế, các 
nhà nghiên cứu đã chứng minh 
rằng, chất flavonoid được tìm thấy 
trong nhiều loại thực phẩm như quả 
sim, rượu vang đỏ và trà đen, có thể 
giúp cơ thể chúng ta phòng chống 
cúm. Kết quả các thí nghiệm của 
các nhà nghiên cứu Mỹ tại Đại học 
Washington thực hiện trên những 
con chuột bạch bị bệnh viêm phổi 
cho thấy rằng những con chuột 
được hưởng lợi ích từ việc tiêu thụ 
một số thực phẩm có chứa nhiều 
flavonoid có tổn thương phổi ít 
hơn so với những con chuột không 
dùng hoặc ít dùng thực phẩm có 
chứa nhiều flavonoid. Tuy nhiên, 
các nhà nghiên cứu chỉ mới bắt đầu 
nghiên cứu trên chuột bạch và chưa 
thử nghiệm việc đưa flavonoid vào 
cơ thể người bệnh để xem họ có hồi 
phục nhanh hơn không.

Trong bữa tối, tôi thường uống 1-2 
ly vang đỏ để cảm nhận những điều 
thú vị và giúp ngủ ngon giấc hơn.  n
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