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TM. BAN CHẤP HÀNH HIỆP HỘI
CHỦ TỊCH

 

NguyễN VăN VIỆT 

THư CHúC MừNg CỦA CHỦ TỊCH HIỆP HỘI BIA - Rượu - 
NướC gIảI kHáT VIỆT NAM

hân dịp kỷ niệm 20 năm thành lập Tạp chí Đồ uống Việt  Nam (2000 - 
2020), thay mặt Ban Thường vụ, Ban Chấp hành Hiệp hội Bia - Rượu 
- Nước giải khát Việt Nam, tôi gửi tới Ban lãnh đạo, cán bộ, phóng 
viên, nhân viên, cộng tác viên của Tạp chí Đồ uống Việt Nam lời 
chúc mừng nồng nhiệt nhất!

Vào đầu năm 2000, trước nhu cầu giới thiệu thông tin, tình hình hoạt 
động của ngành, của Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam, Ban 
Chấp hành Hiệp hội đã thống nhất thành lập Đặc san Hiệp hội Bia - Rượu 
- Nước giải khát Việt Nam, tiền thân của Tạp chí Đồ uống Việt Nam. Trải qua 
chặng đường 20 năm xây dựng và phát triển, Tạp chí Đồ uống Việt Nam đã làm 
tốt nhiệm vụ truyền thông về ngành Đồ uống cũng như hoạt động của các doanh 
nghiệp hội viên, luôn thực hiện đúng tôn chỉ, mục đích đã đề ra, xứng đáng là cơ quan thông tin lý luận 
của Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam. 

Mặc dù trong từng giai đoạn, thời kỳ, Tạp chí Đồ uống Việt Nam phải trải qua những khó khăn, thách 
thức do các nguyên nhân khách quan và chủ quan, nhất là do ảnh hưởng bởi dịch bệnh, thiên tai, song 
tập thể lãnh đạo, cán bộ, phóng viên của Tạp chí đều nỗ lực, cố gắng vượt qua để đạt được những thành 
tích đáng biểu dương. Từ chỗ in hai màu đen trắng, Tạp chí đã chuyển sang in 4 màu, giấy couche sang 
trọng, từ 30 trang đã tăng lên 60 trang, keo gáy đẹp mắt. Tạp chí đã xuất bản định kỳ đều đặn, nội dung 
thực sự thiết thực, bổ ích đối với các doanh nghiệp trong ngành và đông đảo người tiêu dùng trên cả 
nước. Tạp chí đã nói lên tiếng nói của Hiệp hội trong việc tham gia góp ý xây dựng chính sách liên quan 
đến ngành, nêu bật được vị trí vai trò của ngành Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam đối với kinh tế - xã 
hội đất nước, truyền thông hai chiều, khách quan, giúp cho công chúng hiểu hơn về ngành, lan tỏa rộng 
rãi thông điệp uống có văn hóa, có trách nhiệm… Tôi ghi nhận và đánh giá cao những đóng góp của các 
thế hệ lãnh đạo, cán bộ, phóng viên của Tạp chí qua các thời kỳ, nhất là những đổi mới, sáng tạo trong 
quản lý, điều hành, xuất bản tạp chí, góp phần nâng cao thương hiệu của Tạp chí, nâng cao uy tín, vai 
trò của Hiệp hội, ngày càng có thêm nhiều độc giả quan tâm, yêu mến Tạp chí Đồ uống Việt Nam. 

Đề đáp ứng yêu cầu của Hiệp hội trong giai đoạn phát triển mới, tập thể lãnh đạo, cán bộ, phóng viên 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam cần cố gắng hơn nữa, tiếp tục nâng cao uy tín, thương hiệu của Tạp chí, nâng 
cao chất lượng nội dung và hình thức, truyền thông hiệu quả hơn nữa cho ngành, ứng dụng công nghệ 
mới, theo kịp cuộc cách mạng công nghiệp 4.0, có thêm phiên bản tạp chí điện tử và tạp chí in song ngữ 
để đáp ứng nhu cầu của bạn đọc, quan tâm phát triển nguồn nhân lực, thu hút các chuyên gia, nhà khoa 
học, nhà quản lý, nhà báo có uy tín tham gia cộng tác. 

Bước sang tuổi 20, Tạp chí Đồ uống Việt Nam ví như chàng trai đã thực sự chững chạc, tự tin 
bước vào giai đoạn phát triển mới, với nhiều hoài bão và kỳ vọng ở phía trước. Tôi tin 

rằng, với tinh thần đoàn kết và quyết tâm cao của tập thể lãnh đạo, cán bộ, phóng 
viên cùng sự quan tâm, giúp đỡ của Ban Chấp hành Hiệp hội, của các doanh nghiệp 

trong ngành và đông đảo bạn đọc, Tạp chí Đồ uống Việt Nam sẽ vượt qua mọi 
khó khăn, thử thách để vươn lên tầm cao mới, khẳng định được vai trò là kênh 

thông tin hữu ích của ngành Đồ uống Việt Nam. 
Một lần nữa, thay mặt Ban Thường vụ, Ban Chấp hành Hiệp hội, 

tôi xin chúc mừng Tạp chí Đồ uống Việt Nam với 20 năm xây dựng và 
phát triển! Chúc các đồng chí sức khỏe và thành công! 
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dung phong phú, hình thức đẹp. Từ chỗ in hai màu đen 
trắng, Tạp chí đã chuyển sang in 4 màu với lượng phát 
hành lớn và đều đặn, mỗi tháng một số. Tạp chí có nhiều 
chuyên mục hấp dẫn bám sát các sự kiện, hoạt động 
của đất nước, của Hiệp hội và các doanh nghiệp. Bên 
cạnh đó, Tạp chí cũng có những bài viết phản ánh các 
vấn đề liên quan đến Ngành, đến đời sống - xã hội qua 
các chuyên mục được duy trì hàng tháng. Tạp chí còn 
đem đến cho người đọc những nội dung bổ ích, thiết thực 
về khoa học công nghệ do các chuyên gia trong ngành 
đảm nhiệm, cung cấp cho bạn đọc những sản phẩm mới, 
những kinh nghiệm hay của các doanh nghiệp sản xuất 
trong và ngoài Ngành… 

Trên bước đường phát triển cùng với xu hướng sử 
dụng internet ngày càng tăng, năm 2007, được sự quan 
tâm, chỉ đạo của Lãnh đạo Hiệp hội, Tạp chí đã nâng cấp 
và đưa vào hoạt động website: http/www/vba.com.vn. 
Nhờ đó, các thông tin của Hiệp hội và của doanh nghiệp 
được cập nhật, các thông tin về chính sách, thị trường, 
xúc tiến thương mại, hội chợ, triển lãm, sản phẩm mới, 
công nghệ ứng dụng đều được phản ánh kịp thời tới đông 
đảo bạn đọc. Các văn bản, chính sách mới được cập 
nhật thường xuyên để các doanh nghiệp biết và thực 
hiện. Cũng trong năm 2007, Tạp chí đã phối hợp với 
Hiệp hội tổ chức thành công các sự kiện lớn như Lễ hội 

Bia Việt Nam 2007, Cuộc thi Rượu vang Quốc tế Việt 
Nam 2007 và đầu năm 2008 là Lễ hội Câu đối, Hoa và 
Đồ uống Tết 2008. Những tin tức và bài viết về các lễ hội 
và cuộc thi này đã được các phóng viên phản ánh qua 
Tạp chí và đăng tải trên website kịp thời, nhờ vậy mà số 
người cập nhật hàng ngày vào website tăng khá nhanh. 
Đồng hành cùng với các sự kiện của Hiệp hội và các 
doanh nghiệp trong ngành, những phóng viên của Tạp 
chí đã có mặt ở khắp các nẻo đường, tiếp cận doanh 
nghiệp, người tiêu dùng để cho ra đời những tác phẩm 
mang hơi thở của cuộc sống, vừa kịp thời mà lại rất 
chuyên sâu. Không chỉ liên hệ, hợp tác chặt chẽ với các 
doanh nghiệp trên cả nước, phóng viên của Tạp chí còn 
đi thực tế khảo sát thị trường đồ uống rộng lớn ở trong 
nước, ngoài ra còn tổ chức một số chuyến tham quan 
học tập, nắm bắt thông tin về ngành đồ uống trên thế giới 
tại các nước như Italia, Thái Lan, Singapore, Malaysia... 
Nhờ đó, các chuyên mục của Tạp chí ngày thêm phong 
phú, hấp dẫn với nhiều thông tin bổ ích, bức tranh về 
ngành Đồ uống được phản ánh sinh động trên các số 
của Tạp chí Đồ uống Việt Nam. 

Năm 2010, Tạp chí tổ chức lễ kỷ niệm 10 năm thành 
lập và vinh dự được nhận Bằng khen của Chính phủ nhờ 
có những thành tích xuất sắc trong công tác truyền thông 
và thực hiện đầy đủ trách nhiệm đối với nhà nước. Ngoài 
việc xuất bản định kỳ hàng tháng, Tạp chí còn phối hợp 
với các doanh nghiệp trong xuất bản làm kỷ yếu, sách, 
tổ chức các sự kiện như gala trao học bổng cho học sinh 
nghèo ở Thanh Hóa, thăm và tặng quà cho các gia đình 
chính sách, thương bệnh binh, trẻ em nhiễm chất độc da 
cam, gia đình có hoàn cảnh khó khăn, ủng hộ đồng bào 
bị lũ lụt...  Năm 2015, khi bước sang tuổi 15, Tạp chí Đồ 
uống Việt Nam rất vinh dự khi được Nhà nước trao tặng 
Huân chương Lao động hạng Ba vì có thành tích xuất sắc 
trong quá trình hoạt động báo chí, trong công tác xã hội 
từ thiện, thực hiện tốt nghĩa vụ đối với nhà nước. Đó là 
niềm tự hào lớn lao của tập thể lãnh đạo, cán bộ, phóng 
viên đã nỗ lực trong suốt thời gian qua. 

Nhìn lại chặng đường đã qua, mặc dù có những thời 
điểm Tạp chí gặp nhiều khó khăn như các năm: 2005 - 
2006, 2009 - 2010, 2017 - 2018, song nhờ sự quan tâm, 

n Nhà báo NguyễN VăN CHươNg - Phó Tổng Biên tập Phụ trách Tạp chí Đồ uống Việt Nam
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TẠP CHí đồ Uống ViệT nAM 

năm vươn    tầm cao mới
NăM NAy, TạP CHí Đồ uốNg VIỆT NAM TRòN 20 NăM xây dựNg VÀ PHáT 
TRIểN, MỘT dẤu MốC ĐượC Ví NHư sự TRưởNg THÀNH CỦA CHÀNg TRAI Đã 
VượT quA NHữNg NăM THáNg THANH xuâN NHIều Tự HÀo, soNg CũNg 
kHôNg íT kHó kHăN, THử THáCH. NHìN lạI CHặNg ĐườNg Đã quA Để TậP 
THể lãNH Đạo, CáN BỘ, PHóNg VIêN TạP CHí quyếT TâM, Nỗ lựC VÀ sáNg 
Tạo HơN NữA TRêN CoN ĐườNg PHíA TRướC, VớI MoNg MuốN ĐưA TạP 
CHí Đồ uốNg VIỆT NAM “VươN lêN TầM CAo MớI”, kHẳNg ĐỊNH VỊ TRí CỦA 
MìNH TRoNg lĩNH VựC CHuyêN NgÀNH Đồ uốNg VÀ ĐờI sốNg. 

năm tháng thanh xuân - nhiều gian 
truân nhưng thật tự hào, vẻ vang

Tiền thân của Tạp chí Đồ uống Việt Nam là tờ Đặc 
san thuộc Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam 
(VBA), được thành lập vào năm 2000 với mục tiêu là 
truyền thông về các hoạt động của Hiệp hội, của ngành, 
tuyên truyền các chủ trương, chính sách của Đảng, pháp 
luật của Nhà nước liên quan đến ngành; giới thiệu những 
công nghệ mới, thiết bị mới, sản phẩm mới, phổ biến kiến 
thức kỹ thuật và quản lý kinh tế trong ngành, tình hình 
kinh tế xã hội nói chung và ngành Công Thương Việt Nam 
nói riêng. Trong quá trình 20 năm xây dựng và phát triển, 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam luôn làm tốt nhiệm vụ là cơ 
quan thông tin lý luận của Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải 
khát Việt Nam, thực hiện đúng tôn chỉ, mục đích đã đề ra 
cũng như các quy định về báo chí xuất bản. 

Còn nhớ thời gian đầu mới thành lập vào năm 2000, 
tờ Đặc san Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam 
trải qua bao khó khăn, thách thức về nội dung cũng như 
kinh phí hoạt động, song nhờ sự quyết tâm, đồng lòng của 
toàn thể cán bộ, nhân viên Hiệp hội cùng với sự cộng tác 
tích cực của các giáo sư, tiến sĩ, những người tâm huyết và 
có chuyên môn trong ngành Đồ uống nên tờ Đặc san vẫn 
xuất bản đều đặn trong sự đón nhận của cộng đồng doanh 
nghiệp ngành Đồ uống. Hồi đó, nội dung tờ Đặc san không 
chỉ có những bài viết chuyên sâu về khoa học công nghệ, 
ứng dụng trong sản xuất, chia sẻ những kinh nghiệm thực 
tế mà còn phản ánh đầy đủ các sự kiện hội thảo, hội chợ, 
triển lãm do Hiệp hội tổ chức cũng như các hoạt động sản 

xuất, kinh doanh của các doanh nghiệp trong ngành. Năm 
2002, tờ Đặc san đã được nâng cấp lên thành Tạp chí với 
tên gọi Tạp chí Đồ uống Việt Nam nhằm truyền tải thông tin 
về lĩnh vực đồ uống không chỉ tới các doanh nghiệp trong 
ngành mà còn tới đông đảo bạn đọc trên cả nước. Từ năm 
2000 đến khi chuyển đổi thành Tạp chí Đồ uống Việt Nam, 
tờ Đặc san đã xuất bản được 11 số, đáp ứng tốt yêu cầu, 
nhiệm vụ mà BCH Hiệp hội đề ra. 

Từ khi được nâng cấp lên Tạp chí, nội dung Tạp chí 
Đồ uống Việt Nam ngày càng phong phú hơn, đối tượng 
độc giả ngày càng được mở rộng, phạm vi phát hành trên 
cả nước. Để hội nhập cùng đất nước, tháng 5/2005, Tạp 
chí Đồ uống Việt Nam đã ra mắt bộ mới với nhiều nội 

ông Hồ quang lợi - Phó Chủ tịch Thường trực Hội Nhà báo Việt 
Nam và các Trưởng ban chuyên môn của Hội Nhà báo Việt Nam 
tới thăm gian trưng bày của Tạp chí Đồ uống Việt Nam tại Hội Báo 
toàn quốc năm 2019. 
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chỉ đạo của Ban lãnh đạo Hiệp hội, sự nỗ lực, quyết tâm 
của tập thể lãnh đạo, cán bộ, phóng viên, đặc biệt là sự 
hợp tác, hỗ trợ của các doanh nghiệp trong ngành nên 
Tạp chí đã dần vượt qua khó khăn, thử thách, đảm bảo 
đời sống của người lao động. Công tác nhân sự của Tạp 
chí được kiện toàn, bộ máy tinh gọn, hoạt động hiệu quả. 
Mặc dù số lượng nhân sự không nhiều nhưng nhờ cách 
điều hành linh hoạt, chủ động của lãnh đạo Tạp chí cùng 
nỗ lực của từng cá nhân nên Tạp chí đã hoàn thành tốt 
các nhiệm vụ được giao, đảm bảo xuất bản các số Tạp 
chí có nội dung hấp dẫn, bổ ích, đúng kế hoạch; hình 
thức tạp chí ngày càng đẹp, sang trọng hơn, được bạn 
đọc và doanh nghiệp ghi nhận, đánh giá cao. 

Trong suốt 20 năm xây dựng và phát triển, Tạp chí 
luôn thực hiện đúng tôn chỉ mục đích, tuyên truyền các 
chủ trương, chính sách của Đảng, pháp luật của Nhà nước, 
phản ánh đầy đủ, khách quan các lĩnh vực, vấn đề liên 
quan đến ngành, góp phần bảo vệ lợi ích của Nhà nước, 
quyền lợi hợp pháp của doanh nghiệp và quyền lợi của 
người tiêu dùng. Các số Tạp chí đã được phát hành kịp thời 
tới bạn đọc trên cả nước, đặc biệt là các Đại biểu Quốc 
hội, các Ủy ban của Quốc hội, Văn phòng Chính phủ, các 
bộ ngành, các tỉnh, thành, sở, ban, ngành liên quan, các 
doanh nghiệp ngành Đồ uống, các cơ quan tổ chức và cá 
nhân đặt tạp chí dài hạn. Trong những năm qua, Tạp chí 
Đồ uống Việt Nam đã truyền thông kịp thời, hiệu quả về các 
hoạt động của Hiệp hội, của ngành Công Thương, ngành 
Đồ uống cũng như các hoạt động vì cộng đồng, hoạt động 
xúc tiến thương mại, hoạt động công đoàn… Tạp chí đã 
phản ánh đậm nét các hoạt động của ngành, nhất là vai trò 
cầu nối giữa các doanh nghiệp hội viên với các cơ quan 
quản lý nhà nước của Hiệp hội trong việc tham gia góp ý 
xây dựng chính sách liên quan đến ngành. Đồng thời, Tạp 
chí đã kịp thời phản ánh những khó khăn của doanh nghiệp 
cũng như những kiến nghị của Hiệp hội về các giải pháp 
tháo gỡ khó khăn cho doanh nghiệp do ảnh hưởng bởi đại 
dịch Covid-19 và một số tác động khác tới ngành. 

Nội dung, hình thức Tạp chí được đổi mới, cải tiến nhằm 

đáp ứng nhu cầu ngày càng cao của bạn đọc. Nội dung các 
số Tạp chí ngày càng phong phú, bổ ích, thiết thực, với nhiều 
chuyên mục được bạn đọc quan tâm như Hoạt động Hiệp 
hội, Sự kiện Vấn đề, Doanh nghiệp - Thương hiệu, Doanh 
nghiệp với cộng đồng, Văn hóa uống - Uống có trách nhiệm, 
Khoa học - Kỹ thuật, Công nghệ - Thiết bị, Đồ uống - Sức 
khỏe, Nhìn ra thế giới, Thế giới đồ uống, Văn hóa - Đời sống, 
Đồ uống - Du lịch, Ăn - Uống... Tạp chí đã có nhiều bài viết 
phản ánh các chương trình về thị trường trong nước, hàng 
Việt, trao giải Thương hiệu Quốc gia, tiết kiệm năng lượng, 
thông tin hội nhập, hợp tác quốc tế do Bộ Công Thương tổ 
chức, đồng thời có nhiều bài phản ánh về phong trào thi đua 
yêu nước, lao động giỏi, lao động sáng tạo, những sáng kiến 
làm lợi cho doanh nghiệp và các hoạt động của Công đoàn 
Công Thương Việt Nam… Ngoài nhiệm vụ tuyên truyền các 
chủ trương, chính sách liên quan đến ngành, Tạp chí còn 
góp phần quan trọng trong việc truyền thông, quảng bá 
các thương hiệu trong ngành, giới thiệu các sản phẩm mới, 
nhất là các hoạt động vì cộng đồng của các doanh nghiệp 
trong ngành như ủng hộ cho công tác phòng chống dịch 
Covid-19, các chương trình từ thiện, tuyên truyền về uống 
có trách nhiệm, phát triển bền vững, bảo vệ môi trường… 
Nét nổi bật của Tạp chí trong những năm qua chính là đã 
truyền thông hiệu quả giúp cho công chúng hiểu hơn về vị 

trí, vai trò của ngành Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam 
đối với sự phát triển kinh tế - xã hội của đất nước, nhất là 
trong việc đóng góp ngân sách, giải quyết việc làm, đáp ứng 
nhu cầu của người tiêu dùng, tích cực tham gia nhiều hoạt 
động vì cộng đồng, hoạt động từ thiện… Đồng thời luôn 
truyền thông khách quan, hai chiều, có nhiều bài viết về văn 
hóa uống, uống có trách nhiệm nhằm giúp cho người tiêu 
dùng nâng cao nhận thức, thay đổi hành vi, thực hiện đúng 
các quy định của pháp luật, đã uống rượu bia thì không lái 
xe, ứng xử văn minh, đảm bảo an toàn cho bản thân và cộng 
đồng. Ngoài việc giới thiệu các thương hiệu uy tín, doanh 
nghiệp làm ăn chân chính, Tạp chí còn phản ánh tình trạng 
hàng giả, hàng nhái, hàng không rõ nguồn gốc, cạnh tranh 
không lành mạnh, vi phạm sở hữu trí tuệ, tình trạng ngộ độc 
thực phẩm, ngộ độc rượu để bảo vệ quyền lợi của người tiêu 
dùng. Đặc biệt, nội dung trên các số của Tạp chí luôn phong 
phú, bổ ích, đáp ứng được nhu cầu của nhiều đối tượng 
độc giả, các chuyên mục đều gắn liền giữa sản xuất với tiêu 
dùng, giữa đồ uống với cuộc sống, thực hiện truyền thông 
có trách nhiệm, người sản xuất có trách nhiệm và người tiêu 
dùng có trách nhiệm... Tạp chí Đồ uống Việt Nam trở thành 
cầu nối hữu hiệu giữa doanh nghiệp hội viên với các cơ 
quan quản lý nhà nước, giữa các doanh nghiệp hội viên với 
Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam, và giữa các 
doanh nghiệp với nhau...  Những thông tin đăng trên Tạp 
chí đã có tác dụng thiết thực đối với cuộc sống, cũng như 
hoạt động sản xuất - kinh doanh của các doanh nghiệp, 
hiệu quả tuyên truyền và tính giáo dục cao. Các bài viết 
về khoa học công nghệ, thị trường đồ uống thật sự bổ ích 
đối với các doanh nghiệp, góp phần quan trọng vào việc 
ứng dụng thành công các công nghệ, thiết bị mới, tiết kiệm 
năng lượng, mở rộng thị trường…

Thông tin về ngành Đồ uống đều được cập nhật và lan 
tỏa trên các nền tảng như tạp chí in, website: vba.com.
vn, nội dung các số tạp chí in đều được chia sẻ trên trang 
web và trang fanpage Tạp chí Đồ uống Việt Nam nên sức 
lan tỏa ngày một lớn, số lượng độc giả của Tạp chí ngày 
một tăng. Có những bài viết thu hút hàng chục nghìn lượt 
truy cập, hàng trăm lượt chia sẻ. Tạp chí đã nhận được 
những lời đánh giá tích cực nhờ có những đổi mới trong 
cách làm, cách truyền thông. Trang điện tử vba.com.vn 
đã được đổi mới, nâng cấp về hình thức, tính năng, phản 
ánh các hoạt động của Hiệp hội và các doanh nghiệp 
trong ngành, nhờ đó bạn đọc và các cơ quan quản lý nhà 
nước có thêm thông tin và hiểu hơn về vị trí vai trò của 
ngành Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam cũng như 
những đóng góp của ngành đối với kinh tế xã hội…

Những đổi mới và nỗ lực của tập thể lãnh đạo, cán bộ, 
phóng viên Tạp chí đã góp phần quan trọng trong việc lan 
tỏa thông tin của Hiệp hội, của ngành tới đông đảo bạn 
đọc. Qua đó, vị trí vai trò của ngành, của Hiệp hội ngày 
càng được nâng cao... 

Thời gian qua, mặc dù công tác xuất bản báo chí nói 
chung gặp nhiều khó khăn do bị ảnh hưởng bởi thiên tai, 
dịch bệnh nhưng Tạp chí vẫn duy trì xuất bản đều đặn 
hàng tháng, đảm bảo kế hoạch đề ra, đời sống của cán 
bộ, phóng viên được đảm bảo, từ đó họ thêm gắn bó và 
nỗ lực nhiều hơn vì sự phát triển của Tạp chí. Ngoài đội 
ngũ cán bộ, phóng viên tâm huyết, nhiều kinh nghiệm, 
Tạp chí còn phát triển thêm nhiều cộng tác viên gồm các 
nhà báo, nhà văn, nhà khoa học, chuyên gia kinh tế, luật 
sư có uy tín. Hơn nữa, Tạp chí còn có các cộng tác viên 
tại các doanh nghiệp trong ngành và có cộng tác viên là 
nghiên cứu sinh, thạc sỹ tại CHLB Đức, nơi nổi tiếng với 
lễ hội bia và các dòng bia trứ danh.  

Nhiều bạn đọc nhận xét, Tạp chí Đồ uống Việt Nam 
là một trong những tờ tạp chí chuyên ngành có hình thức 
khá bắt mắt và nội dung phong phú, bám sát nhiều sự 
kiện quan trọng của ngành, của đất nước. Hình thức của 
Tạp chí đã có nhiều đổi mới về thiết kế, trình bày, đảm 
bảo tiêu chí “Đẹp - Sang trọng - Hấp dẫn - Bổ ích”. Tạp 
chí có sự cộng tác của các họa sỹ, nhiếp ảnh gia có 
nhiều kinh nghiệm trong thiết kế báo, tạp chí, có nhiều tác 
phẩm ảnh đẹp nên các số Tạp chí đều có hình thức đẹp, 
được nhiều độc giả mong đợi, đặt mua. Nội dung phong 
phú kết hợp với trình bày đẹp đã góp phần nâng cao uy 
tín và thương hiệu của Tạp chí Đồ uống Việt Nam trong 
mắt bạn đọc. Các số Tạp chí đều được chuyển phát kịp 
thời tới độc giả, đặc biệt là các Đại biểu Quốc hội, Văn 
phòng Chính phủ, các bộ, ngành, tỉnh, thành, các doanh 
nghiệp, tổ chức và cá nhân đặt tạp chí trên cả nước. 

kỷ NIỆM 20 NăM THÀNH lậP TạP CHí Đồ uốNg VIỆT NAM (2000 - 2020) kỷ NIỆM 20 NăM THÀNH lậP TạP CHí Đồ uốNg VIỆT NAM (2000 - 2020)
2000 - 2020

NĂM THÀNH LẬP

TẠP CHÍ

2000 - 2020

NĂM THÀNH LẬP

TẠP CHÍ

Với nỗ lực của tập thể các thế hệ lãnh đạo, cán bộ, phóng viên trong 20 năm xây dựng và phát triển, Tạp chí đồ 
uống Việt nam đã vinh dự nhận được phần thưởng xứng đáng vì đã có những thành tích xuất sắc trong công tác 
truyền thông và hoạt động vì cộng đồng. Dưới đây là những phần thưởng cao quý mà nhà nước, Chính phủ, các 
bộ, ngành trao tặng cho Tạp chí trong những năm qua. 

- Huân chương Lao động Hạng Ba năm 2015; Bằng khen của Thủ tướng Chính phủ năm 2010; Bằng khen của 
Bộ trưởng Bộ Công nghiệp năm 2003, 2004; Bằng khen của Hội nhà báo Việt nam năm 2014; Bằng khen của 
Bộ trưởng Bộ Công Thương; Bằng khen của Bộ trưởng Bộ Công Thương năm 2020; Bằng khen của Hội nhà báo 
Việt nam năm 2020...

NHữNg THÀNH TíCH ĐạT ĐượC TRoNg 20 NăM xây dựNg VÀ PHáT TRIểN

lãnh đạo Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam và lãnh 
đạo Tạp chí Đồ uống Việt Nam tặng quà cho gia đình chính sách, 
người cao tuổi tại xã Chuyên Ngoại, thị xã duy Tiên, tỉnh Hà Nam. 

Pgs.Ts Nguyễn Văn Việt - Chủ tịch Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải 
khát Việt Nam tới thăm gian trưng bày của Tạp chí Đồ uống Việt 
Nam tại Hội Báo toàn quốc năm 2019. 
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Trong thời gian gần đây, ngoài làm tốt công tác truyền 
thông, xuất bản tạp chí in, Tạp chí Đồ uống Việt Nam 
còn xuất bản một số cuốn sách, kỷ yếu phục vụ công 
tác thông tin cho Hiệp hội và các doanh nghiệp, đáng kể 
như cuốn Tài liệu Thực trạng ngành Bia - Rượu Việt Nam, 
HABECO - 60 năm hành trình kết nối cảm xúc, Kỷ yếu Bia 
Hà Nội - Hồng Hà 25 năm niềm Tự hào Đất Tổ… Đồng 
thời, Tạp chí cũng luôn tích cực tham gia các hoạt động 
xã hội như thăm và trao quà cho gia đình chính sách, 
nhắn tin ủng hộ công tác phòng chống dịch Covid-19, 
ủng hộ đồng bào bị ảnh hưởng bởi lũ lụt ở miền Trung…  

Về công tác Đảng, đoàn hội, Tạp chí luôn nhận được sự 
lãnh đạo của Đảng bộ, Chi bộ 1, phát huy tinh thần sáng 
tạo, tính tự giác, tự chủ của cán bộ, nhân viên để hoàn 
thành tốt nhiệm vụ đề ra. Công đoàn luôn quan tâm đến 
đời sống của cán bộ, phóng viên, đảm bảo các quyền lợi 
theo quy định của nhà nước. Chi hội Nhà báo Tạp chí Đồ 
uống Việt Nam luôn tích cực tham gia các hoạt động của 
Hội Nhà báo Việt Nam như tham gia gian hàng giới thiệu 
Tạp chí tại các kỳ Hội báo toàn quốc, tham gia nhiều lớp 
đào tạo nâng cao nghiệp vụ cho phóng viên, gửi Tạp chí 
tham gia trưng bày tại Đại hội thi đua của Hội Nhà báo Việt 
Nam, tham gia thực hiện các tác phẩm báo chí có chất 
lượng cao, tích cực truyền thông về các hoạt động của Hội 
Nhà báo Việt Nam; chủ động liên hệ với các phòng, ban 
chuyên môn của Hội Nhà báo Việt Nam, vận động các hội 
viên của Chi hội thực hiện đúng các quy định về Luật Báo 
chí, đạo đức của người làm báo... Chi hội Nhà báo Tạp chí 
Đồ uống Việt Nam luôn quan tâm nâng cao trình độ chuyên 
môn nghiệp vụ cho phóng viên, giáo dục đạo đức nghề 
nghiệp cho hội viên, bảo vệ quyền và lợi ích hợp pháp, 
chính đáng của hội viên... Chi hội luôn quan tâm đến công 
tác nâng cao chất lượng nội dung, phản ánh những vấn đề 
liên quan đến ngành mà bạn đọc quan tâm…

Để có những kết quả trên là nhờ sự quan tâm của các 
ban, bộ ngành như Ban Tuyên giáo Trung ương, Bộ Công 
Thương, Bộ Thông tin - Truyền thông, Hội Nhà báo Việt 
Nam, đặc biệt là sự chỉ đạo sát sao của Lãnh đạo Hiệp hội 
Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam, tinh thần đoàn kết, 
sáng tạo, nỗ lực của tập thể lãnh đạo, cán bộ, phóng viên 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam, sự hợp tác có hiệu quả của các 
doanh nghiệp trong ngành để Tạp chí vượt qua mọi khó 
khăn, thử thách, hoàn thành tốt nhiệm vụ mà lãnh đạo Hiệp 
hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam giao cho. 

 
Quyết tâm vươn tầm cao mới  
trên chặng đường mới 

Trên chặng đường mới của những năm tiếp theo, 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam tập trung vào các nhiệm vụ 
chính như: tiếp tục thực hiện tốt công tác truyền thông 
hiệu quả cho Hiệp hội và các doanh nghiệp trong ngành; 
Thực hiện đúng tôn chỉ, mục đích; Tăng cường hợp tác, 
phối hợp với các doanh nghiệp trong công tác truyền 
thông; Tăng cường phối hợp, hợp tác với các bộ ngành, 
lĩnh vực liên quan; Phát triển thêm các nền tảng truyền 
thông, sớm đi vào hoạt động phiên bản điện tử với tên 
miền Douongvietnam.vn để truyền thông tốt hơn nữa cho 
ngành; Không ngừng nâng cao chất lượng nội dung, hình 
thức của Tạp chí in đảm bảo tiêu chí “Đẹp - Sang trọng 
- Bổ ích - Thiết thực”; Nâng cao uy tín, thương hiệu của 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam, tiếp tục bổ sung nguồn nhân 
sự có chất lượng cao, đào tạo nâng cao trình độ, nghiệp 
vụ cho các cán bộ, phóng viên; Có cơ chế xứng đáng để 
thu hút các chuyên gia, nhà báo, nhà khoa học, luật sư, 
nhà văn hóa có uy tín tham gia cộng tác cho Tạp chí; 
Làm tốt công tác truyền thông hai chiều giữa sản xuất và 
tiêu dùng, gắn liền đồ uống với đời sống; Tổ chức các sự 
kiện, tọa đàm, hội thảo, cuộc thi, lễ trao giải thưởng; Thực 
hiện có hiệu quả các chương trình hợp tác truyền thông, 
quảng cáo, tài trợ; Quan tâm hơn nữa đến quyền lợi, đời 
sống của người lao động; Phát huy tinh thần đoàn kết, 
sáng tạo, trách nhiệm với công việc... 

Trong giai đoạn phát triển mới, Tạp chí Đồ uống Việt 
Nam mong tiếp tục nhận được sự quan tâm, chỉ đạo của 
Hiệp hội, các bộ ban ngành, cơ quan quản lý nhà nước, 
cộng đồng doanh nghiệp và các cộng tác viên, bạn đọc 
trên cả nước. Với quyết tâm, nỗ lực của tập thể lãnh đạo, 
cán bộ, phóng viên, Tạp chí Đồ uống Việt Nam hy vọng 
sẽ đạt được những mục tiêu, kế hoạch đề ra trong giai 
đoạn tới, góp phần nâng cao thương hiệu, vươn tầm cao 
mới, khẳng định vị trí của Tạp chí Đồ uống Việt Nam - tạp 
chí chuyên ngành trên thị trường báo chí, đáp ứng được 
nhu cầu của đông đảo bạn đọc. n
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Nhà báo Nguyễn Văn Chương - Phó Tổng biên tập Phụ trách 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam đang giới thiệu với Nhà báo, Nhà văn 
Nguyễn uyển và các đại biểu về Tạp chí Đồ uống Việt Nam. 

Nhớ về “mái nhà” xưa
n lê VăN ĐượC - Nguyên Tổng biên tập Tạp chí Đồ uống Việt Nam 

Vậy là cũng mấy năm rồi tôi xa Tạp chí Đồ 
uống Việt Nam, nơi mà tôi cùng anh chị em 
phóng viên từng ngày xây dựng Tạp chí lớn 
mạnh, hoàn thành mọi nhiệm vụ được Lãnh 

đạo Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam giao, 
cũng như theo mục đích, tôn chỉ hoạt động của Tạp chí, 
xứng đáng với vai trò là cơ quan thông tin lý luận của Hiệp 
hội. Năm nay, Tạp chí tròn tuổi hai mươi, trong tôi bỗng 
dâng trào nhiều kỷ niệm không thể nào quên về những 
năm tháng làm việc cùng anh chị em đồng nghiệp.

Rời cơ quan chuyên công tác quản lý nhà nước ngành 
Công Thương vào đầu năm 2011, tôi được Chủ tịch Hiệp 
hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam mời về làm việc 
như một chuyên gia trong lĩnh vực Kế hoạch, tổng hợp 
ngành Đồ uống Việt Nam. Sau khoảng nửa năm, nhằm 
tăng cường vai trò lãnh đạo của Đảng trong Tạp chí, tôi 
được lãnh đạo Hiệp hội điều về làm Phó Tổng biên tập, sau 
làm Tổng biên tập Tạp chí Đồ uống Việt Nam thay đồng chí 
Tổng biên tập cũ bận công tác Phó Tổng giám đốc Tổng 
công ty CP Bia - Rượu - Nước giải khát Hà Nội. Mặc dù đã 
quen với công việc tổng hợp, kế hoạch của một Bộ lớn, 
từng viết nhiều báo cáo định kỳ, báo cáo tổng kết ngành 
Công Thương, cũng như các văn bản trả lời chất vấn của 
Quốc hội, đại biểu Quốc hội về ngành, tôi vẫn là lính mới 
trong lĩnh vực báo chí. Vậy nên bài kiểm tra kỹ năng đầu 
tiên của tôi là một bài báo mà nội dung yêu cầu do một 
phóng viên kỳ cựu - Phó Tổng biên tập của Tạp chí đặt ra. 
May sao bài viết của tôi được Phó Tổng biên tập thông qua 
và đây cũng là một căn cứ tin cậy để tôi được sự nhất trí 
bổ nhiệm chức danh Tổng biên tập Tạp chí Đồ uống Việt 
Nam theo Quyết định số 57 ngày 22 tháng 01 năm 2013 
của Chủ tịch Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam.

Là cơ quan thông tin lý luận của Hiệp hội Bia - Rượu - 
Nước giải khát Việt Nam nhưng Tạp chí Đồ uống Việt Nam 
lại là đơn vị hạch toán độc lập, hoạt động theo Luật Báo 
chí. Công việc đầu tiên của tôi là tìm hiểu, nắm bắt lại mọi 
hoạt động lâu nay của Tạp chí, từ con người, phương thức 
tổ chức bộ máy, phân công nhiệm vụ, tình hình tài chính... 
từ đó có những điều chỉnh phù hợp để đáp ứng ngày càng 
tốt hơn yêu cầu nhiệm vụ, tiếp tục sứ mạng của Tạp chí 
một cách hiệu quả nhất. Rất đáng mừng là mọi vấn đề đặt 
ra, những quy định, quy chế mới ban hành được anh chị 

em ủng hộ và thực hiện nghiêm túc. Nhờ đó mà Tạp chí 
luôn bảo đảm phát hành đúng kỳ hạn, hình thức và nội 
dung được cải tiến, đổi mới, chất lượng được nâng lên, 
bám sát thực tiễn hoạt động của các doanh nghiệp trong 
Hiệp hội, trong toàn ngành, được các doanh nghiệp đón 
nhận và đánh giá cao. Cùng với đó là đời sống vật chất và 
tinh thần của anh chị em phóng viên từng bước được cải 
thiện. Tạp chí đã tự trang trải kinh phí, hoàn thành nghĩa vụ 
nộp ngân sách nhà nước. Không những thế, Tạp chí còn 
duy trì được nhiều hoạt động xã hội, từ thiện như thăm hỏi 
thương, bệnh binh nhân ngày Thương binh Liệt sỹ 27/7 
hàng năm, hoạt động hiếu hỷ trong cơ quan... Những kết 
quả đó đặt trong hoàn cảnh kinh tế nước ta nói chung và 
ngành Đồ uống nói riêng cộng với việc phải hai lần thay đổi 
trụ sở làm việc trong một thời gian ngắn mới thấy hết sự cố 
gắng của anh chị em phóng viên của Tạp chí và sự hỗ trợ 
của lãnh đạo Hiệp hội.

Một dấu ấn đánh dấu sự phát triển của Tạp chí Đồ 
uống Việt Nam trong giai đoạn này là Tạp chí được vinh 
dự đón nhận Huân chương Lao động hạng Ba, phần 
thưởng cao quý của Nhà nước trao tặng nhân kỷ niệm 
15 năm thành lập Tạp chí. Khi rời Tạp chí trở lại làm việc 
tại Văn phòng Hiệp hội cũng như sau khi rời Hiệp hội về 
sống cùng con cháu, tôi vẫn mãi ghi nhớ những kỷ niệm 
của một thời không bao giờ quên, cùng những khuôn mặt 
thân yêu của những con người có trách nhiệm với công 
việc, tình cảm với đồng nghiệp trong Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam nói riêng và Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát 
Việt Nam nói chung! n
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ông lê Văn Được phát biểu ý kiến tại Đại hội Đảng bộ VBA. 
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Tạp chí “ĐỒ UỐNG VIỆT NAM” thuộc Hiệp 
hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam, 
tiền thân là “Đặc san Hiệp hội Rượu - Bia - 
Nước giải khát Việt Nam” được thành lập 

trong những năm đầu của thế kỷ 21, cũng là lúc tôi 
chập chững bước vào nghề viết báo. Ở cái tuổi đã 
ngoại tứ tuần, có bề dầy về chuyên môn nghiên cứu 
ứng dụng khoa học công nghệ, song lúc đó tôi vẫn 
là cây bút hơn một tuổi. Thời gian đầu, tuy có nhiều 
bỡ ngỡ trong phong cách viết báo, song với kinh 
nghiệm thực tiễn, tôi cố gắng chắt lọc và tổng hợp 
các thông tin tinh túy nhất và những sáng kiến ứng 
dụng trong dây chuyền công nghệ sản xuất thực 
phẩm và đồ uống cũng như những thành tựu khoa 
học công nghệ mới trên thế giới để chuyển tải đến 
bạn đọc. 

Lịch sử như dòng hải lưu không ngừng chảy và 
hôm nay, Tạp chí Đồ uống Việt Nam đã bước vào 
tuổi 20, cái tuổi tràn trề sức lực và đầy triển vọng. 
Cùng với sự chuyển mình của đất nước, “ Tạp chí 
Đồ uống Việt Nam” cũng đã trải qua những giây 
phút thăng trầm, những năm tháng dù khó khăn, 
đội ngũ phóng viên vẫn nhiệt tình xông pha đến 
các doanh nghiệp sản xuất đồ uống và thực phẩm 
để tác nghiệp. Rồi những ngày đi làm từ thiện cùng 
trèo đèo, lội suối đến giúp trẻ em nghèo ở vùng 
sâu, vùng xa, ở các bản làng... và đặc biệt đáng nhớ 
là những buổi tham dự hội thảo khoa học quốc tế, 
giao lưu bạn bè 5 châu tại các hội chợ quốc tế tổ 
chức ở Malaysia, Thái Lan, Singapore đã mở rộng 
tầm mắt và nâng cao tri thức khoa học cũng như 
tích lũy được nhiều thông tin bổ ích cho những 
trang báo của Tạp chí. 

Thời gian không bao giờ đứng yên, cuộc sống 
vẫn chuyển động không ngừng và Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam cứ từng bước đi lên với những nội dung 
phong phú, phát huy với các chuyên đề về chủ 
trương, chính sách, đầu tư thương mại, hợp tác 

quốc tế và đặc biệt là những giải pháp ứng dụng 
khoa học công nghệ mới cũng như những vấn đề 
nóng hổi về vệ sinh an toàn thực phẩm, ô nhiễm 
môi trường, sản xuất sạch và nâng cao sức khỏe 
cộng đồng... 

Trên chặng đường dài của sự nghiệp báo chí, Tạp 
chí Đồ uống Việt Nam chỉ là nhành hoa nhỏ trong 
vườn hoa đậm sắc hương của “Báo chí Việt Nam” vẫn 
cùng hòa đồng, hướng tới một chí hướng để nâng 
cao tri thức về những giải pháp sáng tạo trong sản 
xuất, kinh doanh cũng như tiếp cận các thành tựu 
khoa học kỹ thuật mới với đỉnh cao của trí tuệ thế 
giới, nhằm mục đích đẩy mạnh sự nghiệp xây dựng 
đất nước, đưa Việt Nam lên tầm cao mới.

“Nắng vàng lan tỏa trên cành lá
Tạp chí kỷ niệm nở rộ hoa
Hai mươi tuổi, Đồ uống Việt Nam
Tiến theo cờ Đảng, vinh quang sáng ngời”.

Mùa thu Hà Nội 2020 

n Pgs.Ts. TRươNg THỊ HòA –   
    Trưởng ban Biên tập phụ trách KHKT Tạp chí Đồ uống Việt Nam

Đôi dòng cảm nghĩĐôi dòng cảm nghĩ
NĂM THÀNH LẬP NĂM THÀNH LẬP
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n lươNg xuâN dũNg – Chánh Văn phòng 
     Hiệp hội Bia – Rượu – Nước giải khát Việt Nam

Tôi biết đến Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam từ những năm 
công tác tại Công ty Bia 
Thanh Hóa (nay là Công ty 

CP Bia Hà Nội – Thanh Hóa). Hồi đó vào 
năm 2002,  Ban chấp hành Hiệp hội Bia – 
Rượu – Nước giải khát Việt Nam họp tại 
Công ty Bia Thanh Hóa đã thống nhất 
nâng cấp từ Đặc san lên thành Tạp chí 
Đồ uống Việt Nam. Trong suốt những 
năm đó đến khi về hưu tôi đều quan 
tâm, theo dõi những bước phát triển 
của Tạp chí Đồ uống Việt Nam. Công 
ty Bia Thanh Hóa là một trong những 
doanh nghiệp luôn tích cực hợp tác 
truyền thông trên nhiều số Tạp chí. Tôi 
nhận thấy Tạp chí là một kênh thông tin 
thực sự hữu ích đối với cộng đồng nói 
chung và với các doanh nghiệp ngành 
Đồ uống nói riêng. 

Sau khi nghỉ hưu theo chế độ, vào 
giữa năm 2017, tôi về công tác tại Văn 
phòng Hiệp hội, ở đây tôi lại có thêm 
thời gian quan tâm, hợp tác với Tạp 
chí Đồ uống Việt Nam nhiều hơn. Văn 
phòng Hiệp hội và Tạp chí có sự hợp 
tác, phối hợp chặt chẽ trong việc cung 
cấp thông tin, tổ chức các chuyến đi 
công tác, bởi vậy Tạp chí đã chủ động 
truyền thông kịp thời và hiệu quả về 
các hoạt động của ngành, của Hiệp hội. 
Với nhiệm vụ là Chánh Văn phòng Hiệp 
hội, tôi thường xuyên trao đổi, phối hợp 
chặt chẽ với lãnh đạo Tạp chí để phục vụ 
cho công tác truyền thông về ngành, về 
Hiệp hội. Mặc dù được Lãnh đạo Hiệp 
hội phân công kiêm nhiệm công tác 
quản lý ở Tạp chí trong thời gian không 
nhiều nhưng trong tôi thực sự có nhiều 

kỷ niệm và yêu mến tờ tạp chí chuyên 
ngành của Hiệp hội cũng như đội ngũ 
những người làm báo của Tạp chí.

 Tôi rất mừng khi tập thể lãnh đạo, 
cán bộ, phóng viên của Tạp chí đã nỗ 
lực vượt qua mọi khó khăn, thử thách 
để duy trì và phát triển Tạp chí như ngày 
nay. Tôi là một trong những độc giả 
thường xuyên đọc các số Tạp chí in cũng 
như những thông tin cập nhật trên trang 
Fanpage của Tạp chí, trang điện tử tổng 
hợp vba.com.vn. Bên cạnh các chuyên 
mục về Hoạt động Hiệp hội, Chính sách 
và Cuộc sống, Doanh nghiệp – Thương 
hiệu, Khoa học - Kỹ thuật, tôi còn thích 
đọc các bài viết trên chuyên mục Văn 
hóa uống, Văn hóa – Đời sống… Đó là 
những thông tin rất thiết thực với bạn 
đọc, gắn liền giữa ngành đồ uống với 
đời sống, giúp cho tờ Tạp chí tưởng 
như khô khan nhưng lại mềm mại, uyển 
chuyển hơn… 

Năm nay, Tạp chí Đồ uống Việt Nam 
tròn 20 năm tuổi, tôi xin gửi tới các thế 
hệ lãnh đạo, cán bộ, phóng viên, nhân 
viên Tạp chí lời chúc mừng sâu sắc nhất. 
Hiện tại cũng như trong tương lai, tôi 
sẽ luôn quan tâm, yêu mến tờ tạp chí 
chuyên ngành của Hiệp hội. Mong rằng, 
lãnh đạo, cán bộ, phóng viên Tạp chí 
tiếp tục phát huy những kết quả đã đạt 
được, tiếp tục đổi mới, nâng cao chất 
lượng nội dung, hình thức, có thêm 
phiên bản tạp chí điện tử… để đáp ứng 
yêu cầu của Hiệp hội cũng như đông 
đảo bạn đọc. Chúc Tạp chí Đồ uống Việt 
Nam ngày càng phát triển, xứng đáng là 
cơ quan thông tin lý luận của Hiệp hội 
Bia – Rượu – Nước giải khát Việt Nam. n

 Kỷ niệm với Tạp chí 
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Đại hội lần thứ Hai của 
Hiệp hội Bia – Rượu 
- Nước giải khát Việt 
Nam (VBA) tổ chức 

vào tháng 2/2000, thông qua 
Điều lệ hoạt động mới và bầu ra 
Ban Chấp hành (BCH) Hiệp hội 
nhiệm kỳ 2 do ông Nguyễn Văn 
Việt - Viện trưởng Viện Nghiên 
cứu Rượu - Bia - Nước giải khát  
làm Chủ tịch. Trước đó, năm 1991 
diễn ra Đại hội thành lập Hiệp hội, 
bầu ra BCH và thông qua Điều lệ, 
Đại hội Hiệp hội lần thứ Nhất diễn 
ra vào năm 1996. 

 Ban Chấp hành VBA nhiệm 
kỳ 2 đã giao cho Văn phòng Hiệp 
hội thực hiện hai nhiệm vụ quan 
trọng là tổ chức Hội nghị Bia Châu 
Á Thái Bình Dương năm 2001 và 
ra mắt đặc san chuyên ngành 
mang tên Đặc san Hiệp hội Bia - 
Rượu - Nước giải khát Việt Nam. 

Dưới sự chỉ đạo trực tiếp của 
Chủ tịch Nguyễn Văn Việt,  ông Thái 
Lương là Phó Chủ tịch VBA cùng 
ông Vũ Anh Tuấn, chuyên viên 
Viện Nghiên cứu Rượu - Bia - Nước 
giải khát và ông Trương Việt Thắng 
- họa sỹ đã kết hợp với phóng viên 
Hồ Nga của Tạp chí Công nghiệp 
(Bộ Công nghiệp) ra mắt Đặc san 

Hiệp hội Rượu Bia Nước giải khát 
Việt Nam số đầu tiên, dưới sự bảo 
trợ của Tạp chí Công nghiệp. Sau 
đó, Văn phòng Hiệp hội được tổ 
chức lại, hồi đó Văn phòng Hiệp 
hội có ba người hoạt động chuyên 
trách là ông Nguyễn Văn Hùng - 
Phó Tổng thư ký kiêm phụ trách 
Văn phòng Hiệp hội, cùng hai ông 
Vũ Anh Tuấn và Trương Việt Thắng 
đã nói ở trên. Và cũng vì vậy, cả ba 
ông ở Văn phòng Hiệp hội kiêm 
luôn nhiệm vụ xuất bản Đặc san, 
từ khâu chuẩn bị bài, ảnh đến 
khâu chế bản, mang đi in ấn và 
phát hành, không phụ thuộc vào 
Tạp chí Công nghiệp nữa. 

Sau khi ra được 11 số Đặc 
san, đến năm 2002, Chủ tịch VBA 
Nguyễn Văn Việt thấy cần nâng 
tầm Đặc san lên thành Tạp chí để 
đăng những bài chất lượng hơn, 
thêm phần liên kết với các trường 
đại học, các viện nghiên cứu 
chuyên ngành để có thể đăng các 
bài nghiên cứu khoa học.  Từ đó lấy 
tên là Tạp chí Đồ uống Việt Nam. 
Ban Chấp hành VBA đã bổ nhiệm 
PGS.TS Nguyễn Văn Việt làm Chủ 
tịch Hội đồng biên tập, bổ nhiệm 
ông Nguyễn Thế Yên - Phó Chủ 
tịch Hiệp hội, Giám đốc Công ty 

Rượu Đồng Xuân kiêm chức Tổng 
biên tập Tạp chí Đồ uống Việt 
Nam, ông Nguyễn Văn Hùng - Phó 
Tổng thư ký chuyên trách đảm 
nhiệm vị trí Thư ký Toà soạn. Toà 
soạn mời thêm các giáo sư, tiến sỹ 
của trường Đại học Bách khoa Hà 
Nội tham gia ban biên tập và chịu 
trách nhiệm viết bài cho chuyên 
mục “Nghiên cứu khoa học”.  Thời 
gian đầu, Tạp chí vẫn chỉ có các 
nhân sự trên, nên tin bài chủ yếu 
lấy qua kênh hoạt động Hiệp hội, 
thậm chí một số bài về hoạt động 
của các đơn vị hội viên Hiệp hội 
còn phải lấy lại qua các phương 
tiện truyền thông đại chúng. Sau 
5 số Tạp chí đầu tiên, do nhu cầu 
công tác, ông Nguyễn Thế Yên xin 
thôi chức Tổng biên tập Tạp chí. 

Sau khi BCH Hiệp hội thông 
qua và được Bộ Văn hóa – Thông 
tin phê chuẩn, từ số 6 tháng 
6/2003, ông Nguyễn Văn Hùng 
chính thức nhận chức Tổng biên 
tập Tạp chí cho đến năm 2010. Để 
nâng chất lượng thông tin chuyên 
ngành, Tạp chí chính thức tuyển 
phóng viên là các cử nhân chuyên 
ngành báo chí vào làm việc, và từ 
đấy, các phóng viên của Tạp chí, 
những người được đào tạo bài 

bản, chuyên ngành đã góp phần 
đổi mới và nâng cao chất lượng 
Tạp chí, các bài viết mang tính thời 
sự hơn, đi sâu vào chuyên ngành 
hơn. Tạp chí Đồ uống Việt Nam 
luôn được bạn đọc trên cả nước 
và các doanh nghiệp trong ngành 
tin tưởng đón đọc là nhờ nội dung 
sâu sát và các thông tin thiết thực, 
nhất là thông tin về hoạt động của 
các doanh nghiệp trong ngành 
cũng như thông tin về khoa học 
kỹ thuật chuyên ngành mới. Vì 
vậy, Tạp chí đã được các doanh 

nghiệp đã đăng ký mua với số 
lượng ngày càng nhiều. 

Trước đó, do Tạp chí lấy thu bù 
chi nên Ban Chấp hành Hiệp hội 
đề nghị chỉ in đen trắng để tiết 
kiệm kinh phí, nhưng với suy nghĩ 
Tạp chí là bộ mặt và sức mạnh 
của Hiệp hội nên Toà soạn vẫn 
quyết tâm in ốp sét mầu với chất 
lượng cao và phát hành tới các cơ 
quan, cá nhân trên cả nước và các 
doanh nghiệp trong ngành Đồ 
uống. Tạp chí được xuất bản với 
nội dung phong phú, thiết thực, 

nhiều thông tin cập nhật về khoa 
học kỹ thuật chuyên ngành, về 
hoạt động của các đơn vị hội viên 
VBA. Tạp chí có hình thức đẹp, 
chất lượng cao nên được bạn 
đọc và các đơn vị hội viên ủng hộ 
nhiệt liệt, đặc biệt là hai doanh 
nghiệp lớn là SABECO và HABECO 
cùng các các doanh nghiệp trong 
ngành, văn phòng đại diện công 
ty nước ngoài cung cấp thiết bị 
chuyên ngành thường xuyên gửi 
đăng quảng cáo nên Tạp chí đảm 
bảo đủ kinh phí để hoạt động. n

n NguyễN VăN HùNg – Vũ ANH TuẤN – TRươNg VIỆT THắNg 

kỷ NIỆM 20 NăM THÀNH lậP TạP CHí Đồ uốNg VIỆT NAM (2000 - 2020) kỷ NIỆM 20 NăM THÀNH lậP TạP CHí Đồ uốNg VIỆT NAM (2000 - 2020)
2000 - 2020

NĂM THÀNH LẬP

TẠP CHÍ

2000 - 2020

NĂM THÀNH LẬP

TẠP CHÍ

Kỷ niệM Về nHững năM đầU 

từ Đặc san phát triển     lên tạp chí 
kHoảNg gIữA NăM 2000, BAN lãNH Đạo TổNg CôNg Ty Rượu - BIA - NướC gIảI kHáT 
VIỆT NAM quyếT ĐỊNH ĐứNg RA lÀM NòNg CốT CHo HIỆP HỘI BIA - Rượu - NướC 
gIảI kHáT VIỆT NAM, CHẤN CHỉNH HoạT ĐỘNg CỦA VăN PHòNg HIỆP HỘI. kHI Đó VăN 
PHòNg HIỆP HỘI CHỉ Có BA NgườI, CHưA Có CHứC NăNg NHIỆM Vụ Rõ RÀNg. 

Đồ uống Việt Nam sang trang mới 
TRườNg NHư VăN

Hà Nội, ngày 15-12-2020
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Nghĩa nặng tình sâu 
Hai mươi năm một sân chơi 
Tạp chí Đồ uống cuộc đời sang trang 
Từ thành phố đến xóm làng 
Mách nhau tìm đến gian hàng của nhau 
Tạp chí nghĩa nặng tình sâu 
Xây thành thương hiệu thâm sâu tình đời. 

Cảnh sắc hôm nay thật tuyệt vời
Mừng ngày Tạp chí tròn đôi mươi

Bút nghiên Đồ uống bao thế hệ 
Trở lại nhà xưa thật ấm lòng.

Hôm nay gặp mặt thỏa ước mong
Đồ uống vươn xa, lắm người trông  

Thông tin phong phú, thơm mùi giấy 
Hình thức đẹp sang, chữ đủ đầy.

Truyền thông trách nhiệm, văn hóa uống
Lan tỏa thông tin tới cộng đồng

Nâng cao nhận thức, đời thêm đẹp 
Nhìn ra thế giới, biết gần xa

Vai trò, vị trí của ngành ta
Đóng nộp ngân sách lớn quá nha
Việc làm, thu nhập không bị thiếu

Mang lại ấm no đến mọi nhà

Tình cảm doanh nghiệp thật bao la
Âm thầm ủng hộ, không ngợi ca
Nước sạch, xây cầu, đường đi đẹp
Sẻ chia khó khăn với người nghèo.
Tòa soạn kết nối như chất keo
Tương tác hai chiều, hiểu thêm nhau
Ứng dụng công nghệ thời đại số 
Điện tử, báo in đẹp sắc màu.

Tôn chỉ, mục đích đứng hàng đầu
Thương hiệu Đồ uống mãi vươn xa
Công lao xây dựng bao thế hệ
Lòng trong, bút sắc trọn trước sau 

Hôm nay có dịp gặp lại nhau 
Mừng ngày kỷ niệm lòng phơi phới
Đồ uống Việt Nam sang trang mới 
Hương vị ngọt thơm, nét rạng ngời.

NguyễN HoÀN
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Xin được gửi lời chúc 
mừng chân thành 
nhất của những 
người đã biết, từng 

đọc và đã từng yêu mến Tạp chí 
Đồ uống Việt Nam tới ban lãnh 
đạo, cán bộ, phóng viên Tạp 
chí Đồ uống Việt Nam - cơ quan 
thông tin lý luận của Hiệp hội Bia 
- Rượu - Nước giải khát Việt Nam. 
Mặc dù “sinh sau đẻ muộn” cùng 
với những khó khăn của ngành 
đặc thù, song nhờ bản lĩnh, trí tuệ, 
sự nhạy bén với xu hướng phát 
triển công nghệ của người lãnh 
đạo đã giúp Tạp chí Đồ uống Việt 
Nam vượt qua mọi khó khăn, thử 
thách, thu hút ngày càng nhiều 
độc giả quan tâm, yêu thích. 

Tạp chí đã sớm trưởng thành, 
người đọc có nhận xét chính xác 
rằng: Tạp chí Đồ uống Việt Nam 
vừa đẹp, trang nhã rất hấp dẫn 
và bắt mắt, nội dung rất đa dạng, 

phong phú, thông tin có chọn 
lọc, sát với thực tế, nhất là các 
hoạt động của ngành Đồ uống 
Việt Nam. Không những thế, Tạp 
chí còn có nhiều nội dung bổ ích 
cho các đối tượng độc giả khác 
nhau, nguồn thông tin đa dạng 
gắn liền đồ uống với đời sống, ai 
đọc cũng thấy hữu ích cho mình. 
Nhiều thông tin đã nói lên được 
tiếng nói, ý kiến góp ý của doanh 
nghiệp, của Hiệp hội tới các cơ 
quan quản lý trong việc soạn 
thảo các chính sách liên quan đến 
ngành đồ uống. Có những bài 
viết bổ ích đối với cả các bà nội 
trợ, thanh niên và người cao tuổi 
với các thông tin về ăn và uống, 
văn hóa uống, chế độ uống, dinh 
dưỡng ra sao, đặc biệt vấn đề an 
toàn thực phẩm… Sự năng động 
của Tạp chí còn được thể hiện ở 
những vấn đề, sự kiện được nhiều 
người quan tâm như các hoạt 

động ủng hộ phòng chống dịch 
Covid – 19, tác động của dịch 
đối với các doanh nghiệp ngành 
đồ uống như thế nào, tinh thần 
tương thân, tương ái trong việc 
ủng hộ đồng bào bị ảnh hưởng 
bởi lũ lụt ở miền Trung, tinh thần 
đoàn kết báo hiệu vận nước đang 
lên với sắc đỏ của cờ tổ quốc khi 
Đội tuyển U23 Việt Nam mang 
vinh quang về cho Tổ quốc… 

Trong thời gian qua, Tạp chí 
Đồ uống Việt Nam đã đổi mới 
không ngừng và không ngừng 
“tiến bộ”, góp phần cùng với các 
cơ quan báo chí truyền tải thông 
tin trong xã hội đến được với 
người dân, đặc biệt các thông tin 
liên quan đến các doanh nghiệp 
sản xuất, kinh doanh bia, rượu 
chân chính hay các sản phẩm 
là nước giải khát, các loại nước 
uống khác trên thị trường… Bên 
cạnh đó, nghệ thuật ẩm thực của 

n NguyễN kIM kHANH

người Việt cũng được Tạp chí Đồ 
uống Việt Nam đề cập, giới thiệu 
vẻ đẹp của đất nước, quảng bá 
hoạt động du lịch ẩm thực tới 
du khách trong nước và quốc 
tế. Tạp chí còn có những bài viết 
tuyên truyền vận động “Người 
Việt Nam ưu tiên dùng hàng Việt 
Nam”, hướng người tiêu dùng sử 
dụng đồ uống có trách nhiệm, 
có văn hóa với các tiêu đề “Uống 
văn minh, ăn lành mạnh, uống có 
trách nhiệm, ăn có chọn lọc...”.  Sự 
đổi mới của Tạp chí còn được thể 
hiện ở việc ứng dụng công nghệ 
để truyền tải thông tin tới bạn 
đọc một cách nhanh nhất, lĩnh 
vực đồ uống, kỹ thuật tưởng như 

khô khan nhưng Tạp chí đã biết 
đan xen giữa các vấn đề xã hội, 
chính sách, thị trường, khoa học 
công nghệ với các thông tin về 
sản phẩm mới, công tác từ thiện, 
văn hóa xã hội, đời sống, sức khỏe 
cộng đồng… giúp cho người 
đọc cảm thấy Tạp chí này không 
còn cứng nhắc và đã “mềm mại” 
hơn, thiết thực hơn đến được 
mọi tầng lớp độc giả. Đặc biệt, 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam có rất 
nhiều bài viết của các Chuyên gia 
hàng đầu trong ngành Đồ uống 
Việt Nam, các chuyên gia Kinh tế, 
Pháp luật, cùng các Nhà báo có 
tâm huyết, thậm chí cả các Nhà 
văn “gạo cuội” và các cộng tác 

viên có nhiều uy tín, kinh nghiệm 
cùng quan tâm, cùng tham gia 
cộng tác, đã dẫn đến thành công 
không hề nhỏ của Tạp chí này. 
Nhờ đó, uy tín của Tạp chí cùng 
với sự tin tưởng và yêu mến của 
độc giả ngày càng gia tăng, người 
đọc ngày càng nhiều...

 Hôm nay, Kỷ niệm 20 năm 
ngày thành lập, Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam của Hiệp hội Bia – Rượu 
– Nước giải khát Việt Nam đã 
khẳng định được vị thế của mình 
trong làng Báo Cách mạng, đó là 
tín hiệu vui, rất đáng mừng, xin 
được chúc mừng thành công của 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam nhân 
dịp 20 năm ngày thành lập! n

TẠP CHí đồ Uống ViệT nAM
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NăM 2020, TạP CHí Đồ uốNg VIỆT NAM TRòN 20 TuổI. TuổI HAI MươI VớI 
Bầu NHIỆT HuyếT ĐANg CăNg TRÀN sứC TRẻ kHáT VọNg CùNg NgọN lửA 
THANH xuâN ĐượC NuôI dưỡNg TRoNg TIM BắT Đầu Từ NHữNg CảM xúC 
BìNH dỊ RồI VươN TớI NHữNg ĐIều lớN lAo, kì Vĩ NHẤT. Đó lÀ NguồN CảM 
HứNg CỦA TuổI HAI MươI, Để TạP CHí Đồ uốNg VIỆT NAM “NâNg” TầM VỊ 
THế CỦA MìNH, BAy CAo, VươN xA HơN NữA Để ĐếN VớI BạN ĐọC Cả NướC.
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n NguyêN HÀ

Tôi không có số liệu thống kê đầy 
đủ, nhưng chúng ta đang có vài 
trăm báo và tạp chí xuất bản theo 
ngày, tuần, nửa tháng và tháng 

(bao gồm cả báo mạng) có mặt tại các trung 
tâm kinh tế, chính trị, xã hội trong cả nước. 
Số lượng ấn phẩm khổng lồ khiến người đọc 
phải có sự lựa chọn. Bên cạnh đó, trình độ 
người đọc ngày càng được nâng cao nên số 

lượng người đọc chuyên trang mình yêu thích 
ngày một phổ biến. Nguyên nhân này dẫn đến 

việc các tòa soạn phải luôn luôn đổi mới, làm 
chuyên sâu… có như thế mới neo giữ được độc 

giả. Trong bối cảnh ấy, có thể khẳng định rằng: 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam đúng là một tạp chí 

chuyên ngành. Đã có chỗ đứng trong lòng độc giả, 
trong làng báo đương đại. 

Cách đây vài năm, tôi được tiếp xúc với Tạp chí Đồ 
uống Việt Nam - Một tạp chí có thể nói là “sinh sau đẻ 
muộn” nhưng là cần thiết của Hiệp hội Bia - Rượu - Nước 
giải khát Việt Nam. Thời kỳ Pháp thuộc, người Pháp độc 
quyền trong kinh doanh rượu. Rượu truyền thống của 
Việt Nam được coi là “rượu lậu”. Người Việt Nam nấu rượu 
chỉ ở mức độ tiêu dùng trong gia đình đã bị coi là phạm 
pháp, có thể bị tù tội… Điều đó cho thấy độc quyền sản 

xuất và kinh doanh rượu đã mang lại lợi 
nhuận khổng lồ. Sự độc quyền này dẫn đến 
việc rất nhiều loại rượu danh tiếng của Việt 
Nam một phần vì nguyên nhân này đã bị 
mai một.

Hiện nay, chúng ta có Hiệp hội Bia- Rượu 
- Nước giải khát Việt Nam là bởi Nhà nước 
đã đánh giá đúng tiềm năng của ngành 
này. Chúng ta đang có một ngành công 
nghiệp trong lĩnh vực Bia- Rượu - Nước giải 
khát phát triển đáp ứng được nhu cầu của 
người tiêu dùng. Ngành công nghiệp này 
đã mang đến công ăn việc làm cho hàng 
triệu lao động, đóng góp vào ngân sách nhà 
nước một khoản không nhỏ. Ngành cũng 
góp phần làm phong phú thêm đời sống 
tiêu dùng,  tạo điều kiện cho các làng nghề 
truyền thống, giữ gìn được văn hóa đặc 
trưng riêng có của Việt Nam. 

Trong bối cảnh ấy, Tạp chí Đồ uống Việt 
Nam đã khẳng định được vai trò truyền 
thông của mình. Thông qua những ấn 
phẩm, Tạp chí đã mang lại một cái nhìn bao 
quát, toàn cảnh trong sản xuất, kinh doanh, 
cũng như tiêu dùng các sản phẩm đồ uống. 
Một lĩnh vực hết sức khô khan là những văn 
bản, chính sách cũng được đề cập đến… 
Về hình thức, Tạp chí Đồ uống Việt Nam đã 
mang đến cho bạn đọc một ấn phẩm đẹp. 
Bố cục thoáng song vẫn có điểm nhấn cần 
thiết để gây sự chú ý. Tạp chí Đồ uống Việt 
Nam xứng đáng là một tạp chí có lối trình 
bày hiện đại! Bên cạnh đó, phần dành cho 
các tiểu mục đã được định vị xuyên suốt từ 
số này sang số khác.

Nhìn một cách tổng thể, người đọc có thể 
tìm thấy những điều chung nhất, những sự 
kiện nổi bật nhất xảy ra. Tạp chí đã phản ánh 
kịp thời những văn bản mới, chính sách mới 
liên quan đến ngành Bia - Rượu - Nước giải 
khát. Không chỉ trong  phạm vi Việt Nam mà 
nhiều vấn đề về đồ uống trên thế giới cũng 

được Tạp chí đề cập đến nhằm giúp người 
đọc hiểu thêm, có thông tin về lĩnh vực sản 
xuất, kinh doanh đồ uống trên thế giới. Tạp 
chí Đồ uống Việt Nam đã hoàn thành chức 
năng một tạp chí chuyên ngành!

Tôi là độc giả thường xuyên, trung thành 
của Tạp chí trong mục Văn hóa – Đời sống 
(trong lĩnh vực ẩm thực). Đây là chuyên 
mục có thể nói gần như không phải số nào 
cũng có bài liên quan trực tiếp đến bia, 
rượu. Song, nếu thiếu chuyên mục “Văn hóa 
- Đời sống”, Tạp chí sẽ bị thiếu đi sự mềm 
mại. Chuyên mục này có thể ví như một 
nốt “hoa mỹ” trong bản nhạc! Đa số những 
bài viết trong chuyên mục này nằm trong 
thể loại tùy bút, tản bút hay tản văn. Thể 
loại này trong văn chương hầu như người 
cầm bút nào cũng phải trải qua bởi ngắn, 
điều cần thể hiện không phải những vấn đề 
nóng sốt, hóc hiểm đòi hòi phải dụng công 
trong cấu tứ… Song, viết được hay không 
phải là dễ dàng! Nhìn chung, chuyên mục 
“Văn hóa – Đời sống” đã neo giữ được độc 
giả. Mục đích cuối cũng là phục vụ cho một 
chủ đề xuyên suốt mà Tạp chí Đồ uống Việt 
Nam đã định hình.

Với những số đã xuất bản, chuyên mục 
“Văn hóa - Đời sống” đã có những bài hay, 
chuyển tải nội dung “uống có trách nhiệm” 
uyển chuyển. Nhiều bài viết rất tốt, giới thiệu 
những đặc sản của địa phương rất phong 
phú. Tạp chí nên mở rộng “biên” với những 
bài viết có nội dung sang nhiều lĩnh vực 
khác của đời sống. Có như vậy chuyên mục 
này tránh được “văn hóa ẩm thực” thuần túy 
mà báo khác đã làm nhiều năm nay.

Xin gửi lời cảm ơn đến cán bộ, phóng 
viên, biên tập viên và tập thể tòa soạn đã 
mang lại một tạp chí đang khẳng định được 
uy tín trong lòng người đọc! Xin chúc tập 
thể cán bộ, phóng viên, biên tập viên ngày 
một làm tốt, làm hay hơn nữa! n

Tạp chí đồ uống việT nam - 

MỘT TẠP CHí CHUyÊn ngÀnH
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 “Trong chương trình giới thiệu các tác phẩm tiêu biểu của Hội Nhà báo Việt Nam, mình được 
đọc và tìm hiểu rất nhiều các tờ báo khác nhau. Tạp chí Đồ uống Việt Nam là một báo chuyên 

ngành đã cung cấp nhiều thông tin về hoạt động, sản xuất, kinh doanh trong lĩnh vực đồ 
uống, đóng góp của các doanh nghiệp Đồ uống đối với cộng đồng như ủng hộ cho công 
tác phòng chống dịch Covid-19, đồng bào bị ảnh hưởng bởi bão lụt... Ngoài ra, Tạp chí 
còn giới thiệu nhiều thông tin hay để giúp độc giả trở thành người tiêu dùng thông thái, 
lựa chọn các sản phẩm chất lượng, có nguồn gốc xuất xứ. Một điều thú vị nữa là Tạp chí có 

thiết kế đẹp, hình thức bắt mắt, lôi cuốn người đọc, chất lượng giấy in tốt, tập trung vào các 
bài viết về ngành Đồ uống. Trong thời gian tới, Tạp chí cần tiếp tục phát huy những thế mạnh 

để ngày càng phát triển hơn nữa, là kênh thông tin bổ ích cho độc giả”

“Là một người cũng hoạt động trong 
lĩnh vực báo chí, tôi thấy Tạp chí Đồ 

uống Việt Nam có hình thức đẹp, 
thu hút và nội dung đa dạng, hấp 
dẫn. Nội dung tập trung phản 
ánh những vấn đề đang được 
độc giả quan tâm như chinh sách, 

thị trường, an toàn thực phẩm, 
cạnh tranh, khoa học công nghệ, sức 

khỏe... đã phản ánh sự phát triển đa dạng 

“Ngày nay, 
người dân 

rất quan 
tâm tới 
vấn đề 
sức khỏe, 
đặc biệt 

là người 
cao tuổi. 

Việc ăn gì, 
uống gì, uống 

Chị THANH NgA (Phóng viên Báo Pháp luật Việt Nam)

“Mình được người quen giới thiệu đọc Tạp chí Đồ uống Việt Nam, 
mình rất thấy thú vị về một cuốn Tạp chí chuyên viết về lĩnh vực 

đồ uống. Ngoài việc giới thiệu các sản phẩm mới, các thức uống 
từ thiên nhiên có lợi cho sức khỏe, các hoạt động xã hội của 
doanh nghiệp, Tạp chí Đồ uống Việt Nam còn cung cấp tới bạn 
đọc những chính sách mới, quy định mới của Nhà nước. Đặc 
biệt, Tạp chí cập nhật và đăng đầy đủ thông tin về Luật Phòng, 

chống tác hại của rượu, bia và Nghị định 100 giúp cho bạn đọc 
nắm bắt được các quy định để chấp hành. Tạp chí cũng có những 

bài viết về văn hóa uống, uống có trách nhiệm, giúp cho người đọc 
có thêm thông tin, nâng cao nhận thức, từ đó thay đổi hành vi, thực hiện 

uống có trách nhiệm, không vi phạm các quy định liên quan đến đồ uống có cồn…”.

“Mới được tiếp xúc với Tạp chí Đồ uống Việt Nam mình thấy rất ấn 
tượng và có nhiều thông tin bổ ích với chính gia đình mình, cụ thể là 

quy định phải kê khai, đăng ký, làm thủ tục cấp giấy phép khi sản 
xuất rượu thủ công. Gia đình mình ở quê cũng có nghề nấu rượu 
thủ công nhưng thực tế thì chưa thấy ai kê khai, đăng ký hay làm 
thủ tục cấp giấy phép và cũng chưa nắm được quy định này. Qua 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam, mình thấy việc kê khai, đăng ký, làm 

thủ tục cấp giấy phép sản xuất rượu thủ công là rất cần thiết, bảo 
đảm chất lượng và bảo vệ sức khỏe người tiêu dùng. Thời gian tới, 

mình sẽ giới thiệu cho bố, mẹ mình những thông tin này để áp dụng 
vào sản xuất trong gia đình, thực hiện đúng theo quy định của pháp luật”.

 “Mình đã biết và đọc Tạp chí Đồ uống Việt Nam được một 
thời gian. Là một độc giả và cũng là người tiêu dùng, mình thấy 

Tạp chí Đồ uống Việt Nam mang đến nhiều thông tin hay về các 
sản phẩm đồ uống. Thông qua trang Fanpage của Tạp chí Đồ 
uống Việt Nam, mình đã biết đến Lễ hội Bia Hà Nội được tổ 
chức hàng năm, là địa chỉ thú vị cho các tín đồ yêu bia để cùng 
hòa vào không khí lễ hội bia đầy sôi động. Khoảng 2,3 năm 

trở lại đây, mình đều rủ bạn bè đến tham gia và trải nghiệm các 
sản phẩm của Bia Hà Nội tại Lễ hội”.

Anh NguyễN ANH PHoNg (35 tuổi, Cầu Diễn, Hà Nội)

 “Là một người trẻ, yêu bia và thích trải nghiệm nên mình rất quan 
tâm đến các sản phẩm mới ra mắt thị trường. Tình cờ mình biết 

đến Tạp chí Đồ uống Việt Nam, mình thấy Tạp chí cập nhất rất 
nhiều các sản phẩm đồ uống mới của nhiều công ty sản xuất 
bia, nước giải khát... Chẳng hạn thời gian gần đây mình được 
biết có một số loại bia mới như Bia Việt, Bia Lạc Việt, Bia Saigon 
Chill...  Ngay sau khi biết có sản phẩm mới, mình thường gọi 

bạn bè để cùng trải nghiệm hoặc mua về nhà dùng”. 

Bạn HoÀNg NAM (Lạc Long Quân)

Anh TRầN ĐìNH CHuNg (Thanh Xuân)

Chị HoÀNg THu THắM (ở quận Nam Từ Liêm, Hà Nội)
Bà lAN ở Đại Mỗ,  

quận Nam Từ Liêm (Hà Nội).NguyễN gIANg (nguyên Biên tập viên Báo Ninh Bình)

của ngành đồ uống, năng lực sản xuất và tiêu dùng của người dân 
đối với các mặt hàng đồ uống. Tuy nhiên, cùng với sự phát triển 
của công nghệ, trong thời gian tới, Tạp chí cần tập trung phát triển 
trang điện tử để có thể truyền tải rộng rãi các thông tin, bắt kịp 
xu hướng. Độc giả ngày nay dễ bị thu hút với những thứ bắt mắt, 
chuyển động, do đó cần nâng cao hơn nữa chất lượng hình ảnh và 
sản xuất các tin, bài bằng video ngắn trên trang điện tử, website. 
Nhân dịp kỷ niệm 20 năm thành lập, xin chúc Tạp chí Đồ uống Việt 
Nam ngày càng có nhiều tác phẩm hay, thiết thực, là kênh thông 
tin tin cậy, là cầu nối của doanh nghiệp đến người tiêu dùng”. 

như thế nào để đảm bảo cho sức khỏe 
là rất cần thiết. Tạp chí cần bổ sung 
nhiều hơn nữa những bài viết về sử 
dụng đồ uống, thực phẩm phù hợp với 
nhiều lứa tuổi khác nhau. Người cao 
tuổi cần có chế độ ăn uống như thế nào 
để cơ thể luôn khỏe mạnh, dẻo dai...”. 

Nhân kỷ niệm 20 
năm ngày thành 

lập Tạp chí Đồ 
uống Việt Nam 

(2000 - 2020), 
Tạp chí Đồ uống 

Việt  Nam xin trích 
đăng các ý kiến 
nhận xét, đóng 

góp quý báu của 
độc giả.

Hoạt động trong 
một thị trường 
ngách chuyên 

ngành Đồ uống, 
Tạp chí Đồ uống 

Việt Nam là kênh 
thông tin phản 
ảnh các vấn đề 

liên quan đến 
Ngành, các hoạt 

động sản xuất, 
kinh doanh cũng 

như các chương 
trình trách nhiệm 

xã hội của các 
doanh nghiệp Đồ 

uống, giới thiệu 
những sản phẩm 
chất lượng, đảm 

bảo an toàn thực 
phẩm, truyền 

thông về uống có 
văn hóa, uống có 

trách nhiệm...

qua góc nhìn  
       độc giả

tạp chí Đồ uống Việt nam 

n lAN HươNg (ghi)
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2000 - 2020

NĂM THÀNH LẬP

TẠP CHÍ

2000 - 2020

NĂM THÀNH LẬP

TẠP CHÍ
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n kIM TươI

Tôi biết đến và theo dõi Tạp chí Đồ uống Việt 
Nam đã từ lâu nhưng mới chính thức trở thành 
thành viên của ngôi nhà chung Tạp chí Đồ 
uống Việt Nam được một thời gian ngắn, song 

đã giúp tôi hiểu hơn những khó khăn, vất vả của nghề báo 
và của những người làm báo. Là một thành viên trẻ tuổi, 
còn thiếu nhiều kinh nghiệm nhưng trong thời gian làm 
việc tại đây tôi luôn nhận được sự quan tâm, chỉ dạy rất 
tận tình của Ban lãnh đạo, đồng nghiệp trong Tạp chí đã 
giúp tôi từng bước trưởng thành hơn. 

Trong những ngày tháng 12 này, khi gần tới kỷ niệm 
20 năm thành lập Tạp chí Đồ uống Việt Nam, tập thể Tạp 
chí cùng nhau nhìn lại chặng đường hình thành, phát triển 
của ngôi nhà chung đã vượt qua nhiều khó khăn, thử 
thách, bản thân tôi cũng chợt nhớ lại khoảng thời gian 
khởi đầu của mình tại nơi này. Mỗi người đến với nghề 
báo theo một cách khác nhau. Và tôi đến với nghề báo 
cũng theo một cách riêng biệt. Thời gian thấm thoát trôi 
đi, mới ngày nào khi là sinh viên mới ra trường, tôi cảm 
thấy bỡ ngỡ với một công việc mới, với môi trường công 
sở và cả những người đồng nghiệp mới. Tuy nhiên, được 

làm việc với những lãnh đạo giàu kinh nghiệm, những 
anh, chị đồng nghiệp cởi mở, hòa đồng đã giúp tôi hòa 
nhập với công việc mới, bắt kịp những yêu cầu cũng như 
công việc được cấp trên giao. Vốn yêu thích nghề báo, 
thích viết lách, đi đây đó khám phá và trải nghiệm sau 
mỗi chuyến đi, nay được công tác tại Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam càng giúp tôi có thêm động lực để luôn cố gắng 
và gắn bó hơn với niềm đam mê của mình. 

Trên những bước chân đầu tiên bước vào nghề báo, 
tôi đã không đơn độc bởi luôn có những người đi trước 
hướng dẫn, chỉ bảo về chuyên môn, nghiệp vụ, về giao 
tiếp, ứng xử khi đi tác nghiệp cũng như trong môi trường 
công sở. Bản thân cũng không ngừng học tập, rèn 
luyện bằng những công việc thực tế mà 
cấp trên phân công, giao việc. Nhờ 
cách quản lý linh hoạt, phát 
huy tính dân chủ, tạo điều 
kiện tốt nhất để phóng 
viên phát huy khả năng 
của lãnh đạo Tòa soạn 
nên đã giúp tôi chủ 
động hơn, trách nhiệm 
hơn với công việc, hoàn 
thành các nhiệm vụ được 
giao. Với người làm báo 
không có niềm vui nào hơn 
khi tác phẩm của mình được 
đăng tải rộng khắp, được bạn đọc 
cả nước đón nhận. Tôi vẫn còn nhớ 
bài báo đầu tiên của mình được đăng trên 
Tạp chí in và trang điện tử mà lòng vui khó tả. Cầm 
cuốn Tạp chí mới trong tay tôi đã chậm rãi đọc từng câu, 
từng chữ để xem có những lỗi sai gì đã được ban biên tập 
sửa rồi rút ra kinh nghiệm cho những bài viết sau và thậm 
chí còn đi khoe với bạn bè và người thân. Tuy chỉ là một 
bài báo nhỏ nhưng với một phóng viên trẻ mới vào nghề 
như tôi thì đó là một niềm vui rất lớn, là động lực để tôi 
không ngừng cố gắng hơn nữa. Những bài viết đầu tiên 
của tôi vẫn còn những sai sót nhưng đã được Ban Biên tập 
đọc, chỉnh sửa, chỉ ra từ lỗi nhỏ nhất, do vậy tôi dần dần 
hình thành được thói quen cẩn thận, tỉ mỉ, chính xác và trau 
chuốt trong từng câu chữ để hạn chế tối đa những lỗi sai.

Tạp chí Đồ uống Việt Nam luôn tích cực truyền thông 
cho những hoạt động của các doanh nghiệp hội viên của 
Hiệp hội. Mỗi chuyến thăm và làm việc với doanh nghiệp 

đều là dịp để tôi nắm bắt tình hình thực tế, thắt chặt mối 
quan hệ gần gũi, thân thiết, hiểu biết, mở rộng hợp tác 
nhằm thúc đẩy công tác truyền thông của Tạp chí ngày 
càng hiệu quả, phản ánh kịp thời, thường xuyên những 
hoạt động của doanh nghiệp. Nhiều hoạt động của các 
doanh nghiệp được tổ chức ở các tỉnh và chúng tôi đều 
lên đường để kịp thời truyền tải thông tin, hình ảnh sự 
kiện tới bạn đọc một cách nhanh nhất. Nhiều chuyến 
công tác rất vội vàng, hoàn thành công việc và trở về Hà 
Nội đã là 11, 12 giờ đêm. Trở về sau mỗi chuyến đi tuy 
mệt mỏi nhưng lòng cảm thấy rất vui vì mình đã có được 
những thông tin, hình ảnh đắt giá và có sức trẻ để sẵn 
sàng hoàn thành nhiệm vụ được lãnh đạo tin tưởng giao 
cho. Tôi đã có nhiều chuyến công tác ý nghĩa, mở ra 
nhiều kiến thức mới, có cơ hội giao lưu với nhiều doanh 

nghiệp để phục vụ cho công tác truyền thông 
trên Tạp chí. 

Ngoài ra, lãnh đạo Tạp chí luôn 
quan tâm đến công tác nâng 

cao chuyên môn, nghiệp 
vụ cho đội ngũ phóng 
viên với việc giới thiệu, 
cử chúng tôi tham gia 
nhiều lớp đào tạo bồi 
dưỡng nghiệp vụ do Hội 
Nhà báo Việt Nam tổ 
chức. Sau các khóa đào 

tạo và những bài học kinh 
nghiệm rút ra từ thực tế 

đã giúp tôi dần trưởng thành 
trong nghề nghiệp, cùng với các 

đồng nghiệp góp phần làm cho nội 
dung từng số báo thêm phong phú, bổ ích. 

Những khóa đào tạo do Hội Nhà Báo Việt Nam tổ chức 
đã giúp tôi có thêm những kiến thức mới và trải nghiệm 
thực tế để nâng cao trình độ chuyên môn, nghiệp vụ, 
đáng kể như: Lớp bồi dưỡng nghiệp vụ sử dụng mạng xã 
hội để quảng bá cho báo điện tử; Phương pháp sáng tạo 
hình ảnh dành cho phóng viên, biên tập viên; Kỹ năng tác 
nghiệp nhiếp ảnh trong hoạt động báo chí hiện đại. 

Thời gian 2 năm trong chặng đường 20 năm phát triển 
của Tạp chí Đồ uống Việt Nam là một con số nhỏ nhưng 
trên chặng đường tiếp theo, tôi sẽ luôn cố gắng không 
ngừng học tập, tiếp thu, ứng dụng những công nghệ mới, 
theo kịp xu hướng làm báo hiện đại để cùng với tập thể 
cán bộ, phóng viên đóng góp vào sự phát triển của Tạp 
chí trong giai đoạn mới. n

Những bước chân đầu tiên với 

Nghề báogầN 2 NăM gắN Bó VớI TạP 
CHí Đồ uốNg VIỆT NAM lÀ 
kHoảNg THờI gIAN Tuy kHôNg 
dÀI NHưNg Đã gIúP TôI Có 
THêM NHIều HIểu BIếT, TRưởNg 
THÀNH, HòA NHậP, gắN Bó VớI 
TạP CHí VÀ THêM yêu HơN NgHề 
Báo CAo quý NÀy.

23Đồ uống Việt Nam
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gầN 2 NăM gắN Bó VớI TạP 
CHí Đồ uốNg VIỆT NAM lÀ 
kHoảNg THờI gIAN Tuy kHôNg 
dÀI NHưNg Đã gIúP TôI Có 
THêM NHIều HIểu BIếT, TRưởNg 
THÀNH, HòA NHậP, gắN Bó VớI 
TạP CHí VÀ THêM yêu HơN NgHề 
Báo CAo quý NÀy.

Phóng viên Tạp chí Đồ uống Việt Nam tham gia các lớp đào tạo 
nâng cao nghiệp vụ do Hội Nhà báo Việt Nam tổ chức. 
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làm tốt sứ mệnh của mình
Ra đời từ 20 năm trước với “sứ mệnh” là 

cơ quan thông tin lý luận của Hiệp hội Bia- 
Rượu - Nước giải khát Việt Nam, Tạp chí Đồ 
uống Việt Nam đã cho ra đời nhiều bài viết 
có chiều sâu về các chính sách liên quan đến 
lĩnh vực đồ uống và làm rõ hơn vai trò của 
ngành đến sự phát triển kinh tế - xã hội của 
đất nước. Tạp chí cũng phản ánh những sự 
kiện nóng hổi xoay quanh nhiều vấn đề được 
bạn đọc quan tâm như vấn đề tăng giá sữa, 
tình trạng mất vệ sinh an toàn thực phẩm, 
hàng nhái, hàng giả… Mới đây nhất, Tạp chí 
đã phản ánh một cách chân thực về những 
tác động của đại dịch Covid-19 lên hoạt 
động sản xuất và kinh doanh của các doanh 

nghiệp bia, rượu và nước giải khát trên cả 
nước. Những bài viết xuất hiện trên Tạp chí 
vẫn luôn bắt nhịp với hơi thở của cuộc sống 
nhưng vẫn “không quên” tập trung vào tôn 
chỉ mục đích của mình để phục vụ người tiêu 
dùng tốt hơn. Góp phần đưa tiếng nói của 
người tiêu dùng và doanh nghiệp đến với 
các cơ quan quản lý nhà nước, từ đó điều 
chỉnh những quy định chưa phù hợp và có 
cái nhìn khách quan, công bằng hơn đối với 
ngành Đồ uống. Không chỉ thế, để tạo dấu 
ấn cho riêng mình, những người “phu chữ” 
ở đây luôn biết cách tránh “la cà” sang nhiều 
chủ đề không liên quan để đưa nội dung của 
Tạp chí này đi đến được đúng đối tượng bạn 
đọc và dễ dàng đi vào lòng người hơn.

món ăn tinh thần của Kiều bào  
xa xứ

Kể từ ngày thành lập đến nay, Tạp chí Đồ 
uống Việt Nam đã có nhiều bước chuyển 
mình về cả hình thức và nội dung để có thể 
đáp ứng nhu cầu ngày càng cao và tinh tế 
của bạn đọc. Không chỉ dừng lại ở Tạp chí in, 
Ban Biên tập còn chuyển tải các nội dung bổ 
ích, thiết thực liên quan đến ngành Đồ uống 
Việt Nam lên trang thông tin điện tử và mạng 
xã hội. Nhờ đó, mặc dù chưa có cơ hội tiếp 
cận với kênh truyền thống thông qua các ấn 
phẩm in; thế nhưng, những người Việt Nam 
sống ở nước ngoài vẫn có thể cập nhật thông 
tin các bài viết thông qua Internet. Đặc biệt 
với những kiều bào đầu tư vào lĩnh vực đồ 
uống trong nước thì đây chính là một kênh 
thông tin hữu ích để họ có thể cập nhật 
những nội dung đặc thù của ngành về cơ chế 
chính sách cũng như để hiểu hơn về người 
tiêu dùng trong nước. Không chỉ là một kênh 
cung cấp thông tin đơn thuần, tôi thực sự ấn 
tượng với chuyên mục Văn hóa uống được 
các cây bút công phu tìm hiểu và chia sẻ trên 
mỗi số. Thật thú vị khi chúng ta được biết 
ngoài việc giúp con người duy trì sự sống và 
thỏa mãn vị giác thì đằng sau mỗi thức uống 

cũng có những câu chuyện thú vị. Bằng lối 
viết giản dị, bài viết “Men của đất” của tác 
giả Hà Nguyên Huyến đã gợi nhớ những kí 
ức quen thuộc của người Việt về khoảng sân 
nhỏ, chiếc chõng tre được đặt dưới gốc mít 
và những cút rượu. Hay tác phẩm “Rượu Đại 
Lâm - Vang bóng một thời” của tác giả Ngọc 
Bích đã giúp người đọc biết thêm về một 
loại rượu truyền thống gắn liền với một làng 
quê ở Bắc Ninh được khai sinh từ thời Pháp 
thuộc. Tạp chí cứ thế, cứ thế hút hồn người 
đọc bởi những bài viết có giá trị về văn hóa 
và lịch sử của các loại đồ uống. 

Cuộc “se duyên” giữa tôi và Tạp chí Đồ 
uống Việt Nam diễn ra thật tình cờ khi tôi 
nhận được lời mời cộng tác từ Ban Biên tập 
để chia sẻ các bài viết về thức uống và văn 
hóa đồ uống ở CHLB Đức và châu Âu - nơi tôi 
đang sống và làm việc đến với bạn đọc ở Việt 
Nam. Mặc dù chưa có cơ hội tiếp xúc trực tiếp, 
nhưng những cộng tác viên như tôi vẫn cảm 
nhận được sự quan tâm, tương tác trao đổi 
thông tin từ đội ngũ Ban Biên tập. Đó cũng 
chính là động lực để tôi có thể tiếp tục cộng 
tác và sản xuất những tin bài có chất lượng. 
 lê THỊ dIỆu lINH 

(Nghiên cứu sinh tại CHLB Đức)

Mỗi thức uống 
    LÀ MỘT CâU CHUyện 

           văn hóa

CHưA ĐỦ “THâM NIêN” dÀI lÀM 
CỘNg TáC VIêN CHo TạP CHí Đồ 

uốNg VIỆT NAM NHưNg BẤy 
NHIêu Đó THờI gIAN CũNg ĐỦ 

gIúP TôI gắN kếT VÀ Tự CoI 
MìNH NHư lÀ MỘT PHầN CỦA NơI 

NÀy. TạP CHí Đã TRAo “Cơ HỘI” 
CHo TôI ĐượC CHIA sẻ ĐếN BạN 

ĐọC ở VIỆT NAM NHữNg kIếN 
THứC VÀ TRảI NgHIỆM CỦA MìNH 

Về Đồ uốNg CỦA ĐứC VÀ CHâu 
âu. Đây CũNg CHíNH lÀ NơI MÀ 

TôI Đã Để lạI NHữNg dẤu ẤN 
CỦA TuổI TRẻ HAM VIếT VÀ MoNg 

MuốN TìM TòI HọC HỏI.
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- Đây là chuyên mục thu hút đầu 
tiên với độc giả chúng tôi, hơn nữa cách 
trình bày vô cùng đẹp, đa dạng phong 
phú và được in sắc nét. Nội dung trình 
bày hợp lý, khoa học theo từng chuyên 
mục cụ thể.

- Chuyên mục nào cũng đáng xem, 
đáng đọc bởi cách trình bày có ý tưởng, 
rõ ràng và nội dung phong phú, phù hợp 
với thực tế, cung cấp đầy đủ thông tin 
cho độc giả cả về văn hóa - xã hội, tin tức 
sự kiện… Giáo dục văn hóa truyền thống 
của người Việt ta.

- Cá  nhân tôi luôn đọc nghiền ngẫm 
toàn bộ các trang báo trong cuốn tạp chí 
để nắm bắt các thông tin và đặc biệt thích 
đọc các bài viết về văn hóa ăn uống, uống 
sao cho khoa học, đảm bảo sức khỏe mà 
vẫn vui, vẫn mang đậm nét truyền thống 
văn hóa của người Việt chúng ta.

- Chuyên mục “Văn hóa - Đời sống” là 
những bài viết hay, sát thực tế với cuộc 
sống đời thường của độc giả. Chúng tôi 
cảm thấy mình sống có văn hóa hơn, 
hiểu biết nhiều về văn hóa các vùng 
miền trong đất nước và mở mang thêm 
kiến thức về văn hóa trên thế giới. Từ đó, 
chúng tôi thấy thêm yêu quê hương đất 
nước, trân trọng bản sắc dân tộc và mong 
muốn từ đó đi đến định hướng giáo dục 
con cháu phải biết bảo tồn văn hóa dân 
tộc. Đồng thời học hỏi thêm các ưu điểm 
trong nền văn hóa của các nước trên thế 
giới để tạo nên nền văn hóa phát triển 
cho nước nhà.

- Mong muốn của độc giả chúng tôi 
thường xuyên được đọc Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam. Chúc Tạp chí ngày càng phát 
triển và có những trang báo thật sự đẹp, 
hay, có ý nghĩa cho đời. n

n kIM ANH – MINH THư 

nhà báo, họa sĩ đỗ Tuấn anh -  
báo sức khỏe & đời sống: 

“CHUyÊn MỤC nÀO Cũng 
đáng xeM, đáng đọC”

lÀ ĐỘC gIả RẤT 
“Mê” TạP CHí Đồ 
uốNg VIỆT NAM, 
TôI THườNg 
xuyêN ĐọC TạP 
CHí VÀ THỉNH 
THoảNg gửI BÀI 
PHóNg sự ảNH 
CHo CHuyêN 
MụC “VăN HóA - 
ĐờI sốNg”.

Là cơ quan thông tin lý luận của Hiệp hội Bia  Rượu  
Nước giải khát Việt Nam (VBA), Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam đã khẳng định mình là diễn đàn thông 
tin quan trọng luôn được các doanh nghiệp trong 

ngành Đồ uống quan tâm và đánh giá cao. Chính vì vậy, sự ra 
đời và phát triển của Tạp chí là một dấu mốc, một minh chứng 
thể hiện rõ điều đó. 

Thời gian qua, hai mươi năm, tuy chưa phải là một chặng 
đường dài so với lịch sử báo chí, song với Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam là chặng đường đầy ý nghĩa, đánh dấu sự hình thành 
và từng bước khẳng định vai trò của một tờ báo ngành đang 
căng tràn sức trẻ, góp phần vào sự nghiệp phát triển ngành 
Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam. Đây là một trong những 
ngành kinh tế quan trọng, đóng góp đáng kể vào ngân sách 
Nhà nước, cung cấp nguồn thông tin, tri thức vô cùng phong 
phú và thú vị. Cũng bởi lực hấp dẫn ấy, đã giúp tôi gắn bó với 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam nhiều năm qua.

Còn nhớ, những ngày đầu, khi tôi về Tạp chí làm việc, cuối 
năm 2005, cũng là lúc Tạp chí vừa mới ra mắt bộ mới chưa lâu. 
Cầm ấn phẩm Đồ uống Việt Nam trên tay, với hình thức sang 
trọng, giấy in couche 4 màu bắt mắt, nội dung thông tin phong 
phú, gần gũi với đời sống, tôi đã bị cuốn hút ngay từ lần đầu. 
Thế nhưng, để có được thành quả ấy, phía sau hậu trường là 
biết bao cố gắng, nỗ lực của một tập thể lãnh đạo, phóng viên, 
nhân viên chỉ có ít người. Vào thời điểm đó, cơ ngơi làm việc 
của Tạp chí còn vô cùng khó khăn, một số cô chú lãnh đạo 
còn phải tự bỏ khoản tài chính cá nhân để đầu tư, trang bị điều 
kiện hoạt động cho Tòa soạn. Những chiếc máy vi tính cũ kỹ, 
hàng “second hand”, máy ảnh du lịch từng là phương tiện tác 
nghiệp rất hữu dụng với một phóng viên “đa di năng” vừa lo viết 
bài, vừa lo quảng cáo và phát hành Tạp chí. Những ngày làm 
việc đến tối mịt không phải là chuyện lạ. Trời mưa, nắng hay 
giá lạnh thì anh chị em cũng luôn phải duy trì nếp làm việc đều 
đặn để Tạp chí ra kịp tiến độ đầu tháng. Cố gắng là vậy, nhưng 
những khó khăn thử thách không bao giờ dừng lại. Cuối những 
năm 2008, 2009, cuộc khủng hoảng kinh tế toàn cầu như một 
cơn bão mạnh tràn vào Việt Nam, ảnh hưởng không nhỏ đến 
đời sống kinh tế xã hội và điều kiện hoạt động của các cơ quan, 
đơn vị, doanh nghiệp trên cả nước. Các cơ quan báo chí bị ảnh 
hưởng lớn, thậm chí có tạp chí phải tạm dừng hoạt động hoặc 
phải gộp số, giảm số kỳ xuất bản. Rồi đến cuối năm 2019, đầu 

năm 2020, đại dịch Covid-19 lại như là một “phép thử” khắc 
nghiệt với nhiều đơn vị… Nhưng Tạp chí Đồ uống Việt Nam 
đã vượt qua “cơn bão” ấy, đồng hành với nhiều doanh nghiệp 
trong ngành, phát huy tốt diễn đàn thông tin, vũ đài báo chí. 
Nhiều doanh nghiệp Đồ uống như SABECO, HABECO, Tân Hiệp 
Phát, Heineken… đã coi Tạp chí như một kênh truyền tải thông 
tin hữu ích trong việc giới thiệu, quảng bá thương hiệu cũng như 
kiến nghị các chính sách liên quan đến ngành… 

Nhìn lại chặng đường đã qua, với không ít những thăng 
trầm, giờ đây, Tạp chí ngày một trưởng thành hơn, đã và 
đang từng bước khẳng định mình trước những yêu cầu ngày 
càng khắt khe của thời cuộc, doanh nghiệp và bạn đọc gần 
xa. Ghi nhận những cố gắng, nỗ lực không ngừng của đội ngũ 
CBCNV, dịp kỷ niệm 20 năm thành lập này, Tạp chí vui mừng 
được cơ quan chủ quản - VBA biểu dương và ghi nhận nhiều 
thành tích đã đạt được. Điều này khiến chúng tôi cảm thấy 
thật vinh dự khi được góp phần công sức nhỏ bé vào thành 
quả ấy và thật tự hào khi được đứng trong hàng ngũ của Tạp 
chí - một tập thể đoàn kết, tận tâm, trách nhiệm và lao động 
hết mình. Còn gì thú vị hơn đối với người yêu thích nghề báo 
được làm việc trong một môi trường như thế.

Người ta thường nói, xây dựng thương hiệu đã khó, giữ được 
thương hiệu lại càng khó hơn. Điều đó, khiến chúng tôi luôn 
trăn trở trước mỗi bài viết, mỗi công việc được giao, đặc biệt là 
khẳng định mình khi tới doanh nghiệp, địa bàn tác nghiệp. Làm 
sao để Tạp chí ngày càng trở nên gần gũi, là ấn phẩm luôn 
được doanh nghiệp, bạn đọc xa gần đón đợi, đó là một vấn đề 
lớn và là trách nhiệm đối với mỗi anh chị em phóng viên. Cũng 
chính vì thế, đối với chúng tôi, việc tự đào tạo mình, nâng cao 
năng lực là điều tất yếu trong suốt quá trình công tác.

Hơn nữa, hiện nay, cùng với sự phát triển như vũ bão của 
cuộc cách mạng công nghiệp 4.0, là sự ra đời của các thiết 
bị di động thông minh, những màn hình tương tác hiện đại đã 
trở thành phương tiện truyền thông đa dụng, để mỗi giây phút, 
cư dân mạng có thể tải và chia sẻ vô vàn thông tin. Chính xu 
hướng truyền thông ấy, đã đánh dấu bước ngoặt quan trọng 
trong sự vận động và phát triển của báo chí hiện đại. Điều đó, 
khiến tôi thiết nghĩ, mỗi anh em làm Tạp chí càng phải ngày 
tự hoàn thiện mình nhiều hơn trong quá trình tác nghiệp, đặc 
biệt là khi gặp doanh nghiệp và đáp ứng yêu cầu của bạn đọc 
rộng khắp. n

Tạp chí Đồ uống  
việt Nam trong tôi
n Nhà báo ĐăNg HưNg -  
nguyên Thư ký Tòa soạn Tạp chí Đồ uống Việt Nam 

kỷ NIỆM 20 NăM THÀNH lậP TạP CHí Đồ uốNg VIỆT NAM (2000 - 2020) kỷ NIỆM 20 NăM THÀNH lậP TạP CHí Đồ uốNg VIỆT NAM (2000 - 2020)
2000 - 2020
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hoạt Động    hiệp hội

NgÀy 24/11, sở CôNg 
THươNg TỉNH NINH BìNH 
PHốI HợP VớI HIỆP HỘI 
BIA – Rượu – NướC gIảI 
kHáT VIỆT NAM (VBA), 
dIễN ĐÀN uốNg Có TRáCH 
NHIỆM VIỆT NAM (VARd) 
Tổ CHứC HỘI NgHỊ TậP 
HuẤN TRIểN kHAI THựC 
HIỆN CáC quy ĐỊNH CỦA 
PHáP luậT Về quảN lý 
HoạT ĐỘNg sảN xuẤT, 
kINH doANH Rượu THỦ 
CôNg TRêN ĐỊA BÀN TỉNH 
NINH BìNH.

Đây là hoạt động nằm 
trong chương trình 
“Nâng cao năng lực 
quản lý rượu thủ 

công” của VBA, VARD phối hợp với 
Sở Công Thương tỉnh Ninh Bình 
triển khai thực hiện. Chương trình 
tập huấn cho các cán bộ chuyên 
trách các cấp của tỉnh Ninh Bình 
và triển khai các quy định liên 
quan về quản lý sản xuất, kinh 
doanh rượu thủ công.

Tham dự chương trình có 
Ths. Nguyễn Tiến Vỵ - Phó Chủ 
tịch Thường trực VBA, ông Ngô 
Minh Kim – Phó Giám đốc Sở 
Công Thương tỉnh Ninh Bình, bà 
Nguyễn Thị Minh Thu – Tổng thư 
ký VARD, ông Vũ Đức Nam – Phó 
trưởng phòng Công nghiệp thực 
phẩm, Cục Công nghiệp (Bộ Công 
Thương), đại diện phòng chuyên 
môn Sở Công Thương cùng các 
cán bộ chuyên trách tại các huyện 
thành phố của tỉnh Ninh Bình.

Phát biểu khai mạc Hội nghị, 
ông Ngô Minh Kim - Phó Giám 
đốc Sở Công Thương tỉnh Ninh 
Bình cho biết: Trong những năm 
gần đây, Nhà nước đã ban hành 
nhiều quy định về quản lý sản 

xuất, kinh doanh rượu thủ công. 
Để đưa các quy định của Nhà 
nước về quản lý rượu thủ công 
vào đời sống, Sở Công Thương 
tỉnh Ninh Bình thường xuyên 
phối hợp với các cấp, ngành 
đẩy mạnh tuyên truyền, phổ 
biến kiến thức bằng nhiều hình 
thức như: tổ chức hội nghị tuyên 
truyền, tập huấn thông qua các 
phương tiện thông tin đại chúng, 
đăng tin, bài trên trang điện tử 
của Sở Công Thương... 

Vừa qua, Sở Công Thương đã 
phối hợp với VBA, VARD tổ chức 

chiến dịch tự nguyện kê khai, 
đăng ký và làm thủ tục cấp giấy 
phép sản xuất rượu thủ công 
nhằm vận động, hướng dẫn các 
hộ sản xuất kinh doanh rượu thủ 
công đảm bảo an toàn thực phẩm 
trong sản xuất, chế biến, làm các 
thủ tục cấp giấy phép sản xuất, 
đăng ký việc bán rượu cho các cơ 
sở có giấy phép sản xuất, kê khai 
sản xuất rượu không nhằm mục 
đích kinh doanh. Mục đích của 
Hội nghị tập huấn là nhằm phổ 
biến các quy định hiện hành của 
nhà nước tới các cán bộ chuyên 

trách của các cấp trong tỉnh, từ 
đó áp dụng vào thực tế tại các địa 
phương về công tác quản lý rượu 
thủ công. 

Phát biểu tại Hội nghị tập 
huấn, Ths Nguyễn Tiến Vỵ - Phó 
Chủ tịch Thường trực VBA cho 
biết: Hội nghị tập huấn “Triển 
khai các quy định của pháp luật 
về quản lý rượu thủ công” cho 
cán bộ các cấp của Ninh Bình 
là một trong những hoạt động 
quan trọng trong chương trình 
“Nâng cao năng lực quản lý rượu 
thủ công”. Trên thực tế, nhiều hộ 

sản xuất, kinh doanh rượu thủ 
công còn chưa nắm được các 
quy định của pháp luật, do vậy 
công tác tuyên truyền, phổ biến 
các nội dung quy định này là rất 
cần thiết.

Tham dự Hội nghị, các đại 
biểu có dịp hiểu thêm thông tin 
về các quy định của pháp luật 
trong phòng, chống tác hại của 
rượu, bia, quy định quản lý sản 
xuất, kinh doanh rượu thủ công 
và là hạt nhân phổ biến những 
quy định này tới từng hộ sản 
xuất rượu thủ công, góp phần 

nâng cao năng lực quản lý tại 
địa phương. Hơn nữa, Sở Công 
Thương, Phòng Kinh tế hạ tầng 
các huyện, thành phố của tỉnh 
Ninh Bình cần tiếp tục triển khai 
các hoạt động này tới các hộ dân 
sản xuất rượu thủ công ở các địa 
phương. Làm được như vậy thì 
mục tiêu tăng số lượng người 
kê khai, đăng ký, làm thủ tục 
cấp giấy phép, nâng cao năng 
lực quản lý rượu thủ công sẽ đạt 
được kết quả như mong muốn.

Trong chương trình tập huấn, 
các đại biểu đã được nghe phổ 
biến tổng quan về công tác quản 
lý và hoạt động sản xuất rượu thủ 
công theo quy định của Nghị định 
105/2017/NĐ-CP ngày14/9/2017 
của Chính phủ về Kinh doanh 
rượu; giới thiệu về Luật Phòng, 
chống tác hại của rượu, bia ngày 
14/6/2019, Nghị định 24/2020/
NĐ-CP quy định chi tiết một số 
điều của Luật Phòng, chống tác 
hại của rượu, bia; Phổ biến các 
văn bản quy phạm pháp luật của 
Nhà nước về quản lý sản xuất, 
kinh doanh rượu.

Trong phần thảo luận, các đại 
biểu đã nêu lên thực trạng, khó 
khăn trong công tác kê khai, cấp 
giấy phép tại địa phương. Cụ thể, 
việc hạn chế trong nhận thức của 
bà con về các quy định của pháp 
luật, dụng cụ nấu rượu truyền 
thống còn thô sơ, nguyên liệu 
chủ yếu tự cấp, kinh doanh cho 
người thân quen nên không có 
hợp đồng mua bán... 

Qua đây, giải pháp được đề ra 
là cần tăng cường hơn nữa công 
tác truyền thông, phải thực hiện 
đồng bộ, thống nhất, biên soạn 
các bài tuyên truyền cô đọng, dễ 
hiểu thông qua đài phát thanh ở 
các xã... n

TẬP HUấn TRiển KHAi QUy 
đỊnH PHáP LUẬT Về QUẢn Lý 

rượu  
thủ công 

TẠi ninH BìnHn kIM ANH

ông Nguyễn Tiến Vỵ - Phó chủ tịch Thường trực VBA phát biểu tại buổi Tập huấn. Các đại biểu tham dự buổi Tập huấn. 

ông Ngô Minh kim - Phó giám đốc sở Công Thương tỉnh Ninh Bình phát biểu tại buổi Tập huấn. 
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Với cam kết đầu tư 
kinh doanh song 
hành cùng phát triển 
bền vững, SABECO 

luôn nỗ lực không ngừng để tạo 
ra những thay đổi tích cực nhằm 
nâng tầm vị thế của thương hiệu 
Việt, đồng thời thúc đẩy sự phát 
triển tích cực cho cộng đồng và 
cho Việt Nam. Theo đó, chiến lược 
phát triển bền vững của SABECO 
tập trung vào 4 lĩnh vực mục tiêu 
gồm Tiêu thụ (Consumption), 
Bảo tồn (Conservation), Đất nước 
(Country) và Văn hóa (Culture).

Với chương trình “Về nhà ăn 
Tết – gắn kết như Rồng 2020” 
phản ảnh yếu tố Đất nước và Văn 
hóa, khích lệ những tấm gương 
thành công đóng góp vào sự phát 
triển của đất nước, lan tỏa ý nghĩa 
của sự gắn kết, sum vầy trong dịp 
Tết cổ truyền. Dịp Tết năm 2020, 
SABECO phối hợp với Trung ương 
Đoàn TNCS Hồ Chí Minh trao tặng 
1.000 vé máy bay và 1.000 vé xe 
khách cùng nhiều quà tặng có giá 
trị khác cho người lao động có 

thành tích xuất sắc trên địa bàn 
TP Hồ Chí Minh, Đồng Nai và Bình 
Dương trở về sum vầy cùng gia 
đình. Đồng thời, SABECO đã thực 
hiện chuỗi chương trình “Tết gắn 
kết” với mong muốn góp phần 
đem đến cho các hộ gia đình có 
hoàn cảnh khó khăn tại 3 tỉnh 
Khánh Hòa, Phú Yên, Đắk Lắk một 
mùa Xuân đầy đủ và ấm áp hơn. 

Cụ thể, doanh nghiệp đã kết hợp 
với Tỉnh đoàn trao 3.580 phần quà 
tặng cho các hộ gia đình có hoàn 
cảnh khó khăn thuộc 63 xã và 
chiến sĩ các đồn biên phòng trong 
dịp Tết, tổng giá trị quà tặng là 1,8 
tỉ đồng.

Trước diễn biến phức tạp của 
dịch Covid-19 trong năm 2020, 
SABECO đã đề ra nhiều giải pháp 

n áNH dươNg

nhằm bảo đảm hoạt động sản 
xuất, kinh doanh, nhất là đảm 
bảo việc làm cho người lao động. 
Ưu tiên số một lúc này là bảo đảm 
sức khỏe và sự an toàn của nhân 
viên, không để ai mất việc làm, 
cố gắng giữ nguyên thu nhập 
cho người lao động. SABECO đã 
nghiêm túc thực hiện các biện 
pháp bảo đảm an toàn theo Chỉ 
thị của Chính phủ, đồng thời thực 
hành tiết kiệm, cắt giảm những 
chi phí không cần thiết để đảm 
bảo mức lương cho nhân viên. 
Ông Bennett Neo – Tổng giám 
đốc SABECO cho biết: “Chúng 
tôi không muốn giảm lương và 
không bao giờ giảm lương với 
bất kỳ ai. Thưởng là thứ duy nhất 
bị cắt giảm. SABECO không buộc 

ai phải nghỉ việc vì muốn bảo vệ 
càng nhiều việc làm càng tốt. Mỗi 
người hy sinh một phần nhỏ để 
tất cả cùng giữ được công việc. 
Chúng tôi đã dày công đào tạo 
nhân sự. Nếu buộc họ rời đi, sau 
này chúng tôi sẽ lại phải thu hút 
nhân tài và đào tạo lại lần nữa. 
Chúng tôi muốn tất cả nhân viên 

không ai phải nghỉ việc. Nhiều 
người phụ thuộc vào tiền lương. 
Chúng tôi hiểu điều đó và cố 
gắng hết sức. Mỗi người hy sinh 
một ít để tất cả cùng duy trì được 
công việc”.

SABECO đã đưa ra nhiều giải 
pháp chính như lắp hệ thống 
năng lượng mặt trời, nâng cao 

SABeCO PHáT TRiển Bền Vững  

hướng tới cộng Đồng
NăM 2020, NgÀNH Rượu, BIA PHảI ĐốI MặT VớI NHIều kHó kHăN kHI CùNg lúC CHỊu 
ảNH HưởNg kéP Từ NgHỊ ĐỊNH 100 Về xử lý VI PHạM ĐốI VớI NgườI THAM gIA gIAo 

THôNg Có sử dụNg Rượu, BIA VÀ VIỆC BùNg PHáT ĐạI dỊCH CoVId-19 Đã ảNH HưởNg 
NặNg Nề ĐếN HoạT ĐỘNg CHuNg CỦA ToÀN NgÀNH. TRướC BốI CảNH Đó, TổNg CôNg 
Ty Cổ PHầN BIA – Rượu – NướC gIảI kHáT sÀI gòN (sABECo) CòN gặP NHữNg TIN ĐồN 

Vô CăN Cứ, gIả Mạo THươNg HIỆu, NHưNg CôNg Ty Đã Có NHữNg gIảI PHáP VÀ CHIếN 
lượC kINH ĐoANH Để VượT quA kHó kHăN, Bảo ĐảM CuỘC sốNg NgườI lAo ĐỘNg.

“Chúng tôi muốn nhân dịp kỷ niệm này thực hiện một hoạt 
động cộng đồng ý nghĩa, có thể thực sự giúp đỡ người Việt, 
đặc biệt là các đối tượng bị tác động mạnh bởi đại dịch 
Covid-19 giúp họ vượt qua khó khăn. sáng kiến này một lần 
nữa nhấn mạnh sự nỗ lực của sABECo trong việc xây dựng 
các chương trình phát triển bền vững thực sự phù hợp và 
góp phần đem lại những thay đổi tích cực cho cộng đồng” .

Tổng giám đốc SABECO BENNETT NEo 
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ông Bennett Neo - Tổng giám đốc sABECo. 
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năng lực quản lý, tập trung vào 
giữ thị phần, thương hiệu, tung 
ra sản phẩm mới… Năm 2020 
đánh dấu cột mốc kỷ niệm 145 
năm thành lập, SABECO triển khai 
chuỗi hoạt động nhằm bảo tồn và 
phát huy các di sản và giá trị cốt 
lõi, đồng thời hoạch định đường 
hướng phát triển trong tương lai. 
Để đón chào cột mốc quan trọng 
này, SABECO đã cho ra mắt Bia 
Lạc Việt – nhãn hiệu bia phiên 
bản đặc biệt được phát triển bởi 
các nghệ nhân nấu bia người Việt 

Nam, là một sản phẩm bia của 
người Việt – dành cho người Việt. 
Bia Lạc Việt có hương vị vừa quen 
thuộc vừa hiện đại, mang hình 
ảnh lịch sử và văn hóa truyền 
thống giàu đẹp của dân tộc, đồng 
thời thổi hồn vào đó tinh thần và 
tầm nhìn đương đại.

Tháng 10/2020, SABECO chính 
thức cho ra mắt sản phẩm Saigon 
Chill mới trong danh sách sản 
phẩm Bia Saigon. Đây là dòng bia 
được sản xuất với kỹ thuật lọc bia 
lạnh sâu ở -2ºC, mang đến hương 

vị sảng khoái, đặc trưng và lưu 
giữ trọn vẹn mùi thơm đặc trưng 
của men bia. Sản phẩm có thiết 
kế mang nhiều nét đột phá, kiểu 
dáng trẻ trung, sành điệu, hướng 
tới đối tượng trẻ năng động, thích 
trải nghiệm. Sản phẩm mới ra 
đời đã được đông đảo người tiêu 
dùng đón nhận, khẳng định được 
vị trí trên thị trường. 

Bên cạnh việc mở rộng danh 
mục sản phẩm, SABECO còn cho 
ra mắt Quỹ “Lên cùng Việt Nam” 
để giúp đỡ những công nhân 
chịu ảnh hưởng nặng nề bởi đại 
dịch Covid-19. SABECO phối hợp 
với Tổng Liên đoàn Lao động Việt 
Nam tổ chức chương trình Chạy 
tiếp sức “Lên cùng Việt Nam”. 
Chương trình gồm hai chặng 
Đường chạy Di sản dài 1875 km 
với mục tiêu gây quỹ hỗ trợ đoàn 
viên, người lao động Việt Nam bị 
ảnh hưởng nặng nề bởi đại dịch 
Covid-19 và Đường chạy Tương 
lai dài 145 km thể hiện khát vọng 
tiếp nối sự thành công cho 145 
năm tiếp theo. Toàn bộ số tiền 
thu được từ Chương trình này sẽ 
được trao hỗ trợ cho đoàn viên, 
người lao động có hoàn cảnh khó 
khăn, bị ảnh hưởng bởi đại dịch 
Covid-19 vào dịp Tết Nguyên đán 
Tân Sửu 2021. Trong quá trình 
giải chạy diễn ra, trước những 
thiệt hại to lớn do bão lũ gây ra 
ở các tỉnh miền Trung, SABECO 
đã quyết định trích 1 tỷ đồng từ 
số tiền quyên góp được ủng hộ 
người dân miền Trung vượt qua 
khó khăn, sớm ổn định cuộc sống. 

“Chúng tôi muốn nhân dịp 
kỷ niệm này thực hiện một hoạt 
động cộng đồng ý nghĩa, có thể 

thực sự giúp đỡ người Việt, đặc 
biệt là các đối tượng bị tác động 
mạnh bởi đại dịch Covid – 19 giúp 
họ vượt qua khó khăn. Sáng kiến 
này một lần nữa nhấn mạnh sự 
nỗ lực của SABECO trong việc xây 
dựng các chương trình phát triển 
bền vững thực sự phù hợp và góp 
phần đem lại những thay đổi tích 
cực cho cộng đồng” - ông Bennett 
Neo cho biết.

Trong chương trình chung 
tay cùng cả nước chống dịch, 
SABECO đã chủ động hỗ trợ vật 
phẩm thiết yếu cho hơn 20.000 
người dân và các lực lượng hỗ trợ 
phòng chống dịch, 2,5 tấn gạo, 
hơn 572.000 chai nước tinh khiết 
và đồ uống khác, gần 40.500 chai 
nước rửa tay. 

Năm 2020 là năm thứ 13 liên 
tiếp SABECO tài trợ Lễ hội Óc 
Om Booc - Đua ghe Ngo tỉnh 
Sóc Trăng. Đây là một trong các 
hoạt động thể hiện tiếp nối cam 
kết bảo tồn và phát huy các giá 
trị văn hóa tốt đẹp của tỉnh Sóc 
Trăng nói riêng và Đồng bằng 
sông Cửu Long nói chung - yếu 
tố Culture (Văn hóa) trong chiến 
lược phát triển bền vững 4C của 
SABECO. 

Mặc dù có những khó khăn, 
thử thách nhưng SABECO vẫn 
luôn tự tin, không bao giờ nhìn 
nhận vấn đề trong ngắn hạn, tầm 
nhìn luôn là dài hạn. Trong năm 
2020, SABECO đã đạt được một số 
giải thưởng như: Top 50 Công ty 
niêm yết tốt nhất Việt Nam 2020 

(Forbes Vietnam); Top 4 Thương 
hiệu Việt Nam giá trị nhất năm 
2020 (Forbes Vietnam); Top 50 
Công ty Kinh doanh hiệu quả 
nhất Việt Nam năm 2020 (Tạp chí 
Nhịp cầu Đầu tư).

Những kết quả trên đây đã 
nói lên tinh thần trách nhiệm 
với cộng đồng mà SABECO đã, 
đang và sẽ thực thiện. Trong bối 
cảnh dịch Covid – 19 tác động lớn 
đến sản xuất, kinh doanh nhưng 
SABECO vẫn đảm bảo việc làm 
cho người lao động thực sự là một 
kỳ tích đáng được biểu dương. Với 
sự quan tâm đến người lao động 
cùng với các giải pháp phù hợp, 
chắc chắn SABECO sẽ tiếp tục gặt 
hái được những thành tựu to lớn 
trong năm 2021. n
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hàng trong nước, Bia Hà Nội còn 
“gây thương nhớ” cả những người 
nước ngoài đã từng một lần đến 
với đất nước hình chữ S này. Từ 
lâu, thương hiệu này đã trở thành 
một nét tinh hoa văn hóa ẩm thực 
đáng tự hào của người Việt trên 
mảnh đất kinh kỳ nghìn năm văn 
hiến. Ngày nay, trên mỗi con phố 
Hà Nội và trên những nẻo đường 
đất nước, lớp lớp những biển 
hiệu Bia Hà Nội được phủ sóng 
và đằng sau đó là sự sôi động của 
những thực khách sành bia. Bia 
Hà Nội vẫn đang nắm vững vị thế 
là thương hiệu bia nội hàng đầu 
tại Việt Nam.

Năm 2020, mặc dù chịu 
tác động kép của Nghị định 
100/2019/NĐ-CP và từ tình hình 
dịch bệnh Covid - 19 đang diễn 
biến phức tạp, cũng như áp lực 
từ sự cạnh tranh tranh gay gắt 
đến từ phía các thương hiệu đối 

thủ, thị phần của HABECO vẫn 
đang được phục hồi và mở rộng, 
tăng liên tục trong Quý II/2020 
với doanh thu bán hàng và cung 
cấp dịch vụ đạt hơn 2.741 tỷ 
đồng (tăng 1,73% so cùng kỳ 
năm trước), lợi nhuận sau thuế 
thu nhập doanh nghiệp (DN) đạt 
hơn 340 tỷ đồng. Đây là kết quả 
đáng được ghi nhận, thể hiện sự 
nỗ lực không ngừng của HABECO 
trong hành trình phát triển. Nhận 
định được những khó khăn trong 
ngắn hạn và dài hạn, Hội đồng 
quản trị và Ban lãnh đạo HABECO 
đã đề ra nhiều phương án, giải 
pháp phù hợp để nhanh chóng 
thích nghi với tình hình thực tế, sự 
phát triển của thị trường. HABECO 
đã nghiên cứu và nhanh chóng 
điều chỉnh chiến lược cũng như 
các phương án kinh doanh linh 
hoạt nhằm bằng mọi cách tháo 
gỡ những khó khăn, tiếp tục mở 

rộng thị phần trong nước cũng 
như quốc tế trong thời gian dài 
hạn, nhờ đó có những chuyển 
biến tích cực. Bằng tất cả sự nỗ 
lực tâm huyết, HABECO luôn cố 
gắng gìn giữ và lan tỏa nét tinh 
hoa văn hóa Hà Nội, nâng tầm 
vị thế của DN đồ uống hàng đầu 
Việt Nam. Song hành với nghiên 
cứu, cho ra đời những sản phẩm 
mới, HABECO cũng luôn tăng 
cường truyền thông và xây dựng 
thương hiệu theo hướng hiện 
đại, hội nhập. Tổng công ty đã và 
đang thiết lập các công ty thương 
mại, củng cố phát triển thị trường 
miền Trung, cơ cấu và phân khúc 
thị trường nhằm nâng cao sức 
cạnh tranh của sản phẩm ở từng 
khu vực, vùng miền.

Xứng tầm một  
thương hiệu Quốc gia

Để khẳng định được thương 

n MINH dũNg

HABeCO - gìn giữ TinH HOA, 
nÂng tầm vỊ thẾ 

thương hiỆu
NăM 2020 lÀ CỘT MốC ĐáNH dẤu CHặNg ĐườNg 130 NăM HìNH THÀNH VÀ PHáT TRIểN 

CỦA TổNg CôNg Ty Cổ PHầN BIA - Rượu - NướC gIảI kHáT HÀ NỘI (HABECo). VớI sự PHáT 
TRIểN BềN Bỉ VÀ ổN ĐỊNH, BằNg CHIếN lượC quảN lý VÀ Đầu Tư ĐúNg ĐắN, Tư duy ĐổI 

MớI, sáNg Tạo, HABECo Đã Có NHữNg BướC CHuyểN MìNH MạNH Mẽ, VữNg VÀNg NâNg 
TầM VỊ THế, Tự HÀo lÀ THươNg HIỆu BIA ĐạI dIỆN CHo VIỆT NAM VươN RA THỊ TRườNg 
quốC Tế. VớI THôNg ĐIỆP TRuyềN THôNg: “HABECo sứC BậT VIỆT NAM” NHằM THể HIỆN 

MoNg MuốN ĐổI MớI TRoNg kINH doANH, CạNH TRANH MỘT CáCH sòNg PHằNg VớI 
CáC ĐốI THỦ TRêN THỊ TRườNg, xứNg ĐáNg lÀ MỘT THươNg HIỆu quốC gIA.

tạo bước tiến mạnh mẽ
Tiền thân của HABECO ngày 

nay là nhà máy Bia Hommel do 
người Pháp xây dựng năm 1890. 
Sau năm 1954, miền Bắc hoàn 
toàn giải phóng, khi phải rút lui, 
người Pháp đã phá hủy toàn bộ 
tài liệu kỹ thuật, máy móc thiết bị 
quan trọng làm cho nhà máy tê 
liệt hoàn toàn. Ngày 15/08/1957, 
nhà máy sản xuất bia được tiếp 
quản với muôn vàn khó khăn và 
thử thách. Chỉ một năm sau khi 
khôi phục, chai bia Việt Nam đầu 
tiên mang nhãn hiệu Trúc Bạch 
ra đời - một sản phẩm do chính 
bàn tay, khối óc và tâm huyết của 
người Việt làm ra. Khôi phục từ 
một nhà máy bia nhỏ của người 
Pháp bị phá hủy sau chiến tranh, 
HABECO đã có một chặng đường 
phát triển đầy chông gai xuyên 
thế kỷ gắn liền với những mốc 
thời gian thăng trầm của lịch sử 
để trở thành một “ông lớn” trong 
ngành đồ uống của Việt Nam hiện 
nay. Song hành với dòng chảy lịch 
sử của Thủ đô, dòng chảy của bia 

Hà Nội - HABECO cũng được nuôi 
lớn, gìn giữ và nâng tầm một thứ 
đồ uống trở thành một nét văn 
hóa, một niềm đam mê của người 
Hà Nội nói riêng và người Việt 
Nam nói chung với những cái tên 
“huyền thoại” như: Bia Hà Nội, Bia 
Hơi Hà Nội, Bia Trúc Bạch.

Tuy nhiên, để khẳng định 
được thương hiệu trong lòng 
người tiêu dùng trong suốt hơn 
một thế kỷ, biết bao thế hệ người 
lao động HABECO đã và đang duy 
trì và phát triển thông qua tư duy 
không ngừng đổi mới, sáng tạo. 
Nhằm đáp ứng nhu cầu của người 
tiêu dùng trẻ hiện nay, HABECO 
đã nghiên cứu và cho ra đời thêm 
một số sản phẩm có mẫu mã đẹp, 
phong cách sang trọng, trẻ trung, 
hương vị đậm đà, sâu lắng, đáng 
kể như hai dòng sản phẩm: Hanoi 
BOLD và Hanoi Light. Dòng bia 
Hanoi BOLD lấy cảm hứng từ một 
Hà Nội nồng nàn giàu bản sắc với 
vị men đậm đà, lôi cuốn, mang lại 
cảm giác mạnh mẽ như những 
trải nghiệm cuồng nhiệt của tuổi 

trẻ. Được tạo ra giữa mảnh đất 
Thủ đô cổ kính và nên thơ, bia 
Hanoi Light lại mang trong mình 
nét tinh tế của con người nơi đây 
với chất men thanh nhẹ đầy ý vị, 
đưa những bạn trẻ sành bia đến 
với một trải nghiệm mới mẻ thư 
thái, thăng hoa, hòa cùng dòng 
bia mát lạnh và sảng khoái. Đến 
nay, đánh dấu tròn một năm ra 
mắt sản phẩm bia chai Hanoi 
BOLD và Hanoi Light “Đậm cá 
tính - Chuẩn chất men”, vừa qua, 
HABECO đã chính thức cho ra 
mắt hai sản phẩm này với phiên 
bản đóng lon 330ml mới hiện đại 
tiện dụng. HABECO cũng đã cho 
ra mắt sản phẩm Bia hơi Hà Nội 
đóng trong lon 500ml và đóng 
trong chai PET dung tích 1 lít để 
đáp ứng nhu cầu tiện dụng, mang 
đi xa làm quà của người tiêu dùng. 
Đặc biệt, HABECO còn cho ra mắt 
phiên bản đặc biệt kỷ niệm 130 
năm Bia Hà Nội - HABECO với sản 
phẩm Bia chai Hà Nội 1890 330ml. 
Không chỉ đa dạng về sản phẩm 
phù hợp mọi đối tượng khách 
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hiệu trong lòng người tiêu dùng 
trong suốt hơn một thế kỷ, 
biết bao thế hệ người lao động 
HABECO đã và đang duy trì và 
phát triển thông qua tư duy 
không ngừng đổi mới, sáng tạo, 
nâng niu từng nguyên liệu hạt 
malt, từng giọt nước, để mang 
những sản phẩm có chất lượng 
cao nhất đến người tiêu dùng 
và cũng để phát huy những bí 
quyết truyền thống đã được 
gìn giữ hàng trăm năm nay, đáp 
ứng thị hiếu ngày càng cao của 
người yêu bia Việt và thế giới. 
Năm 2020, HABECO tự hào là 
doanh nghiệp xếp thứ 28/50 
trong bảng xếp hạng Forbes Việt 
Nam Top 50 thương hiệu dẫn 
đầu và đứng thứ 2 trong ngành 
Bia ở Việt Nam. Đặc biệt trong 
tháng 11 vừa qua, HABECO tiếp 
tục được Hội đồng Thương hiệu 
Quốc gia công nhận là Thương 
hiệu quốc gia Việt Nam năm 
2020. Đây là lần thứ 5 liên tiếp, 
HABECO được vinh dự góp mặt 
trong danh sách những thương 
hiệu tiêu biểu nhận được vinh dự 
này. Trước đó, HABECO cũng vinh 
dự nhận được các giải thưởng uy 
tín trong nước và quốc tế như 
Top 10 Công ty uy tín ngành thực 
phẩm - đồ uống Việt Nam qua 
nhiều năm, Top 40 thương hiệu 
công ty giá trị nhất Việt Nam, Top 
10 sản phẩm thương hiệu Việt 
xuất sắc, Hàng Việt Nam được 
người tiêu dùng yêu thích, Giải 
thưởng Thương hiệu xuất sắc 
thế giới - Brand Laureate Special 
Edition World đối với ngành 
hàng thực phẩm đồ uống tại 
Việt Nam,... Đây chính là sự ủng 
hộ và là nguồn động viên mạnh 
mẽ để toàn bộ hệ thống HABECO 
tiếp tục nỗ lực trong việc lan tỏa 
thương hiệu Việt. 

Với những kết quả đạt được 
mới chỉ là bước đầu, để tiếp tục 
giữ vững thị phần, từng bước 
phát triển, xứng đáng là một 
Thương hiệu quốc gia, HABECO 
xác định trách nhiệm của DN 
là tiếp tục sản xuất những sản 
phẩm có chất lượng, nâng cao 
sức cạnh tranh, dịch vụ hậu mãi 
chu đáo để đáp ứng nhu cầu ngày 
càng cao của người tiêu dùng. 
Tự hào mang danh hiệu Thương 
hiệu quốc gia, HABECO sẽ tiếp 
tục phấn đấu và phát huy nhiều 
hơn nữa, đẩy mạnh tốc độ tăng 
trưởng sản xuất kinh doanh cùng 
những cam kết hướng đến cộng 
đồng, đóng góp tích cực cho sự 
phát triển chung của đất nước. 
Điều này đòi hỏi HABECO phải 
tạo lối đi riêng, trong đó việc đẩy 
mạnh đầu tư thiết bị, công nghệ, 
nâng cao chất lượng, thay đổi 
nhãn mác, bao bì… là điều tất 
yếu để tăng tính cạnh tranh trên 
thị trường. Ngoài ra, HABECO cần 
tiếp tục theo đuổi tôn chỉ phát 
triển bền vững, bằng kế hoạch 
hành động, chủ trương, chính 
sách, chú trọng các công tác an 
sinh xã hội vì cộng đồng, vì môi 
trường. Là DN mang Thương hiệu 
quốc gia, HABECO có cả cơ hội và 
trách nhiệm đối với cộng đồng 
trong việc dần thay đổi tập quán, 
văn hóa sử dụng đồ uống có cồn 
tại Việt Nam, khuyến khích thái 
độ uống rượu bia có chừng mực 
và tích cực cổ vũ văn hóa uống 
có trách nhiệm. Bên cạnh đó, 
HABECO cần có sự chủ động, dự 
đoán chính xác và có chiến lược 
phù hợp với những biến động 
trên thị trường, qua đó cải thiện 
hoạt động sản xuất, kinh doanh 
và nâng cao năng lực cạnh tranh 
của mình trong ngành.

Trong bối cảnh đất nước 

ngày càng đổi mới và phát triển, 
hội nhập quốc tế sâu rộng hơn, 
nhiều hiệp định thương mại quốc 
tế được ký kết đã tạo ra cơ hội 
nhưng cũng mang đến những 
thách thức lớn đối với các DN Việt. 
Hội nhập quốc tế thành công 
chính là đóng góp tích cực tạo ra 
những giá trị xã hội bền vững và 
giàu bản sắc. Định hướng phát 
triển trong những năm tiếp theo, 
HABECO xác định chiến lược trọng 
tâm của DN là tiếp tục nghiên cứu 
phát triển các dòng sản phẩm 
mới với chất lượng cao hơn nữa, 
phù hợp với thị hiếu người tiêu 
dùng. Đồng thời, đẩy mạnh năng 
lực hệ thống bán hàng, nâng cao 
sức cạnh tranh của thương hiệu 
tại thị trường trong nước và khu 
vực. Đẩy mạnh chiến lược phát 
triển thương hiệu bền vững, cùng 
những cam kết hướng đến cộng 
đồng, thực hiện trách nhiệm xã 
hội của một DN mang thương 
hiệu quốc gia, đóng góp tích cực 
cho sự phát triển chung của đất 
nước. HABECO đã và đang nỗ 
lực không ngừng để thực hiện 
mục tiêu “Giữ gìn tinh hoa - Nâng 
tầm vị thế”, hài hòa giữa truyền 
thống và hiện đại, xứng đáng là 
Thương hiệu quốc gia, thương 
hiệu của người Việt. Trong giai 
đoạn phát triển sắp tới, mang sứ 
mệnh “HABECO - “Sức bật Việt 
Nam”, với sức mạnh to lớn từ năng 
lực, trí tuệ, tâm huyết của tập thể, 
HABECO tin rằng sẽ thích ứng 
linh hoạt và phát triển ổn định 
với tình hình mới, giữ vững uy 
tín thương hiệu và lòng tin của 
người tiêu dùng cũng như thực 
hiện đầy đủ trách nhiệm với cộng 
đồng để hình ảnh Bia Hà Nội luôn 
xứng đáng là một nét văn hóa đặc 
trưng của Thủ đô, là niềm tự hào 
của Việt Nam. n
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Đây là năm thứ 
5 liên tiếp 
HEINEKEN Việt 
Nam được 

xếp hạng trong top 3 của 
Chương trình uy tín này. Đây 
là kết quả của nỗ lực không 
ngừng và những đóng góp 
tích cực của Doanh nghiệp 
đối với sự phát triển kinh tế 
- xã hội của Việt Nam, thông 
qua chiến lược phát triển 
bền vững  “Vì một Việt Nam 
tốt đẹp hơn”.

“Được vinh danh trong 
top 3 doanh nghiệp bền 
vững nhất Việt Nam suốt 5 
năm liên tiếp là niềm vinh 
dự lớn đối với HEINEKEN Việt 
Nam. Với sự chỉ đạo, dẫn dắt 
của Chính phủ và VBCSD 
- VCCI cũng như sự chung 
sức của cộng đồng doanh 
nghiệp, chúng tôi tin rằng 
chúng ta sẽ tạo nên bước 
tiến mới trong phát triển bền 
vững để song hành và phát 
triển cùng đất nước. Đối với 
HEINEKEN Việt Nam, phát 

triển bền vững cũng đồng 
thời đóng góp tích cực cho 
sự thịnh vượng, cho cộng 
đồng và môi trường sống tại 
Việt Nam”, bà Holly Bostock - 
Giám đốc Ngoại vụ cấp cao, 
HEINEKEN Việt Nam chia sẻ.

Trong hành trình phát 
triển bền vững những năm 
qua, HEINEKEN Việt Nam đã 
có những sáng kiến và thành 
tựu nổi bật:

• Duy trì sự thịnh vượng 

vì một Việt Nam tốt đẹp hơn: 
HEINEKEN Việt Nam thông 
qua chuỗi giá trị của mình 
đã hỗ trợ tạo ra 212.000 việc 
làm (trực tiếp và gián tiếp) 
và đóng góp 0,95% vào tổng 
GDP của Việt Nam; trong đó 
gần như toàn bộ vật liệu bao 
bì được cung ứng nội địa, 
tạo giá trị kinh tế lên tới gần 
5,7 nghìn tỷ đồng/năm. Với 
mong muốn đồng hành và 
mang lại giá trị tốt hơn nữa 

cho khách hàng cũng như người 
tiêu dùng, Công ty đã tăng tốc 
chuyển đổi số, đồng thời đa dạng 
hóa danh mục sản phẩm với việc 
ra mắt Heineken Silver vào năm 
2019, tiếp đó là Heineken 0.0 và 
nhãn hiệu mới Bia Việt vào đầu 
năm 2020.

• Nâng cao năng lực con người 
vì một Việt Nam tốt đẹp hơn: Bên 
cạnh đầu tư phát triển nguồn 
nhân lực, HEINEKEN Việt Nam 
còn tiếp tục nỗ lực truyền thông 
uống có trách nhiệm và góp 
phần thay đổi hành vi lái xe sau 
khi uống rượu bia tại Việt Nam. 
Trong khuôn khổ hợp tác chiến 
lược dài hạn với Ủy ban An toàn 
giao thông Quốc gia, HEINEKEN 

Việt Nam đã nâng tầm Chiến 
dịch “Đã uống rượu bia, không lái 
xe” trong năm 2019. Công ty đã 
đầu tư tổng cộng 14 tỷ đồng vào 
các chương trình đầy sáng tạo, 
giúp truyền tải thông điệp uống 
có trách nhiệm đến hơn 56 triệu 
người thông qua các nền tảng 
trực tuyến cũng như trực tiếp tại 
các sự kiện. Đầu năm nay, Công 
ty (thông qua nhãn hiệu Bia Việt 
và Larue) đã ủng hộ tổng cộng 
12 tỷ đồng và 22.000 khẩu trang 
cho công tác phòng, chống dịch 
Covid-19 cũng như người dân 
các khu vực chịu ảnh hưởng bởi 
đại dịch. 

• Bảo vệ Hành tinh vì một 
Việt Nam tốt đẹp hơn: HEINEKEN 

Việt Nam tiếp tục áp dụng mô 
hình kinh tế tuần hoàn mang 
tên RESOLVE (viết tắt của: 
REgenerate – Tái tạo; Share – Chia 
sẻ; Optimize – Tối ưu hóa; Loop 
– Tái sử dụng/ Tái chế; Virtualize 
– Số hóa và Exchange – Chuyển 
đổi). Đến năm 2019, 5 trong số 6 
nhà máy đã sử dụng 100% nhiệt 
năng tái tạo, 100% chai và két bia 
sau khi ra thị trường đều được 
thu hồi trở lại về nhà máy, 100% 
vỏ lon bia có thể tái chế, hơn 
2.000 tấn khí thải CO

2 cũng được 
cắt giảm từ việc tối ưu hóa khâu 
kho vận và phân phối. HEINEKEN 
Việt Nam gần như không phát 
sinh chất thải chôn lấp, bởi 99% 
chất thải hoặc phụ phẩm đều 
được tái chế hoặc tái sử dụng.

Ông Nguyễn Quang Vinh - 
Tổng Thư ký VCCI, Phó Chủ tịch 
kiêm Tổng Thư ký VBCSD nhận 
định về những thành tựu nổi bật 
mà HEINEKEN Việt Nam đạt được: 
“Nhờ áp dụng mô hình kinh tế 
tuần hoàn và các sáng kiến phát 
triển bền vững, HEINEKEN Việt 
Nam đã có những đóng góp 
đáng ghi nhận vào tiến trình 
phát triển bền vững của Việt 
Nam. Đây chính là ví dụ điển 
hình để các doanh nghiệp khác 
học hỏi. Tôi tin rằng câu chuyện 
thành công của HEINEKEN Việt 
Nam sẽ truyền cảm hứng cho các 
doanh nghiệp mong muốn phát 
triển theo con đường bền vững”.

Từ nay đến năm 2025, 
HEINEKEN Việt Nam đã đặt ra 
những mục tiêu phát triển bền 
vững đầy tham vọng, bao gồm: 
Không chất thải chôn lấp, 100% 
nước được bù hoàn; và sử dụng 
100% năng lượng tái tạo.

Nguồn: HEINEkEN VIỆT NAM 

HeineKen ViệT nAM - 5 năM Liền  
đượC VinH DAnH TROng 

top 3 doanh nghiệp  
bền Vững nhất Việt nam 

MớI Đây, HEINEkEN VIỆT NAM Đã ĐượC VINH dANH TRoNg ToP 2 
doANH NgHIỆP BềN VữNg NHẤT VIỆT NAM NăM 2020 (lĩNH VựC 

sảN xuẤT) TạI lễ TRAo gIảI CHươNg TRìNH ĐáNH gIá VÀ xếP HạNg 
CáC doANH NgHIỆP BềN VữNg VIỆT NAM, do PHòNg THươNg MạI 
VÀ CôNg NgHIỆP VIỆT NAM (VCCI) PHốI HợP VớI HỘI ĐồNg doANH 

NgHIỆP Vì sự PHáT TRIểN BềN VữNg VIỆT NAM (VBCsd) Tổ CHứC.

Đây là năm thứ 5 liên tiếp HEINEkEN Việt Nam được xếp hạng trong Top 3 
Chương trình Đánh giá và xếp hạng các doanh nghiệp bền vững Việt Nam.

Bà Holly Bostock, giám đốc Ngoại vụ Cấp cao, HEINEkEN Việt Nam đại diện các doanh 
nghiệp thành viên VBCsd chia sẻ tại lễ trao giải.

Mô hình kinh tế tuần hoàn REsolVE được áp dụng tại HEINEkEN Việt Nam là phương 
pháp tiếp cận toàn diện nhằm tạo ra giá trị bền vững cho môi trường.
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Mặc dù bị ảnh hưởng 
nghiêm trọng bởi 
dịch COVID-19, kỳ 
xét chọn Thương 

hiệu Quốc gia năm 2020 vẫn thu 
hút hơn 1.000 doanh nghiệp tham 
gia. Trong đó có 124 doanh nghiệp 
với 283 sản phẩm được công nhận 
đạt Thương hiệu Quốc gia. 

Đây là những doanh nghiệp 
đáp ứng hệ thống các tiêu chí của 
Chương trình Thương hiệu Quốc 
gia Việt Nam, tiêu biểu, đại diện 
cho thương hiệu Việt Nam.

 Năm 2020, số lượng doanh 
nghiệp và sản phẩm đạt Thương 
hiệu Quốc gia tăng với tỷ lệ cao 

nhất từ trước đến nay, tăng 27 
doanh nghiệp so với năm 2018. 
Số lượng các doanh nghiệp mới 
tham gia có sản phẩm đạt Thương 
hiệu Quốc gia cũng tăng mạnh với 
39 doanh nghiệp, chiếm 31,4%. 

Đặc biệt, có những doanh 
nghiệp như Tập đoàn Tân Hiệp 
Phát đã 6 lần liên tiếp có các sản 
phẩm đạt Thương hiệu Quốc gia. 

Thương hiệu Quốc gia không 
phải là giải thưởng mà là chương 
trình xúc tiến thương mại duy 
nhất và dài hạn của Chính phủ 
nhằm xây dựng, phát triển 
thương hiệu quốc gia thông qua 
thương hiệu sản phẩm. 

 Trong đó, doanh nghiệp là hạt 
nhân của chương trình, Nhà nước 
đứng ra bảo trợ cho sản phẩm có 
uy tín, giúp đỡ doanh nghiệp xây 
dựng thương hiệu để người dùng 
trong và quốc tế biết tới. Việt Nam 
đang tham gia vào tiến trình hội 
nhập kinh tế toàn cầu, trong bối 
cảnh này để thành công cần xây 
dựng thương hiệu có uy tín trên 
thị trường trong nước và quốc tế. 

Ông Trần Quí Thanh - Tổng 
Giám đốc Tập đoàn Tân Hiệp Phát, 
doanh nghiệp 6 lần liên tiếp có 
sản phẩm đạt Thương hiệu Quốc 
gia, chia sẻ: “Niềm tự hào có các 
sản phẩm đạt Thương hiệu Quốc 

Doanh nghiệp    Thương hiệu

gia trong nhiều năm liền và là 
đại diện cho thương hiệu Việt 
nhắc nhở chúng tôi phải có trách 
nhiệm mang Thương hiệu Quốc 
gia ra thế giới. Trong suốt nhiều 
năm qua, mỗi năm chúng tôi 
không ngừng nỗ lực cải tiến, nâng 
cao chất lượng dịch vụ, sản phẩm 
để vươn ra mạnh mẽ hơn nữa trên 
toàn cầu. Đó chính là mục tiêu để 
toàn thể cán bộ công nhân viên 
Tân Hiệp Phát cảm nhận được giá 
trị cho sự đóng góp và nỗ lực của 

bản thân vào sự phát triển của các 
sản phẩm mang thương hiệu Việt 
tiến ra toàn cầu”.

Tân Hiệp Phát được biết đến là 
doanh nghiệp Việt duy nhất nằm 
trong Top 5 doanh nghiệp nước 
giải khát hàng đầu Việt Nam, cung 
cấp nhiều sản phẩm thức uống có 
nguồn gốc nguyên liệu tự nhiên, 
tốt cho sức khỏe được hàng triệu 
người tiêu dùng trong và ngoài 
nước ưa chuộng. 

 Năm 2020, Tân Hiệp Phát 

đang đạt những con số ấn tượng 
trong việc đưa sản phẩm tới thị 
trường nước ngoài. Mặc dù bị ảnh 
hưởng bởi dịch COVID-19, tuy 
nhiên doanh nghiệp này đã tăng 
tỷ lệ xuất khẩu lên đến 30% so với 
năm 2019.

Các sản phẩm của Tân Hiệp 
Phát đã đạt được chứng nhận 
FDA của Cục Quản lý thực phẩm & 
Dược phẩm Hoa Kỳ và chứng nhận 
Halal dành cho các nước Hồi giáo 
nhờ kiểm soát tốt nhất chất lượng 
sản phẩm, giữ lại tối đa hàm lượng 
dinh dưỡng có lợi cho sức khỏe, và 
hương vị tự nhiên nhất mà không 
sử dụng chất bảo quản, đặc biệt 
thân thiện với môi trường.

 Tân Hiệp Phát được biết đến là 
một trong những doanh nghiệp 
đầu tiên tại Việt Nam áp dụng và 
thực hiện nghiêm các tiêu chuẩn 
toàn cầu như hệ thống Quản lý 
chất lượng theo tiêu chuẩn ISO 
22000:2018; hệ thống Quản lý 
môi trường theo tiêu chuẩn ISO 
14001:2015; hệ thống Quản lý an 
toàn và sức khỏe nghề nghiệp 
OHSAS 18001 (ISO 45001), hệ 
thống Quản lý Vệ Sinh an toàn 
thực phẩm theo tiêu chuẩn HACCP. 

Việc đảm bảo chất lượng 
chuẩn quốc tế giúp các sản phẩm 
của Tân Hiệp Phát không chỉ có 
lần thứ 6 liên tiếp được công nhân 
là Thương hiệu Quốc gia Việt Nam 
mà còn vượt qua nhiều rào cản về 
kỹ thuật, tiêu chuẩn chất lượng, 
xuất xứ hàng hóa khắt khe để 
tiến vào thị trường toàn cầu bằng 
việc xuất khẩu gần 20 quốc gia và 
vùng lãnh thổ như Mỹ, Canada, Hà 
Lan, Úc, Hàn Quốc, Singapore,... n

SẢn PHẩM CủA Tân HiệP PHáT  
Lần THứ 6 LiÊn TiẾP 

Đạt thương hiệu Quốc gia

NgÀy 25/11, TạI NHÀ HáT 
lớN HÀ NỘI, HỘI ĐồNg 
THươNg HIỆu quốC gIA 
Đã Tổ CHứC lễ VINH dANH 
CáC doANH NgHIỆP Có 
sảN PHẩM ĐạT THươNg 
HIỆu quốC gIA VIỆT 
NAM NăM 2020. ĐặC BIỆT 
TRoNg Đó Có doANH 
NgHIỆP NHư TâN HIỆP 
PHáT Đã Có 6 lầN lIêN 
TIếP Có sảN PHẩM ĐạT 
THươNg HIỆu quốC gIA.

ông Trần quí Thanh – Tổng giám đốc Tập đoàn Tân Hiệp Phát vinh dự đón nhận Cup 
vinh danh Thương hiệu quốc gia do Phó Thủ tướng Thường trực Chính phủ Trương Hòa 
Bình và Bộ trưởng Thông tin và Truyền thông Nguyễn Mạnh Hùng trao tặng.

Đây là lần thứ 6 các sản phẩm của Tân Hiệp Phát đạt Thương hiệu quốc gia

 năm 2020, tân hiệp phát đang đạt 
những con số ấn tượng trong việc đưa 

sản phẩm tới thị trường nước ngoài. mặc 
dù bị ảnh hưởng bởi dịch coViD-19, tuy 
nhiên doanh nghiệp này đã tăng tỷ lệ 

xuất khẩu lên đến 30% so với năm 2019.
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Buổi lễ có sự hiện diện 
của Ban Lãnh đạo 
tỉnh Quảng Ngãi, đại 
diện Ban Điều hành 

SABECO, lãnh đạo Nhà máy Bia Sài 
Gòn – Quảng Ngãi cùng các cán 
bộ, công nhân viên Tổng công ty 
và Nhà máy. 

Dự án là 1 phần trong Dự án 
đầu tư mở rộng Nhà máy Bia Sài 
Gòn - Quảng Ngãi giai đoạn 2019 
– 2021, với tổng vốn đầu tư cho 
dự án là 650 tỷ VND. Trước đó, 
tháng 6/2020, Nhà máy cũng đã 
khánh thành và đưa vào sử dụng 
dây chuyền chiết lon có công suất 
đạt 60.000 lon/giờ. Đây là dây 
chuyền sản xuất có công nghệ 
hiện đại nhất được nhập khẩu từ 
Đức với hệ thống tích hợp nhiều 
công năng hiện đại, tự động hóa 
cao, góp phần tối ưu hóa chi phí 
sản xuất và nâng cao hiệu quả 
trong sản xuất kinh doanh của 
Nhà máy. 

Giai đoạn kế tiếp, SABECO tiến 
hành Dự án Nâng công suất Nhà 
máy nhằm đảm bảo tính đồng bộ 
và tối ưu hóa hiệu quả trong vận 
hành sản xuất. Theo đó, Dự án tập 
trung nâng cấp hạ tầng cơ sở, đầu 
tư thêm hệ thống thiết bị phục 
vụ cho sản xuất và các công trình 
phụ trợ khác. Các yếu tố đảm bảo 
môi trường kinh doanh bền vững 
cũng được chú trọng như: Nâng 
cấp hệ thống xử lý nước thải đạt 
chuẩn nước loại A, sử dụng năng 

lượng sạch để giảm thiểu năng 
lượng sử dụng. 

Song song với việc đầu tư 
nâng công suất nhà máy, Dự án 
còn tập trung đào tạo phát triển 
năng lực và nâng cao tay nghề 
cho đội ngũ nhân viên của Nhà 
máy. Bên cạnh đó, việc phát triển 
dự án cũng góp phần tạo cơ hội 
việc làm cho nguồn lực lao động 
tại Quảng Ngãi theo nhu cầu 
sử dụng nguồn cung ứng địa 
phương và các hoạt động liên kết 
khác với các đối tác trong cùng 
chuỗi cung ứng

 Với việc đầu tư cho Dự án, 
SABECO tiếp tục khẳng định cam 
kết đầu tư phát triển hạ tầng và 
phát triển kinh doanh tại Quảng 

Ngãi và miền Trung Việt Nam. 
Đồng thời, SABECO cũng cam kết 
đóng góp thúc đẩy sự phát triển 
lâu dài, bền vững cho các địa 
phương nơi SABECO có hoạt động 
kinh doanh, góp phần tạo việc làm 
ổn định và nâng cao tay nghề cho 
đội ngũ lao động địa phương.

Ông Teo Hong Keng - Phó 
Tổng Giám đốc SABECO cho biết: 
“Chúng tôi tiếp tục mở rộng đầu 
tư và nâng công suất nhà máy với 
mục tiêu tối ưu hóa tính đồng bộ 
và hiệu quả trong hoạt động sản 
xuất kinh doanh của Nhà máy. Dự 
án này tiếp tục khẳng định cam 
kết của SABECO trong việc đầu 
tư phát triển hạ tầng cơ sở cho 
các nhà máy hướng đến mục tiêu 

Doanh nghiệp    Thương hiệu

phát triển lâu dài tại địa phương 
và phát triển nguồn lực lao động 
có tay nghề cao. Về lâu dài, đó là 
sự cam kết của SABECO trong việc 
phát triển nguồn nhân lực, nhằm 
đáp ứng nhu cầu lao động ngày 
càng cao tại địa phương. Song 
song đó, Công ty cũng cam kết 
đóng góp để thúc đẩy sự phát 
triển lâu dài, bền vững cho xã hội 
và tạo dựng việc làm ổn định cho 
người dân nơi Công ty có hoạt 
động kinh doanh”.

Trong khuôn khổ sự kiện, 
ông Teo Hong Keng - Phó Tổng 
Giám đốc SABECO đã đại diện 
cho những người quyên góp cho 
Chương trình Chạy tiếp sức “Lên 
Cùng Việt Nam” trao tặng 250 triệu 
đồng để hỗ trợ người dân tỉnh 
Quảng Ngãi khắc phục thiệt hại 
gây ra do đợt bão lũ vừa qua. Đây 
là một phần trong gói hỗ trợ 1 tỷ 

đồng trích từ Quỹ Chương trình 
Chạy tiếp sức “Lên Cùng Việt Nam” 
dành hỗ trợ người dân miền Trung 
bị ảnh hưởng bởi bão lũ đã được 
SABECO và Tổng Liên đoàn Lao 
động Việt Nam công bố trước đó.

Công ty CP Bia Sài Gòn – Quảng 
Ngãi là một trong các công ty con 
của SABECO. Công ty có Nhà máy 
Bia Sài Gòn – Quảng Ngãi là một 
trong những nhà máy trọng điểm 
và hiện đại bậc nhất của SABECO 
tại khu vực miền Trung. Với tổng 
diện tích gần 147.000 m2, Nhà 
máy được đầu tư dây chuyền sản 
xuất hiện đại tích hợp hệ thống 
quản lý sản xuất tự động hóa cao, 
được vận hành bởi hệ thống quản 
lý chất lượng, môi trường và an 
toàn thực phẩm theo tiêu chuẩn 
quốc tế. Nhà máy hiện đang sản 
xuất các sản phẩm mang thương 
hiệu Bia Saigon và Bia 333 phục 

vụ người tiêu dùng Quảng Ngãi 
và các tỉnh lân cận, bao gồm: Bia 
Saigon Lager, Bia Saigon Special 
và Bia 333.

Sau khi khánh thành và đi vào 
hoạt động từ năm 2011, Công ty 
CP Bia Sài Gòn – Quảng Ngãi luôn 
là một trong những đơn vị đóng 
góp lớn cho ngân sách Tỉnh với 
tổng nộp ngân sách từ năm 2011 
– 2019 là 5.986 tỷ đồng, trong đó 
năm 2019 là 1.030 tỷ đồng và năm 
2020 là trên 871 tỷ đồng (tính đến 
tháng 11/2020). Công ty tạo việc 
làm trực tiếp cho 200 lao động tại 
địa phương, khoảng 300 lao động 
dịch vụ hỗ trợ sản xuất cùng gấp 
4-6 lần lao động gián tiếp trong 
cùng chuỗi cung ứng, tham gia 
các hoạt động an sinh xã hội, góp 
phần tích cực vào sự phát triển 
kinh tế xã hội của tỉnh Quảng Ngãi. 

Nguồn: sABECo 

lễ Động thổ dự án     nâng công suất 
nHÀ Máy BiA SÀi gÒn - QUẢng ngãiNgÀy 09 THáNg 12, 2020, TổNg CôNg Ty CP BIA - Rượu – NướC gIảI kHáT sÀI gòN 

(sABECo) CHíNH THứC TIếN HÀNH lễ ĐỘNg THổ dự áN NâNg CôNg suẤT NHÀ Máy 
BIA sÀI gòN – quảNg NgãI TạI kHu CôNg NgHIỆP quảNg PHú, TỉNH quảNg NgãI.

ông Teo Hong keng - Phó Tổng giám đốc sABECo trao tặng 250 triệu đồng để hỗ trợ 
người dân tỉnh quảng Ngãi khắc phục thiệt hại gây ra do đợt bão lũ vừa qua.  

lễ động thổ dự án Nâng công suất Nhà máy Bia sài gòn - quảng Ngãi.  
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Hằng năm, các doanh nghiệp đều có 
những chương trình từ thiện để quyên 
góp, ủng hộ trẻ em mồ côi, khuyết tật, 
giúp đỡ người nghèo, người già neo 

đơn, mẹ Việt Nam anh hùng, luôn tiên phong trong 
các hoạt động an sinh xã hội, tích cực tham gia các 
hoạt động từ thiện, đền ơn đáp nghĩa, thực hiện 
trách nhiệm xã hội, xóa đói giảm nghèo, bảo vệ môi 
trường... Đây là một hoạt động ý nghĩa, có giá trị nhân 
văn cao cả, trở thành nét đẹp trong văn hóa của các 
doanh nghiệp và thể hiện trách nhiệm của các doanh 
nghiệp ngành Đồ uống Việt Nam đối với xã hội.

Ngành Bia - Rượu - Nước giải khát có vai trò quan 
trọng và đóng góp to lớn cho sự nghiệp phát triển 
kinh tế và xã hội của đất nước. Các doanh nghiệp 
đã đáp ứng được nhu cầu tiêu dùng trong nước, 
xuất khẩu, hạn chế tình trạng nhập lậu, giải quyết 
việc làm trực tiếp và gián tiếp cho hàng triệu lao 
động, góp phần đảm bảo an sinh xã hội. Đồng thời 
thể hiện trách nhiệm với cộng đồng thông qua các 
chương trình từ thiện, vận động người tiêu dùng 
uống có trách nhiệm.

tổng công ty cổ phần Bia - rượu -  
nước giải khát Sài gòn (Sabeco)

Lâu nay, Sabeco thường kết hợp với các ban, 
ngành, đối tác tổ chức những chương trình xã hội 
như phụng dưỡng Mẹ Việt Nam anh hùng, xây dựng 
nông thôn mới, hay tặng hàng nghìn vé xe Tết cho 
công nhân,… Năm 2017, SABECO đã chi 70,3 tỷ 
đồng cho công tác an sinh xã hội; thực hiện hơn 100 
chương trình hỗ trợ an sinh xã hội tại các tỉnh, thành 
trên cả nước; hỗ trợ 4,5 tỷ đồng để xây dựng ba cây 
cầu giao thông nông thôn tại các tỉnh Bình Thuận, 
Quảng Bình và Hà Giang; doanh nghiệp đã trao hơn 
8.000 phần quà Tết đến các hộ gia đình khó khăn tại 
Khánh Hòa, Phú Yên, Đắk Lắk, Tiền Giang, Sóc Trăng... 

Mùa Tết Kỷ Hợi vừa qua, doanh nghiệp này đã để lại 
dấu ấn mới mẻ với chiến dịch cộng đồng “Về nhà ăn 
Tết” khi dành tặng 2.000 vé máy bay và xe khách tới 
người lao động xa quê về nhà ăn Tết cùng gần 3.600 
suất quà cho các hộ gia đình có hoàn cảnh khó khăn 
và các chiến sĩ đồn biên phòng.

Trong cuộc chiến chống lại dịch bệnh Covid-19, 
SABECO đã chủ động hỗ trợ vật phẩm thiết yếu cho 
20.000 người dân và các lực lượng hỗ trợ phòng 
dịch; gửi 2,5 tấn gạo, hơn 572.000 chai nước tinh 
khiết và đồ uống khác, gần 40.500 chai nước rửa tay; 
Phát động chương trình chạy tiếp sức “Lên cùng Việt 
Nam” với mục tiêu gây quỹ hỗ trợ đoàn viên, người 
lao động Việt Nam bị ảnh hưởng nặng nề bởi đại 
dịch Covid-19...

tổng công ty cổ phần Bia - rượu - 
nước giải khát hà nội

Trong những năm qua, Tổng công ty Cổ phần Bia 
– Rượu – Nước giải khát Hà Nội (HABECO) luôn coi 
công tác từ thiện xã hội là một văn hóa truyền thống 
của doanh nghiệp. Hàng  năm, tổng số tiền mà Tổng 
công ty ủng hộ cho hoạt động xã hội từ thiện trung 
bình khoảng từ 5 tỷ đến 7 tỷ đồng. 

HABECO đã tặng Trung tâm Điều dưỡng thương 
binh Thuận Thành suất quà trị giá 100 triệu đồng. 
Nhiều năm qua, HABECO đã nhận phụng dưỡng 
suốt đời 10 bà mẹ Việt Nam anh hùng, thân nhân 
liệt sỹ tại Quảng Bình và Quảng Trị. Xây dựng nhà 
tình nghĩa cho người có công tại Đông Hà, Quảng trị 
với kinh phí trị giá 100 triệu đồng. Ủng hộ 200 triệu 
đồng cho trẻ em vùng bị thiệt hại do mưa lũ trên địa 
bàn tỉnh Quảng Bình, Quảng Trị. Habeco luôn dành 
khoảng 3 - 4 tỷ đồng trích từ thành tích kinh doanh 
để ủng hộ cho các quỹ từ thiện xã hội như: Quỹ vì 
người nghèo, Quỹ ủng hộ biển đảo, Quỹ nạn nhân bị 
ảnh hưởng chất độc màu da cam...

Cùng chung tay đẩy lùi dịch Covid-19, HABECO 
đã trao tặng 3.000 thùng nước tinh lọc UniAqua, 
1.500 chai dung dịch sát khuẩn HaliClean.

Tuổi trẻ HABECO tích cực tham gia nhiều hoạt 
động xã hội như: hiến máu tình nguyện, tiếp sức 
mùa thi....

hEinEKEn Việt nam
Năm 2017, HEINEKEN Việt Nam đã đầu tư 7,8 tỷ 

đồng hỗ trợ cộng đồng, xây dựng thành công 3 công 
trình nước sạch và giúp đỡ trên 4.000 hộ gia đình 
khó khăn. Đầu tư 16 tỷ đồng cho hoạt động tuyên 
truyền Uống có trách nhiệm, tiếp cận tới hàng triệu 
người Việt Nam. Trong đó đáng kể như mang nguồn 
nước sạch tới hàng ngàn người dân Việt Nam, với 19 
công trình nước sạch; ủng hộ giúp đỡ 1200 gia đình 
chịu ảnh hưởng bởi bão lũ; hợp tác với Ủy ban An 
toàn giao thông Quốc gia và hãng Uber tuyên truyền 
về việc “Đã uống rượu bia thì không lái xe”.

Công ty TNHH Nhà Máy Bia Heineken Việt Nam 
với 9 năm liên tiếp thực hiện chương trình “Mùa xuân 
ấm áp” với mục tiêu lan tỏa tinh thần sẻ chia, quan 
tâm đến cộng đồng nơi công ty hoạt động. Chương 
trình mang yêu thương đến 25 xã thuộc các tỉnh 
thành của Việt Nam: Tiền Giang, Đà Nẵng, An Giang, 
Hải Phòng, Đăk Lăk, Bình Phước, Đồng Nai, Hà Nội, 
Thành phố Hồ Chí Minh.... 

Đến nay, Heineken tái sử dụng hoặc tái chế 99% 
phế thải hoặc phụ phẩm, nấu bia từ nguyên liệu 
tái tạo và nhiên liệu sinh khối, không phát thải cac-
bon, bảo vệ môi trường. Thu gom nắp chai để tái 
chế xây cầu cho cộng đồng tại khu vực Đồng bằng 
Sông Cửu Long.

Công tác phòng chống dịch Covid-19, nhãn hiệu 
Bia Việt và Larue đã ủng hộ tổng cộng 12 tỷ đồng, 
22.000 khẩu trang cho các cán bộ y tế và những người 
trực tiếp tham gia phòng, chống dịch Covid-19....

tập đoàn carlsberg
Tập đoàn Carlsberg được biết đến với những nỗ 

lực tạo ra thay đổi tích cực toàn cầu với chiến dịch 
Snap Pack, là sáng kiến sử dụng bao bì thế hệ mới 
giúp giảm chất thải nhựa. Việc sử dụng nắp lon thế hệ 
mới CDL là một trong những bước đi của Carlsberg 
trên hành trình phát triển bền vững tại Việt Nam.

Thương hiệu Bia Huda của Carlsberg Việt Nam 
đã hỗ trợ 2 tỷ đồng cho lực lượng tuyến đầu phòng 
chống Covid-19. Trong năm 2020, Huda tiếp tục 
chương trình “Khơi nguồn nước sạch vì miền Trung 

yêu thương” với mục tiêu giải quyết tình trạng thiếu 
nước sạch cho người dân miền Trung. Bên cạnh 
những chương trình mang ý nghĩa dài hạn, Huda 
không ngừng thực hiện các hoạt động xã hội khác 
như: trao quà Tết thường niên cho các hộ gia đình 
có hoàn cảnh đặc biệt, trao học bổng cho sinh viên 
xuất sắc....

tân hiệp phát
Tân Hiệp Phát là một doanh nghiệp có nhiều 

đóng góp trong các hoạt động vì cộng đồng. Thể 
hiện sự quan tâm của doanh nghiệp vào công tác an 
sinh xã hội với hàng loạt các chương trình từ thiện 
trên khắp cả nước. Thông qua chương trình “Lục Lạc 
Vàng” trao những cặp bò cho những hộ dân nghèo 
trên khắp mọi miền tổ quốc để làm vốn mưu sinh.

Năm 2019, Tập đoàn Tân Hiệp Phát cùng Hội 
Khuyến học thị xã Thuận An (Bình Dương) đã ủng 
hộ kinh phí, giúp đỡ các học sinh có hoàn cảnh khó 
khăn, trao học bổng “chuyện nhà Dr Thanh” cho 
học sinh ở Tiền Giang, Cà Mau nhằm hỗ trợ những 
học sinh, sinh viên có hoàn cảnh khó khăn nhưng 
biết vươn lên trong học tập. Tân Hiệp Phát tổ chức 
cuộc thi Business Ideas - Ý tưởng kinh doanh 2019 
do trường Đại học Kinh tế - Tài chính TPHCM (UEF) 
nhằm tìm kiếm những ý tưởng kinh doanh, sáng 
tạo trẻ làm nền tảng khởi nghiệp cho sinh viên các 
trường đại học, cao đẳng đam mê start-up...

Ngoài ra, Tân Hiệp Phát đã phối hợp với nhiều đơn 
vị tổ chức thăm hỏi, tặng quà tri ân các anh hùng, 
thương binh, thân nhân liệt sỹ, gia đình có công ở 
xã Vĩnh Phú (thị xã Thuận An, tỉnh Bình Dương). Từ 
năm 2007, Tân Hiệp Phát đã phụng dưỡng suốt đời 
9 gia đình chính sách và mẹ Việt Nam anh hùng ở 
Vĩnh Phú.

Tập đoàn đã thực hiện nhiều các chương trình 
an sinh xã hội như ủng hộ đồng bào bị lũ lụt miền 
Trung, hỗ trợ 500 triệu đồng xây cầu sông Lá ở Hậu 
Giang, thực hiện nhiều chương trình ý nghĩa như: 
Nối trọn yêu thương, Giọt nước nghĩa tình, ủng hộ 
đồng bào bị lũ lụt ở miền Trung,  trao tặng bò giống 
cho các hộ dân nghèo, tài trợ các hoạt động thể dục 
thể thao...

Trong công tác phòng, chống dịch bệnh, Tân 
Hiệp Phát đã chung tay gửi tặng các tuyến đầu ở các 
quân khu và các bệnh viện như Bạch Mai, Nhiệt Đới, 
Đà Nẵng, Quảng Nam hàng ngàn thùng sản phẩm 
Trà Thanh nhiệt Dr Thanh để giúp tăng cường hệ 
miễn dịch.  T.H

doanh nghiệp Đồ uống 
Với Công TáC An SinH xã HỘi

CáC doANH NgHIỆP Đồ uốNg ở VIỆT NAM kHôNg CHỉ THựC HIỆN TốT 
CôNg TáC sảN xuẤT, kINH doANH, ĐóNg góP lớN VÀo NgâN sáCH NHÀ 

NướC MÀ CòN RẤT quAN TâM ĐếN HoạT ĐỘNg Vì CỘNg ĐồNg.
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NgÀy 06/12,  ĐạI dIỆN TậP ĐoÀN TâN 
HIỆP PHáT CùNg CáC ĐơN VỊ Đã Tổ CHứC 
THăM HỏI, TRAo TặNg 165 suẤT quÀ VÀ 
TIềN CHo CáC gIA ĐìNH Có HoÀN CảNH 
kHó kHăN TRêN ĐỊA BÀN xã quế lâM, 
HuyỆN NôNg sơN, TỉNH quảNg NAM.

Nhằm thể hiện tinh thần “tương thân 
tương ái”, hướng về cộng đồng, sẻ chia 
với những gia đình nghèo khó trong 
cuộc sống; chuyến hoạt động từ thiện 

tại xã Quế Lâm, một xã còn nhiều khó khăn và chịu 
ảnh hưởng trong đợt mưa bão vừa qua của huyện 
miền núi Nông Sơn.

 Con đường dẫn vào xã còn đang ngổn ngang 
bùn lầy do bị sạt lở trong đợt mưa bão vừa qua, 
khiến cho việc đi lại của bà con nhân dân vô cùng 
khó khăn. Hiện tại, thời tiết trên địa bàn huyện Nông 
Sơn vẫn còn có mưa nên cũng gây khó khăn cho 
đoàn từ thiện trên hành trình đến với bà con nơi đây.

 Ngay từ sáng sớm, nhiều người dân nơi đây đã có 
mặt tại địa điểm trao quà ở xã Quế Lâm để chờ đón 
đoàn. Nhiều người không giấu được niềm vui khi 

được đoàn đến thăm và tặng quà. Tại xã Quế Lâm, 
đoàn đã trao 165 suất quà bao gồm gạo và tiền mặt. 
Đến với người dân có hoàn cảnh khó khăn, đại diện 
Tập đoàn Tân Hiệp Phát bày tỏ sự đồng cảm, chia 
sẻ những khó khăn, vất vả của bà con, hy vọng với 
những món quà nhỏ bé nhưng tràn đầy tình cảm, 
trách nhiệm của tập thể cán bộ công nhân viên Tập 
đoàn sẽ giúp bà con nhân dân có thêm động lực để 
vượt qua giai đoạn khó khăn, tiếp tục vươn lên trong 
cuộc sống.

 Cụ Đặng Thị Lâu (84 tuổi) ở Đội 1, xã Quế Lâm 
cho biết: “Tôi rất vui khi được Tập đoàn Tân Hiệp Phát 
đến thăm và tặng quà, tôi xin cảm ơn Tập đoàn đã 
luôn quan tâm đến những hoàn cảnh khó khăn như 
chúng tôi”.

 Được biết, chi phí cho chuyến từ thiện lần 
này được trích ra từ số tiền thu được từ đêm Gala 
“Hướng về miền Trung” của Tân Hiệp Phát diễn ra 
vào tháng 10 vừa qua. Chương trình nhằm kêu gọi 
sự đóng góp, ủng hộ của toàn thể cán bộ tại Tập 
đoàn và các cánh tay nối dài của Tân Hiệp Phát, 
đồng lòng hướng về miền Trung. Toàn bộ số tiền 
thu được sau Gala sẽ dùng để hỗ trợ cho người dân 
miền Trung, nhân viên có gia đình bị ảnh hưởng 
trực tiếp bởi bão, lũ vừa qua.  VăN CHuNg 

Doanh nghiệp    với cộng đồng

165 SUấT QUÀ đẾn Với BÀ COn ngHèO  
ở HUyện Miền núi CủA QUẢng nAM

165 suất quà được đại diện Tập đoàn Tân Hiệp Phát trao tận tay 
cho bà con

Những phần quà góp phần động viên cho bà con vượt qua 
khó khăn

1. Điều kiện thời tiết và tình hình trồng hoa 
houblong 2020 tại CHlB Đức

Nhiệt độ mùa đông năm 2020 ấm hơn đáng kể, 
ấm hơn khoảng 3,1OC, so với nhiệt độ trung bình 
trước đây. Lượng mưa từ tháng 10 đến tháng 1 thấp 
hơn 34% so với bình thường; tuy nhiên, lượng mưa đã 
tăng trở lại vào tháng 2, tháng 3 và tháng 4 khô hơn, 
đây là thời điểm lý tưởng để chuẩn bị kịp thời cho 
vụ Xuân. Công việc chọn tỉa cành để kích cho năng 
suất cao bắt đầu vào cuối tháng 4 trên toàn vùng 
Hallertau. Nhiệt độ sẽ ôn hòa trong hầu hết tháng 
5 và tháng 6, tháng 5 sẽ có một số buổi tối mát mẻ. 
Lượng mưa ở mức bình thường, nhưng do nhiệt độ 
tháng 6 mát hơn, sự tăng trưởng của hoa houblong 
chậm hơn khoảng một tuần so với dự kiến trước đây. 
Vào giữa đến cuối tháng 6, lượng mưa tăng lên đáng 
kể, với 11 cm trong khoảng thời gian hai tuần. Vào 
giữa tháng 7, tăng trưởng của hoa houblong  dường 
như đang theo kịp mức phát triển trung bình dài 
hạn. Tuy nhiên, nhiệt độ của tháng 7 thấp hơn mức 
trung bình đã làm chậm tốc độ tăng trưởng trở lại, 
chậm hơn 5-7 ngày so với tốc độ tăng trưởng trung 
bình của thời điểm này trong năm. Nhiệt độ tăng 
cao vào cuối tháng 7 và đầu tháng 8, kích thích sự 
phát triển ổn định của hoa houblong và cũng như sự 
xuất hiện phổ biến của bệnh úa lá. Đến giữa tháng 

8, chồi non của houblong phát triển mạnh ức chế sự 
phát triển của bệnh vàng lá. Một trận mưa đá vào 
cuối tháng 8 đã gây ra thiệt hại cho vụ mùa ở vùng 
Hallertau phía Bắc. Ước tính thiệt hại khoảng 20% 
trên 100 ha do bão. Ngoài một cơn bão nhỏ vào cuối 
tháng 8, không có sự kiện thời tiết quan trọng nào 
khác ảnh hưởng đến vụ mùa. Đến thời kỳ thu hoạch, 
hoa houblong đã duy trì tốc độ tăng trưởng phù hợp 
với mức trung dài hạn.

Các biểu đồ bên dưới thể hiện nhiệt độ và lượng 
mưa của vụ mùa 2020 so với mức trung bình 10 
năm qua:

n BARTH HAAs gRouP

         7 TỔng QUAn TìnH HìnH  
thỊ trưỜng hoa houblong  
                TẠi CHLB đứC - 2020

Nhiệt độ °C (Huell/Hallertau) 
 

 
Bảng 1: Lượng mưa và nhiệt độ năm 2020 

Trung bình 10 năm  
2020 
Poly. (trung bình 10 năm) 
Poly. (2020) 

 

khoa học    Kỹ thuật
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Khoa học    kỹ ThuậT

2.  Chất lượng hoa houblong tại CHlB Đức 

Năm 2020 tại Đức, chất lượng của các giống 
trồng sớm hơn có vẻ rất tốt trong khi các giống thu 
hoạch giữa và muộn bị thiệt hại do gió. Mức độ xâm 
nhập của sâu bệnh năm nay cao hơn hẳn các năm 
trước. Rệp ve và nhện đỏ phát triển rất sớm trên cây 
do mùa đông ôn hòa bất thường, nhưng việc này có 
thể kiểm soát được trong suốt quá trình sinh trưởng.

Do điều kiện thời tiết mưa nhiều trong cả tháng 
6 nên năm nay các loại nấm bệnh đều phát triển 
mạnh. Downy Mildew xuất hiện trong suốt giai đoạn 
sinh trưởng ở tất cả các giống. Bệnh phấn trắng lây 
nhiễm sớm đặc biệt ở các giống hoa mẫn cảm như 
Magnum, Herkules hoặc Hersbrucker, trong khi một 
số nhiễm bị muộn có thể thấy ở tất cả các giống hoa.

Nhiễm nấm Botrytis dường như cũng xuất hiện 
khá nhiều trong năm nay, do điều kiện ẩm ướt trong 
mùa hoa nở.

Bệnh héo lá là một vấn đề thực sự nghiêm trọng 
trong mùa sinh trưởng năm 2020 ở Hallertau. Nhiều 
cánh đồng hoa houblong bị héo ở các giai đoạn khác 
nhau. Do điều kiện đất ẩm ướt vào tháng 6, nấm 
phát triển trên hoa houblong héo và đã lây nhiễm 
cho cả hai giống hoa: mẫn cảm và giống bền vững.

Màu của búp hoa houblong năm nay không phải 
lúc nào cũng xanh tươi và bóng do nhiễm bệnh 
phấn trắng. Kích thước hình búp hoa houblong ở 
hầu hết các giống dường như lớn hơn một chút so 
với bình thường.

Năm nay, hạt giống có thể được tìm thấy trong 
một số búp hoa houblong. Vụ mùa này cũng chứng 
kiến các búp bị hỏng và cánh bị bung. Ngay trước khi 
thu hoạch, một số cơn giông lớn hơn đã ảnh hưởng 
đến nhiều cánh đồng và do đó một số cánh của búp 
hoa houblong bị gãy và có thể tìm thấy nhiều búp 
hoa houblong bị gió làm hỏng.

Ở vùng Saaz, kích thước búp hoa houblong năm 
nay có vẻ lớn hơn trung bình một chút.

Lượng mưa [mm] 

 
Trung bình 10 năm  
2020 

 

0

10

20

30

40

50

60

70

80

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35

Tuần (Kalenderwoche) 

GIỐNG HOA TRUNG BÌNH 10 
NĂM (2019) 2020 2019 2018 2017 

Hallertau Hersbrucker 2,8 3,3 2,5 2,0 2,3 

Hallertau Perle 7,3 7,3 6,7 5,5 6,9 

Hallertau Spalt Select 4,7 5,1 4,4 3,5 4,6 

Hallertau Tradition 6,0 6,2 5,4 5,0 5,7 

Hallertau Saphir 3,8 4,3 3,3 3,3 3,0 

Hallertau Magnum 13,4 14,1 11,9 11,6 12,5 

Herkules 16,4 16,5 16,2 14,6 15,8 

Tettnanger 3,7 4,4 3,7 3,0 3,7 

Saazer 3,2 3,6 3,4 2,9 2,9 

 

GIỐNG ƯỚC TÍNH VỤ MÙA 2020 VỤ MÙA 2019 

Hallertau Hersbrucker 1.888 1.796 

Hallertau Perle 5.674 5.882 

Hallertau Spalt Select 969 972 

Hallertau Hallertau Tradition 5.265 5.118 

Hallertau Hallertau 745 764 

Hallertau Saphir 761 869 

Hallertau Northern Brewer 244 265 

Hallertau Hallertau Magnum 2.657 3.169 

Hallertau Herkules 19.487 18.580 

Tettnang Tettnanger 990 1.188 

Tettnang Hallertauer 225 272 
 
  

giá trị độ α- acid trung bình (%) của hoa houblong - theo EBC 7.4 từ năm 2017 - 2020 :

Giá trị alpha được đo tại thời điểm thu hoạch. Giá trị α- acid của vụ 2020 có thể thay đổi vì không có đủ số 
lượng phân tích để đưa ra kết luận chính xác.

3. Phát triển diện tích canh tác trồng hoa houblong và sản lượng ước tính
Bảng sau đây cho thấy những thay đổi về diện tích từ năm 2019 đến năm 2020 của CHLB Đức:
3.1 Diện tích canh tác houblong ở CHLB Đức (ha):

 2020 2019 THAY ĐỔI 

Hallertau 17.233 16.995 +238 

Elbe-Saale 1.564 1.547 +17 

Tettnang 1.479 1.438 +41 

Spalt 408 415 -7 

Rheinpf./Bitbg. 22 22 0 

TỔNG  20.706 20.417 +289 
 

GIỐNG HOA TRUNG BÌNH 10 
NĂM (2019) 2020 2019 2018 2017 

Hallertau Hersbrucker 2,8 3,3 2,5 2,0 2,3 

Hallertau Perle 7,3 7,3 6,7 5,5 6,9 

Hallertau Spalt Select 4,7 5,1 4,4 3,5 4,6 

Hallertau Tradition 6,0 6,2 5,4 5,0 5,7 

Hallertau Saphir 3,8 4,3 3,3 3,3 3,0 

Hallertau Magnum 13,4 14,1 11,9 11,6 12,5 

Herkules 16,4 16,5 16,2 14,6 15,8 

Tettnanger 3,7 4,4 3,7 3,0 3,7 

Saazer 3,2 3,6 3,4 2,9 2,9 

 

GIỐNG ƯỚC TÍNH VỤ MÙA 2020 VỤ MÙA 2019 

Hallertau Hersbrucker 1.888 1.796 

Hallertau Perle 5.674 5.882 

Hallertau Spalt Select 969 972 

Hallertau Hallertau Tradition 5.265 5.118 

Hallertau Hallertau 745 764 

Hallertau Saphir 761 869 

Hallertau Northern Brewer 244 265 

Hallertau Hallertau Magnum 2.657 3.169 

Hallertau Herkules 19.487 18.580 

Tettnang Tettnanger 990 1.188 

Tettnang Hallertauer 225 272 
 
  

3.2  Sản lượng hoa houblong tại CHLB Đức (theo triệu tấn):

4. Phát triển diện tích canh tác theo vùng và giống tại CHlB Đức.

KHU VỰC TRỒNG GIỐNG 
DIỆN TÍCH THEO HA 

2020 2019 THAY ĐỔI (%) 

Hallertau Hallertau 501 506 -1% 
 Hersbruck 898 911 -1% 

 Tradition 2.718 2.637 3% 

 Perle 2.887 2.778 4% 
 Sp. Select 491 489 0% 
 Saphir 369 410 -10% 
 Opal 142 143 -1% 

 Smaragd 64 64 0% 

 Nugget 117 111 5% 

 North. Brew. 133 145 -8% 

 Magnum 1.290 1.320 -2% 

 Taurus 196 213 -8% 

 Herkules 6.254 6.122 2% 

 Mandarina Bav. 245 265 -8% 
 Polaris 218 160 36% 
 Monroe 20 23 -13% 

 Hüll Melon 82 94 -13% 

 Hallertau Blanc 140 140 0% 

 Callista 48 50 -4% 
 Ariana 73 66 11% 
 Other 347 347 0% 
 Total 17.233 16.995 1% 

 
Tettnang Tettnang 718 732 -2% 

 Hallertau 140 140 0% 

 Perle 103 75 37% 
 Tradition 68 58 17% 
 Herkules 283 262 8% 
 Other 167 170 -2% 
 Total 1.479 1.438 3% 

 
Spalt Spalter 113 229 -4% 
 Other 295 297 -3% 
 Total 408 415 -2% 

 
Elbe-Saale Perle 262 251 4% 
 North. Brew. 133 135 -1% 
 Magnum 622 628 -1% 
 Saaz 150 148 1% 
 Herkules 138 128 8% 
 Other 259 256 1% 
 Total 1.564 1.547 1% 

 
Other Other 22 23 -4% 

 
Germany  20.706 20.417 1% 
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KHU VỰC TRỒNG GIỐNG 
DIỆN TÍCH THEO HA 

2020 2019 THAY ĐỔI (%) 

Hallertau Hallertau 501 506 -1% 
 Hersbruck 898 911 -1% 

 Tradition 2.718 2.637 3% 

 Perle 2.887 2.778 4% 
 Sp. Select 491 489 0% 
 Saphir 369 410 -10% 
 Opal 142 143 -1% 

 Smaragd 64 64 0% 

 Nugget 117 111 5% 

 North. Brew. 133 145 -8% 

 Magnum 1.290 1.320 -2% 

 Taurus 196 213 -8% 

 Herkules 6.254 6.122 2% 

 Mandarina Bav. 245 265 -8% 
 Polaris 218 160 36% 
 Monroe 20 23 -13% 

 Hüll Melon 82 94 -13% 

 Hallertau Blanc 140 140 0% 

 Callista 48 50 -4% 
 Ariana 73 66 11% 
 Other 347 347 0% 
 Total 17.233 16.995 1% 

 
Tettnang Tettnang 718 732 -2% 

 Hallertau 140 140 0% 

 Perle 103 75 37% 
 Tradition 68 58 17% 
 Herkules 283 262 8% 
 Other 167 170 -2% 
 Total 1.479 1.438 3% 

 
Spalt Spalter 113 229 -4% 
 Other 295 297 -3% 
 Total 408 415 -2% 

 
Elbe-Saale Perle 262 251 4% 
 North. Brew. 133 135 -1% 
 Magnum 622 628 -1% 
 Saaz 150 148 1% 
 Herkules 138 128 8% 
 Other 259 256 1% 
 Total 1.564 1.547 1% 

 
Other Other 22 23 -4% 

 
Germany  20.706 20.417 1% 

 

5.  Tổng diện tích canh tác hoa houblong tại CHlB Đức theo giống hoa

GIỐNG 2020 HA 2019 HA THAY ĐỔI HA THAY ĐỔI % 

Perle 3.297 3.148 149 4,7% 

Hallertauer Tradition 2.870 2.770 100 3,6% 

Hersbrucker Spät 904 918 -14 -1,5% 

Tettnanger 718 732 -14 -1,9% 

Hallertauer Mittelfrüher 671 678 -7 -1,0% 

Spalter Select 608 611 -3 -0,5% 

Saphir 449 492 -43 -8,7% 

Mandarina Bavaria 278 298 -20 -6,7% 

Northern Brewer 266 279 -13 -4,7% 

Amarillo 178 206 -28 -13,6% 

Hallertau Blanc 167 167 0 0,0% 

Huell Melon 107 123 -16 -13,0% 

Opal 144 146 -2 -1,4% 

Saazer 157 156 1 0,6% 

Spalter 11 
 

118 -5 -4,2% 

Other Aroma 461 408 53 13,0% 

Tổng Aroma 11.388 11.251 137 1,2% 
 

Herkules 6.717 6.554 163 2,5% 

Hallertauer Magnum 1.918 1.954 -36 -1,8% 

Hallertauer Taurus 211 228 -17 -7,5% 

Polaris 340 275 65 23,6% 

Nugget 123 123 0 0,0% 

Other bitter 9 32 -23 -71,9% 

Tổng Bitter 9.318 9.166 152 1,7% 
Tổng diện tích canh 
tác ở Đức  

20.706 20.417 289 1,4% 

 
Ước tính vụ mùa hoa houblong năm 2020 của 

Đức so với kết quả vụ mùa 2019:
Giá trị độ α- acid của hoa houblong năm 2020 của 

các chủng nhìn chung đều tăng hơn so với những 
năm trước đây.

Diện tích canh tác trồng hoa houblong tăng hơn 
289 (ha) so với năm 2019 của 5 chủng hoa điển hình.

Tổng sản lượng các chủng giống houblong năm 
2020 tăng 1% so với năm 2019

Tổng diện tích canh tác hoa houblong năm 2020 
tăng 1.4%  so với năm 2019.  

Trong khi tổng diện tích ở Đức tăng 1,4%, tổng 
sản lượng dự kiến hoa houblong sẽ gần như bằng 
năm 2019 ở mức 48,818 tấn. 

  Nguồn: Công ty TNHH Thương mại Dịch vụ  
Xuất nhập khẩu Hoàng Minh

Biên tập: PGS.TS. TRươNg THỊ HòA 

Khoa học    kỹ ThuậT
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công nghệ    ThiếT bị

Thế hệ mới nhấT của công nghệ lọc  
dòng chảy ngang

Hệ THống LọC MÀng     STeineCKeR PHOeBUS

Ngoài phương pháp lọc dòng chảy trực 
tiếp, nguyên lý lọc màng dòng chảy 
ngang đã được đưa vào sử dụng phổ 
biến hơn trong những năm gần đây. Và 

bây giờ Krones cũng vậy, đã bổ sung công nghệ này 
vào danh sách thiết bị của mình.

Kết hợp các công nghệ đã được  
kiểm chứng và sự đổi mới

Steinecker Phoebus là hệ thống lọc màng được 
phát triển trên cơ sở hệ thống xử lý nước Hydronomic 

UF (siêu lọc). Hệ thống tích hợp các yếu tố thiết kế cơ 
khí quen thuộc của hệ thống lọc Hydronomic UF mà 
chưa từng được áp dụng cho việc lọc bia.

 Thay vì được kết nối song song như 
thường thấy trên thị trường, các môđun màng 
lọc của hệ thống Phoebus được nối tiếp. Kết quả 
là có thể tạo ra dòng chảy ngang được yêu cầu 
cho việc lọc với công suất bơm thấp hơn, giúp 
không những tiết kiệm điện năng mà còn có thể 
sử dụng các ống và phụ kiện lắp đặt với đường 
kính nhỏ hơn.

TRoNg quy TRìNH sảN xuẤT BIA, lọC BIA lÀ BướC xử lý CuốI CùNg 
MÀ CHuyêN gIA NẤu BIA Có THể TáC ĐỘNg ĐếN CHẤT lượNg BIA 
TRướC kHI CHIếT RóT. quy TRìNH lọC Tạo RA sảN PHẩM BIA TRoNg, 
Có ĐỘ sáNg VÀ ĐỘ ổN ĐỊNH VậT lý ĐượC CảI THIỆN. VIỆC lọC BIA 
CũNg gIúP ĐạT ĐượC MứC ĐỘ AN ToÀN VI sINH CAo CHo sảN PHẩM 
CHIếT. CáC NHÀ sảN xuẤT BIA ĐặC BIỆT MoNg MuốN HỆ THốNg lọC Có 
TuổI THọ CAo, CHI PHí VậN HÀNH THẤP VÀ VậN HÀNH dễ dÀNg. 

 Các van khóa giữa các môđun màng lọc cho 
phép chiều dòng chảy được đảo ngược - ưu điểm 
mang lại là giúp kéo dài tuổi thọ bộ lọc hơn.

 Việc rửa ngược được nhắm đến của các 
môđun màng lọc riêng biệt làm gia tăng hiệu quả 
của việc vệ sinh và giảm đáng kể lượng hóa chất và 
nước tiêu thụ.

 Các môđun màng lọc có thể được kiểm tra 
việc hư hỏng trước khi bắt đầu quá trình lọc. Trường 
hợp phát hiện ra một môđun bị lỗi, có thể tự động 
loại ra khỏi chuỗi và được nối tắt. Màng lọc bị hỏng 
sẽ được thay thế sau đó.

 Hệ thống lọc có thể được vận hành theo 
chế độ liên tục hoặc theo mẻ tùy theo nhu cầu. Các 
môđun lọc có thể được vệ sinh riêng biệt và sau đó 
được đưa trở lại vào quy trình lọc.

 Nhà sản xuất màng lọc cũng có cải tiến 
riêng. Quy trình mới để tạo ra các xơ sợi rỗng riêng 
biệt giúp có thể vệ sinh các môđun màng lọc ở nhiệt 
độ lên đến 85oC trong suốt quá trình vận hành.

Ngoài những công nghệ đã nêu của hệ thống 
Hydronomic UF, hệ thống lọc Phoebus cũng kết hợp 
các cải tiến bổ sung nhằm đáp ứng yêu cầu của việc 
lọc bia một cách hoàn hảo. Chẳng hạn như các khái 
niệm điều khiển thông minh, sử dụng áp lực trên 
màng lọc được sắp xếp giúp hệ thống có thể hồi tiếp 
một cách tối ưu tính năng lọc biến đổi của các loại 

bia khác nhau. Bồn đệm chứa bia trước lọc thông 
thường được cải tạo để được sử dụng như là bồn 
lắng trong quá trình vận hành cho các loại bia chứa 
tỉ trọng men cao, để giải phóng áp lực trên màng lọc 
và ngăn ngừa hàm lượng men dư thừa trong dòng 
bia lọc.

 
thiết kế dạng môđun

Hệ thống lọc khắc họa thiết kế dạng môđun cổ 
điển. Với công suất danh định 90 hl/giờ, nhiều cụm 
bao gồm 6 môđun màng lọc có thể được kết nối 
thành một hệ thống. Hệ thống CIP và các bồn đệm 
để hấp thụ áp suất gia tăng sẽ tạo thành một hệ 
thống hoàn chỉnh. Một thiết bị lọc màng đơn lẻ gồm 
có 3 cụm màng lọc, có thể bố trí theo hình vuông 
hoặc chữ nhật tùy thuộc vào không gian sẵn có. Các 
quy trình vận hành được điều khiển trung tâm bởi 
một bộ PLC, có thể được cung cấp như giải pháp 
riêng lẻ hoặc tích hợp vào hệ thống điều khiển quy 
trình hiện hữu.       

Sau 5 năm phát triển, hệ thống lọc Steinecker 
Phoebus hiện đã có sẵn như một thiết bị tiêu 
chuẩn. Vận hành dễ dàng, tổn thất bia cực kỳ thấp 
và hoàn toàn loại bỏ bột trợ lọc giúp tạo Phoebus 
thành một giải pháp hoàn hảo cho các nhà máy bia 
tìm kiếm khả năng thay thế hệ thống lọc Kieselguhr 
truyền thống.    n 

THôNg TIN lIêN HỆ kRoNEs:

= Công ty TNHH Krones Việt Nam
Phòng 2002, Tầng 20, Tòa nhà Pearl Plaza 561A Điện Biên Phủ, phường 25, quận Bình Thạnh, thành phố Hồ 
Chí Minh.
Điện thoại: +(84) 28 62906082

= Công ty TNHH krones Việt Nam - Chi nhánh Hà Nội
Phòng A314, Tầng 3, Tòa nhà The Manor, đường Mễ Trì,  
phường Mỹ Đình 1, quận Nam Từ Liêm, Hà Nội

Điện thoại: +(84) 28 43766946
Email: Info@kronesvn.com Website: www.krones.com

Hệ thống lọc bia Phoebus có thể được cấu hình riêng biệt để phù hợp một 
cách hoàn hảo với không gian sẵn có trong nhà máy bia.
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nhìn ra    Thế giới

CHLB Đức là một trong những thị trường 
tạp chí lâu đời và lớn nhất ở châu Âu với 
gần 6.000 tạp chí được xuất bản đều đặn 
để phục vụ nhiều đối tượng bạn đọc khác 

nhau. Tuy nhiên, nhiều năm trở lại đây hệ thống tạp chí 
của Đức và châu Âu đang phải tìm cách tồn tại trong 
cuộc cách mạng kỹ thuật số. Doanh số bán các bản in đã 
giảm một cách chóng mặt, các ấn bản online cũng phải 
chịu sự cạnh tranh khốc liệt khi mà độc giả ngày càng 
dễ dàng tìm thấy các nội dung tương tự trên Internet. 

thị trường tạp chí đa dạng
Nước Đức là nơi ra đời ấn phẩm có thể được gọi 

là tạp chí đầu tiên trên thế giới, ấn phẩm có tên 
là Erbauliche Monaths Unterredungen (Edifying 
Monthly Discussions), được phát hành vào năm 1663 
tại thành phố cảng Hamburg. Đây là một ấn bản văn 
học và triết học, sau đó được phát hành thành một 
số tạp chí với các chủ đề giống nhau, nhắm đến tầng 
lớp độc giả tri thức. Kể từ đó hàng loạt các tạp chí 
chuyên biệt cũng lần lượt được ra đời nhằm phục vụ 
nhu cầu này càng cao của bạn đọc.

Một ví dụ về tạp chí có sức ảnh hưởng lớn tới người 
đọc đó là Twen, một tờ tạp chí huyền thoại dành cho 
giới trẻ Đức được phát hành vào năm 1959. Twen là 
tạp chí đầy “khiêu khích” với các độc giả trẻ tuổi bởi nó 
bao gồm những hình ảnh táo bạo và những bài báo 
phân tích thông minh. Biên tập viên của Twen muốn 
thu hút một thế hệ trẻ mới - những người luôn khao 
khát được khẳng định bản thân khác biệt với những 
thế hệ đi trước. Với sự chuyên biệt riêng tập trung vào 
giới trẻ, Twen thành công và trở thành một ấn phẩm 
có ảnh hưởng không nhỏ tới nhiều thế hệ thanh niên 
của Đức. Thị trường tạp chí Đức có thể được coi là một 
trong những thị trường sôi động bậc nhất thế giới 
với số lượng ấn phẩm lên đến hàng nghìn. Từ những 
nhóm người thích đi du lịch, thích nuôi chó, quan tâm 
đến chính trị, hay đam mê thu thập tiền xu… đều có 
một loại tạp chí được thiết kế riêng đáp ứng những 
nhu cầu thông tin của họ. Bên cạnh những tạp chí nhỏ 
khác, thì nước Đức cũng có những tuần báo lớn và 
nổi tiếng như Der Spiegel hay Stern với số lượng phát 
hành tính bằng hàng triệu bản. Các tạp chí này luôn 
luôn hướng đến các chủ đề mới và tập trung vào cuộc 
tranh luận công khai có ảnh hưởng trong xã hội Đức. 

Xu hướng của tạp chí trong thời đại  
kỹ thuật số 

Kể từ những năm 1800, việc phân phối tin tức 

và thông tin đã trải qua sự thay đổi liên tục. Với các 
công nghệ mới như báo in và gần đây là Internet đã 
cho phép người đọc kết nối với tin tức bên ngoài 
cộng đồng của họ và có được cái nhìn rộng hơn về 
các sự kiện trên thế giới. Ngành báo giấy của Đức đã 
tránh được phần nào đó khỏi cơn bão kỹ thuật số 
toàn cầu nhờ việc xuất hiện khá muộn của truyền 
hình trả tiền, giá bán lẻ vốn cao, và sự phổ biến của 
mô hình đăng kí mua báo dài hạn, ví dụ như ở tờ 
Süddeutsche, chiếm 3/4 doanh số của tờ báo này. 
Tuy nhiên điều gì đến rồi cũng sẽ đến, cơn bão công 
nghệ đã khiến cho các nhà sản xuất tạp chí ở Đức 
rơi tự do khi nhiều ấn bản in buộc phải ngừng sản 
xuất do sụt giảm doanh thu quảng cáo và lượng độc 
giả. Sự suy thoái kinh tế và những thay đổi về cơ cấu 
trong ngành cũng khiến cho mô hình kinh doanh 
của các tờ tạp chí gặp nhiều khó khăn. Điều này đã 
đòi hỏi các tờ tạp chí và nhà báo phải điều chỉnh mô 
hình sản xuất, phân phối của họ và tìm ra những 
cách thức mới để giữ chân khán giả. 

Nhiều ấn phẩm đã cố gắng chuyển đổi từ bản in 
sang kỹ thuật số với nhiều trải nghiệm thú vị hơn. Tờ 
nhật báo Die Welt từ lâu đã dành phần lớn biên tập 
viên vận hành tin tức trên website trực tuyến của họ, 
và chỉ dành hơn chục người làm việc với các ấn bản in, 
bao gồm các nhà thiết kế và chỉnh sửa hình ảnh. Ông 
Jan-Eric Peters, một biên tập viên của Die Welt, tờ báo 

nơi ông làm việc đã cố gắng theo đuổi chiến lược “kỹ 
thuật số trước tiên” kể từ năm 2006 và buộc phải triệt 
để phá bỏ những thói quen cũ. Ông nói rằng điều này 
không hề làm ảnh hưởng đến chất lượng của tờ báo: 
“Trong nội bộ, hầu hết mọi người thậm chí cảm thấy 
nó làm cho sản phẩm in tốt hơn vì nó được sản xuất 
bởi một nhóm nhỏ nhưng tập trung”.

Nhiều tạp chí của Đức đã tham khảo những mô 
hình như của New York Times and the Daily Telegraph, 
cho phép người dùng xem miễn phí một số lượng bài 
viết trên cùng một trình duyệt mỗi tháng. Hoặc có 
những tờ tạp chí thu hút bạn đọc đăng ký trực tuyến 
bằng việc đưa ra những bài viết cụ thể - chẳng hạn 
như cuộc phỏng vấn độc quyền với một người nổi 
tiếng - đằng sau đó là những nội dung phải trả phí. 

tạp chí vẫn có những đặc trưng riêng
Trước cơn bão của Internet và mạng xã hội, cái 

chết của tạp chí đã được nhiều người dự đoán, giống 
như cách mà họ dự đoán sự ra đi của báo chí vào 
những năm 1990. Thế nhưng các tờ báo vẫn tồn tại 
dù họ phải nỗ lực rất nhiều để có thể giữ vững vị trí 
của mình, và tất nhiên tạp chí cũng sẽ không chết bởi 
những người trong nghề sẽ không để cho những ấn 
phẩm của họ chết một cách dễ dàng. Mặc dù định 
dạng và cách chuyển tải tin tức có thể thay đổi, nhưng 
mong muốn được khám phá, tìm hiểu những thông 
tin phù hợp với mình vẫn luôn được con người duy 
trì như một phần không thể thiếu trong cuộc sống. 
Hơn nữa, các tạp chí in ở Đức nói riêng và trên thế giới 
nói chung vẫn mang đến cho người đọc những trải 
nghiệm tuyệt vời mà những công cụ như điện thoại 
thông minh hay máy tính bảng không thể mang lại 
được. Đó là sự thích thú khi hít hà mùi thơm từ những 
trang giấy mới và cảm nhận sự thô nhám của từng 
con chữ bằng những ngón tay của người đọc. Những 
cảm giác không thể thay thế đó là một trong những 
điểm cộng của tạp chí in nhằm níu chân bạn đọc. 

Trong khi tin tức hàng ngày được quan tâm chung 
đã được Internet biến thành một mặt hàng gần như 
phổ biến trên toàn cầu, thì các tạp chí chuyên biệt 
nếu muốn giữ chân những độc giả của mình lại phải 
tìm một thứ gì đó độc đáo cho tờ báo của mình. Tuy 
nhiên, điểm yếu của những thông tin trên Internet 
và mạng xã hội đó là rời rạc và thiếu kiểm chứng, 
điều mà không thể thay thế được nội dung được 
trình bày trên các tạp chí in lẫn online. Tạp chí còn 
là nơi định hình cho cuộc sống mỗi người, một tờ 
tạp chí tự định hình cho họ một phong cách và một 
sứ mệnh riêng. Có những trang tạp chí gợi ý cho ta 
những loại đồ uống hấp dẫn và nấu những món ăn 
ngon, tờ tạp chí khác lại hướng dẫn ta cách ăn mặc, 
hay chia sẻ tới bạn đọc những câu chuyện mang tính 
triết lý của cuộc sống. Khác với Internet, tạp chí giúp 
chúng ta có thời gian nghiền ngẫm từng câu chữ và 
sống chậm hơn rất nhiều.n

TẠP CHí Tồn TẠi  
nHư THẾ nÀO TROng 

thỜi Đại  
KỸ thuẬt số?
n lê THỊ dIỆu lINH 

Nhiều thế hệ thanh niên ở Đức đã lớn lên và chịu ảnh hưởng của 
tạp chí Twen.  Ảnh: www.magazinedesigning.com

Một người đàn ông đọc báo tại một quán cà phê đường phố 
Munich năm 1974.  Ảnh: Hartmut Reeh / dPA / Corbis. 
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Đồ uống   sức khỏe

1. tăng cường tập thể dục
Tập thể dục đóng góp vào việc giảm cân, giảm huyết áp và phòng 

ngừa đột quỵ, nhưng phải duy trì thường xuyên mới có hiệu quả. 
Mục tiêu của bạn: Tập thể dục với cường độ vừa phải ít nhất 5 ngày 
một tuần. Không nhất thiết phải có chế độ và bài tập gì cao siêu. Hãy 
thực hiện đi bộ quanh khu nhà mỗi sáng; tập thể dục với bạn bè, theo 
nhóm. Đi cầu thang bộ thay vì thang máy khi bạn có thể.

Khi tập thể dục bạn chỉ nên gắng sức ở mức độ nhất định. Ở người 
lớn khỏe mạnh cần tập thể dục thể thao tăng cường nhịp hô hấp, 
nhịp tim cường độ trung bình đến mạnh ít nhất 40 phút/ngày, 3 - 4 
ngày/ tuần. Nếu không có 30 phút liên tục để tập thể dục, hãy chia 
thành các buổi 10-15 phút một vài lần trong ngày.

2. hạ huyết áp
Tăng huyết áp là một yếu tố làm tăng gấp đôi hoặc thậm chí gấp 

4 lần nguy cơ đột quỵ nếu không kiểm soát được. Vì thế kiểm soát 
huyết áp vô cùng quan trọng trong phòng ngừa đột quỵ.

Hạn chế muối và thực phẩm có chứa hàm lượng muối cao, cần 
giảm tối đa lượng muối cho vào thực phẩm, hạn chế sử dụng các đồ 
ăn được chế biến sẵn vì các đồ ăn này thường chứa hàm lượng muối 

cao. Lượng muối < 2.300mg/ngày cho người bình 
thường và < 1.500mg/ngày cho bệnh nhân tăng 
huyết áp, đái tháo đường, suy thận mãn và ≥ 51 tuổi.

Chế độ ăn nhiều trái cây, rau quả cung cấp nhiều 
kali có lợi và có thể giảm nguy cơ đột quỵ. Những 
thức ăn giàu kali như: chuối, khoai lang, khoai tây, cà 
chua, các loại đậu... Thực hiện chế độ ăn nhiều trái 
cây, rau quả và sản phẩm làm từ sữa ít chất béo, giảm 
mỡ bão hòa được khuyến cáo để hạ huyết áp.

Bổ sung nhiều thực phẩm chứa chất omega - 3 là 
một axit béo có lợi cho sức khỏe giúp ngăn ngừa đột 
quỵ. Mỗi tuần vài 3 lần thu nhận axit béo hệ omega-3 
từ cá hồi, cá ngừ, cá mòi, cá trích, cá thu, các loại quả 
và hạt như quả óc chó... sẽ có tác dụng rất tốt để bảo 
vệ mạch máu. Bổ sung nhiều thực phẩm chứa chất 
omega - 3 là một axit béo có lợi cho sức khỏe giúp 
ngăn ngừa đột quỵ. Nên ăn nhiều thực phẩm có chất 
xơ có trong các nguồn thực phẩm như trái cây, rau 
xanh, ngũ cốc, các loại đậu...

Bên cạnh đó, những người có tiền sử cao huyết 
áp cần chú ý dùng thuốc giảm huyết áp theo chỉ 
định của thầy thuốc đều đặn hàng ngày để kiểm 
soát huyết áp phòng ngừa đột quỵ.

3. Kiểm soát đồ uống có cồn
Sự liên quan giữa rượu và não rất phức tạp. Rượu 

được báo cáo hiệu quả chống xơ vữa động mạch, 
kháng viêm và liên quan cải thiện cholesterol, chức 
năng tiểu cầu và đông máu, nhạy cảm insulin và 
giảm thấp nguy cơ cả đột quỵ thiếu máu và xuất 
huyết. Tuy nhiên cần phải biết tiết chế: Nam có thể 
uống ≤ 2 ly/ ngày và phụ nữ không có thai ≤ 1 ly /

ngày có thể hợp lý. Ngược lại nếu uống rượu nhiều 
thì sẽ gia tăng nguy cơ đột quỵ xuất huyết và làm 
nặng hơn thiếu máu não dẫn đến đột quỵ. Bên cạnh 
đó, việc lạm dụng nhiều loại ma túy sau đó là rượu 
có liên quan đến cả đột quỵ thiếu máu và xuất huyết

Một khi bạn uống nhiều hơn 2 ly rượu mỗi ngày, 
nguy cơ đột quỵ của bạn sẽ tăng lên. Do đó đừng 
uống rượu hoặc nếu có uống thì phải uống có kiểm 
soát. Hãy lựa chọn rượu vang đỏ thay vì rượu nặng.

4. Điều trị rung nhĩ
Rung nhĩ  là một trong những rối loạn nhịp tim 

thường gặp và dẫn tới nguy cơ đột quỵ cao. Nếu có 
các triệu chứng như hồi hộp, đánh trống ngực, đau 
ngực, nhịp tim rối loạn lúc nhanh lúc chậm, lúc mạnh 
lúc yếu, hãy tới bác sĩ để khám và được điều trị.

5. Điều trị đái tháo đường
Bạn nên giữ đường huyết trong mức kiểm soát. 

Đường huyết cao sẽ hủy hoại mạch máu và dễ hình 
thành các cục máu đông trong lòng mạch gây đột 
quỵ. Theo dõi đường huyết thường xuyên. Tuân thủ 
chế độ ăn kiêng, tập thể dục và thuốc để giữ mức 
đường huyết trong mức cho phép là cách để phòng 
ngừa đột quỵ.

6. tránh xa thuốc lá
Hút thuốc làm tăng sự hình thành cục máu đông, 

xơ vữa động mạch. Cùng với chế độ ăn uống lành 
mạnh và tập thể dục đều đặn, việc dừng hút thuốc lá 
là một trong những thay đổi lối sống mạnh mẽ nhất 
sẽ giúp bạn giảm nguy cơ đột quỵ đáng kể. Tránh hút 
thuốc với người chưa hút và ngưng hút thuốc với 
người đang hút. Nên cấm hút thuốc ở nơi công cộng, 
để phòng ngừa đột quỵ và nhồi máu cơ tim. Đối với 
những người đã từng bị đột quỵ, cần phải lưu ý những 
điều như trên, tuy nhiên cần thận trọng hơn. Người 
nhà cần theo dõi sát vì dễ bị đột quỵ lại. Cần theo dõi 
sức khỏe định kỳ và dùng thuốc theo chỉ định, khi 
thấy bất thường trong cơ thể cần đi khám ngay.

Nói tóm lại, bên cạnh các yếu tố nguy cơ không 
thể thay đổi gây đột quỵ như tuổi, giới, chủng tộc, 
sinh thiếu cân (<2.500g), tiền sử gia đình đột quỵ/ 
thiếu máu não thoáng qua (cả cha hay mẹ), tai biến 
mạch máu não hoàn toàn có thể dự đoán, với các 
biện pháp can thiệp kịp thời sẽ phòng ngừa đột quỵ.

Nguồn: VIN MEC

Đột quỵ 
CÓ THể PHÒng ngừA

ĐỘT quỵ xảy RA 
kHI BỊ Vỡ HoặC 
TắC NgHẽN MỘT 
MạCH Máu ở Não. 
Nếu kHôNg CHữA 
TRỊ, NHữNg Tế BÀo 
Não sẽ NHANH 
CHóNg CHếT 
ĐI. kếT quả lÀ 
NgườI BỆNH sẽ BỊ 
THươNg TậT NặNg 
HAy Tử VoNg.
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Đồ uống    du lịch

lTs: ăN uốNg VÀ du lỊCH ĐượC CoI lÀ HAI 
“NgườI BạN” soNg HÀNH TRoNg CuỘC 
sốNg, VÀo dỊP CuốI TuầN HAy NHữNg NgÀy 
NgHỉ lễ AI CũNg Có NHu Cầu ĐượC ĐI THư 
gIãN, NgHỉ NgơI, kHáM PHá Vẻ ĐẹP CỦA 
THIêN NHIêN BêN gIA ĐìNH VÀ BạN Bè. Từ 
số NÀy, TạP CHí Đồ uốNg VIỆT NAM sẽ Mở 
CHuyêN MụC “Đồ uốNg VớI du lỊCH” NHằM 
ĐáP ứNg NHu Cầu THôNg TIN Về CáC ĐIểM 
ĐếN HẤP dẫN CỦA BạN ĐọC, ĐồNg THờI 
CũNg MoNg MuốN lÀM Cầu NốI gIữA du 
lỊCH VÀ ẩM THựC, Đồ uốNg. dướI Đây lÀ 
BÀI gIớI THIỆu NHữNg ĐIểM ĐếN HẤP dẫN 
TRoNg dỊP TếT NguyêN ĐáN sắP TớI. 

Đi du lịch Tết Nguyên Đán đã không 
còn xa lạ với nhiều người, đặc biệt là 
với những gia đình mong muốn cùng 
nhau tận hưởng những ngày nghỉ Tết ý 

nghĩa và trọn vẹn. Chào mừng Tết Tân Sửu, Vietnam 
Booking gợi ý cho du khách những địa điểm du lịch 
Tết Nguyên Đán 2021 nổi bật nhất. Khi mai đào bắt 
đầu nở, cái lạnh phương Bắc bớt khắc nghiệt và 
những cơn mưa miền Nam vơi dần cũng là lúc đón 
chờ một mùa xuân đến. Với thời tiết đẹp và thời gian 
nghỉ dài thì Tết Nguyên Đán là dịp hoàn hảo cho một 
chuyến du lịch cùng người thân yêu. 

trẩy hội đầu năm dịp tết 2021
Những ngày đầu năm thì việc đi dâng hương cầu 

may mắn hay vãn cảnh chùa đã trở thành nét đẹp 
trong văn hóa Tết của người Việt. Đối với du khách ở 
miền Bắc, địa điểm du lịch Tết gần Hà Nội phổ biến 
là chiêm bái những ngôi chùa nổi tiếng như Chùa 
Bái Đính, Chùa Yên Tử, Đền Thác Bờ,... Với du khách 
miền Nam thì những địa điểm như Miếu Bà Chúa Xứ 
hay Núi Bà Đen là những địa điểm hành hương quen 
thuộc mỗi dịp xuân về. Nếu như trước kia du khách sẽ 
phải tự sắp xếp lịch trình thì việc du lịch hành hương 
những năm gần đây đã trở nên dễ dàng hơn rất nhiều 
nhờ các tour hành hương giá rẻ được tổ chức bởi các 
công ty lữ hành uy tín. Gia đình của du khách hoàn 

toàn có thể lựa chọn loại hình này để có thể tịnh tâm 
trải qua những giây phút hành hương quý giá mà 
không cần bận tâm sắp xếp lịch trình

hà giang tết nguyên đán 2021
Danh sách các địa điểm du lịch Tết Nguyên Đán 

2021 sẽ không thể thiếu đi Hà Giang - vùng đất địa 
đầu tổ quốc với cảnh sắc đẹp mê hồn. Hà Giang 
luôn thu hút du khách nhờ sở hữu khung cảnh thiên 
nhiên hùng vỹ và tình người ấm áp từ những bản 
làng đơn sơ.  Đến với Hà Giang du khách có thể tham 
quan những địa điểm du lịch Hà Giang nổi bật như 
Lũng Cú, Đồng Văn, Mèo Vạc... để chiêm ngưỡng 
cảnh sắc tuyệt đẹp của mùa xuân.

Đến Hà Giang những ngày đầu xuân du khách sẽ 
được chìm đắm trong thế giới sắc màu: từ xanh non 
tơ của chồi non, đỏ rực của hoa chuối rừng, trắng 
tinh khiết của hoa lê, hoa mận hay màu hồng phớt 
của hoa đào. Không còn cái rét cắt da cắt thịt của 
mùa đông, tiết trời xuân ở Hà Giang se lạnh vào buổi 
sáng, âm ấm vào buổi trưa và một chút lạnh vào 
buổi tối. Tất cả những điều ấy đều tô điểm thêm cho 
không khí xuân tưng bừng, hứng khởi.
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Du lịch Sapa trước & Sau tết
Nhắc đến địa điểm du lịch Tết Nguyên Đán miền 

Bắc, nhiều người sẽ nghĩ ngay đến Sapa. Phố núi 
Sapa “gây thương nhớ” cho biết bao du khách nhờ 
những nẻo đường quanh co bên sườn đồi, vẻ đẹp 
của ruộng bậc thang xanh rờn và những biển mây 
bồng bềnh trên đỉnh Fansipan.

Du lịch Sapa dịp Tết Nguyên Đán năm nay, du 
khách còn được tham gia nhiều lễ hội đầy màu sắc 
được tổ chức tại Sun World Fansipan Lengend. Bên 
cạnh Fansipan, Sapa còn hấp dẫn du khách bởi núi 
Hàm Rồng, bản Cát Cát, đèo Ô Quy Hồ, cảnh đẹp 
hoang sơ, bình yên của rừng núi Tây Bắc.

Đi du lịch Đà nẵng - hội an dịp tết
Có thể nói rằng du lịch Đà Nẵng - Hội An chưa bao 

giờ hết “hot” dù là đối với du khách trong hay ngoài 
nước. Đến với Đà Nẵng, du khách có thể hòa mình vào 
nhịp sống của một thành phố hiện đại nhưng không 
kém phần yên bình. Các hoạt động ngắm Cầu quay 
Sông Hàn, Cầu Rồng phun lửa, khám phá Bà Nà Hills 
hoặc check-in đường hoa và những lễ hội pháo hoa 
hoành tráng là những điểm hấp dẫn du khách lựa chọn 
Đà Nẵng cho chuyến du lịch đầu xuân. Phố cổ Hội An 
cũng là điểm dừng chân không thể bỏ qua trong hành 
trình đi du lịch dịp Tết Nguyên Đán 2021.  Việc ngắm 
nhìn Hoài Phố lung linh trong ánh hoa đăng hay ngập 
tràn sắc hoa đầu xuân chắc chắn sẽ đem lại một kỳ 
nghỉ Tết đáng nhớ và trọn vẹn hơn bao giờ hết.

Quy nhơn - phú Yên
Nhờ vào sự che chắn từ khu vực Đèo Cả, Quy 

Nhơn - Phú Yên vào những ngày cuối năm 
không chịu ảnh hưởng nhiều của cái lạnh 
phương Bắc. Do đó, nếu du khách muốn 
tận hưởng chuyến đi du lịch biển dịp Tết 
2021 ấm áp đừng bỏ qua Quy Nhơn - 
Phú Yên nhé. Những địa điểm du lịch 
không thể bỏ qua khi đến với “Xứ hoa 
vàng cỏ xanh” chính là Kỳ Co - Eo Gió, 
Gành Đá Đĩa, Bãi Xép nổi tiếng. Ngoài 
ra, du khách yêu thích lịch sử và tôn 

giáo có thể ghé thăm nhà thờ Mằng Lăng - nhà thờ 
cổ nhất tại Việt Nam tọa lạc nơi đây

Đi du xuân miền tây tết nguyên Đán
Người miền Tây đón Tết dung dị với những phong 

tục độc đáo, cùng tiết trời phương nam ấm áp, nắng 
vàng ươm. Còn gì thích thú hơn được trải nghiệm đi 
xuồng len lỏi qua các kênh rạch, đi chợ nổi Cần Thơ 
sáng sớm, dạo thăm miệt vườn trái cây, đi xe ngựa 
thong dong trên Cồn Thới Sơn, ghé thăm làng nghề 
hủ tiếu, kẹo dừa Mỹ Tho - Bến Tre.

Xa hơn nữa, du khách ghé Bạc Liêu, thăm nhà 
Công Tử Bạc Liêu, nghe kể về ông tổ môn nghệ thuật 
Đờn Ca Tài Tử. Về đến Sóc Trăng tìm hiểu văn hóa 
Khmer ở Chùa Đất Sét, Chùa Dơi. Đặc biệt, về đến 
Đất Mũi Cà Mau - cực nam Tổ quốc...

Những ngày Tết đang đến gần, hãy đặt ngay các 
tour Tết của Vietnam Booking và cùng người thân 
tận hưởng một năm mới bình an, lộc tràn đầy, du 
xuân ý nghĩa. Với đa dạng sản phẩm từ nội địa đến 
quốc tế, Vietnam Booking với hệ thống văn phòng 
từ TPHCM, Hà Nội & Đà Nẵng, cùng hệ thống đặt 
tour online luôn sẵn sàng phục vụ quý khách. Liên 
hệ ngay tổng đài 1900 3398 để được tư vấn và đặt 
tour Tết nhanh nhất.

Nguồn: Vietnam Booking 

lTs: ăN uốNg VÀ du lỊCH ĐượC CoI lÀ HAI 
“NgườI BạN” soNg HÀNH TRoNg CuỘC 

sốNg, VÀo dỊP CuốI TuầN HAy NHữNg NgÀy 
NgHỉ lễ AI CũNg Có NHu Cầu ĐượC ĐI THư 

gIãN, NgHỉ NgơI, kHáM PHá Vẻ ĐẹP CỦA 
THIêN NHIêN BêN gIA ĐìNH VÀ BạN Bè. Từ 

số NÀy, TạP CHí Đồ uốNg VIỆT NAM sẽ Mở 
CHuyêN MụC “Đồ uốNg VớI du lỊCH” NHằM 

ĐáP ứNg NHu Cầu THôNg TIN Về CáC ĐIểM 
ĐếN HẤP dẫN CỦA BạN ĐọC, ĐồNg THờI 

CũNg MoNg MuốN lÀM Cầu NốI gIữA du 
lỊCH VÀ ẩM THựC, Đồ uốNg. dướI Đây lÀ 

BÀI gIớI THIỆu NHữNg ĐIểM ĐếN HẤP dẫN 
TRoNg dỊP TếT NguyêN ĐáN sắP TớI. 

TROng DỊP TẾT ngUyÊn đán 2021

     hững 
điểm đến  
hấp dẫn
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Già làng thông báo: “Hỡi những 
chàng trai khỏe mạnh và những 
đàn ông có kinh nghiệm hãy 
dựng chơ đang, hỡi chị em phụ 

nữ hãy khiêng nước, giã gạo để chuẩn bị cho 
lễ mừng ăn cơm mới của làng mình…”.  Ơ yang 
Sri, yang tốt đẹp, yang trên núi chơ lây, yang 
sông ba hôm nay lũ làng chúng tôi tổ chức lễ 
mừng lúa mới đầu tiên… báo cho các yang về 
đây cùng ăn cùng uống, cùng chung vui với 
dân làng, về ăn gan gà và lúa mới đầu tiên... 
phù hộ cho dân làng được sống khỏe, mùa 
màng tươi tốt, dân làng không bệnh tật ốm 
đau; phù hộ cho dân làng năm sau lại được 
mùa màng tươi tốt, Yok ya bok từ thời tổ tiên 
xa xưa hãy xuống chứng kiến dân làng K’giang, 
làm lễ mừng lúa mới, xem thử dân làng chuẩn 
bị heo, gà, ghè rượu, nào gan gà, gan heo và 
rượu ngon mời ông bà hãy về chứng kiến, 
phù hộ cho con plei sức khỏe mạnh như con 
trâu rừng, nhanh như sóc, người khỏe mạnh, 
không có bệnh, nhà nhà bình an. Lúa năm tới, 
mùa tới nhiều hơn năm nay. TuẤN ANH
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Văn hóa   - đời sống

Đặc sắc lễ mừng lúa mới 
CủA Dân TỘC BA nA

lễ Mừng lúa mới với ý nghĩa để toàn thể dân làng cúng tạ ơn với yang, 
yang sri (thần lúa) đã giúp cho làng có được một vụ mùa bội thu, giúp 
cho dân làng có một năm mới no đủ

Các cô gái Bana sàng gạo trong lễ mừng lúa mới …Phụ nữ chuẩn bị đồ cúng lễ, đàn ông có nhiệm vụ dựng chơ đăng
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