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n áNh dươNg

Nắm bắt được những nhu 
cầu thiết yếu đó, trong 
khuôn khổ Hội báo toàn 
quốc 2023 đã diễn ra 

Tọa đàm “Thanh niên sáng tạo, chủ 
động trong công cuộc chuyển đổi số 
hiện nay”, talkshow “Người làm báo 
trong kỷ nguyên số”. Đây là cơ hội 
cho các nhà báo, các cơ quan báo chí 
cùng nhận diện xu hướng trên thế giới, 
từ đó định hướng sáng tạo và quản trị 
sáng tạo cho từng nhà báo và mỗi cơ 
quan báo chí…

sự cần thiết  
của chuyển đổi số

Phát biểu tại buổi Tọa đàm“Thanh 
niên sáng tạo, chủ động trong công 
cuộc chuyển đổi số hiện nay”, ông 
Lê Quốc Minh - Ủy viên Trung ương 
Đảng, Tổng Biên tập Báo Nhân dân, 
Phó Trưởng Ban Tuyên giáo Trung 
ương, Chủ tịch Hội Nhà báo Việt Nam 
nhận định: “Tương lai của báo chí phụ 
thuộc vào việc xây dựng mối quan 
hệ tương quan chặt chẽ hơn với độc 
giả”. “Chuyển đổi số là con đường 
khó khăn và liên tục. Chuyển đổi số 
là thay đổi cách vận hành của doanh 
nghiệp, hoặc trong một số trường 
hợp đã tạo ra những mô hình kinh 
doanh hoàn toàn mới. Chúng ta có 
thể tạo ra hàng trăm sản phẩm mới 
phát triển ứng dụng mới nhưng những 
sản phẩm đó chẳng giúp ích gì nếu 

chúng ta không có tư duy mới, nếu 
không giải quyết những vấn đề văn 
hóa cốt lõi, sự phối hợp, cách tương 
tác với độc giả và cả cách tương tác 
với nhau trong tòa soạn thì chuyển đổi 
số không có tác dụng gì hết.

Ông Lê Quốc Minh cho rằng: 
“Chuyển đổi số đến từ con người 
chứ không phải công nghệ. Nhiều 
cơ quan báo chí cho rằng, chỉ cần 
mua một số máy móc, phần mềm 
là chúng ta chuyển đổi số xong. Một 
số cơ quan báo chí địa phương khi 
gửi đề án chuyển đổi số để tham vấn 
trước khi báo cáo lên Tỉnh ủy, chính 
quyền chỉ là kế hoạch mua thêm bao 
nhiêu máy tính, máy ảnh, máy quay, 
phần mềm - đó không phải chuyển 
đổi số. Mua sắm thiết bị hay công 

nghệ không phải chuyện khó, khả 
năng thích nghi với tương lai digital 
của mỗi cơ quan tùy thuộc vào việc 
phát triển kỹ năng mới, thu hẹp 
khoảng cách cung cầu nhân lực chất 
lượng cao, khai phá tiềm năng của 
chính mình và những người khác để 
vượt qua những thử thách”.

Theo Chủ tịch Hội Nhà báo Việt 
Nam, chuyển đổi số là tạo thêm giá 
trị tương tác với người dùng và khách 
hàng, chuyển đổi số là thay đổi cách 
vận hành của doanh nghiệp. Nếu 
chúng ta vẫn tiếp tục viết bài như thế, 
chụp ảnh như thế, làm chương trình 
phát thanh truyền hình như thế thì 
không gọi là chuyển đổi số, phải tạo 
ra những sản phẩm mới, thậm chí là 
văn hóa mới trong tòa soạn. 

Làm báo 
trong kỷ nguyên số
Chuyển đổi số là một xu thế tất yếu trong tất cả các lĩnh vực. Đối với cơ quan 
báo chí, chuyển đổi số càng trở nên bức thiết hơn hết. sự phát triển mạnh 
mẽ và rộng lớn của công nghệ tạo thuận lợi cho lĩnh vực báo chí phát triển 
nhưng cũng là thách thức sống còn đối với người làm báo. Đòi hỏi những 
người làm báo ngày nay phải nhanh chóng bắt kịp với xu thế thời đại.
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Ông Nguyễn Ngọc Long - Bí thư 
Đoàn Thanh niên cơ quan Trung 
ương Hội Nhà báo Việt Nam cho 
biết, chuyển đổi số là xu hướng tất 
yếu khách quan diễn ra trên mọi mặt 
của đời sống xã hội. Xu thế này đang 
ngày càng phát triển ở khắp nơi trên 
thế giới và Việt Nam. Trong đó, con 
người chính là trọng tâm của hoạt 
động chuyển đổi số và thanh niên cần 
là lực lượng tiên phong, đi đầu trong 
công cuộc chuyển đổi số quốc gia.

TS Lê Vũ Điệp, giảng viên Học 
viện Bưu chính Viễn thông đã chia 
sẻ về công tác đào tạo sinh viên 
báo chí truyền thông trong bối cảnh 
chuyển đổi số hiện nay. Theo TS Lê 
Vũ Điệp, báo chí là ngành ứng dụng 
công nghệ ở nhiều khâu trong quy 
trình sản xuất - sáng tạo. Thời gian 
vừa qua, các cơ quan báo chí thông 
tấn đã đầu tư mạnh vào công nghệ, 
nhằm bổ sung các công cụ lao động 
cần thiết cho hoạt động nghiệp vụ, 
nâng cao chất lượng, tối ưu việc lan 
tỏa thông tin báo chí tới công chúng.

TS Lê Vũ Điệp cho biết, báo chí 
định hướng công nghệ, chính là kết 
quả của quá trình chuyển đổi số đối 
với lĩnh vực báo chí thông tấn hiện 
nay, và đây sẽ là tương lai bền vững 
của báo chí thông tấn trong giai đoạn 
tới. Số hóa là xu thế tất yếu và báo 
chí số là hướng phát triển không thể 
đảo ngược, giúp quản trị hiệu quả 
các hoạt động tuyên truyền, phổ biến 
thông tin báo chí với sự đồng hành 
và hỗ trợ tích cực của công nghệ.

Thách thức lớn  
của người làm báo

Nói về những thách thức trong bối 
cảnh hiện nay, nhà báo Hồ Quang 
Lợi - Nguyên Phó Chủ tịch Thường 
trực Hội Nhà báo Việt Nam cho rằng, 
công nghệ làm cho thế giới thay đổi, 
sự ra đời của các sản phẩm trí tuệ 
nhân tạo như ChatGPT đặt ra các vấn 
đề cần phải giải quyết, đối với bản 
thân người làm nghề cần phải nhận 
thức rõ. Báo chí cũng phải gióng lên 

hồi chuông cảnh báo để công nghệ 
không "giết chết" cảm xúc của con 
người, nhà báo.

Nhà báo Hồ Quang Lợi lưu ý, 
thách thức lớn nhất là đánh mất mình 
trong thời đại số, nhà báo chạy theo 
luồng xã hội, không có kiểm chứng 
trong quá trình tác nghiệp; cái quan 
trọng nhất là đánh mất lương tâm 
của người làm nghề; làm nghề không 
phục vụ xã hội mà chỉ làm lợi cho 
bản thân mình.

Còn theo Bí thư Đoàn Thanh niên 
Cơ quan T.Ư Hội nhà Báo Việt Nam 
Nguyễn Ngọc Long, trên thực tế, 
việc triển khai chuyển đổi số trong 
tổ chức Đoàn hiện nay còn chậm 
và chưa đồng bộ nếu xét toàn diện 
trên phạm vi tổng thể cả nước và 
một phần nguyên nhân trở ngại là do 
cơ sở vật chất, hạ tầng phục vụ quá 
trình chuyển đổi số còn gặp nhiều 
khó khăn. Một bộ phận đoàn viên, 
thanh niên còn tư duy ngại thay đổi 
trong việc tìm tòi, học hỏi, ứng dụng 
công nghệ; chưa mạnh dạn nhận 
nhiệm vụ mới, nhiệm vụ khó để thể 
hiện vai trò, năng lực của tuổi trẻ.

Để chuyển đổi số  
thành công

Nhấn mạnh chuyển đổi số vô 
cùng khó khăn, ông Lê Quốc Minh 
cho rằng, chuyển đổi số là nhắc 
đến con người chứ không phải công 
nghệ. Tương lai của báo chí tùy 
thuộc vào việc xây dựng mối tương 
tác chặt chẽ hơn với độc giả. "Một 
chiến lược chuyển đổi số lấy độc giả 
là trung tâm có thể giúp thúc đẩy cả 
doanh thu từ độc giả cũng như doanh 
thu quảng cáo - ông Lê Quốc Minh 
cho biết và nhấn mạnh, các cơ quan 
báo chí cần điều chỉnh kế hoạch dựa 
trên quan điểm độc giả là trên hết 
và thu thập dữ liệu độc giả trực tiếp. 
Bên cạnh đó, các cơ quan báo chí 
cũng cần chuẩn bị cho một "thế giới 
không cookie" thời gian tới, trong khi 
cân nhắc cơ chế giá và kết hợp các 
ấn phẩm in/digital.

Cùng với đó, ông Lê Quốc Minh 
cho rằng, cách tốt nhất để làm cho 
tổ chức đi theo con đường digital và 
lấy dữ liệu làm trung tâm là đầu tư 
một cách có chọn lọc vào những 
người có khả năng thích nghi cao 
nhất, ham học hỏi và linh hoạt. Bởi 
chẳng ai biết trong tương lai sẽ cần 
những kỹ năng gì, nên hãy đầu tư vào 
chính những người có khả năng phát 
triển chúng, năng lực công nghệ chỉ 
mang tính tạm thời, sự ham muốn 
kiến thức mới là vĩnh viễn. Và sự thay 
đổi cần đến từ cấp cao nhất. 

"Trong đó, các yếu tố để chuyển 
đổi số thành công cần có những lãnh 
đạo am hiểu về công nghệ; xây dựng 
năng lực cho đội ngũ nhân viên của 
tương lai; tạo điều kiện để nhân viên 
làm việc theo cách thức mới; tăng 
cường sử dụng các công cụ digital; 
thường xuyên trao đổi thông qua các 
biện pháp truyền thống và digital" - 
ông Lê Quốc Minh chia sẻ.

Để phát huy sức sáng tạo thanh 
niên trong Cuộc cách mạng công 
nghiệp 4.0, ông Nguyễn Hải Đăng - 
Đoàn Thanh niên báo Nhân Dân cho 
biết, Đoàn TNCS Hồ Chí Minh nên 
có sự kết hợp với Đoàn Thanh niên 
cơ sở, Đoàn Thanh niên cấp huyện 
để xây dựng những chương trình bồi 
dưỡng kiến thức chuyên môn kết 
hợp với kiến thức về gọi vốn khởi 
nghiệp, kiến thức pháp luật, đặc biệt 
là các quy định về luật doanh nghiệp 
liên quan đến khởi nghiệp sáng tạo, 
vấn đề về luật thuế. Bên cạnh đó, 
Đoàn Thanh niên cũng cần trở thành 
một tổ chức hỗ trợ ý tưởng sáng tạo 
khoa học nói chung, khoa học công 
nghệ nói riêng bằng cách trở thành 
kênh kêu gọi các nguồn quỹ xã hội 
hóa, kết hợp những nguồn lực của 
cơ quan Nhà nước, doanh nghiệp 
trong việc hiện thực hóa các ý tưởng 
sáng tạo. Phải bằng những việc làm 
như thế, trên tinh thần quyết tâm, 
quyết liệt, thanh niên Việt Nam mới 
không bỏ lỡ cơ hội phát triển vàng 
như bây giờ. n
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Các món  
ăn vặt cổng trường  
chứa nhiều dầu mỡ, không  
đảm bảo vệ sinh thực phẩm tiềm ẩn  
nguy hiểm tới sức khỏe người sử dụng.

“Thiên đường” đồ ăn kém 
chất lượng ở cổng trường

Có thể nói, kinh doanh đồ ăn 
tại khu vực xung quanh trường 
học là mảnh đất “màu mỡ” được 
nhiều người lựa chọn. Khảo sát 
tại một số trường học tại Hà Nội: 
quận Cầu Giấy, Hai Bà Trưng, 
quận Hà Đông… không khó để 
tìm được các quán ăn vặt phục vụ 
nhu cầu của các thực khách nhí. 
Các hàng quán này nhìn chung 

rất sơ sài, sử dụng một vài tủ 
đựng nhỏ, cái bếp ga, hoặc xe đẩy 
tiện lợi bán các món chiên, rán. 
Thậm chí đồ ăn vặt còn được bày 
la liệt trước cổng trường, không 
che đậy, bụi bặm, ruồi muỗi, nhìn 
bằng mắt thường đã thấy không 
đảm bảo vệ sinh thực phẩm.

Theo nhiều bạn trẻ, còn gì 
hấp dẫn hơn khi tan học mang 
một chiếc bụng đói cồn cào, 
khó lòng mà kiềm chế được xiên 

cá chiên dai dai, nem chua rán 
nóng hổi, giòn tan cùng nhiều 
đồ chiên khác chấm với tương 
cà, tương ớt thì ngon hết ý. Các 
món chiên này được giới trẻ đặt 
cho tên gọi “xiên bẩn” nhưng đã 
trở thành món ăn khoái khẩu của 
biết bao người trẻ. Chiếc xe đẩy 
thì bám bụi, người mua vây kín 
xung quanh, người bán dùng tay 
không liên tục đưa các xiên đồ 
ăn vào chảo cho kịp phục vụ các 

sự kiện     - vấn đề

tiềm ẩN Nhiều Nguy hiểm từ

Đồ ăN cổNg trườNg
Cứ mỗi chiều tan học, không khó để bắt gặp hình ảnh từng nhóm học 
sinh túm tụm bên những quầy hàng đồ ăn vặt trước cổng trường. 
Như một thói quen, các em sà vào các hàng quán tại cổng trường, vô 
tư thưởng thức các món quà vặt khoái khẩu của chúng, nào thịt xiên 
nướng, xúc xích, xiên chiên, nước ngọt, trà sữa trân châu… mà chẳng 
mảy may quan tâm tới nguồn gốc, chất lượng của những món ăn này.
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thượng đế. Trong chảo là lượng 
lớn dầu đen ngòm sôi sùng sục, 
chảo bám đầy cặn do đã qua sử 
dụng nhiều lần. Đồ chiên rán 
thường cay, nóng thì đã được 
người bán chuẩn bị thêm một 
thức uống giải nhiệt ngay với ly 
kem chanh là sự kết hợp của đá 
bào và siro màu xanh. 

Trong vai người mua và rất 
thích ăn những que “xiên bẩn” 
chúng tôi được người bán hàng 
gần trường Tiểu học Mai Dịch 
nhiệt tình cho biết: Chiều nào tan 
học hoặc trong khi chờ bố mẹ 
đến đón các em học sinh thường 
xuyên ghé vào ăn xiên rán. Quán 
cô có đủ loại xúc xích, tôm, mực, 
nem chua, lạp sườn,… với giá 
hợp lý nên bán chạy lắm, mỗi lần 
cứ mua tận 10 xiên. Toàn khách 
quen ăn đi ăn lại hàng ngày.

Em Hoàng Linh (học sinh 
trường Tiểu học Nghĩa Đô) cho 
biết: “Em rất thích ăn món ăn vặt 
“xiên bẩn”. Mỗi lần đi học về hay 
cùng các bạn đi chơi, chúng em 
luôn rẽ vào các quán bán xiên 
để ăn, bởi những chiếc xiên khá 
ngon và giá cũng rẻ”.

Trong danh sách các món 
ăn được yêu thích trước cổng 
trường không thể không kể tên 
trà sữa trân châu. Thức uống này 
từ khi du nhập vào Việt Nam, đã 
tạo nên “cơn sốt” ở mọi tầng lớp 
không riêng gì trẻ tiểu học.

Tuy nhiên, ly trà sữa 10.000 – 
20.000 đồng lại không chứa sữa 
cũng không có trà. Thành phần 
của nó đa phần là kem béo pha 
lẫn với bột “trà” cùng với các chất 
phụ gia khác như hương liệu tinh 
dầu thơm, bột pha màu. Thay vì 
vào cửa hàng lớn mua trà sữa với 
giá từ 40.000 - 50.000 đồng, thậm 
chí nhiều loại còn có giá 60.000 - 
70.000 đồng/ly thì nhiều bạn trẻ 
đã lựa chọn đồ uống mua ở cổng 

trường vì tiện lợi, giá rẻ và hương 
vị vẫn rất thơm ngon.

Ngoài ra, các loại chè, tào 
phớ, trà chanh, siro dâu tây, dâu 
tằm, sinh tố… được chế biến 
sẵn, thêm các loại topping nhiều 
màu sắc như trân châu trắng, 
trân châu đen, trân châu mix 
dừa, cá dẻo, thạch đủ màu, nước 
đường… với giá rẻ giật mình. Và 
cứ sau tan trường, từng top học 
sinh kéo nhau vây quanh các 
xe đẩy để lựa chọn những thức 
uống yêu thích. Nhiều quán chu 
đáo hơn chuẩn bị ghế ngồi để 
bán tại chỗ hoặc chuẩn bị cốc 
nhựa in số điện thoại để tiện giao 
hàng cho học sinh.

Tiềm ẩn nhiều nỗi lo
Rất nhiều bậc phụ huynh tỏ 

ra băn khoăn khi cùng là món 
ăn đó nhưng nếu làm ở nhà thì 
trẻ không thích ăn còn khi mua 
ở cổng trưởng thì chúng rất hào 
hứng và thích thú. Hơn nữa đồ ăn 
giá rẻ thì có đảm bảo chất lượng 
hay không?

Có thể thấy, những đồ chiên 
rán, nhiều dầu mỡ được bày bán 
nhiều ở cổng trường học đều 
không có xuất xứ, nguồn gốc 
rõ ràng. Các sản phẩm này chưa 
được các cơ quan kiểm chứng 
và không đủ điều kiện đảm bảo 
vệ sinh an toàn thực phẩm. Hầu 
hết các đồ ăn này được người 
bán tự sản xuất hoặc nhập về 
với số lượng lớn, giá rẻ nên tính 
an toàn không cao. Chính vì vậy 
những món ăn vặt xiên que này 
tiềm ẩn rất nhiều mối nguy hại 
cho sức khỏe con người. Nếu 
thường xuyên sử dụng các đồ ăn 
này, trẻ có thể lâm vào tình trạng 
thừa năng lượng dẫn đến béo 
phì, dễ mắc các bệnh tim mạch, 
tiểu đường, đặc biệt, nếu các bé 
ăn nhiều, ăn trong thời gian dài, 

các chất độc có thể tích tụ lại, gây 
nên nhiều bệnh nguy hiểm.

Với các loại đồ uống được yêu 
thích của rất nhiều học sinh cũng 
tiềm ẩn nguy hiểm tới sức khỏe. 
Bởi lẽ, để đáp ứng giá thành hợp 
túi tiền của học sinh nhưng vẫn 
đảm bảo đầy đủ các thành phần, 
thơm ngon mà vẫn có lãi, người 
bán sẽ chỉ còn cách lựa chọn các 
nguyên liệu giá rẻ, trôi nổi trên 
thị trường.

Không những không có chất 
dinh dưỡng mà món ăn vặt này 
chứa một lượng đường, chất béo 
bão hòa và acid béo chuyển hóa 
lớn, những thành phần này đều 
rất không tốt cho sức khỏe. Để 
đánh lừa vị giác của các khách 
hàng nhí thích vị ngọt, lượng 
đường được sử dụng trong pha 
chế các đồ uống này là rất lớn. 
Các loại trà sữa, chè đều phải 
dùng cùng với đá nên khi pha 
chế sẽ càng dùng nhiều đường 
hoặc chất tạo ngọt để khi đá tan 
nước mới không bị nhạt.

Thiết nghĩ, khi sử dụng nước 
giải khát đóng chai chúng ta sẽ 
biết lượng đường nạp vào cơ 
thể là bao nhiêu vì đã được ghi 
thông tin đầy đủ trên nhãn chai, 
còn các loại đồ uống tự phát, đồ 
uống cổng trường, với công thức 
và mánh khóe khác nhau của 
mỗi người bán hàng nên không 
thể biết đã uống lượng đường 
bao nhiều và uống những loại 
gì. Hơn nữa, các đồ uống cổng 
trường lại được các bạn nhỏ yêu 
thích hơn cả - đối tượng chưa có 
nhiều kiến thức về ảnh hưởng tới 
sức khỏe, nên điều này lại càng 
khó hơn.

Bởi vậy, đừng vì sự yêu thích 
hay đòi hỏi của trẻ mà cho trẻ 
thưởng thức các món ăn vặt 
không rõ nguồn gốc ở trước 
cổng trường. n
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Đây là dịp hữu ích để 
các đơn vị liên quan 
trong ngành đồ 
uống chia sẻ, thảo 

luận các kết quả nghiên cứu về 
bao bì bền vững.

Tham gia Hội thảo có đại 
diện các cơ quan hữu quan, các 
chuyên gia, các hiệp hội ngành 
nghề, các doanh nghiệp sản xuất, 
kinh doanh đồ uống và các cơ 
quan báo chí, truyền thông... 

Phát biểu mở đầu Hội thảo, PGS.
TS Nguyễn Văn Việt - Chủ tịch VBA 
cho biết, Luật Bảo vệ môi trường 
được Quốc hội thông qua ngày 
17/11/2020, và có hiệu lực thi hành 
từ ngày 01/01/2022, có những 
điểm mới, trong đó bao gồm nhiều 

quy định góp phần thay đổi công 
nghệ, hành vi, thói quen trong tất 
cả các khía cạnh của hoạt động 
kinh tế - xã hội, theo hướng phát 
triển các mô hình tăng trưởng 
kinh tế bền vững, thúc đẩy kinh tế 
tuần hoàn, phục hồi và phát triển 
nguồn vốn tự nhiên. “Thực tiễn 
cho thấy, các doanh nghiệp trong 
ngành đồ uống đã và đang triển 
khai nhiều sáng kiến, giải pháp 
nhằm thúc đẩy thực hiện các mục 
tiêu của kinh tế tuần hoàn”, ông 
Việt nhấn mạnh. 

Cùng quan điểm trên, ông Mai 
Thanh Dung - Phó Viện trưởng 
ISPONRE, đồng chủ trì Hội thảo 
cho biết thêm, kinh tế tuần hoàn 
là một trong những giải pháp 
ưu tiên, quan trọng được nêu ra 
trong các định hướng Chính sách 

của Trung ương, pháp luật bảo vệ 
môi trường ở Việt Nam. Áp dụng 
kinh tế tuần hoàn trong ngành đồ 
uống chứa đựng nhiều tiềm năng 
cao, cơ hội mới cho các doanh 
nghiệp đang hoạt động trong 
lĩnh vực này. 

“Các doanh nghiệp có thể áp 
dụng các giải pháp kinh tế tuần 
hoàn ngay từ giai đoạn thiết kế, 
lựa chọn vật liệu, thiết kế các sản 
phẩm, thiết kế quy trình phân phối, 
tiêu thụ và thu hồi để đảm bảo hạn 
chế tối đa sử dụng nguyên liệu, 
vật liệu thô, kéo dài vòng đời sản 
phẩm, hạn chế phát sinh chất thải 
và tác động xấu đến môi trường”, 
ông Mai Thanh Dung phát biểu.

Tại Hội thảo, Viện Năng lượng 
và Tài nguyên Ấn Độ (TERI) phối 
hợp với Viện Khoa học & Công 

hoạT Động      hiệp hội

ngành đồ uống việt nam 

thúc Đẩy NềN kiNh tế tuầN hoàN 
từ giải pháp bao bì bềN VữNg

Với tinh thần chủ động tìm kiếm giải 
pháp gắn với thực tiễn, đồng hành cùng 
Chính phủ thúc đẩy kinh tế tuần hoàn 
trong sản xuất, kinh doanh và tiêu dùng, 
góp phần giải quyết hài hòa mối quan 
hệ giữa kinh tế với môi trường, ngày 
11/4/2023, tại Hà Nội, Hiệp hội Bia - Rượu 
- Nước giải khát Việt Nam (VBA) phối 
hợp với Viện Chiến lược, Chính sách Tài 
nguyên và Môi trường (IsPONRE) thuộc 
Bộ Tài nguyên và Môi trường, đồng hành 
cùng Công ty TNHH Lon nước giải khát 
TBC-Ball Việt Nam tổ chức Hội thảo “Giải 
pháp bao bì bền vững - Mắt xích quan 
trọng trong nền kinh tế tuần hoàn".

n ThaNh Nga

 PgS.TS Nguyễn Văn Việt - Chủ tịch VBa phát biểu tại hội thảo.
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nghệ Môi trường (INEST) thuộc 
Đại học Bách khoa Hà Nội (HUST) 
đã có bài trình bày Đánh giá vòng 
đời (LCA) của các loại bao bì nước 
giải khát tại Việt Nam. Ông Souvik 
Bhattacharjya - Phó Giám đốc 
TERI, Trưởng nhóm nghiên cứu 
cho biết: “Nghiên cứu nhằm mục 
đích cung cấp những hiểu biết 
sâu sắc hơn về các lựa chọn bao 
bì đồ uống và ý nghĩa bền vững 
của chúng, giúp các bên liên 
quan trong chuỗi sản xuất đưa ra 
những lựa chọn đúng đắn, giảm 
tác động đến môi trường và hỗ 
trợ nền kinh tế tuần hoàn”.

Tại Hội thảo, các đại biểu tập 
trung thảo luận về Khung chính 
sách về kinh tế tuần hoàn và 
Hướng tiếp cận cho lĩnh vực đồ 
uống ở Việt Nam; giới thiệu nghiên 
cứu về Giải pháp bao bì bền vững 
tại Việt Nam; thực trạng tỷ lệ tái 
chế bao bì đồ uống ở Việt Nam và 
cơ hội nền kinh tế tuần hoàn.

Ông Amit Lahoti - Giám đốc 
Thương mại Cấp cao kiêm Tổng 
Giám đốc - Châu Á, Tập đoàn Ball 

Beverage Packaging chia sẻ thêm: 
“Tại Việt Nam, hơn 77% lon nhôm 
đang được thu gom để tái chế và 
lon TBC-Ball được đánh giá trong 
nghiên cứu này chứa hơn 76% 
nguyên liệu tái chế. Trên cơ sở 
này, chúng tôi rất vui vì lon nhôm 
đạt được điểm vật liệu tuần hoàn 
cao nhất.”

Nghiên cứu này có ý nghĩa 
đặc biệt vì nhu cầu ngày càng 
tăng đối với các giải pháp đóng 
gói hướng tới bảo vệ môi trường. 
Các phát hiện của nghiên cứu 
nhấn mạnh sự cần thiết phải tăng 
cường các hệ thống tuần hoàn, 
tập trung vào nội dung tái chế với 
mức khả thi về mặt công nghệ và 
tối đa hóa chu kỳ nạp lại của các 
chai được thiết kế để tái sử dụng.

Ông Souvik Bhattacharjya - 
Phó Giám đốc Viện Năng lượng và 
Tài nguyên Ấn Độ, Trưởng nhóm 
nghiên cứu về Giải pháp bao bì 
bền vững tại Việt Nam cho biết, 
kết quả nghiên cứu cung cấp 
những hiểu biết sâu sắc hơn về 
các lựa chọn bao bì đồ uống và ý 

nghĩa bền vững của chúng, giúp 
các bên liên quan trong chuỗi 
sản xuất đưa ra những lựa chọn 
đúng đắn, giảm tác động đến môi 
trường và hỗ trợ nền kinh tế tuần 
hoàn. Nghiên cứu này có ý nghĩa 
đặc biệt vì nhu cầu ngày càng 
tăng đối với các giải pháp đóng 
gói hướng tới bảo vệ môi trường. 
Các phát hiện của nghiên cứu 
nhấn mạnh sự cần thiết phải tăng 
cường các hệ thống tuần hoàn, 
tập trung vào nội dung tái chế với 
mức khả thi về mặt công nghệ và 
tối đa hóa chu kỳ nạp lại của các 
chai được thiết kế để tái sử dụng. 

Với sự tham dự đông đảo của 
các cơ quan hữu quan, các chuyên 
gia môi trường, các hiệp hội ngành 
nghề, các doanh nghiệp sản xuất, 
kinh doanh đồ uống, và các cơ 
quan truyền thông, báo chí, Hội 
thảo thể hiện sự đồng hành của 
doanh nghiệp ngành đồ uống với 
Chính phủ, thực hiện các mục tiêu 
bảo vệ môi trường thông qua việc 
chủ động tìm kiếm giải pháp gắn 
với thực tiễn và thông lệ. n

Tham gia hội thảo có đại diện các cơ quan hữu quan, các chuyên gia, các hiệp hội ngành nghề, các doanh nghiệp sản xuất, kinh doanh 
đồ uống.
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n áNh dươNg

hoạT Động      hiệp hội

khó càng thêm khó
Dự báo tình hình quốc tế, 

trong nước có những thuận lợi, 
cơ hội và khó khăn, thách thức 
đan xen nhưng khó khăn, thách 
thức nhiều hơn. Hậu quả từ đại 
dịch, xung đột Nga - Ukraine, lạm 
phát, xu hướng thắt chặt chính 
sách tiền tệ, tăng lãi suất kéo dài 
tại nhiều quốc gia. 

Đối với ngành sản xuất đồ 
uống, tiếp tục còn khó khăn đối 
với nguồn cung nguyên liệu đầu 
vào phục vụ sản xuất như giá 
nguyên liệu đầu vào phục vụ sản 
xuất tăng đối với các sản phẩm 
nhập khẩu từ nguyên liệu thô tới 
các sản phẩm bao bì, đóng gói; 
tỷ lệ lạm phát cao, lãi suất tăng, 
tín dụng thắt chặt ảnh hưởng 
tới giá thành sản phẩm; chi phí 
năng lượng và tình hình cước vận 
chuyển vẫn bất ổn, biến động 
mạnh ảnh hưởng tới kế hoạch 
sản xuất và cung ứng; người tiêu 
dùng có xu hướng sử dụng sản 
phẩm rẻ tiền… 

Ông Trần Minh Triết - Phó Tổng 
giám đốc Điều hành Heineken Việt 
Nam cho biết: Trong năm 2023, 
tình hình trong nước và quốc tế 
có nhiều thách thức về kinh tế, 
thu nhập, lạm phát, giá cả tăng 
cao, thiếu đơn hàng, thất nghiệp... 
Những thách thức này sẽ tác động 
lớn tới sự phát triển của toàn 

ngành đồ uống. Do đó, chúng tôi 
hy vọng nhà nước sẽ tiếp tục ổn 
định chính sách cho ngành, để 
ngành có thể phát triển bền vững, 
đóng góp cho phát triển kinh tế, 
xã hội của đất nước.

Theo ông Nguyễn Hoàng 
Giang - Tổng giám đốc Công 
ty TNHH MTV Thương mại Bia 
Sài Gòn (SATRACO): Năm 2023, 
SABECO nói riêng và các doanh 
nghiệp đồ uống tại Việt Nam nói 
chung đang gặp rất nhiều thách 
thức về suy thoái kinh tế, gián 
đoạn chuỗi cung ứng, yêu cầu 
về Luật Thuế, luật Bảo vệ môi 
trường, Luật an toàn thực phẩm 
và các chính sách của nhà nước 
ngày càng chặt chẽ hơn. Trong 
bối cảnh của ngành công nghiệp 
đối đầu với nhiều thách thức nên 
cần ổn định các chính sách đối 
với ngành để các doanh nghiệp 
có điều kiện hồi phục, phát triển.

Trước những thách thức của 
nền kinh tế, các doanh nghiệp 
phải chịu tác động rất lớn, nhiều 
doanh nghiệp đã không vượt 
qua và đã phá sản, giải thể. Ông 
Đinh Văn Thuận - Chủ tịch Tập 
đoàn Cơ nhiệt điện lạnh Bách 
khoa (POLYCO) nhận định: Hiện 
nay thuế TTĐB đối với bia là 65%. 
Trong tình hình khó khăn như 
hiện nay, nếu tăng thuế TTĐB 
lên 70-75% thì các doanh nghiệp 

không biết sẽ sản xuất như thế 
nào. Sau khủng hoảng từ đại dịch, 
đã có rất nhiều doanh nghiệp lớn, 
uy tín không cầm cự được đã phải 
giải thể, lên tới hàng nghìn công 
ty. Tại Công ty POLYCO là một 
doanh nghiệp uy tín đã cung cấp 
trang thiết bị sản xuất bia cho các 
doanh nghiệp lớn trong ngành 
nhưng cũng chịu tác động rất 
lớn, sản lượng chỉ còn 20% so với 
những năm trước đại dịch, không 
có điều kiện để phát triển. Rất cần 
có nghiên cứu chứng minh việc 
tăng thuế tác động đến sản lượng 
như thế nào và nộp ngân sách 
cho nhà nước tăng hay giảm, có 
tác động tích cực hay tiêu cực để 
có chính sách mang lại hiệu quả 
chung cho nhà nước. 

Trên thực tế, nhiều doanh 
nghiệp, đặc biệt là nhóm ngành 
rượu tiếp tục phải cạnh tranh với 
các đối thủ là các doanh nghiệp tư 
nhân, các đơn vị cá nhân sản xuất 
rượu thủ công nhỏ lẻ trốn lậu thuế, 
gây thất thoát ngân sách nhà nước. 
Chia sẻ về vấn đề này, ông Trần Hậu 
Cường - Giám đốc Công ty CP Rượu 
và Nước giải khát Hà Nội (HALICO) 
cho biết: Trong điều kiện sản 
xuất kinh doanh hiện nay, doanh 
nghiệp gặp rất nhiều khó khăn. Đối 
với ngành rượu, không xác định 
được sản lượng sản xuất rượu của 
các doanh nghiệp tư nhân, các địa 

Xem Xét không tăng thuế       ttĐB Đối với Bia, rượu...
Năm 2023 được dự báo ngày càng có nhiều khó khăn, thách thức, ảnh hưởng trực 
tiếp tới các doanh nghiệp, trong đó có các doanh nghiệp ngành đồ uống. Để tạo điều 
kiện cho doanh nghiệp có điều kiện phục hồi, phát triển, các doanh nghiệp trong 
ngành mong muốn nhà nước chưa nên xem xét tăng thuế Tiêu thụ đặc biệt (TTĐB).
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phương, các hộ gia đình. Khi thuế 
TTĐB càng tăng cao thì việc thu 
thập số liệu thống kê này lại càng 
khó khăn. Công ty HALICO hàng 
tháng, hàng quý, hàng năm đều 
có báo cáo thống kê chi tiết về số 
lượng sản xuất, sản lượng tiêu thụ, 
doanh thu, nộp thuế. Tuy nhiên với 
các doanh nghiệp tư nhân, hộ sản 
xuất thủ công việc thống kê số liệu 
rất khó khăn, gần như không thực 
hiện được. Điều này gây thất thoát 
rất lớn tới ngân sách nhà nước, tạo 
môi trường cạnh tranh không lành 
mạnh, ảnh hưởng tới hoạt động 
sản xuất kinh doanh của các doanh 
nghiệp hoạt động chân chính. Do 
đó, các doanh nghiệp mong muốn 
Quốc hội lùi thời hạn tăng thuế 
TTĐB tạo điều kiện cho các doanh 
nghiệp trong ngành rượu, bia, 
nước giải khát ổn định phát triển. 

Ông Doãn Văn Quang - Chủ 
tịch HĐQT Công ty CP Bia và Nước 
giải khát Hạ Long cho biết: Từ 
trước tới nay, chúng ta mới chỉ 
nhìn nhận việc đánh thuế TTĐB 
đối với sản phẩm đồ uống nhằm 
hạn chế người uống, hạn chế 
người tiêu thụ, giảm thiểu các tác 
động do đồ uống có cồn gây ra. 
Tuy nhiên, các vấn đề nguy hiểm 
sâu xa là nồng độ cồn, andehit 
trong đồ uống có cồn thì chưa 
được nghiên cứu, phân tích. Trên 
thực tế, số lượng người bị tai nạn 
giao thông, người mắc ung thư 
có bao nhiêu người mắc bệnh 
do uống bia, rượu của các doanh 
nghiệp chính thống hay nguyên 
nhân từ sử dụng sản phẩm không 
rõ nguồn gốc. Nếu như có phân 
tích cụ thể nguyên nhân gây ảnh 

hưởng đến người tiêu dùng thì 
mới có đánh giá chính xác tác 
động của việc tăng thuế TTĐB. 
Chúng ta hạn chế được người 
uống nhưng nhu cầu uống vẫn 
tồn tại hàng ngàn năm. Nhu cầu 
có nên việc chú trọng đến chất 
lượng nguồn cung là điều vô cùng 
quan trọng. Việc đánh thuế TTĐB 
càng cao thì càng làm gia tăng 
tình trạng rượu lậu, rượu không 
rõ nguồn gốc, rượu thủ công. 

Ổn định chính sách
Về dự thảo đánh thuế tiêu thụ 

đặc biệt đối với đồ uống có đường, 
đại diện Tập đoàn Tân Hiệp Phát 
cho biết: Nước ngọt không phải 
là nguyên nhân gây ra tình trạng 
béo phì. Theo số liệu thống kê, 
lượng đường trung bình trong các 
sản phẩm nước ngọt chỉ chiếm từ 
10 - 15 gram, còn trong kem hay 
kẹo cao gấp 3 - 5 lần, dao động 22 
- 70 gram. Trong đó lượng đường 
trong các sản phẩm có đường 
khác lại cao hơn rất nhiều, gấp 1,5-
3 lần so với nước ngọt. Hiện nay, 
tại Việt Nam việc tiêu thụ nước 
ngọt không ở mức cao (trung bình 
1 người tại Việt Nam tiêu thụ 50,7 
lít nước ngọt/năm, thấp hơn một 
số nước như Trung Quốc là 61 lít, 
Nhật Bản là 116 lít). 

Trong đó, nguyên nhân gây 
ra bệnh béo phì ở Việt Nam chia 
thành 2 nguyên nhân chính là do 
tiêu thụ nhiều chất béo và lười 
vận động. Do đó việc áp dụng 
mức thuế TTĐB đối với sản phẩm 
nước ngọt không làm giảm tình 
trạng thừa cân, béo phì.

Hơn nữa, bối cảnh của thị 

trường như thói quen tiêu dùng, 
ảnh hưởng của đại dịch đã tác 
động không nhỏ tới hoạt động 
kinh doanh của các doanh nghiệp 
nước giải khát. Đồng thời, trong 
năm 2021, 2022 giá nguyên vật 
liệu, chi phí vận chuyển biến 
động theo chiều hướng tăng. 
Trong tình hình đó, các doanh 
nghiệp nước giải khát đã duy trì 
không tăng giá bán để đáp ứng 
nhu cầu trong tình hình lạm phát. 
Năm 2023, sau ảnh hưởng của đại 
dịch, khủng hoảng kinh tế, xung 
đột làm cho nguyên vật liệu, bao 
bì đều tăng giá, dẫn tới giá thành 
tăng, lượng tiêu thụ ảnh hưởng, 
hoạt động sản xuất kinh doanh 
của doanh nghiệp lại càng khó 
khăn hơn.

Do vậy, để doanh nghiệp ổn 
định phục hồi sau khủng hoảng, 
chưa nên áp dụng thuế TTĐB 
trong giai đoạn kinh tế khó khăn 
như hiện nay. Việc xem xét đánh 
thuế đối với các sản phẩm nước 
giải khát cần có lộ trình, để cơ 
quan quản lý thêm thời gian 
phân tích, đánh giá toàn diện hơn 
và xây dựng lộ trình áp thuế phù 
hợp, tránh tác động tiêu cực tới 
người tiêu dùng, doanh nghiệp.

Trước những thách thức, khó 
khăn trong năm 2023, các doanh 
nghiệp đồ uống mong muốn 
nhà nước ổn định chính sách 
thuế TTĐB, tinh giảm thủ tục 
xuất nhập khẩu, giảm hồ sơ giấy 
tiến tới áp dụng hải quan online 
toàn phần, linh hoạt trong các 
chính sách tín dụng, lãi suất ổn 
định để hỗ trợ các doanh nghiệp 
phục hồi, phát triển. n

Xem Xét không tăng thuế       ttĐB Đối với Bia, rượu...
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Phát biểu tại Hội thảo, PGS.TS Nguyễn Văn 
Việt - Chủ tịch Hiệp hội Bia - Rượu - Nước 
giải khát Việt Nam (VBA) cho biết, ngày 
21/2/2023, Bộ Tài chính đã gửi Văn bản số 

1585/BTC-VCS gửi các bộ ngành, tổ chức, hiệp hội và 
đồng thời đăng tải toàn bộ dự thảo lên trang mạng của Bộ 
Tài chính, Chính phủ để lấy ý kiến của toàn thể nhân dân 
về việc lập đề nghị xây dựng dự án Luật Thuế tiêu thụ đặc 
biệt (sửa đổi) nhằm phát huy hơn nữa vai trò của các sắc 
thuế đối với đời sống, kinh tế, xã hội. Bộ Tài chính cũng 
đã đề xuất trình Chính phủ tiến độ của dự án Luật Thuế 
tiêu thụ đặc biệt (sửa đổi). Đồng thời, Chính phủ trình 
Quốc hội cho ý kiến và thông qua dự án Luật Thuế tiêu 
thụ đặc biệt (sửa đổi) tại kỳ họp thứ 7 Quốc hội khóa XV 
(tháng 5/2024). Trong đó có nội dung bổ sung đồ uống 
có đường, thức uống đại mạch và nước giải khát không 
cồn vào đối tượng chịu thuế tiêu thụ đặc biệt. Điều chỉnh 
thuế suất thuế tiêu thụ đặc biệt đối với rượu, bia.

“Ngành Đồ uống là một trong những đối tượng chịu 
tác động trực tiếp, sâu rộng đối với luật thuế tiêu thụ đặc 
biệt với những đóng góp hàng chục ngàn tỷ đồng vào 
ngân sách nhà nước ở Trung ương và địa phương. Vì vậy, 
ý kiến đóng góp của ngành hàng là rất quan trọng để đảm 
bảo chính sách pháp luật khi ban hành có sự đồng thuận 
cao, hài hòa các lợi ích và đảm bảo nuôi dưỡng nguồn 
thu bền vững cho ngân sách Nhà nước” - ông Nguyễn 
Văn Việt chia sẻ.

Tại hội thảo, các đơn vị, chuyên gia đã nêu ý kiến, đề 
xuất trong việc điều chỉnh thuế tiêu thụ đặc biệt sắp tới.

Ông Đậu Anh Tuấn - Phó Tổng thư ký kiêm Trưởng 
Ban Pháp chế VCCI chia sẻ, thuế tiêu thụ đặc biệt góp 
phần định hướng sản xuất, tiêu dùng của xã hội, điều 
tiết thu nhập của người tiêu dùng và tăng nguồn thu cho 
ngân sách nhà nước. Một sắc thuế tiêu thụ đặc biệt tốt thì 

ngoài các mục tiêu trên còn cần tính tới các yếu tố như 
tính khả thi, tính tuân thủ, cạnh tranh bình đẳng, tính tin 
cậy, dự báo trước được và phù hợp với thông lệ quốc tế.

Ông Tuấn cũng đặt ra vấn đề chính sách được đề xuất 
có đảm bảo nhất quán với các chính sách, chủ trương 
liên quan đến hỗ trợ doanh nghiệp, người dân khắc phục 
khó khăn, phục hồi sản xuất, kinh doanh do ảnh hưởng 
tiêu cực của dịch bệnh COVID-19 không? Lộ trình tăng 
thuế như thế nào là phù hợp để các doanh nghiệp điều 

hoạT Động      hiệp hội

NêN lùi thời giaN xem xét tăNg thuế 
tiêu thụ Đặc biệt ít Nhất là 2 Năm Và 
khôNg bổ suNg Đối tượNg chịu thuế 
ttĐb Đối Với Đồ uốNg có ĐườNg... 
Đó là ý kiến của nhiều đại biểu tại Hội thảo “Ngành đồ uống đóng góp ý kiến 
về dự án Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt (sửa đổi)” do Liên đoàn Thương mại và 
Công nghiệp Việt Nam (VCCI) và Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt 
Nam (VBA) phối hợp tổ chức vào ngày 15/3/2023 vừa qua tại Đà Nẵng. 

NGÀNH ĐỒ UỐNG 
ĐÓNG GÓP Ý KIẾN VỀ ĐỀ NGHỊ XÂY DỰNG DỰ ÁN  

LUẬT THUẾ TIÊU THỤ ĐẶC BIỆT (SỬA ĐỔI)

HIỆP HỘI BIA - RƯỢU -  NƯỚC GIẢI KHÁT VIỆT NAM

 CHƯA PHẢI LÀ THỜI ĐIỂM THÍCH HỢP ĐỂ TĂNG THUẾ TTĐB
5 

LÝ DO

Ngành rượu, bia bị đề xuất điều	chỉnh	thuế	suất	TTĐB tại 
thời điểm này là chưa đảm bảo sự hài hòa giữa các thành 
phần kinh tế trong cùng bối cảnh khó khăn như nhau.

1. Từ	sự	hài	hòa các 
        chính sách 

2. Từ	yếu	tố	vĩ mô
Mức tăng nguyên vật liệu đã vượt quá khả năng gánh chịu 
của doanh nghiệp => Giá bán rượu, bia đang tăng trên 
10% cao	hơn	tỷ	lệ	tăng	lạm	phát	(4%), ngay cả cao hơn 
thu	nhập	bình	quân	đầu	người	(9,5%)

3. Từ	thực	tiễn cơ 
chế thị trường

•	Tăng	 thuế	TTĐB	dẫn	đến	 tăng	giá	 sản	phẩm	bia	 sẽ	 chỉ	
khiến người tiêu dùng có xu hướng chuyển	dịch sang sử 
dụng các sản phẩm phi	chính	thống;
•	Kìm	hãm	sự	phát	triển	của	ngành	đồ	uống	sẽ	dẫn	đến	sụt	
giảm về số thu ngân sách xét một cách tổng quan nguồn 
thu từ tất cả các loại thuế

4. Từ	cơ	sở	pháp	lý	
Hạn chế lạm dụng rượu bia, nghiêm cấm tham gia giao 
thông sau khi uống rượu bia, v. v.. là các biện pháp hiệu 
quả hơn giúp hạn chế nguồn gốc gây tác hại của rượu bia.

Giữ ổn định chính sách thuế trong bối cảnh kinh tế vĩ mô 
còn nhiều biến động để đảm bảo nguồn thu bền vững vừa 
giảm tác hại lạm dụng đồ uống có cồn.

5. Từ thông 
lệ	quốc	tế	
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hội thảo do VBa và VCCI phối hợp tổ chức tại Đà Nẵng. 

chỉnh phương án sản xuất kinh doanh, đảm bảo vừa ổn 
định sản xuất, vừa đóng góp nguồn thu cho ngân sách 
Nhà nước trong khi doanh nghiệp cần phục hồi sau đại 
dịch, trong bối cảnh lạm phát tăng cao và kinh tế Việt 
Nam cũng như toàn cầu còn rất khó khăn?

Về phía đại diện Hiệp hội Thương mại Mỹ (AmCham) 
đề nghị Bộ Tài chính bỏ đồ uống có đường, thức uống 
đại mạch và nước giải khát không cồn khỏi Dự thảo Luật 
Thuế tiêu thụ đặc biệt (sửa đổi). Bởi hệ thống văn bản 
pháp luật Việt Nam hiện hành không có định nghĩa về “đồ 
uống có đường”. Do đó, đề xuất của Bộ Tài chính có thể 
bao gồm cả một số sản phẩm thiết yếu và tốt cho sức 
khỏe như sữa và các sản phẩm từ sữa, thực phẩm bảo vệ 
sức khỏe, thực phẩm y tế cho người bệnh...

"Nếu đề xuất được thông qua, cả ngành thực phẩm và 
đồ uống, vốn đang chật vật phục hồi sau COVID-19, sẽ 
đối mặt thêm gánh nặng tài chính. Nó cũng tạo thêm áp 
lực cho các gia đình khi phải chi trả cao hơn cho nhiều 
loại thực phẩm thông thường", phía AmCham cho biết.

Nhiều ý kiến cũng thể hiện sự quan ngại khi chỉ ra 
ngoài những khó khăn chung, về môi trường pháp lý, 
từ năm 2003 đến nay, Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt đã 
5 lần sửa đổi. Tuy nhiên, thực tiễn cho thấy, tăng Thuế 
tiêu thụ đặc biệt chưa đạt được mục tiêu giảm tiêu dùng 
và bảo vệ sức khỏe. Tăng thuế không giải quyết vấn 
đề rượu bất hợp pháp, chiếm 60 - 70% thị trường, gây 
thất thoát 751 triệu USD/ năm, từ đó, ảnh hưởng tới sức 
khỏe người dân và kinh doanh hợp pháp, tăng Thuế tiêu 
thụ đặc biệt không giúp nuôi dưỡng nguồn thu cho nhà 
nước. Vấn đề gốc rễ bao gồm rượu phi chính thức gây 
rủi ro cho sức khỏe và gây thất thu ngân sách lại không 
được tập trung giải quyết.

Góp ý tại hội thảo, ông Đỗ Thái Vương - Trưởng tiểu 
ban Nước giải khát VBA cho hay, doanh nghiệp rất chia 
sẻ với mong muốn của Chính phủ trong việc giải quyết 

các thách thức về sức khỏe của người dân. Tuy nhiên, 
thời điểm hiện tại chưa thích hợp để tăng thuế tiêu thụ đặc 
biệt, bởi doanh nghiệp đang chịu mức tăng nguyên vật 
liệu vượt quá khả năng gánh chịu. Việc tăng thuế tiêu thụ 
đặc biệt sẽ dẫn đến tăng giá sản phẩm bia, có thể khiến 
người tiêu dùng có xu hướng chuyển dịch sang sử dụng 
các sản phẩm phi chính thống.

VBA cũng kiến nghị xem xét chưa sửa đổi Luật Thuế 
tiêu thụ đặc biệt ít nhất trong thời gian 2023-2024 để giúp 
các doanh nghiệp ổn định sản xuất kinh doanh và phục hồi 
sau đại dịch, đồng thời không bổ sung mặt hàng đồ uống 
có đường, thức uống đại mạch và nước giải khát không 
cồn vào đối tượng chịu thuế tiêu thụ đặc biệt. Dự thảo 
Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt cần được xem xét, thảo luận 
và thông qua tại hai kỳ họp Quốc hội, cần có đánh giá cụ 
thể, toàn diện về tác động của thay đổi đề xuất, bao gồm 
các tác động lan tỏa với nền kinh tế, trước khi thay đổi luật.

TS. Phạm Tuấn Khải - chuyên gia luật, nguyên Vụ 
trưởng Vụ Pháp luật Văn phòng Chính phủ, cho rằng ban 
soạn thảo Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt (sửa đổi) cần có 
đánh giá tác động xã hội của điều luật kỹ hơn khi được 
điều chỉnh như việc phản ứng của doanh nghiệp phải chịu 
thuế tiêu thụ đặc biệt.

“Trong lộ trình xây dựng luật cần quan tâm yếu tố tác 
động của luật với người tiêu dùng, với kinh tế và xã hội và 
không nên làm nóng vội, ảnh hưởng đến người làm chính 
sách và các doanh nghiệp” - ông Khải nói.

Tại Hội thảo, lãnh đạo nhiều doanh nghiệp ngành Đồ 
uống cũng kiến nghị lùi thời gian xem xét tăng thuế Tiêu 
thụ đặc biệt ít nhất là 2 - 3 năm để doanh nghiệp có thời 
gian, điều kiện phục hồi kinh tế sau nhiều tác động lớn tới 
các doanh nghiệp trong ngành. Đồng thời đề nghị không 
bổ sung đồ uống có đường vào đối tượng chịu thuế TTĐB 
vì căn cứ vào cơ sở khoa học, tình hình thực tiễn và thông 
lệ quốc tế. n
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n aN NhIêN

Với quy mô lớn nhất 
từ trước đến nay, 
Hội báo toàn quốc 
2023 đã thu hút 87 

gian trưng bày các ấn phẩm báo 
xuân và các ấn phẩm báo chí tiêu 
biểu, thiết bị công nghệ tiên tiến, 
kỹ thuật làm báo hiện đại, nội 
dung đào tạo, bồi dưỡng báo chí 
phong phú.

Hội báo đã thu hút hàng ngàn 
lượt công chúng báo chí đến xem 
và thưởng thức những ấn phẩm 
báo chí đặc sắc; khán giả, bạn 
đọc, bạn nghe đài đã tham gia 
nhiều hội thảo, tọa đàm nghiệp 
vụ báo chí, giao lưu với các phóng 
viên, nhà báo được mến mộ, 
thưởng thức các hoạt động văn 
hóa, nghệ thuật sôi động, hấp 
dẫn. Tinh thần tương tác, giao lưu 
trong các sự kiện tại Hội báo đã 
kết nối những người làm báo với 
nhau, kết nối cơ quan báo chí với 
công chúng của mình, tăng thêm 
sự gần gũi giữa nhà báo với bạn 
đọc. Đây là một nét đẹp của Hội 
báo toàn quốc từ nhiều năm nay.

Đến với Hội báo mỗi người 
như được trải nghiệm “tour du 
lịch” báo chí với những sắc màu 
độc đáo của mỗi tờ báo. Như 
một hoạt động thường lệ hàng 

năm, Tạp chí Đồ uống Việt Nam 
cũng tham gia gian trưng bày tại 
Hội báo với những điểm mới, ấn 
tượng, thiết kế hiện đại, thông tin 
đậm nét về một tờ báo chuyên 
ngành trong lĩnh vực Đồ uống và 
thông điệp về những hoạt động 
trách nhiệm xã hội của các doanh 
nghiệp trong ngành. Trải qua 23 
năm hình thành và phát triển, 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam đã 
thực hiện xuất sắc chức năng là 
cơ quan ngôn luận của Hiệp hội 
Bia – Rượu – Nước giải khát Việt 
Nam, là diễn đàn của các doanh 
nghiệp Đồ uống. Tạp chí luôn 
luôn thực hiện đúng tôn chỉ, mục 
đích, không ngừng nỗ lực, từng 
bước phát triển, khẳng định vị 
trí, vai trò quan trọng trong dòng 
chảy đổi mới, hội nhập và phát 
triển của nền báo chí Cách mạng 
Việt Nam.

Với chủ đề “Ngành Đồ uống 
Việt Nam với kinh tế xanh, kinh 
tế tuần hoàn”, Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam đã mang tới Hội báo 
toàn quốc 2023 một luồng gió 
tươi mới, thể hiện tinh thần luôn 
cầu tiến, mong muốn đổi mới và 
hội nhập. Thay vì đăng ký 1 gian 
trưng bày như mọi năm, năm 
nay Tạp chí đã chủ động đăng 

ký 2 gian để có không gian rộng 
rãi hơn, đẹp hơn, tiếp đón được 
nhiều đoàn khách tới tham quan, 
giao lưu và thưởng thức những 
ấn phẩm Tạp chí đặc sắc. Chủ đề 
về kinh tế xanh, kinh tế tuần hoàn 
nên màu xanh lá cây được chọn là 
gam màu chủ đạo để thiết kế gian 
trưng bày. Sắc xanh hòa cùng sắc 
đỏ, trắng tạo nên một bức tranh 
hài hòa, mát dịu, thể hiện được 
đúng tinh thần mà ngành Đồ 
uống đang hướng tới trong năm 
2023. Với thiết kế nổi bật, hiện 
đại, gian trưng bày của Tạp chí đã 
thu hút rất đông các du khách tới 
thăm quan và chụp hình kỷ niệm, 
đăng tải lên các nền tảng mạng 
xã hội, qua đó quảng bá rộng rãi 
hơn hình ảnh Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam.

Với không gian rộng hơn, gian 
trưng bày của Tạp chí đã có thêm 
nhiều hoạt động để giới thiệu tới 
các đồng nghiệp và du khách. Tạp 
chí đã mang tới những ấn phẩm 
Tạp chí in đặc sắc nhất, nhằm 
giới thiệu và quảng bá hình ảnh 
ngành Đồ uống tới đông đảo độc 
giả cả nước. Định kỳ 1 tháng xuất 
bản 1 số, các ấn phẩm Tạp chí 
Đồ uống Việt Nam đã mang tới 
nhiều thông tin bổ ích, kịp thời 

Dấu ấn 
sau 3 ngày hoạt động sôi nổi từ 17/3 
- 19/3, Hội báo toàn quốc 2023 với chủ 
đề “Đoàn kết - Chuyên nghiệp - Văn 
hóa - sáng tạo” đã thành công tốt đẹp. 
Trong đó, gian trưng bày của Tạp chí 
Đồ uống Việt Nam tại Hội báo cũng 
để lại những dấu ấn đẹp trong lòng 
đồng nghiệp và công chúng độc giả.

của tạp chí Đồ uốNg Việt Nam  
tại hội báo toàN quốc 2023
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về các hoạt động xây dựng chính 
sách liên quan tới ngành, những 
đóng góp của các doanh nghiệp 
đồ uống với kinh tế, xã hội của 
đất nước, văn hóa uống có trách 
nhiệm, đồ uống gắn với liền với 
sức khỏe, đời sống, những sản 
phẩm đồ uống mới, giá cả các 
mặt hàng đồ uống… Với thiết kế 
đẹp mắt, được in trên giấy couche 
dày dặn, các số Tạp chí đã thu hút 
và được độc giả đánh giá cao.

Tại không gian trưng bày của 
Tạp chí còn chuẩn bị một bàn trà 
cùng những thức uống đến từ 
các thương hiệu đồ uống uy tín 
như: Bia Saigon, Bia Hà Nội, Bia 
Heineken, Tân Hiệp Phát, Coca-
Cola, Suntory Pepsico… Mỗi du 
khách khi tới thăm gian trưng bày 
của Tạp chí Đồ uống Việt Nam đều 
được mời nước, mời trà. Thay vì 
chỉ lướt qua thì du khách có thể 
nán lại lâu hơn tại gian hàng, đọc 
sâu hơn những bài báo, tìm hiểu 
kỹ hơn về một tờ báo… Chén trà 
nóng bên những trang báo đem 
đến nhiều ý nghĩa. Là những trao 
đổi kinh nghiệm của những người 
đồng nghiệp, là chia sẻ những câu 
chuyện về nghề báo, cách làm báo 
trong xu thế chuyển đổi số, bắt kịp 
xu hướng hiện nay hay có thể là 

một cuộc gặp gỡ để khởi nguồn 
cho những hợp tác về sau.

Trong 3 ngày diễn ra Hội báo, 
không gian trưng bày của Tạp chí 
đã tiếp đón nhiều lượt khách, thu 
hút nhiều đại biểu, đồng nghiệp, 
bạn hữu, đại diện các cơ quan, 
đơn vị và đông đảo bạn đọc tới 
tham quan tìm hiểu về Tạp chí 
và ngành Đồ uống Việt Nam, tạo 
nên sự tương tác giữa Tạp chí và 
bạn đọc, đối tác, đồng nghiệp. 
Trong đó các nhà báo, văn nghệ 
sỹ, nhiếp ảnh gia nổi tiếng và các 
đồng nghiệp tương lai đều rất ấn 
tượng về gian trưng bày, cùng 
nhau chia sẻ nhiều thông tin hay, 
bổ ích khi đến với không gian của 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam, qua đó 
có thêm những người bạn mới, 
mở ra cơ hội hợp tác truyền thông 
và có thêm nhiều độc giả mới. 

Ngoài ra, Tạp chí đã lắp đặt 
thêm 1 tivi để trình chiếu các video 
clip về những kết quả đạt được 
của Tạp chí trong 23 năm qua, các 
hoạt động của Hiệp hội Bia – Rượu 
– Nước giải khát Việt Nam (cơ quan 
chủ quản của Tạp chí), về thành 
công của các Cuộc thi viết do Tạp 
chí Đồ uống Việt Nam tổ chức 
như: Cuộc thi viết “Văn hóa uống – 
Uống có trách nhiệm”, “Ngành Đồ 

uống Việt Nam với sự phát triển 
kinh tế - xã hội của đất nước”, phát 
động Cuộc thi viết “Ngành Đồ 
uống Việt Nam với kinh tế xanh, 
kinh tế tuần hoàn”. Qua đó truyền 
tải những đóng góp, hoạt động 
của Tạp chí tới công chúng bằng 
nhiều hình thức khác nhau phù 
hợp với chủ đề chuyển đổi số của 
Hội báo năm nay. 

Điểm nhấn nổi bật trong Hội 
Báo toàn quốc năm 2023 chính là 
chuỗi hoạt động nghiệp vụ báo 
chí, trong đó chú trọng tới việc 
cập nhật các xu thế mới về công 
nghệ và ứng dụng thực tế trong 
tác nghiệp. Những năm gần đây, 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam đã 
tích cực chuyển đổi số, cung cấp 
thông tin kịp thời, nhanh chóng 
trên nhiều nền tảng như Website, 
Facebook, Youtube, Tiktok,... Từ 
đó lan tỏa nhanh hơn các thông 
tin, hình ảnh về ngành Đồ uống 
Việt Nam tới đông đảo công 
chúng cả nước.

Khép lại một kỳ Hội báo toàn 
quốc với những thành công nhất 
định, Tạp chí Đồ uống Việt Nam sẽ 
tích cực đổi mới hơn nữa để đem 
đến nhiều hoạt động hấp dẫn tại 
Hội báo toàn quốc những năm 
tiếp theo. n

Lãnh 
đạo Tạp 
chí Đồ uống Việt 
Nam giới thiệu ấn phẩm 
Tạp chí tới các độc giả trẻ.

Lãnh đạo 
hội Nhà báo Việt Nam 
và các đại biểu tới thăm không 
gian trưng bày của Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam.
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PGS.TS NguyễN VăN VIệT - Chủ tịch Hiệp hội 
Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam (VBA)
Hội Báo toàn quốc năm nay không chỉ phát huy được 

truyền thống những năm qua, mà đặc biệt hơn khi phản 
ánh được sự vươn lên mạnh mẽ của lĩnh vực truyền thông 
trong việc đồng hành cùng nền kinh tế - xã hội đất nước 
vượt qua những khó khăn do ảnh hưởng bởi dịch bệnh 
Covid-19. Đồng thời, đã đưa tới bạn đọc những thông 
điệp mới bằng các phương thức thể hiện tiến bộ nhất, 
tạo sức lan tỏa tới toàn xã hội và khẳng định vai trò quan 
trọng của truyền thông. 

Với Tạp chí Đồ uống Việt Nam, cơ quan ngôn luận 
của VBA đại diện cho ngành Đồ uống, đã kịp thời thể 
hiện tính tiên phong xung kích của báo chí phục vụ cho 
ngành, đặc biệt là việc tuyên truyền tiêu chí sản xuất 
xanh, bền vững đã dược các doanh nghiệp trong ngành 
tích cực triển khai. Bằng nhiều hoạt động thiết thực, 
Tạp chí Đồ uống Việt Nam đã kịp thời bắt kịp xu hướng 
chung khi phát động Cuộc thi viết có chủ đề “Ngành 
Đồ uống Việt Nam với kinh tế xanh, kinh tế tuần hoàn” 
cũng như lấy đó làm chủ đề cho gian hàng tham dự 
Hội Báo toàn quốc 2023. Điều này cũng phù hợp với 
xu thế phát triển chung của xã hội và cũng là một vấn 
đề mà Hội Báo đặt ra như một định hướng truyền thông 
cho báo chí hiện nay. Điều cần làm bây giờ của Tạp 
chí Đồ uống Việt Nam là không ngừng đổi mới và làm 
tốt công tác tuyên truyền, để không chỉ giúp được cho 
doanh nghiệp, giúp cho xã hội, mà còn nâng tầm vị 
thế của mình trong việc lan tỏa các thông điệp ý nghĩa 
đến với cuộc sống.  

PGS. TS, Nhạc sĩ Đỗ hồNg QuâN, Bí thư Đảng 
đoàn, Chủ tịch Liên hiệp các Hội Văn học nghệ 
thuật Việt Nam 
Hội Báo toàn quốc 2023 đã vẽ nên bức tranh sinh 

động và khá đầy đủ về những thành tựu to lớn của đất 
nước trong tiến trình đổi mới, cũng như nêu bật những 
đóng góp và sự phát triển mạnh mẽ của Báo chí cách 
mạng Việt Nam. Qua đó, khẳng định vai trò tiên phong 
của báo chí trong bồi đắp, làm giàu nền văn hóa Việt Nam 
tiên tiến, đậm đà bản sắc dân tộc với hệ giá trị: Dân tộc, 
dân chủ, nhân văn, khoa học.

Thăm gian trưng bày của Tạp chí Đồ uống Việt Nam, 
tôi đánh giá cao việc Ban biên tập lựa chọn chủ đề 
“Ngành Đồ uống Việt Nam với kinh tế xanh, kinh tế tuần 
hoàn” - một chủ đề rất hợp xu thế thời đại. Đây không chỉ 

Trong 3 ngày tham dự Hội 
Báo Toàn quốc 2023, gian 
trưng bày của Tạp chí Đồ 
uống Việt Nam đã vinh dự 
được tiếp đón, giao lưu với 
nhiều vị khách quý, các nhà 
văn nhà báo, độc giả và các 
bạn học sinh – sinh viên. Dưới 
đây là một số cảm nhận về 
gian hàng của Tạp chí  
Đồ uống Việt Nam tham gia 
Hội Báo Toàn quốc năm 2023: 

Ấn tượng 
các đại biểu 
và độc giả 

đồ uống việt nam  
với tạp chí 

Các bạn sinh viên hào hứng tìm hiểu thông tin tại gian trưng bày 
của Tạp chí Đồ uống Việt Nam.
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là vấn đề đặt ra cho riêng ngành đồ uống, mà còn là vấn 
đề mà toàn xã hội cần quan tâm, chung tay thực hiện. Tôi 
cũng đánh giá cao về các ấn phẩm của Tạp chí với cách 
trình bày đẹp mắt, nội dung phong phú, đa dạng. Mặc dù 
tuyên truyền các vấn đề của ngành, nhưng đều được gắn 
với đời sống văn hóa, xã hội, vì thế trở nên gần gũi, dễ 
tiếp cận với nhiều đối tượng độc giả.

Nhà báo NguyễN VIệT ThắNg - Phó Thư ký  
Chi hội Nhà báo Báo Văn nghệ.
Nhiều năm tham dự Hội Báo toàn quốc, hai gian trưng 

bày của Báo Văn nghệ và Tạp chí Đồ uống Việt Nam 
luôn được Ban Tổ chức xếp gần nhau. Với tôi, gian trưng 
bày này của Tạp chí, cũng như Báo Văn nghệ, khá giản 
dị nhưng đem đến những ấn tượng tốt cho khách tham 
quan cũng như các độc giả bởi toát lên sự bình dị, khiêm 
nhường, nhưng cô đọng và chạm đến trái tim của độc giả. 

Tại Hội Báo toàn quốc 2023, Tạp chí Đồ uống Việt 
Nam đã chọn chủ đề “Ngành Đồ uống Việt Nam với kinh 
tế xanh, kinh tế tuần hoàn”, theo tôi, rất hay và ý nghĩa. 
Với chủ đề nêu trên, Tạp chí đã đón đầu xu hướng phát 
triển bền vững, dựa trên tiêu chí bảo vệ môi trường làm 
nền tảng. Điều đó đã đi đúng quy luật phát triển kinh tế 
trong kỷ nguyên này. Thế giới của chúng ta sau thời kỳ 
phát triển nóng, ồ ạt, nhất là khai thác cạn kiệt tài nguyên, 
khiến các hiểm họa thiên nhiên gia tăng và đe dọa sự tồn 
vong của hành tinh này. Tạp chí Đồ uống Việt Nam với 
chủ đề nêu trên đã lựa chọn hướng đi đúng trong tuyên 
truyền và hy vọng, với tiêu chí trên, ngành Đồ uống Việt 
Nam sẽ phát triển bền vững, tích cực đóng góp hơn nữa 
cho nền kinh tế đất nước, đồng thời đẩy mạnh các hoạt 
động bảo vệ tốt môi trường. 

Độc giả Đỗ XuâN SơN - Kỹ sư xây dựng  
(Công ty cổ phần đầu tư, phát triển xây dựng 
Việt Nam - NAVICOM) 
Gặp gỡ các nhà báo tại gian hàng của Tạp chí Đồ 

uống Việt Nam đem đến cho tôi những ấn tượng mạnh 
về sự thân thiện, cởi mở trong câu chuyện của những 
nhà báo hoạt động trong lĩnh vực đồ uống, một nhu cầu 
không thể thiếu trong đời sống, văn hoá, nhằm truyền đi 
thông điệp sử dụng rượu bia ra sao để có được sự thăng 
hoa, nhưng vẫn phải đảm bảo sức khoẻ, đảm bảo tuân 
thủ pháp luật…

Tôi cũng rất ấn tượng với chủ đề mà Tạp chí đưa ra: 
“Ngành Đồ uống Việt Nam với kinh tế xanh, kinh tế tuần 
hoàn”. Đây đang là chủ trương phát triển của tất cả các 
ngành nghề trên thế giới! 

Do đó, là một độc giả, tôi nhận thấy, ngành đồ uống 
cũng như tất cả các ngành nghề khác lấy slogan và chủ 
trương hoạt động kinh tế xanh, kinh tế tuần hoàn là đúng 
đắn, sẽ góp phần quan trọng trong bảo vệ môi trường 
sống của chúng ta, làm thay đổi thế giới theo hướng tích 
cực trong tương lai.

Độc giả Nguyễn Mai Phương - Sinh viên  
năm thứ 2 Học viện Báo chí Tuyên truyền
Là một sinh viên ngành báo chí nên em rất quan tâm 

đến các hoạt động của Hội Báo toàn quốc. Tại đây, em 
được thăm các gian hàng được trưng bày vô cùng đẹp mắt, 
được khám phá các ấn phẩm báo chí là kết tinh tâm huyết 
của các thế hệ làm báo và được chứng kiến sự sôi động 
của đời sống báo chí nước nhà. Điều này tiếp thêm cho em 
tình yêu nghề và  sự tin tưởng con đường mình đã chọn. 

Em rất ấn tượng về gian hàng của Tạp chí Đồ uống 
Việt Nam với lối thiết kế không gian cởi mở hiện đại, có 
bàn trưng bày tạp chí, có bàn tiếp khách để giao lưu với 
bạn đọc khiến chúng em cảm nhận thật rõ sự thân thiện, 
gần gũi. Em cũng rất ấn tượng với Slogan mà Tạp chí đưa 
ra “Ngành Đồ uống Việt Nam với kinh tế xanh, kinh tế 
tuần hoàn” - cũng là chủ đề cuộc thi do Tạp chí tổ chức. 
Điều này gợi mở cho chúng em rất nhiều những việc làm, 
những hành động nhằm chung tay bảo vệ môi trường, 
cũng như việc viết bài tham dự cuộc thi ý nghĩa này. n

Lãnh đạo hiệp hội Bia - Rượu  - Nước giải khát Việt Nam và các đại biểu tham quan gian trưng bày của Tạp chí Đồ uống Việt Nam.
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n KIm aNh (Tổng hợp)

chính sách    cuộc sống

Theo bài viết trên Tạp chí Công Thương ngày 
19/3/2023 “Các doanh nghiệp đồ uống đề 
xuất hoãn tăng thuế tiêu thụ đặc biệt” https://
tapchicongthuong.vn/bai-viet/cac-doanh-

nghiep-do-uong-de-xuat-hoan-tang-thue-tieu-thu-dac-
biet-103476.htm trích ý kiến lãnh đạo Hiệp hội Bia - Rượu 
- Nước giải khát Việt Nam (VBA) cho biết: Xem xét chưa 
sửa đổi Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt ít nhất trong thời gian 
2023-2024 để giúp các doanh nghiệp ổn định sản xuất 
kinh doanh và phục hồi sau đại dịch; Không bổ sung mặt 
hàng đồ uống có đường, thức uống đại mạch và nước giải 
khát không cồn vào đối tượng chịu Thuế tiêu thụ đặc biệt; 
Dự thảo Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt cần được xem xét, 
thảo luận và thông qua tại hai Kỳ họp Quốc hội.

Nhiều ý kiến cho rằng, cần có đánh giá cụ thể, toàn 
diện về tác động của thay đổi đề xuất, bao gồm các tác 
động lan tỏa với nền kinh tế, trước khi thay đổi luật. Ngoài 
những khó khăn chung, về môi trường pháp lý: Từ năm 
2003 đến nay, Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt đã 5 lần sửa đổi 
(vào các năm 2003, 2005, 2008, 2014 và 2016). Sự điều 
chỉnh liên tục gây bất ổn cho môi trường pháp lý, thể chế 
và kinh doanh, tác động tiêu cực tới doanh nghiệp. Thực 
tiễn cũng cho thấy: Tăng Thuế tiêu thụ đặc biệt chưa đạt 
được mục tiêu giảm tiêu dùng và bảo vệ sức khỏe; Tăng 
thuế không giải quyết vấn đề rượu bất hợp pháp, chiếm 
60 - 70% thị trường, gây thất thoát 751 triệu USD/năm, từ 
đó, ảnh hưởng tới sức khỏe người dân và kinh doanh hợp 
pháp; Tăng thuế TTĐB không giúp nuôi dưỡng nguồn thu 
cho nhà nước. Tóm lại, vấn đề gốc rễ bao gồm rượu phi 
chính thức gây rủi ro cho sức khỏe và gây thất thu ngân 
sách lại không được tập trung giải quyết.

Đại diện doanh nghiệp sản xuất bia, ông Bennet Neo - 
Tổng giám đốc Tổng công ty Cổ phần Bia - Rượu - Nước 
giải khát Sài Gòn (SABECO) cho rằng, việc thay đổi thuế hiện 
hành có thể dẫn đến sự tác động tiêu cực đối với hầu hết các 
doanh nghiệp trong ngành bia. “Chúng tôi kiến nghị nên hoãn 
việc tăng các loại thuế cho đến khi chúng ta có được sự phục 
hồi ổn định hơn và mạnh mẽ hơn, và nên thực hiện việc đánh 

giá tác động trước khi áp dụng bất kỳ thay đổi nào đối với hệ 
thống thuế hiện hành”, ông Bennet Neo nêu ý kiến.

Trong bài viết “Sửa Luật thuế tiêu thụ đặc biệt: doanh 
nghiệp rượu bia xin hoãn 2 năm vì khó khăn” trên Tạp chí 
điện tử Đầu tư Tài chính ngày 15/3/2023 dẫn ý kiến ông Đỗ 
Thái Vương - Trưởng tiểu ban Nước giải khát của VBA, cho 
hay doanh nghiệp rất chia sẻ với mong muốn của Chính phủ 
trong việc giải quyết các thách thức về sức khỏe của người 
dân. Tuy nhiên, thời điểm hiện tại chưa thích hợp để tăng 
thuế tiêu thụ đặc biệt, bởi doanh nghiệp đang chịu mức tăng 
nguyên vật liệu vượt quá khả năng gánh chịu.

Nhiều ý kiến cho rằng, việc tăng thuế tiêu thụ đặc biệt 
sẽ dẫn đến tăng giá sản phẩm bia, có thể khiến người tiêu 
dùng có xu hướng chuyển dịch sang sử dụng các sản 
phẩm phi chính thống.

Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam kiến 
nghị xem xét chưa sửa đổi Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt ít 
nhất trong thời gian 2023-2024 để giúp các doanh nghiệp 
ổn định sản xuất kinh doanh và phục hồi sau đại dịch.

TS Phạm Tuấn Khải - chuyên gia luật, nguyên Vụ 
trưởng Vụ Pháp luật Văn phòng Chính phủ, cho rằng ban 
soạn thảo Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt (sửa đổi) cần có 
đánh giá tác động xã hội của điều luật kỹ hơn khi được 
điều chỉnh như việc phản ứng của doanh nghiệp phải chịu 
thuế tiêu thụ đặc biệt.

“Trong lộ trình xây dựng luật cần quan tâm yếu tố tác 
động của luật với người tiêu dùng, với kinh tế và xã hội và 
không nên làm nóng vội, ảnh hưởng đến người làm chính 
sách và các doanh nghiệp” - ông Khải nói.

“Dù không muốn nhắc lại nhưng đại dịch Covid-19 đã 
khiến mọi doanh nghiệp gặp khó khăn, trong đó có ngành 
nước giải khát, bia, rượu. Doanh nghiệp cần môi trường ổn 
định về thuế phí để quay trở lại mức tăng trước dịch bệnh, 
đồng thời thực hiện bền vững hơn trong nộp thuế bền vững 
cho nhà nước”, ông Đỗ Thái Vương chia sẻ và cho rằng hạn 
chế lạm dụng rượu bia, nghiêm cấm tham gia giao thông 
sau khi uống rượu bia... là các biện pháp hiệu quả hơn trong 
việc hạn chế nguồn gốc gây tác hại của rượu, bia.

Đề Xuất hoãn tăng thuế ttĐB          Đối với Đồ uống có cồn
Liên quan tới vấn đề Bộ Tài chính lấy ý kiến xây dựng dự án Luật Thuế 
tiêu thụ đặc biệt (TTĐB) (sửa đổi), trong đó có nội dung tăng thuế TTĐB 
đối với sản phẩm đồ uống có cồn, nhà quản lý, nhiều chuyên gia và doanh 
nghiệp đồ uống đã đề xuất tạm hoãn sửa đổi Luật này bởi tình hình kinh tế 
đang gặp nhiều khó khăn, doanh nghiệp cần thời gian để hồi phục.
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“Bất cứ một Luật nào khi ra đời hoặc sửa đổi đều có 
những tác động đến xã hội. Cộng đồng doanh nghiệp cho 
rằng, các doanh nghiệp đang phục hồi sau dịch và hiện 
gặp nhiều khó khăn với những tác động từ tình hình thế 
giới, chi phí sản xuất tăng. Các doanh nghiệp đồ uống cần 
môi trường chính sách ổn định về thuế, phí để quay lại 
thời kỳ tăng trưởng như trước dịch”, là thông tin được đề 
cập trong bản tin Nhịp sống hôm nay “Cần đánh giá tác 
động của luật thuế tiêu thụ đặc biệt (sửa đổi) đến xã hội 
http://vovdulich.vn/video/can-danh-gia-tac-dong-cua-
luat-thue-tieu-thu-dac-biet-sua-doi-den-xa-hoi-27388.
html \ phát trên kênh VOV ngày 16/3/2023.

Hiện mức thuế với bia là 65%, rượu 35- 65% tùy độ 
cồn dưới hay trên 20 độ. Bộ cho rằng việc tiêu thụ, sử 
dụng các mặt hàng nhất là rượu, bia tăng nhanh nên cần 
tăng thuế để kiểm soát. Các doanh nghiệp và chuyên gia 
cũng đề nghị hoãn tăng thuế này, ít nhất đến năm 2025.

Báo VnExpress trong bài “Các doanh nghiệp kiến 
nghị không đánh thuế tiêu thụ đặc biệt với đồ uống có 
đường”https://vnexpress.net/doanh-nghiep-kien-nghi-
khong-danh-thue-tieu-thu-dac-biet-voi-do-uong-co-
duong-4581577.html đã trích dẫn ý kiến của ông Nguyễn 
Quốc Việt - Phó Viện trưởng Viện Nghiên cứu chính sách 
(VEPR) và TS. Võ Trí Thành, Viện trưởng Viện Nghiên cứu 
phát triển thương hiệu. 

Ông Nguyễn Quốc Việt cho rằng, ngành sản xuất đồ 
uống có tăng trưởng sản xuất nhưng cũng biến động rất 
lớn trong 5 năm qua. Khi có tác động, như dịch Covid-19, 
tổn thương ngành này lớn hơn nhiều so với các ngành 
như thực phẩm, thuốc lá.

Theo ông, tính toán chính sách cần nhìn vào thực trạng, 
thực tế nền kinh tế. "Nếu tăng thuế suất lúc này, tổng thu 
ngân sách chưa chắc tăng, ngược lại có thể giảm vì mức 
thuế quá cao. Tổng cầu trên GDP đang giảm mà tăng thuế 
sẽ khiến tỷ trọng này đi xuống", ông Việt nói,

Phó Viện trưởng VEPR cho rằng, trong bối cảnh khó 
khăn chung về sản xuất kinh doanh, chính sách thuế với 
doanh nghiệp, người dân nên duy trì để tiếp sức và kích 
cầu tiêu dùng trong nước. Bất kỳ sự thay đổi nào cũng 
cần nghiên cứu kỹ lưỡng, đảm bảo hài hoà lợi ích Nhà 
nước, doanh nghiệp và người tiêu dùng.

"Thay vì tăng thu từ tăng thuế nên nuôi dưỡng cho 
doanh nghiệp phục hồi, phát triển", Phó Viện trưởng 
VEPR nêu quan điểm.

Theo TS. Võ Trí Thành, Viện trưởng Viện Nghiên cứu 
phát triển thương hiệu, chưa nên thay đổi thuế trong giai 
đoạn doanh nghiệp khó khăn hiện nay, để có thời gian 

nghiên cứu kỹ lưỡng hơn, đánh giá tác động xã hội và tham 
vấn kinh nghiệm quốc tế. Ông gợi ý, giai đoạn tiếp theo nhà 
chức trách nên nghiên cứu chuyển áp dụng thuế hỗn hợp 
(áp dụng song song cách tính thuế theo tỷ lệ phần trăm và 
thuế tuyệt đối) từ năm 2026 - giai đoạn kinh tế Việt Nam 
đạt được khát vọng chuyển sang thu nhập trung bình cao.

Hiện, việc sửa đổi Luật thuế TTĐB vẫn còn nhiều băn 
khoăn. Báo Quân đội nhân dân ngày 25/3 có bài viết “Áp 
thuế tiêu thụ đặc biệt với đồ uống có đường: Cần xem 
xét lộ trình và tính phù hợp” https://www.qdnd.vn/kinh-
te/cac-van-de/ap-thue-tieu-thu-dac-biet-voi-do-uong-co-
duong-can-xem-xet-lo-trinh-va-tinh-phu-hop-722670. 
Trong bài nêu ý kiến của ông Đậu Anh Tuấn - Phó tổng 
thư ký kiêm Trưởng ban Pháp chế, Liên đoàn Thương mại 
và Công nghiệp Việt Nam (VCCI): Một sắc thuế tiêu thụ 
đặc biệt tốt thì ngoài các mục tiêu trên còn cần tính tới 
những yếu tố như tính khả thi, tính tuân thủ, cạnh tranh 
bình đẳng, tính tin cậy, dự báo trước được và phù hợp 
với thông lệ quốc tế. Ông Đậu Anh Tuấn cũng đặt vấn 
đề, trong bối cảnh doanh nghiệp đang phục hồi sau đại 
dịch, việc đưa ra chính sách thuế này có phù hợp với 
chủ trương hỗ trợ doanh nghiệp, người dân hay không? 
Lộ trình tăng thuế như thế nào là phù hợp để các doanh 
nghiệp điều chỉnh phương án sản xuất, kinh doanh, bảo 
đảm ổn định sản xuất, đóng góp nguồn thu cho NSNN?

Do vậy, các doanh nghiệp mong muốn các cơ quan 
liên quan sẽ xem xét một cách kỹ lưỡng các đề xuất sửa 
đổi, bổ sung chính sách thuế dựa trên cơ sở khoa học và 
thực tiễn để xây dựng một chính sách thuế công bằng vì 
lợi ích của người dân và doanh nghiệp. n

Đề Xuất hoãn tăng thuế ttĐB          Đối với Đồ uống có cồn
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Béo phì - hệ quả của lối sống hiện đại
Gặp Minh Hiếu (Tây Hồ - Hà Nội) tại phòng khám 

của Viện Dinh dưỡng Quốc gia, nhiều người hẳn 
không thể tin nổi cậu bé năm nay mới 17 tuổi mà 
đã có cân nặng trên 90kg với chiều cao 1,69m, một 
mức cân nặng vượt chuẩn so với chiều cao (theo 
tiêu chuẩn, chiều cao 1,69 m có cân nặng đạt chuẩn 
trong khoảng 58 - 70kg, tương đương với chỉ số khối 
cơ thể - BMI từ 20,6 - 24,5). 

Trao đổi với phóng viên về chế độ dinh dưỡng 
của cậu bé, chị Hiền, mẹ của Hiếu chia sẻ: Hiếu không 
thường xuyên uống nước ngọt, nhưng rất thích ăn 
những món ăn nhanh, đồ chiên, rán,  bánh ngọt… 
Cơ địa dễ hấp thu, cộng với việc không tập luyện 
thường xuyên do lịch học chính khóa, học thêm kín 
mít, gần như triền miên trong vòng quay: ngủ - ăn 
- đi học - ăn - ngủ - học... khiến cậu bé rơi vào tình 
trạng tăng cân không phanh. 

Một trường hợp khác là bé Anh Thư (Từ Liêm - 
Hà Nội) vừa bước vào tuổi 15 nhưng đã có cân nặng 
75kg với chiều cao 1,56 m.  Chị Thương, mẹ của Anh 
Thư chia sẻ, cháu có thân hình mũm mĩm từ khi còn 
bé, ai nhìn cũng thích, muốn bẹo má, cưng nựng. 
Chiều con nên vợ chồng chị Thương cho bé ăn uống 
khá thoải mái, thường xuyên đưa con đến các cửa 
hàng ăn các món ăn nhanh như khoai tây chiên, gà 
rán, bánh ngọt... Có lẽ do chế độ ăn từ khi con còn 
nhỏ đã nhiều chất béo, rồi khi đi học, do lịch học 
chính khóa, học thêm dày đặc nên cô bé gần như 
không có thời gian tập luyện, khi rảnh rỗi một chút 

lại ngồi xem ti vi hoặc điện thoại... vì thế cân nặng 
càng tăng, dẫn tới béo phì. Bước vào tuổi dậy thì, 
Anh Thư bắt đầu có cảm giác xấu hổ, tự ti về vẻ mập 
mạp của mình, vì thế vợ chồng chị Thương đã phải 
đưa con đến gặp các bác sỹ Viện Dinh dưỡng để xin 
tư vấn chế độ dinh dưỡng phù hợp cho con. 

Giữa nhịp sống hiện đại hôm nay, tình trạng thừa 
cân - béo phì như Minh Hiếu và Anh Thư không phải 
là hiếm gặp. Theo kết quả Tổng điều tra Dinh dưỡng 
toàn quốc 2019 - 2020 của Viện Dinh Dưỡng Quốc 
Gia, tại Việt Nam, tỷ lệ trẻ em thừa cân, béo phì ở Việt 
Nam tăng gấp 2,2 lần (từ 8,5% năm 2010 lên 19% 
năm 2020). Một thống kê khác vào năm 2021 cho 
kết quả, tỷ lệ thừa cân, béo phì ở Hà Nội và TP. Hồ Chí 
Minh chiếm 18% tổng số lượng người thừa cân, béo 
phì trên toàn quốc.

Cũng theo các bác sỹ Viện Dinh dưỡng Quốc 
gia, ngoài yếu tố tiền sử gia đình, có đến 60 - 80% 
trường hợp trẻ béo phì là do nguyên nhân dinh 
dưỡng. Đó là thức ăn hàng ngày sử dụng nhiều 
dầu, mỡ, các món ăn nhanh nên có năng lượng và 
mỡ cao, cộng thêm hương vị hấp dẫn nên dễ kích 
thích trẻ ăn nhiều hơn. Bên cạnh đó, khẩu phần dư 
thừa chất bột tinh chế, quen sử dụng thực phẩm 
chế biến sẵn nhiều đường, nhiều chất béo, muối. 
Một lý do quan trọng nữa là thói quen dành nhiều 
thời gian cho hoạt động tĩnh tại như xem vô tuyến, 
chơi điện tử... nhưng ít tập luyện thể dục thể thao 
cũng là các yếu tố song hành, nguy cơ cao gây thừa 
cân - béo phì. 

Trước những thông tin tràn ngập cõi mạng rằng nước ngọt là một trong 
những nguyên nhân làm tăng cân béo phì, khiến các bậc cha mẹ không khỏi lo 
lắng, thậm chí cấm cản con cái sử dụng các loại nước ngọt đóng chai. Tuy nhiên, 
có một thực tế, không ít các bạn nhỏ đang trong tình trạng thừa cân béo phì lại 
không liên quan gì đến nước ngọt, thậm chí không hề sử dụng nước ngọt.  

Đi tìm NguyêN NhâN  
thực tế của 

chứng béo phì
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nước ngọt có phải tội đồ?
Sau mỗi giờ tan lớp, Bích Lan và  mấy cô bạn thân 

đang học lớp 11 tại trường THPT Tây Hồ (Hà Nội) 
thường sà vào một cửa hàng tạp hóa gần trường để 
mua đồ uống. Bạn thì chọn một lon Coca-cola, bạn 
chọn chai Trà Xanh Không Độ, có bạn lại chọn mấy 
chai nước hoa quả… rồi cùng nhau uống ngon lành.

Biết được thói quen này của con gái, chị Mai 
Anh ở Nhật Tân không ít lần bức xúc với cô con gái: 
“Con có biết là uống nhiều nước ngọt gây béo phì 
không?”. Đáp lại lời mẹ, cô bé lý luận: “Mẹ ơi yên tâm, 
con uống là có chừng mực chứ không uống nhiều, 
với lại toàn là trà xanh, trà thảo dược, hay nước hoa 
quả nên sức khỏe của con có vấn đề gì đâu? Mẹ 
không biết chứ, sau mỗi giờ học căng thẳng, uống 
xong chai nước tỉnh cả người, thế mới trở thành ‘hot 
trend’ của bọn con!”. Cô bé còn động viên mẹ: “Mẹ 
yên tâm, mỗi cuối tuần con đều chạy bộ. Giờ ra chơi 
ngày nào con cũng cùng các bạn đá cầu, đánh cầu 
lông nên không hề tăng cân nhé!”...

Còn với chị Thu Trang ở Xuân La (Xuân Đỉnh -  Bắc 
Từ Liêm) còn cấm triệt để 2 cậu con đang học cấp 2 
các loại nước ngọt đóng chai. Trong nhiều buổi họp 
mặt với các gia đình, trong khi các bé khác được bố 
mẹ cho sử dụng vài lon nước ngọt thì 2 bé nhà chị 
Trang không dám uống dù chỉ một ngụm nhỏ. Mấy 
mẹ khác trong nhóm thấy thế liền ra sức can ngăn 
chị Trang, nhất là Mai, một người làm trong lĩnh vực 
y tế. Có lần chị Mai nhẹ nhàng nhắn nhủ: “Nước ngọt 
vốn không có lỗi, lỗi là do cách sử dụng chưa hợp lý 
như uống quá thường xuyên với liều lượng lớn trong 
ngày, chứ thi thoảng mới uống thì cũng không sao 
cả, thậm chí khiến bữa ăn trở nên ngon miệng. Vả lại, 

lâu lâu bọn trẻ mới được gặp nhau, cấm cản các con 
quá cũng tội mẹ ạ!”. 

Thực tế, sau khi được các bác sĩ ở Viện Dinh Dưỡng 
Quốc gia khám và tư vấn, Minh Hiếu và Anh Thư đã 
tự giác thay đổi chế độ ăn uống và tăng cường tập 
luyện. Qua trò chuyện với phụ huynh các em được 
biết, cả Minh Hiếu và Anh Thư đều chủ động cắt 
giảm hẳn những món ăn khoái khẩu trước đây và 
thực hiện chế độ tập luyện nghiêm túc như chạy 
bộ, bơi lội, chơi boxing nên cơ thể dần trở nên nhẹ 
nhõm hơn trước.  Chị Thương còn hồ hởi khoe: Nếu 
cô gặp cháu Anh Thư bây giờ sẽ không khỏi ngạc 
nhiên vì vẻ ngoài cân đối, xinh đẹp của cháu đâu!

Theo các chuyên gia dinh dưỡng, chế độ ăn là 
nguyên tắc cơ bản để hạn chế nguồn cung cấp năng 
lượng dư thừa dẫn đến trẻ thừa cân – béo phì. Tuy 
nhiên, trẻ em là cơ thể đang lớn do đó chỉ hạn chế 
thực phẩm giàu năng lượng như dầu mỡ, đường, 
bánh kẹo ngọt và cho trẻ ăn hạn chế tinh bột. Mục 
tiêu sao cho trong những tháng đầu kiểm soát chế 
độ ăn trẻ không tăng cân hoặc tăng <0,5kg/ tháng. 
Bên cạnh đó, tập thể dục được xem là biện pháp đơn 
giản làm giảm lượng mỡ dư thừa trong cơ thể. Vì thế, 
cần hướng cho trẻ tìm môn thể thao phù hợp mà trẻ 
thích như nhảy dây, bơi lội, chạy hoặc đi bộ nhanh 
khoảng 60 phút/ ngày...

Nắm được nguyên tắc: Chế độ dinh dưỡng lành 
mạnh có tác dụng kiểm soát cân nặng, sẽ giúp 
chúng ta hiểu được rằng nước ngọt không phải là 
tội đồ gây ra hàng loạt bệnh tật nguy hiểm, trong đó 
có căn bệnh béo phì như lời đồn thổi. Thậm chí, nếu 
được sử dụng một cách hợp lý, thông minh, thứ đồ 
uống này sẽ như một thứ gia vị giúp mọi người tận 
hưởng niềm vui từ ẩm thực.  n

Chơi thể thao là cách giúp trẻ rèn luyện sức khỏe và không mắc chứng 
thừa cân béo phì.
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Ngày 20-3-2023, Hiệp hội Bia – Rượu - 
Nước giải khát Việt Nam (Hiệp hội) đã 
có công văn gửi Bộ Tài chính, Bộ Công 
Thương về việc “Góp ý đối với Đề nghị 

xây dựng dự án Luật thuế TTĐB (sửa đổi)”. 
Theo đó, phúc đáp Công văn số 1585/BTC-CST 

của Bộ Tài chính về việc lấy ý kiến cho đề nghị xây 
dựng dự án Luật thuế Tiêu thụ đặc biệt (TTĐB) (sửa 
đổi), Hiệp hội xin được trình bày và đóng góp một số 
ý kiến như sau:

I. Bối cảnh kinh tế-xã hội trong nước và quốc tế
Năm 2023, với dự báo nhiều khó khăn, thách thức 

và cơ hội đan xen, nhưng khó khăn, thách thức nhiều 
hơn, Việt Nam phải kiên định mục tiêu ổn định kinh 
tế vĩ mô, kiểm soát lạm phát, bảo đảm các cân đối lớn 
của nền kinh tế. Tiếp tục triển khai đồng bộ Chương 
trình phục hồi, phát triển kinh tế - xã hội, ổn định cung 
- cầu, hỗ trợ cộng đồng doanh nghiệp để có thể duy 
trì nhịp tăng trưởng... để có thể hoàn thành kế hoạch 
phát triển kinh tế - xã hội năm 2023 với mục tiêu tăng 
trưởng GDP khoảng 6,5% và các chỉ tiêu khác.

Bên cạnh đó những tác động từ khủng hoảng 
kinh tế chính trị thế giới và hậu đại dịch Covid 19, 
cộng đồng doanh nghiệp đang đối mặt với rất nhiều 
thách thức, nhất là đơn hàng suy giảm do lạm phát 
cao trên thế giới, tín dụng thắt chặt, lãi suất tăng cao, 
cùng với đó là hàng loạt các chi phí đầu vào khác 
cũng tăng như điện, nước, nguyên liệu v.v gây áp lực 
nặng nề lên các doanh nghiệp, cũng như ảnh hưởng 
lớn đến đời sống nhân dân. 

II. Thực trạng của Ngành đồ uống
Ngành đồ uống đã cho thấy những dấu hiệu 

phục hồi trong năm 2022 nhờ những hỗ trợ về mặt 
vĩ mô của Chính phủ, nỗ lực của mỗi doanh nghiệp. 
Tuy nhiên, không nằm ngoài những điều kiện, khó 
khăn, thách thức chung của toàn ngành kinh tế, 
ngành đồ uống cũng đã đang tìm mọi cách để giữ 
đà hồi phục, sớm thích nghi và phát triển bền vững 
trong điều kiện, tình hình mới trong năm 2023. Cụ 
thể những khó khăn, thách thức như sau: 

- Do tình trạng thiếu đơn hàng, một số ngành 
sử dụng nhiều lao động đã phải cắt giảm lao động 
khiến thu nhập của người lao động giảm đáng kể. 

Thêm vào đó, bối cảnh lãi suất tăng và đồng Việt 
Nam suy yếu khiến người dân phải cân nhắc, thắt 
chặt chi tiêu, các tổ chức quốc tế như World Bank, 
ADB, IMF… đều có chung nhận định về một năm 
2023 đầy khó khăn và bất định với kinh tế thế giới 
cũng như nền kinh tế Việt Nam.

- Các doanh nghiệp ngành đồ uống phải chuẩn bị 
nguồn lực, kinh phí để thực hiện trách nhiệm tái chế 
theo Nghị định 08/2022/NĐ-CP bắt đầu có hiệu lực từ 
01/01/2024. Đây là khoản đóng góp không nhỏ trong 
hoàn cảnh doanh nghiệp mới phục hồi sau đại dịch. 

- Xung đột Nga-Ucraina đã và đang có những tác 
động tiêu cực tới nguồn nguyên liệu sản xuất của 
ngành, đứt gãy chuỗi cung ứng và chưa có dấu hiệu 
hạ nhiệt (như: Hoa houblon, vỏ lon, chi phí logistics,… 
tăng từ 15%-30%). Việc tăng chi phí đã vượt quá khả 
năng gánh chịu của DN nên bắt buộc phải điều chỉnh 
tăng giá bán, từ đó đẩy chi phí sang người tiêu dùng. 
Từ 2022, giá bán bia cũng đã tăng trên 10% cao hơn 
tỷ lệ lạm phát (4%), thậm chí cao hơn cả mức tăng giá 
trung bình của ngành hàng tiêu dùng nhanh (8%) và 
thu nhập bình quân đầu người (9,5%).

- Thực trạng hàng lậu, hàng không rõ nguồn gốc 
xuất xứ, đồ uống có cồn, đặc biệt là rượu do dân tự 
nấu vẫn đang là thách thức lớn đối với các nhà quản 
lý. Các sản phẩm bất hợp pháp này không được 
đăng ký hợp pháp, không chấp hành đầy đủ các quy 
định về an toàn thực phẩm, không nộp thuế nên đã 
dẫn đến nhiều hậu quả nghiêm trọng về sức khỏe, 
tính mạng con người, tài sản, trật tự an toàn xã hội, 
cũng như gây thất thu thuế đáng kể. 

- Thực hiện chỉ đạo của Thủ tướng Chính phủ về 
tập trung cao điểm, tuần tra, kiểm soát, xử lý theo 
chuyên đề vi phạm nồng độ cồn khi điều khiển 
phương tiện giao thông trên toàn quốc, một mặt 
đã giúp tăng việc nhận thức, nghiêm túc trong việc 
thi hành các quy định về Luật Phòng chống tác hại 
rượu bia, đặc biệt là “đã uống rượu bia, không lái 
xe”, một vấn đề đòi hỏi phải có thời gian và kiên 
trì tuyên truyền để người dân tự giác tuân thủ. Vì 
vậy, vấn đề này cũng có những tác động ngay tới 
việc giảm tiêu thụ mặt hàng rượu bia trong các nhà 
hàng, khách sạn v.v.

xem xét chưa sửa Đổi luật thuế ttĐb 
Và khôNg bổ suNg Đối tượNg chịu thuế 
ttĐb Đối Với một số mặt hàNg Đồ uốNg...
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III. Kiến nghị và Cơ sở của các kiến nghị
1. Xem xét chưa sửa đổi Luật thuế TTĐB ít nhất 

trong thời gian 2023-2024 để giúp các doanh nghiệp 
ổn định sản xuất kinh doanh và phục hồi sau đại 
dịch, đặc biệt là cải cách chính sách thuế trong giai 
đoạn hiện nay và đến năm 2025.

Việc cải cách các chính sách hiện nay nhất là 
các chính sách liên quan đến doanh nghiệp cần 
đảm bảo không ảnh hưởng tới các chính sách hỗ 
trợ doanh nghiệp phục hồi và phát triển kinh tế 
xã hội của Quốc hội và Chính phủ. Qua rà soát, các 
chủ trương cải cách chính sách hiện nay, đặc biệt là 
chính sách thuế, mục tiêu của các chính sách trong 
giai đoạn đến hết năm 2025 là tập trung hỗ trợ 
doanh nghiệp, người dân khắc phục khó khăn, phục 
hồi sản xuất, kinh doanh do ảnh hưởng tiêu cực của 
dịch bệnh Covid-19. Quyết định số 508/QĐ-TTg ngày 
23/4/2022 của Thủ tướng Chính phủ Chiến lược cải 
cách hệ thống thuế đến năm 2030 đã nêu rõ mục 
tiêu và nhiệm vụ của cải cách chính sách thuế là “Về 
quy mô thu ngân sách từ thuế, phí, bảo đảm duy trì 
tỷ lệ huy động vào ngân sách nhà nước từ thuế, phí ở 
mức ổn định, hợp lý và phù hợp với Chiến lược phát 
triển kinh tế - xã hội từng giai đoạn 05 năm 2021 - 
2025 và 2026 – 2030”; “Đến năm 2025: Trong giai 
đoạn đầu tập trung hỗ trợ doanh nghiệp, người dân 
khắc phục khó khăn, phục hồi sản xuất, kinh doanh 
do ảnh hưởng tiêu cực của dịch bệnh Covid-19”.  

Hiệp hội hoàn toàn nhất trí và đánh giá rất cao ý 
kiến của Chủ tịch Quốc hội Vương Đình Huệ tại Hội 
nghị đánh giá tình hình thực hiện Kế hoạch số 81/
KH-UBTVQH15 và triển khai Chương trình xây dựng 
luật, pháp lệnh ngày 22/8/2022, được đăng tải trên 
các phương tiện thông tin đại chúng như sau: “bảo 

đảm thực hiện đúng nguyên tắc những vấn đề cấp 
bách, đã chín, đã rõ, được thực tiễn chứng minh và 
có sự thống nhất cao thì mới đề xuất quy định trong 
luật, những vấn đề tuy cấp bách, cần thiết nhưng 
là vấn đề mới, chưa có sự đồng thuận cao thì tiếp 
tục nghiên cứu thận trọng, thấu đáo”.  Chúng tôi 
rất mong tinh thần này của Chủ tịch Quốc hội sẽ 
là kim chỉ nam cho hoạt động xây dựng pháp luật 
nói chung và sửa đổi Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt nói 
riêng trong những năm tới. 

2. Dự thảo Luật thuế TTĐB cần được xem xét, 
thảo luận và thông qua tại hai Kỳ họp Quốc hội

Những thay đổi liên quan đến chính sách thuế 
thường sẽ có tác động lớn không chỉ đến những 
đối tượng trực tiếp chịu sự điều chỉnh của Luật này 
mà còn nhiều ngành, lĩnh vực kinh tế có liên quan. 
Đặc biệt trong bối cảnh hiện nay, việc sửa đổi những 
quy định làm tăng gánh nặng tài chính cho doanh 
nghiệp cần phải được cân nhắc kỹ lưỡng, đánh giá 
toàn diện và tham vấn đầy đủ các ý kiến đặc biệt 
là các đối tượng chịu tác động. Vì vậy, cần tránh áp 
dụng qui trình rút gọn để không làm ảnh hưởng đến 
chất lượng của dự thảo và để tránh các hệ luỵ về lâu 
dài và theo đúng tinh thần chỉ đạo nêu trên của Chủ 
tịch Quốc hội Vương Đình Huệ.

Vì vậy, việc sửa đổi Luật thuế TTĐB cần được xem 
xét theo quy trình 02 kỳ họp để đảm bảo đánh giá kỹ 
lưỡng, đầy đủ và có sự thống nhất cao.  

3. Không bổ sung mặt hàng Đồ uống có đường
 Thức uống đại mạch và Nước giải khát không 

cồn vào đối tượng chịu thuế TTĐB 
3.1 Đối với đồ uống có đường
Theo tờ trình của Bộ Tài chính, mục đích của việc 

bổ sung đồ uống có đường vào đối tượng điều chỉnh 
của thuế TTĐB nhằm bảo vệ sức khỏe cộng đồng nói 
chung, giảm tỉ lệ béo phì và bệnh tiểu đường nói 
riêng, cũng như tăng thu ngân sách. Dựa trên các 
nghiên cứu khoa học của các chuyên gia về dinh 
dưỡng, y tế, và kinh tế cũng như dựa trên thực tiễn 
thi hành chính sách thuế tại các nước đã áp dụng 
những chính sách thuế tương tự, chúng tôi cho rằng 
đề xuất này chưa phù hợp với điều kiện tại Việt Nam, 
chưa có những cơ sở khoa học hợp lý, không khả thi 
trong việc đạt được các mục tiêu nêu trên và có thể 
gây ra những tác động tiêu cực về kinh tế - xã hội 
khác. Cụ thể là: 

a) Có nhiều nguyên nhân gây ra bệnh thừa cân 
béo phì, tiểu đường mà đồ uống có đường không 
phải là nguyên nhân chính. 

Đồng thời, các khảo sát thực tế cho thấy đồ uống 
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có đường cũng không phải là nguồn cung cấp năng 
lượng và calo lớn nhất cho cơ thể. Có rất nhiều loại 
thực phẩm có hàm lượng calo cao và việc tiêu thụ 
thường xuyên những loại thực phẩm này cùng với 
việc thiếu vận động thể chất cũng có thể gây ra thừa 
cân béo phì (TCBP) và tiểu đường. Vì vậy, việc áp thuế 
tiêu thụ đặc biệt đối với đồ uống có đường là không 
hiệu quả trong việc giảm tỷ lệ mắc các bệnh nêu trên 
trong khi đó lại tạo nên một chính sách mang tính 
phân biệt đối với một loại thực phẩm có chứa đường 
trong số những loại thực phẩm có chứa đường và 
hàm lượng calo lớn khác.

Tài liệu của WHO về thừa cân, béo phì cũng như 
các nghiên cứu quốc tế, đặc biệt là hướng dẫn của 
Bộ Y tế về bệnh thừa cân béo phì tại Quyết định 
số 2892/QĐ-BYT ngày 22/10/2022 đã chỉ ra rằng 
TCBP là một căn bệnh bắt nguồn từ nhiều nguyên 
nhân khác nhau, nhưng đều đến từ sự mất cân 
bằng giữa năng lượng nạp vào và năng lượng tiêu 
hao. Các nguyên nhân hàng đầubao gồm (i) chế độ 
dinh dưỡng không hợp lý  bao gồm cả việc tiêu thụ 
nhiều chất béo, chất đạm, nhiều muối và không đủ 
chất xơ; (ii) thiếu hoạt động thể chất, lười vận động.  
Nhiều nghiên cứu cũng chỉ ra mối tương quan giữa 
TCBP với tuổi tác, trình độ học vấn, môi trường sinh 
sống làm việc, thời gian ngủ, di truyền, nội tiết, sử 
dụng thuốc.  

Đặc biệt, tại Việt Nam, một nghiên cứu  của Viện 
Dinh dưỡng Quốc gia năm 2019 đã chỉ ra rằng nhóm 
học sinh thành thị có tỷ lệ TCBP cao hơn nhóm học 
sinh nông thôn (41,9% với 17,8%) nhưng lại có tỷ lệ 
tiêu thụ nước ngọt (≥3 lần/tuần) thấp hơn (lần lượt là 
16,1,% và 21,6%). Đồng thời, nhóm học sinh tiểu học 
TCBP tiêu thụ chất béo (≥3 lần/tuần) có xu hướng 
cao hơn nhóm HS không TCBP (78,3 % với 75,1%). So 
với nước ngọt (21,6% ở khu vực nông thôn và 16,1% 
ở khu vực thành thị), tỷ lệ trẻ em tiêu thụ các sản 
phẩm có đường khác (bánh kẹo, kem chè …) còn 
cao hơn rất nhiều chiếm 51,1% ở khu vực thành thị 
và 56,4% ở khu vực nông thôn. 

b) Kinh nghiệm quốc tế cho thấy áp dụng thuế 
tiêu thụ đặc biệt đối với đồ uống có đường không 
hiệu quả trong việc giảm tỷ lệ thừa cân, béo phì.

Trong số 193 nước trên thế giới, chỉ có 54 
nước, tức khoảng 1/4 số quốc gia trên thế giới, 
đánh thuế lên nước giải khát bổ sung đường (chứ 
không phải là đồ uống có đường), 3/4 các quốc 
gia không đánh thuế. 

Hiện nay thực tế ở một số các quốc gia đã áp 
dụng thuế đối với đồ uống có đường cho thấy tỷ lệ 
thừa cân béo phì lại có xu hướng gia tăng sau khi 

thực hiện chính sách này như Na Uy, Chi-lê, Mexico, 
Ấn Độ, Bỉ, Phần Lan, Latvia. Thậm chí, Đan Mạch còn 
bãi bỏ chính sách thuế này vì không có tác động 
đáng kể đến sức khỏe của người tiêu dùng. Đồng 
thời, một số khảo sát thực tế ở các nước đã và đang 
áp dụng công cụ này cũng chỉ ra rằng không phải 
lúc nào áp dụng chính sách thuế này cũng dẫn tới 
việc giảm tiêu thụ các sản phẩm này. 

c) Mức tiêu thụ đồ uống có đường ở Việt Nam, 
đặc biệt là nước giải khát không cao so với nhiều 
quốc gia trên thế giới. Nhiều nước có mức tiêu thụ 
các sản phẩm này cao hơn Việt Nam rất nhiều cũng 
không áp thuế đối với các sản phẩm này

Mức tiêu thụ đồ uống có đường, đặc biệt là nước 
giải khát tại Việt Nam theo tính toán từ số liệu của 
Bộ Tài chính cho thấy có những xu hướng sụt giảm. 
Đồng thời mức tiêu thụ đồ uống bao gồm cả đồ 
uống có đường và đặc biệt là nước ngọt theo các số 
liệu này so với nhiều nước trên thế giới là không cao. 
Nhiều nước có mức tiêu thụ các sản phẩm này cao 
hơn Việt Nam rất nhiều nhưng cũng không áp thuế 
đối với các sản phẩm này. 

Cụ thể, với sản lượng đồ uống và nước ngọt có 
ga tại Việt Nam đạt lần lượt là 3,3 tỷ lít và 1,5 tỷ lít 
năm 2020  thì tỉ lệ trung bình tiêu thụ đồ uống nói 
chung tại Việt Nam năm 2020 là khoảng 34,1 lít/
người/năm còn tỉ lệ tiêu thụ nước ngọt có ga là 15,5 
lít/người/năm. So với tỉ lệ tiêu thụ đồ uống có đường 
năm 2018 là 50,7 lít/ người/ năm  thì tỉ lệ tiêu thụ này 
trong vòng hai năm đã có sự suy giảm hơn nhiều. 
Nhiều nước có mức tiêu thụ nước giải khát cao hơn 
rất nhiều so với Việt Nam cũng không áp dụng thuế 
đối với sản phẩm này. Ví dụ, 15/26 quốc gia châu Âu 
có lượng tiêu thụ đồ uống có đường trên 100 lít/
người/năm không áp thuế tiêu thụ đặc biệt với đồ 
uống có đường nói chung hay nước giải khát nói 
riêng. Tại châu Á, 03 quốc gia có lượng tiêu thụ đồ 
uống có đường lớn nhất là Nhật Bản (116kg/người/
năm), Pakistan (62kg/người/năm) và Trung Quốc 
(61kg/người/năm) đều không áp dụng thuế tiêu thụ 
đặc biệt đối với đồ uống có đường.

d) Áp dụng thuế TTĐB đối với đồ uống có đường 
không chỉ gây ra những tác động tiêu cực đối với 
ngành đồ uống mà còn gây ra những hệ luỵ đối với 
nhiều ngành kinh tế có liên quan cũng như cả nền 
kinh tế.  

Báo cáo đánh giá tác động của Bộ Tài chính hiện 
nay mới chỉ dựa trên các đánh giá định tính, chưa có 
các đánh giá định lượng theo quy định của Luật Ban 
hành văn bản quy phạm pháp luật. Trong khi đó, một 
nghiên cứu do Viện quản lý kinh tế Trung ương tiến 

chính sách    cuộc sống
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hành vào năm 2018 cho thấy nếu áp thuế TTĐB 10% 
đối với đồ uống có đường, doanh thu của ngành đồ 
uống sẽ giảm 3.928 tỷ đồng, trong khi mức doanh 
thu thuế tăng thêm cho ngân sách nhà nước chỉ 
đạt 1.525,9 tỷ đồng. Đồng thời chính sách thuế này 
nếu áp dụng sẽ kéo theo tác động lan toả đến nhiều 
doanh nghiệp trong chuỗi cung ứng cũng như toàn 
bộ nền kinh tế. Cụ thể, giá trị nền kinh tế được dự 
báo sẽ giảm 0,135%; GDP giảm 0,115%; thu nhập 
từ sản xuất giảm 0,155%; thặng dư sản xuất giảm 
0,083%; lao động giảm 0,192%; và thuế gián thu từ 
ngành sản xuất có thể giảm từ 0,065 đến 0,085%.

3.2 Bổ sung thức uống đại mạch và nước giải khát 
không cồn vào đối tượng chịu thuế TTĐB là không 
phù hợp với tinh thần của Luật thuế TTĐB và mục 
tiêu của đề án sửa đổi luật.

a) Đối với Thức uống đại mạch
Tại Việt Nam, luật thuế TTĐB được ban hành nhằm 

mục đích điều tiết sản xuất, nhập khẩu và tiêu dùng 
các loại hàng hóa dịch vụ cần hạn chế tiêu dùng, ví 
dụ như hàng hóa xa xỉ, hàng hóa có ảnh hưởng xấu 
đến sức khỏe, môi trường. Như vậy, nguyên tắc xác 
định một loại hàng hóa có cần chịu thuế tiêu thụ đặc 
biệt hay không cần dựa trên bản chất và tác động 
khi tiêu dùng sản phẩm đó. Việc xác định đồ uống 
đại mạch là đối tượng chịu thuế trên cơ sở có quy 
trình sản xuất, hương vị và hình thức tương tự như 
bia là không phù hợp với tinh thần và mục đích đánh 
thuế của luật thuế TTĐB.

Xét về mặt bản chất “thức uống đại mạch”:
- Không phải là bia theo quy định tại Điều 2.2 của 

Luật phòng chống tác hại rượu, bia;
- Không phải là sản phẩm xa xỉ;
- Không chứa cồn - tác nhân gây hại đến sức khỏe.
- Chưa có bất kỳ nghiên cứu khoa học nào kết 

luận rằng thức uống đại mạch có hại cho sức khỏe
Theo đó, chúng tôi cho rằng cơ sở để Bộ Tài chính 

Bổ sung thức uống đại mạch vào đối tượng chịu 
thuế TTĐB để hạn chế sản xuất, tiêu thụ là chưa phù 
hợp. Lập luận do quy trình sản xuất thức uống đại 
mạch giống quy trình sản xuất bia do vậy nên xem 
xét như bia là không hợp lý.

Thêm vào đó, căn cứ đề xuất chỉ dựa vào một số 
quốc gia Hồi giáo đã áp sắc thuế này (chẳng hạn như 
Oman), tham chiếu này là hoàn toàn không phù hợp 
vì khoảng cách khác biệt quá lớn giữa Oman và Việt 
Nam về kinh tế - xã hội, bối cảnh, hành vi tiêu dùng, 
ngay cả mục tiêu của mỗi quốc gia về chính sách 
thuế đối với đồ uống cũng khác nhau.

Thức uống đại mạch giúp người tiêu dùng có 
thêm lựa chọn sử dụng các sản phẩm này thay thế 

cho bia, rượu, đồ uống có cồn - là mặt hàng cần hạn 
chế tiêu dùng theo mục tiêu của luật thuế TTĐB.

Do vậy, chúng tôi thấy rằng các sản phẩm này 
nên được tạo điều kiện phát triển thay vì hạn chế 
sản xuất, tiêu dùng và đánh thuế là không có cơ sở 
chính đáng.

b) Đối với Nước giải khát không cồn
Bên cạnh đồ uống có đường, Bộ Tài chính đề xuất 

bổ sung “nước giải khát không cồn” vào đối tượng 
chịu thuế TTĐB. Tuy nhiên, đề cương dự thảo Luật 
chưa làm rõ phạm vi các sản phẩm “nước giải khát 
không cồn” cũng như không có giải trình cụ thể về 
lý do và mục đích áp dụng thuế TTĐB đối với các sản 
phẩm này, vì đây không phải là các sản phẩm cần 
hạn chế tiêu dùng. Các văn bản quy phạm pháp luật 
hiện nay chưa có quy định về khái niệm “nước giải 
khát không cồn”. Trong khi đó,  theo Tiêu chuẩn quốc 
gia về nước giải khát (TCVN 12828:2019) do Bộ Khoa 
học và Công nghệ công bố áp dụng, nước giải khát 
bao gồm: đồ uống hương liệu (kể cả nước uống tăng 
lực, nước uống thể thao, nước uống điện giải và các 
đồ uống đặc biệt khác), nước giải khát có chứa cà 
phê, nước giải khát có chứa chè, đồ uống thảo mộc, 
nước giải khát có chứa nước trái cây và các loại đồ 
uống từ ngũ cốc). 

Rất nhiều các sản phẩm trên không có ảnh hưởng 
đối với sức khỏe mà thậm chí còn cần được khuyến 
khích. Ví dụ, nước điện giải là một sản phẩm được 
dùng trong y tế, nước uống thể thao được dùng để 
hỗ trợ việc luyện tập thể thao và hoạt động thể chất 
cần được khuyến khích. Trong khi đó,  chè và cà phê 
là những mặt hàng nông sản quan trọng của Việt 
Nam cần khuyến khích phát triển. Uống trà và cà phê 
cũng là một nét văn hóa của Việt Nam cần được duy 
trì. Việc áp dụng thuế TTĐB đối với các mặt hàng này 
là đi ngược mục tiêu bảo vệ và nâng cao sức khoẻ, 
truyền thống, văn hóa của người Việt Nam và các 
khuyến nghị khoa học về giảm thừa cân, béo phì. 

Vì vậy, chúng tôi rất mong các cơ quan liên quan 
sẽ xem xét một cách kỹ lưỡng các đề xuất sửa đổi, 
bổ sung chính sách thuế dựa trên cơ sở khoa học 
và thực tiễn để xây dựng một chính sách thuế công 
bằng vì lợi ích của người dân và doanh nghiệp.  
Chúng tôi tin rằng, các giải pháp như tuyên truyền, 
giáo dục cho người tiêu dùng về chế độ dinh dưỡng 
hợp lý, tăng cường vận động thể lực… sẽ giúp Chính 
phủ đạt được các mục tiêu về sức khỏe cộng đồng 
cũng như sự phát triển kinh tế và xã hội. Các doanh 
nghiệp thành viên Hiệp hội sẵn sàng phối hợp chặt 
chẽ với các cơ quan nhà nước nhằm triển khai các 
giải pháp nêu trên. n
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Hơn nữa, mới đây Bộ 
Y tế đã có đề xuất 
tất cả đồ uống có 
đường theo định 

nghĩa của WHO đều cần chịu thuế 
TTĐB, mức thuế căn cứ theo hàm 
lượng đường trong 100ml. Hàm 
lượng đường trên ngưỡng này 

thì đánh thuế, theo nguyên tắc 
đồ uống càng nhiều đường mức 
thuế càng cao. Ngược lại, dưới 
ngưỡng thì không phải chịu thuế. 

Liên quan về vấn đề này, nhiếu 
ý kiến tỏ ra quan ngại trước đề 
xuất bổ sung đồ uống có đường 
vào đối tượng chịu thuế TTĐB. 

Bởi lẽ hiện nay chưa đủ cơ sở 
khoa học và thực tiễn để chứng 
minh rằng, việc áp thuế TTĐB với 
đồ uống có đường sẽ giúp giảm 
tình trạng thừa cân béo phì, đặc 
biệt là trong bối cảnh có rất nhiều 
loại thực phẩm có chứa đường và 
hàm lượng calo cao tồn tại trên 
thị trường.

Dư luận báo chí thời gian qua 
cũng đưa ra nhiều ý kiến khác 
nhau xoay quanh vấn đề đồ uống 
có đường với nguy cơ thừa cân, 
béo phì và việc áp thuế TTĐB đối 
với đồ uống có đường có làm 
giảm việc tiêu thụ hay không?  

Trong quá trình xây dựng 
và hoàn thiện chính sách pháp 
luật thuế TTĐB đối với đồ uống 
có đường, giới chuyên gia cũng 
cho rằng cần đảm bảo các vấn 
đề như mục tiêu của chính sách 
rõ ràng, chính sách được thiết 
kế tốt, thúc đẩy tính minh bạch 
và tính tuân thủ. Xác định rõ đối 
tượng chịu thuế, tránh nhầm lẫn 
về đối tượng nào chịu thuế và đối 
tượng nào không chịu thuế. Cùng 
với đó, xây dựng phương pháp 
tính thuế cụ thể và tạo thuận lợi 

n aNh NguyễN

Nhiều doanh nghiệp cho biết cần có thêm những nghiên cứu về khoa học và chính 
sách trước khi áp dụng thuế tiêu thụ đặc biệt với đồ uống có đường.

chính sách    cuộc sống

             câN Nhắc Việc 

Đánh thuế tiêu thụ Đặc Biệt 
                     Đối Với Đồ uốNg có ĐườNg

Hiện nay, Bộ Tài chính đang xây dựng dự thảo về thuế tiêu thụ đặc biệt 
đối với đồ uống có đường. Tại dự thảo sửa đổi Luật Thuế tiêu thụ đặc biệt 
(TTĐB), Bộ Tài chính đề xuất đưa “đồ uống có đường, thức uống đại mạch 
và nước giải khát không cồn” vào đối tượng chịu thuế TTĐB.
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trong việc xác định số thuế phải nộp 
của doanh nghiệp, hạn chế chi phí phát 
sinh không cần thiết trong việc kê khai 
thuế; Tham vấn kịp thời và đầy đủ với 
nhiều bên liên quan trong quá trình 
xây dựng chính sách để đảm bảo tính 
minh bạch và hiệu quả trong quá trình 
xây dựng chính sách.

Ông Đậu Anh Tuấn - Phó Tổng thư 
ký kiêm Trưởng Ban Pháp chế Liên 
đoàn Thương mại và Công nghiệp 
Việt Nam (VCCI) băn khoăn liệu đã 
đủ cơ sở và luận chứng thuyết phục 
cho việc áp thuế tiêu thụ đặc biệt với 
những đối tượng mới chưa? Liệu đồ 
uống có đường có phải là nguyên nhân 
chính gây ra bệnh thừa cân béo phì, 
tiểu đường, tim mạch, để lấy đó làm 
căn cứ đưa vào diện chịu thuế TTĐB? 
Thức uống đại mạch và nước giải khát 
không cồn liệu có nằm trong phạm vi 
những sản phẩm không có lợi cho sức 
khỏe, môi trường và dịch vụ hạn chế sử 
dụng theo chủ trương của Đảng, Nhà 
nước, phải đưa vào đối tượng chịu thuế 
TTĐB? Trích ý kiến tại bài “Áp thuế tiêu 
thụ đặc biệt đối với đồ uống có đường: 
Xác định rõ đối tượng chịu thuế” trên 
báo Đại đoàn kết 

Đại diện Cục Công nghiệp, Bộ Công 
Thương, cho biết Việt Nam có khoảng 
1.800 cơ sở sản xuất nước giải khát, 
cung cấp việc làm trực tiếp cho hơn 
300.000 lao động và việc làm gián tiếp 
cho hàng triệu lao động. Vì vậy, đánh 
thuế đồ uống có đường cần đảm bảo 
cân bằng, hài hòa giữa lợi ích quốc gia, 
lợi ích xã hội và lợi ích doanh nghiệp.

Như vậy, trước khi áp thuế TTĐB 
đối với đồ uống có đường, các cơ quan 
quản lý nhà nước cần cân nhắc các tác 
động tiềm ẩn của đề xuất đối với doanh 
nghiệp và người tiêu dùng so với hiệu 
quả của nó, dựa trên các bằng chứng 
khoa học xác đáng và nguyên tắc quản 
lý rủi ro để tránh những hậu quả không 
mong muốn cho cộng đồng và xã hội.n

Vba chuyểN trụ sở  
VăN phòNg làm Việc

Sáng 26/4, Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam 
(VBA) tổ chức chương trình gặp mặt cơ quan quản lý ngành, 
doanh nghiệp, chuyên gia nhân dịp VBA chuyển về trụ sở Văn 
phòng làm việc mới.

Trước đó, đầu tháng 4, Văn phòng VBA chính thức chuyển trụ 
sở làm việc từ 655 Phạm Văn Đồng, Bắc Từ Liêm, Hà Nội về số 
94 Lò Đúc, Hai Bà Trưng, Hà Nội. Theo đó, Tạp chí Đồ uống Việt 
Nam, Viện Nghiên cứu Đồ uống Việt Nam cũng chuyển về cùng địa 
chỉ với Văn phòng VBA.

Đến thăm Văn phòng làm việc mới, VBA vinh dự đón tiếp lãnh 
đạo Cục Công nghiệp (Bộ Công Thương), Vụ Khoa học - Công 
nghệ (Bộ Công Thương), đại diện Vụ Tổ chức phi chính phủ (Bộ 
Nội vụ), chuyên gia kinh tế, dinh dưỡng và đại diện một số doanh 
nghiệp gồm Công ty TNHH Nhà máy Bia Heineken Việt Nam, Tổng 
công ty CP Bia - Rượu - Nước giải khát Hà Nội (HABECO), AB 
Inbev, Công ty CP Rượu và Nước giải khát Hà Nội (HALICO), Tập 
đoàn Tân Hiệp Phát, Coca-Cola Việt Nam, Công ty CP HANACANS, 
Công ty TNHH Hải Hà.

Đây là dịp để gặp gỡ, giao lưu, kết nối và giới thiệu địa chỉ làm 
việc mới để các cơ quan bộ, ngành, doanh nghiệp kịp thời nắm 
bắt thông tin và chủ động phối hợp trong công việc đạt hiệu quả 
tốt hơn.

Tại chương trình gặp mặt, PGS.TS Nguyễn Văn Việt - Chủ tịch 
VBA ghi nhận sự quan tâm, chỉ đạo của cơ quan, đơn vị quản lý 
ngành và những hoạt đông tích cực của các doanh nghiệp. Tuy 
nhiên, trước tình hình khó khăn, ảnh hưởng tới ngành, một số 
chính sách thuế, chính sách về môi trường tác động tới hoạt động 
sản xuất, kinh doanh của các doanh nghiệp nên các doanh nghiệp 
trong ngành cần chủ động, tích cực hơn nữa trong việc xây dựng 
chính sách, cung cấp số liệu, thông tin nhanh chóng, kịp thời. 

Nhằm mở rộng hoạt động, tăng cường mối quan hệ giữa VBA 
và các cơ quan bộ, ngành, sau khi chuyển Văn phòng mới, Hiệp 
hội mong muốn tiếp tục nhận được sự quan tâm của cơ quan quản 
lý, doanh nghiệp để hoạt động của VBA ngày càng phát triển vững 
mạnh hơn, tiếp tục là cầu nối của các doanh nghiệp Đồ uống. n
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n VăN NguyễN

xúc Tiến       thương mại

Đi cùng là buổi ký kết thỏa thuận hợp tác 
(MOU) giữa Trung tâm Công nghệ Cải tiến 
Thực phẩm và Đóng gói cùng với Informa 
Markets Thái Lan. Mục đích là tập trung 

nâng cao ngành sản xuất và đóng gói thực phẩm, đồ 
uống; đưa Thái Lan trở thành trung tâm khu vực Đông 
Nam Á. Ngoài ra, còn có các hoạt động khác nhằm mang 
đến thông tin, kiến thức về tiềm năng ngành sản xuất 
lương thực ở Thái Lan dưới Mô hình kinh tế BCG để thúc 
đẩy nền kinh tế Thái Lan phát triển, mang đến cơ hội tạo 
ra thu nhập cho cộng đồng từ thượng nguồn đến hạ lưu 
(hệ sinh thái) ở Chiang Mai.

Bà Rungphech (Rose) Chitanuwat - Giám đốc Chuỗi 
dự án - ASEAN Tập đoàn Informa Markets chia sẻ: 
“Chúng tôi mong muốn hỗ trợ các doanh nghiệp vừa và 
nhỏ cạnh tranh và trở thành các đơn vị dẫn đầu trong thị 
trường toàn cầu, cũng như thúc đẩy Thái Lan trở thành 
trung tâm cải tiến trong chế biến sản xuất. Năm nay, tình 
hình bệnh dịch COVID-19 đã được cải thiện, điều này cho 
phép chúng tôi có thể đẩy mạnh toàn diện về mặt nâng 
cao nhận thức với các nhóm du lịch quốc tế. Do đó, tất 
nhiên trong năm nay, chúng tôi đang cố gắng thúc đẩy và 
hỗ trợ chiến lược của chính phủ là tất cả các sự kiện sẽ 
góp sức giúp kích thích sự phát triển của ngành MICE”.

Bà Rungphech (Rose) Chitanuwat cũng cho biết 
thêm: “Ngành công nghiệp thực phẩm ngày nay không 
hề đơn độc. Chúng tôi, một trong những đơn vị MICE sẽ 
giúp thúc đẩy nền kinh tế chung của Thái Lan với sức 
mạnh mềm dẻo của văn hóa ẩm thực. Vì vậy, việc củng 
cố ngành công nghiệp thực phẩm từ thượng nguồn đến 

hạ nguồn là điều mà chúng ta cần phải cùng nhau hợp 
tác để mang lại mục đích là nhằm khơi dậy một hệ sinh 
thái hoàn chỉnh của ngành, cả về chế biến và đóng gói, 
đó được gọi là một quy trình hoàn chỉnh".

Buổi họp báo còn có các hoạt động vinh danh các 
chuyên gia như Ông Charoen Kaewsuksai, Chủ tịch Câu 
lạc bộ Công nghiệp chế biến thực phẩm, Liên đoàn các 
ngành công nghiệp Thái Lan (FTI); Tiến sỹ Visit Limlucha 
- Phó Chủ tịch, Phòng Thương mại Thái Lan và là Chủ tịch 
Hiệp hội Thương mại Thực phẩm Tương lai Thái Lan; Phó 
Giáo sư Tiến sĩ Yuthana Phimolsiripol - Giám đốc Trung 
tâm Cải tiến và Đóng gói Thực phẩm (FINN); Ông Chakrin 
Wangwiwat - Chủ tịch Liên đoàn Công nghiệp Tỉnh Chiang 
Mai; Ông Sayan Tanpanich, Đại diện của Viện Nghiên cứu 
Khoa học và Công nghệ Thái Lan (TISTR).

Ông Charoen Kaewsuksai - Chủ tịch Câu lạc bộ Công 
nghiệp Chế biến Thực phẩm, Liên đoàn Công nghiệp Thái 
Lan (FTI), đã chia sẻ một cái nhìn tổng quan thú vị về 
ngành sản xuất thực phẩm và đồ uống ở Thái Lan. Năm 
2022, Thái Lan là quốc gia sản xuất và xuất khẩu thực 
phẩm và đồ uống trị giá 1,54 triệu baht. Nông sản, thực 
phẩm, 0,74 triệu baht (48%), thực phẩm ăn liền và đồ 
uống, 0,80 triệu baht (52%). Đây là quốc gia sản xuất 
và xuất khẩu lớn thứ 13 trên thế giới, thứ 4 ở châu Á và 
doanh số bán hàng trong nước không thua gì xuất khẩu. 
Quản lý chuỗi cung ứng hiện nay là điều cần thiết. Khi mà 
trồng trọt chăn nuôi và thủy sản đến nhà máy chế biến 
sơ cấp, chế biến trung gian và chế biến chính đều cần sử 
dụng công nghệ, thì việc nghiên cứu và phát triển chuyển 
giao công nghệ sẽ đưa các sản phẩm khác nhau ra thị 
trường thương mại, điều mà các doanh nhân nên xem xét 
hoặc nhận thức là về các yếu tố 3S của thực phẩm, đó 
là 1) an toàn thực phẩm, 2) an ninh lương thực và 3) tính 
bền vững của thực phẩm. 

Phó Giáo sư Tiến sĩ Yuthana Phimolsiripol - Giám đốc 
Trung tâm Đóng gói và Đổi mới Thực phẩm (FINN), chia 
sẻ thêm thông tin về vai trò và trách nhiệm của mình xuất 

NâNg cao NgàNh côNg Nghiệp thực phẩm  
& Đồ uốNg tại thái laN lên tầm 

quốc tế
Informa Markets Thái Lan là công 
ty trực thuộc Tập đoàn Informa 
Markets - đơn vị tổ chức triển lãm 
thương mại quốc tế lớn nhất thế giới. 
Buổi họp báo “sự kiện Công nghệ 
Thực phẩm của Informa Markets - 
Food Technology Events by Informa 
Markets” đã diễn ra ngày 19-4, tại 
Chiang Mai, đánh dấu bước chuẩn 
bị đầu tiên cho Triển lãm “ProPak 
Asia 2023” và “Fi Asia 2023” (Food 
ingredients Asia 2023). 
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Lãnh đạo Trung tâm Công nghệ Cải tiến Thực phẩm và Đóng gói và lãnh đạo Informa markets Thái Lan ký kết Thỏa thuận hợp tác.

phát từ việc tích hợp với kinh doanh tư nhân rằng "FIN, với 
tư cách là một cơ quan học thuật tập trung vào việc quản 
lý bằng cách sử dụng SDGs hoặc quy định hướng dẫn về 
Mục tiêu Phát triển Bền vững (SDGs) và cung cấp dịch vụ 
3C cho doanh nghiệp, bao gồm C1: Thực phẩm & Bao bì 
Sáng tạo, C2: Thử nghiệm Chính xác Hợp nhất, và C3: Kết 
nối để truyền đạt kiến thức, Mang lại cải tiến mới, khoa 
học và công nghệ để phát triển đổi mới với khu vực tư 
nhân. Hợp tác với các Sự kiện Công nghệ Thực phẩm của 
Informa Markets là bước khởi đầu cho việc tạo ra nghiên 
cứu và phát triển sản phẩm như là một doanh nghiệp. Ở 
cấp độ khu vực và thực sự mong muốn hướng đến cấp 
độ quốc tế, chúng tôi kì vọng có thể tạo ra một mạng lưới 
trao đổi kiến thức giữa các ban ngành và cơ quan bên 
ngoài ở cấp độ vĩ mô để có thể cùng nhau thúc đẩy hoạt 
động kinh doanh của ngành công nghiệp thực phẩm Thái 
Lan. Bởi vì Informa Markets chính là nơi giúp các doanh 
nghiệp giới thiệu sản phẩm và công nghệ cải tiến trên 
toàn cầu, đồng thời là đơn vị tổ chức chuyên nghiệp giúp 
thúc đẩy ngành từ thượng nguồn đến hạ nguồn. Đặc biệt 
dưới sự giám sát của bà Rungphech (Rose) Chitanuwat, 
được xem như sự hoàn thiện từ dây chuyền sản xuất, lựa 
chọn bao bì đáp ứng với nhu cầu của sản phẩm và là 
nguồn nguyên liệu chung cho sản xuất thực phẩm và đồ 
uống trên thế giới. Sự hợp tác này chính là một cơ hội tốt 
để làm việc cùng nhau và thúc đẩy nghiên cứu vì lợi ích 
công nghiệp. Hai bên sẽ hợp tác tìm hiểu, nghiên cứu và 
phát triển các ý tưởng mới có ích cho việc phát triển kinh 
tế - xã hội trên diện rộng và nâng tầm các sản phẩm xuất 
khẩu của Thái Lan, tăng khả năng cạnh tranh và củng cố 
lĩnh vực công nghiệp, cũng như giúp nâng tầm nền kinh 
tế đất nước trong tương lai.

Ngoài ra còn có các hoạt động tham quan nhà máy 
và các dự án thí điểm quy trình sản xuất, chế biến, đóng 
gói cùng với những đổi mới trong công nghệ nguyên liệu 
thực phẩm tại Thái Lan như:

- Chương trình Sáng kiến BCG tại CMU Mae Hia, là 
trung tâm học tập và hợp tác xây dựng mạng lưới bằng 
cách sử dụng và mở rộng nghiên cứu từ các nguồn lực 

hiện có trong khu vực, thúc đẩy tích hợp các lĩnh vực kiến 
thức khác nhau để tạo ra nghiên cứu có mục tiêu và phát 
triển bền vững trong khu vực Mae Hia.

- Nhà máy CPRAM ở tỉnh Lamphun là một nhà bếp 
khổng lồ. Đóng vai trò quan trọng trong sản xuất thực 
phẩm ăn liền ướp lạnh-đông lạnh. Hoạt động sản xuất 
của các nhà máy phía Bắc giúp tăng cường tiềm năng 
mở rộng kinh tế và tạo việc làm, tạo thu nhập cho 13 tỉnh 
phía Bắc.

- YoRice là chủ sở hữu của YoRice Amazake, một sản 
phẩm làm từ gạo mới được gọi là rượu sake ngọt không 
cồn. Nước gạo lên men rất có lợi cho cơ thể. Nó rất giàu 
vitamin B, axit amin và chất chống oxy hóa. Và bởi vì nó 
cũng có giá trị dinh dưỡng cao, nó được coi là một siêu 
thực phẩm khác của thời đại.

- Sunsweet sản xuất và bán bắp ngọt chế biến và các 
sản phẩm nông nghiệp khác với thương hiệu “KC” cũng 
như sản xuất theo đơn đặt hàng của khách hàng, hoạt động 
kinh doanh liên quan đến tìm nguồn cung ứng và phân phối 
thực phẩm và nông sản để hỗ trợ khách hàng trong nước 
và quốc tế. Hiện đang mở rộng thị trường khách hàng trên 
50 quốc gia như Nhật Bản, Hàn Quốc, Đài Loan...

- Nithi Food là nhà sản xuất gia vị công nghiệp chất 
lượng cao đã được 19 năm. Từ năm 1998, công ty đã 
tung ra nhãn hiệu “Pocket Chef & East Kitchen”, cũng 
như nhãn hiệu “Let's Plant Meat”. Mở rộng nghiên cứu 
sức khỏe phát triển hương vị cho các doanh nghiệp khác 
với quan điểm là “công ty nông nghiệp sáng tạo”.

Informa Markets Thái Lan sẽ tổ chức hai sự kiện trong 
năm, đó là "ProPak Asia 2023" sẽ được tổ chức từ ngày 
14 đến ngày 17 tháng 6 năm 2023 và "Fi Asia 2023". 
"(Food Ingredients Asia 2023) sẽ được tổ chức vào ngày 
20 - 22 tháng 9 năm 2023, thông qua sự hợp tác giữa 
các tổ chức công và tư. Sẵn sàng góp phần kích thích thị 
trường MICE phát triển theo chính sách của chính phủ 
trong việc thúc đẩy MICE Thái Lan phát triển quốc tế. Tự 
tin vào khả năng thu hút khách nước ngoài tham gia vào 
triển lãm về cải tiến sáng tạo, ít nhất chiếm 50% trong cả 
hai sự kiện. n
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D iễn đàn và Hội chợ 
Xuất khẩu TP Hồ Chí 
Minh do Bộ Công 
Thương và UBND 

TP Hồ Chí Minh chủ trì, đơn vị 
thực hiện là Sở Công Thương 
Thành phố và Cục Xúc tiến 
Thương mại (Bộ Công Thương) 
nhằm hỗ trợ, tạo điều kiện để 
doanh nghiệp có cơ hội gặp gỡ 
trực tiếp, tìm kiếm các đối tác, 
nhà nhập khẩu, người mua hàng 
tiềm năng với chi phí tiết kiệm. 
Đồng thời tạo điều kiện cho 
doanh nghiệp trong nước định 
hướng, xuất khẩu hàng hóa, 
thâm nhập, kết nối giao thương, 
mở rộng thị trường…

Đây là một sự kiện quan trọng 

với quy mô lớn, gồm 250 gian 
hàng, quy tụ các doanh nghiệp 
sản xuất, xuất khẩu hàng đầu của 
Việt Nam, doanh nghiệp có vốn 
đầu tư nước ngoài tại Việt Nam, 
trung tâm xúc tiến thương mại 
các tỉnh, thành, Hiệp hội ngành 
hàng trong nhóm ngành xuất 
khẩu chủ lực của TP Hồ Chí Minh 
như: Nông sản; Dệt may, da giày, 
túi xách; Đồ gỗ và mỹ nghệ; Thực 
phẩm và Đồ uống; Thủy hải sản; 
Điện tử, Cơ khí, Cao su - Nhựa; các 
nhóm ngành xuất khẩu khác và 
dịch vụ hỗ trợ.

Trong khuôn khổ sự kiện, sẽ 
diễn ra Diễn đàn “Đẩy mạnh liên 
kết hướng đến xuất khẩu xanh”; 
Hội nghị Kết nối thông tin thị 

trường xuất khẩu với chủ đề 
“Nông sản Việt vươn xa”…

Hội chợ dự kiến thu hút 
khoảng 8.000 lượt khách tham 
quan, trong đó có hơn 80% khách 
chuyên ngành là các nhà nhập 
khẩu, nhà thương mại, hệ thống 
siêu thị, chuỗi bán buôn tại các 
thị trường lớn Mỹ, châu Âu, Đông 
Nam Á, Trung Quốc, Nhật Bản, 
Hàn Quốc...; các văn phòng đại 
diện mua hàng, tìm nhà cung 
ứng tại Việt Nam; Hệ thống siêu 
thị, nhập khẩu và bán lẻ; các sàn 
thương mại điện tử. Đồng thời, 
vào hai ngày cuối của hội chợ sẽ 
mở cửa tự do cho người tiêu dùng 
trong nước đến tham quan và 
mua sắm.  P.V

sắp diễN ra diễN ĐàN Và hội chợ 
xuất khẩu tp hồ chí miNh 2023
Từ ngày 25 – 28/5/2023, tại Trung tâm Hội chợ và Triển lãm sài Gòn (số 779 
Nguyễn Văn Linh, phường Tân Phú, Quận 7, TP Hồ Chí Minh) sẽ diễn ra 
Diễn đàn và Hội chợ Xuất khẩu TP Hồ Chí Minh – HCM City Export 2023.

xúc Tiến       thương mại



31Đồ uống Việt Nam
Số 4/2023

            1. Đối tượng dự thi:
Tất cả công dân Việt Nam đang sinh sống và làm việc trên lãnh thổ Việt Nam. 
Số lượng tác phẩm dự thi: Không giới hạn số lượng bài dự thi.
2. Nội dung, chủ đề cuộc thi
- Nội dung tác phẩm viết về các chủ đề sau: 
• Phát triển bền vững
• Kinh tế xanh - Kinh tế tuần hoàn.
• Hoạt động vì cộng đồng.
- Phản ánh khái quát về toàn ngành Đồ uống Việt Nam, các mô hình, doanh 

nghiệp tiêu biểu trong việc thực hiện tác tiêu chí về phát triển bền vững. Phát triển 
bền vững được hiểu là quá trình vận hành đồng thời ba bình diện phát triển: kinh 
tế tăng trưởng bền vững, xã hội thịnh vượng, công bằng, ổn định, văn hoá đa dạng 
và môi trường được trong lành, tài nguyên được duy trì bền vững. Các nguyên tắc 
đạo đức cho phát triển bền vững bao gồm các nguyên tắc phát triển bền vững 
trong cả “ba thế chân kiềng” kinh tế, xã hội, môi trường...

- Phản ánh khái quát, khách quan, trung thực về toàn ngành Đồ uống, về mô 
hình tiêu biểu, về từng doanh nghiệp cụ thể trong việc thực hiện kinh tế xanh, kinh 
tế tuần hoàn, quy trình sản xuất xanh, sản xuất sạch. Kinh tế xanh là nền kinh tế 
có mức phát thải thấp, sử dụng hiệu quả và tiết kiệm tài nguyên thiên nhiên, đảm 
bảo tính công bằng về mặt xã hội. Trong nền kinh tế xanh, sự tăng trưởng về thu 
nhập, việc làm thông qua việc đầu tư của Nhà nước và tư nhân cho nền kinh tế làm 
giảm thiểu phát thải cacbon, giảm thiểu ô nhiễm môi trường, sử dụng hiệu quả 
năng lượng và tài nguyên, ngăn chặn sự suy giảm đa dạng sinh học và dịch vụ của 
hệ sinh thái. Xu hướng phát triển kinh tế xanh tập trung vào 3 trụ cột chính, đó là: 
Công nghiệp, nông nghiệp và dịch vụ. Nền kinh tế tuần hoàn là một chu trình sản 
xuất khép kín, các chất thải được quay trở lại, trở thành nguyên liệu cho sản xuất, 
từ đó giảm mọi tác động tiêu cực đến môi trường, hệ sinh thái và sức khỏe con 
người. Kinh tế tuần hoàn là mô hình kinh tế trong đó các hoạt động thiết kế, sản 
xuất, dịch vụ đặt ra mục tiêu kéo dài tuổi thọ của vật chất và loại bỏ tác động tiêu 
cực đến môi trường.

- Phản ánh khái quát về ngành Đồ uống Việt Nam, của doanh nghiệp trong 
ngành trong việc thực hiện trách nhiệm xã hội, các hoạt động vì cộng đồng như 
công tác an sinh xã hội, xã hội từ thiện, tài trợ các hoạt động văn hóa, thể thao, du 
lịch; tuyên truyền, vận động về uống có trách nhiệm, khuyến cáo trên bao bì, trang 
web của doanh nghiệp; phản ánh, phê phán tình trạng đồ uống không rõ nguồn 
gốc, tình trạng ngộ độc rượu không rõ nguồn gốc; góp ý kiến nghị để ngành Đồ 
uống phát triển bền vững; Xu hướng tiêu dùng, mong muốn của người tiêu dùng... 

- Giới thiệu môi trường, điều kiện làm việc tại đơn vị mình; Văn hóa doanh 
nghiệp, các hoạt động phát triển thương hiệu, phát triển thị trường, chương trình 
phát triển bền vững, những đổi mới mang lại hiệu quả cao trong quản lý, điều 
hành của phòng ban, đơn vị, những sáng kiến, cải tiến kỹ thuật, chương trình tiết 
kiệm năng lượng mang lại hiệu quả cao cho doanh nghiệp; 

3. Thể loại: Bình luận, phản ánh, phóng sự, ghi chép; Thơ, tiểu phẩm; Chùm 
ảnh; Video; Vẽ tranh...  

4. Thời gian nhận bài: Từ khi phát động đến tháng 30-10-2023. 
5. Quy cách về tác phẩm dự thi 
- Tác phẩm dự thi phải kèm theo ảnh minh họa phù hợp với nội dung bài viết.

- Sử dụng ngôn ngữ tiếng Việt, bài viết đánh máy trên phông chữ Times 
New Roman.

- Tác phẩm dự thi phải đảm bảo tính khách quan, chân thực, chính xác, câu 
chữ mạch lạc, diễn tả ý rõ ràng.

- Thông tin tác giả: Phải ghi rõ họ tên tác giả, năm sinh, nghề nghiệp, số 
điện thoại liên hệ, số tài khoản, nơi công tác, địa chỉ liên hệ hoặc email, ngay ở 
trang đầu tiên của bài dự thi 

- Mỗi tác giả có thể gửi nhiều tác phẩm dự thi nhưng phải thống nhất 1 họ tên.
- Tác phẩm dự thi phải là những sáng tác mới, chưa được sử dụng, chưa 

được công bố trên bất kỳ phương tiện thông tin đại chúng hoặc ấn phẩm nào, 
chưa đưa lên các website, blogs, các trang mạng xã hội như Facebook,… của 
các tổ chức, cá nhân. Các tác phẩm dự thi không được in vào tập sách riêng của 
tác giả và các tuyển tập chung cho đến khi kết thúc cuộc thi;

- Bản quyền tác phẩm dự thi thuộc về Ban Tổ chức cuộc thi. Ban Tổ chức cuộc 
thi không chịu trách nhiệm về những tranh chấp bản quyền tác giả có liên quan. 
Tác phẩm đoạt giải nếu vi phạm quyền tác giả và quyền liên quan theo quy định 
của pháp luật, Ban Tổ chức cuộc thi sẽ thu hồi giải thưởng và tiền thưởng. 

Tất cả các tác phẩm dự thi Ban tổ chức được quyền sử dụng các tác phẩm 
tham gia dự thi để đăng trên các kênh truyền thông của Tạp chí Đồ uống và có trả 
nhuận bút.

Tác phẩm dự thi đạt yêu cầu sẽ được chọn đăng trên Tạp chí in, trang điện tử 
vba.com.vn, trang fanpage Tạp chí Đồ uống Việt Nam. 

- Giá trị giải thưởng sẽ được trao trực tiếp cho tác giả có bài viết đoạt giải hoặc 
người được tác giả đoạt giải ủy quyền khi kết thúc cuộc thi. Trường hợp tác giả 
không có điều kiện tham dự lễ nhận giải, Ban Tổ chức sẽ gửi giải thưởng tới tác giả 
qua tài khoản cá nhân của các tác giả.

6. Tiêu chí chấm giải
* Ban Tổ chức sẽ tổng hợp các bài có chất lượng và chọn ra 50 bài để chấm giải, 

sau đó sẽ tiếp tục chọn 30 bài vào chung khảo, và chọn còn 13 bài có chất lượng cao 
và xuất sắc nhất để trao 13 giải. 

* Ban Tổ chức sẽ tổng hợp điểm từ các thành viên Hội đồng Giám khảo và công 
bố kết quả chấm thi theo thang điểm quy định lấy từ cao xuống thấp, và cuối cùng 
sẽ chọn ra các tác phẩm có chất lượng để trao giải (tác phẩm dự thi có số lượt like, 
share cao sẽ là điểm cộng và là lợi thế khi chấm giải).  

7. Cách thức gửi bài dự thi
- Gửi qua email của tòa soạn: tapchidouong@gmail.com
- ĐT: 024. 3758 6837; 0979635798 (Mrs Nga)
- Thời hạn gửi bài dự thi (kể từ ngày 23/12/2022 đến hết ngày 30/10/2023). 

Ban Tổ chức sẽ thông báo gia hạn thời gian nhận bài nếu thấy cần thiết. 
Cơ cấu Giải thưởng
-  01 Giải Đặc biệt   - 01 Giải A. 
- 02 Giải B:  - 03 Giải C
- 06 Giải Khuyến khích.
Lễ Tổng kết và trao giải dự kiến sẽ tổ chức vào trung tuần tháng 11/2023, thời 

gian cụ thể Ban Tổ chức sẽ thông báo sau.

BAN TỔ CHỨC CUỘC THI

THể lệ CUỘC THI vIếT 
 “NGàNH Đồ UốNG vIệT NAm pHáT TrIểN BềN vữNG, 

HưởNG ỨNG kINH Tế TUầN HoàN”
= Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam  và Tạp chí Đồ uống Việt Nam tổ chức 
Cuộc thi viết: “Ngành Đồ uống Việt Nam phát triển bền vững, hưởng ứng kinh tế tuần hoàn”
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nâng cao giá trị  
kinh tế từ văn hóa -  
du lịch địa phương

Tổng công ty Cổ phần Bia - 
Rượu - Nước giải khát Sài Gòn 
(SABECO) tin rằng sự phát triển 
bền vững của doanh nghiệp cần 
gắn liền với sự phát triển của địa 
phương nơi doanh nghiệp vận 
hành. Bia Saigon, thương hiệu dẫn 
đầu của SABECO, luôn đồng hành 
và gắn liền với các giá trị văn hóa, 
ẩm thực và du lịch quốc gia, tạo 
ra những thay đổi tích cực và góp 
phần thúc đẩy kinh tế địa phương 
thông qua các hoạt động đó. 

 Gần nhất, tiếp nối hành trình 
thúc đẩy lối sống khỏe mạnh 
trong cộng đồng song song tôn 
vinh cảnh đẹp của các tỉnh thành 
trên cả nước, SABECO liên tiếp 3 
năm đồng hành cùng Giải vô địch 
Quốc gia Tiền phong Marathon 
do Báo Tiền Phong (Tiền Phong 
Marathon) tổ chức tại Lai Châu. 
Trên cung đường chạy ngang qua 
danh lam thắng cảnh địa phương, 
hơn 4.000 VĐV chuyên và phong 
trào khắp cả nước vừa có thể cảm 
nhận tinh thần thể thao sôi nổi, 
vừa có thể trải nghiệm chân thực 

văn hóa bản địa và nét đẹp hùng 
vĩ của một miền sơn cước.

Tại giải chạy, bà Venus Teoh 
Kim Wei, Phó Tổng Giám đốc 
phụ trách Marketing SABECO, 
chia sẻ: "Là một trong những đối 
tác chính đồng hành cùng Tiền 
Phong Marathon trong 3 năm liên 
tiếp, chúng tôi rất vui khi thấy Tiền 
Phong Marathon đã vươn tầm 
hơn cả một giải chạy marathon 
thông thường, đây còn là một sự 
kiện giúp thúc đẩy sự phát triển 

kinh tế và du lịch địa phương. 
Đồng hành cùng Tiền Phong 
Marathon, Bia Saigon khẳng định 
lại cam kết dài hạn của mình 
nhằm mang đến những gì tốt đẹp 
nhất cho Việt Nam, thông qua 
những chương trình kiến tạo giá 
trị tích cực cho cộng đồng và điều 
này bao gồm thúc đẩy lối sống 
lành mạnh và tôn vinh những giá 
trị độc đáo của Việt Nam".

Năm 2022, SABECO lần thứ 14 
liên tiếp đồng hành cùng Lễ hội 

doanh nghiệp    - thương hiệu

sabeco NâNg cao giá trị  
kiNh tế - xã hội Địa phươNg, 

cam kết phát triển Bền vững
Không ngừng thúc đẩy quan hệ hợp tác 3 bên nhằm mang đến giá trị 
tích cực cho kinh tế - xã hội địa phương, sABECO thể hiện mạnh mẽ 
cam kết phát triển bền vững song hành cùng hoạt động kinh doanh.

Đêm văn hóa nghệ thuật Lai Châu là một trong những hoạt động quảng bá văn hóa 
bản địa trong thời gian diễn ra giải vô địch quốc gia Tiền Phong marathon lần thứ 64
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Ok Om Bok và giải đua ghe Ngo 
được tổ chức tại Sóc Trăng. Góp 
phần gìn giữ và phát huy nét đẹp 
của di sản văn hóa phi vật thể cấp 
quốc gia, SABECO cổ vũ lối sống 
lành mạnh, đồng thời quảng bá 
du lịch địa phương, thu hút hàng 
chục nghìn du khách từ khắp khu 
vực Nam Bộ đến với Sóc Trăng 
trong dịp lễ hội.

cải thiện đời sống  
nông thôn từ cơ sở  
hạ tầng và thể thao

Bên cạnh thúc đẩy sự phát 

triển kinh tế địa phương thông 
qua du lịch, SABECO đã và đang 
hướng đến những thay đổi tích 
cực và xây dựng tương lai bền 
vững cho người dân thông qua  
việc cải thiện cơ sở hạ tầng và 
thúc đẩy lối sống lành mạnh, tích 
cực trong cộng đồng.  

Tiêu biểu, năm 2022, 210.000 
hộ gia đình tại 34 vùng nông 
thôn trên 34 tỉnh thành đã có 
thể yên tâm lao động sản xuất 
hơn nhờ 34 km đèn đường năng 
lượng mặt trời từ dự án “Thắp 
sáng đường quê” do Trung ương 

Đoàn Thanh niên Cộng sản Hồ 
Chí Minh (Trung ương Đoàn) phối 
hợp cùng SABECO triển khai. Dự 
án đồng thời thể hiện cam kết của 
doanh nghiệp, hưởng ứng mục 
tiêu Chiến lược Quốc gia về tăng 
trưởng xanh 2021-2030, tầm nhìn 
2050 và mục tiêu chương trình 
quốc gia xây dựng nông thôn mới 
giai đoạn 2021-2025.

 Thêm vào đó, dự án “Nâng 
bước thể thao” - xây dựng 30 sân 
thể thao công cộng tại 30 tỉnh 
thành cũng được Trung ương 
Đoàn và SABECO cùng khởi động. 
Dự kiến hoàn thành trong 3 năm, 
công trình hướng tới mục tiêu 
nuôi dưỡng lối sống khỏe mạnh 
trong cộng đồng, thúc đẩy địa 
phương phát triển trên nhiều 
phương diện.

Từ những nỗ lực kiến tạo giá trị 
tích cực, nâng cao chất lượng kinh 
tế - xã hội địa phương, SABECO 
khẳng định cam kết lâu dài của 
mình đối với chiến lược phát triển 
bền vững xoay quanh 4 trụ cột: Văn 
hóa (Culture), Đất nước (Country), 
Bảo tồn (Conservation) và Tiêu thụ 
(Consumption), hướng đến một 
Việt Nam thịnh vượng. n

giải vô địch quốc gia Tiền Phong marathon diễn ra từ 25-26.3 với sự đồng hành của 
SaBECO và Bia Saigon thu hút hơn 4000 vận động viên tham gia.

hệ thống đèn đường năng lượng mặt trời tại xã Tân Kiều, Đồng Tháp của dự án Thắp sáng đường quê
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doanh nghiệp    - thương hiệu

Theo đó, ông David 
Riddle chính thức đảm 
nhận vai trò Tổng Giám 
đốc, đại diện theo pháp 

luật của Công ty Tân Hiệp Phát. 
Ông David Riddle có nhiều kinh 
nghiệm quản lý ở các tập đoàn 
lớn trên thế giới, đã tham gia hoạt 
động của Công ty Tân Hiệp Phát 
hơn 13 năm qua với chức vụ Phó 
Chủ tịch HĐQT và đóng vai trò 
quan trọng trong sự phát triển 
của Tân Hiệp Phát.   

Hiện Công ty Tân Hiệp Phát có 
hàng ngàn người lao động trực 
tiếp, hàng chục ngàn đối tác khác 
trong chuỗi cung ứng, tiêu thụ, 
xây dựng, vận tải, hàng chục ngàn 
hộ nông dân trồng trà và thảo 
mộc trên cả nước…

Trong 03 năm qua, không chỉ 
tham gia cùng Nhà nước chống 
dịch, dù gặp nhiều khó khăn, 
Công ty Tân Hiệp Phát vẫn nỗ lực, 
thậm chí hy sinh lợi ích trước mắt 
để đảm bảo 100% người lao động 
không bị mất việc làm, không bị 
giảm thu nhập. Qua đó, tạo công 
ăn việc làm, thu nhập ổn định cho 
các đối tác như xây dựng, vận tải, 
kênh phân phối, nhà cung cấp, 
nông dân... Dù dịch bệnh, Công ty 
Tân Hiệp Phát đã đóng góp ngân 
sách hơn 3.000 tỷ đồng trong 3 
năm. Công ty Tân Hiệp Phát có 
sản phẩm 14 năm liên tục đạt 
Thương Hiệu Quốc Gia, cung cấp 
sản phẩm đều khắp 63 tỉnh thành 
Việt Nam và xuất khẩu đến hơn 

16 quốc gia, cả những thị trường 
đòi hỏi tiêu chuẩn cao như Nhật, 
Mỹ, Đài Loan,… Hàng năm, Công 
ty chi hàng chục tỉ đồng cho công 
tác xã hội, từ thiện.

Chúng tôi đã, đang và sẽ tiếp 
tục đầu tư để xây dựng Công ty 
Tân Hiệp Phát thành một doanh 
nghiệp Việt Nam hàng đầu châu Á 
về nước giải khát, chúng tôi đang 
tiếp tục mở rộng đầu tư vào những 
lĩnh vực khác. Công ty Tân Hiệp 
Phát tin tưởng vào môi trường đầu 
tư, kinh doanh tại Việt Nam.

Công ty Tân Hiệp Phát xác định 
tồn tại không chỉ vì mình, còn là 
trách nhiệm với xã hội, với cộng 
đồng, với những người có liên 
quan. Giao dịch của các cá nhân 
trong sự việc trên không liên 
quan đến hoạt động của Công ty 
Tân Hiệp Phát. Công ty Tân Hiệp 
Phát luôn tin tưởng vào sự công 

minh của các cơ quan pháp luật 
trong quá trình giải quyết sự việc, 
tin tưởng vào sự khách quan của 
các phương tiện thông tin đại 
chúng, quý khách hàng, đối tác 
khi đánh giá về sự việc.

Dù gặp khó khăn, Công ty 
Tân Hiệp Phát luôn cam kết: 
đảm bảo chất lượng sản phẩm 
như đã công bố, bảo vệ quyền 
lợi của người tiêu dùng; duy trì 
hoạt động, đảm bảo việc làm, 
thu nhập cho người lao động, 
đối tác, bà con nông dân trồng 
nguyên liệu; tiếp tục đóng góp 
ngân sách và làm từ thiện.

Công ty Tân Hiệp Phát đảm 
bảo tiếp tục duy trì, thực hiện 
đầy đủ các cam kết của mình với 
khách hàng, đối tác trong nước và 
nước ngoài, các chương trình từ 
thiện như nuôi dạy các cháu mồ 
côi do dịch Covid vừa qua… n

tập đoàn tân Hiệp pHát 
có tổng giám đốc mới
sau vụ việc liên quan đến ông Trần Quí Thanh và bà Trần Uyên Phương như các 
phương tiện thông tin đại chúng đã đưa tin, ngày 11/4/2023, Tập đoàn Tân Hiệp 
Phát đã công bố thông tin về nhân sự đảm nhận chức danh Tổng Giám đốc. 
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n áNh dươNg

sáng 21/3, Công đoàn 
Công ty CP Bia Hà Nội 
- Hải Phòng đã tổ chức 
thành công Đại hội 
Công đoàn lần thứ 34, 
nhiệm kỳ 2023 - 2028.

Tham dự Đại hội có ông 
Phạm Việt Dũng - Chủ 
tịch Công đoàn Tổng 
công ty CP Bia - Rượu - 

Nước giải khát Hà Nội (HABECO); 
ông Nguyễn Anh Quân - Phó Chủ 
tịch Công đoàn HABECO; ông 
Phạm Anh Tuấn - Chủ tịch HĐQT 
Công ty CP Bia Hà Nội - Hải Phòng; 
ông Trần Văn Trung - Bí thư Đảng 
ủy, Giám đốc Công ty, các Phó 
Giám đốc, lãnh đạo các phòng, 
ban cùng các đại biểu được bầu 
đại diện cho 215 CBCNV-NLĐ 
Công ty.

Nhiệm kỳ 2017-2022, Công 
đoàn Công ty CP Bia Hà Nội – 
Hải Phòng đã tổ chức tốt công 
tác tuyên truyền giáo dục tới 
NLĐ, tổ chức các phong trào thi 
đua trong CBCNV-NLĐ. Định kỳ 
hàng năm phát động các phong 
trào thi đua sáng kiến cải tiến kỹ 

thuật, các hoạt động thể thao. 
Trong nhiệm kỳ vừa qua, Công 
đoàn Công ty đã nhận được 
nhiều Bằng khen, Cờ thi đua 
của Bộ Công Thương, Giấy khen 
của Công đoàn Tổng công ty. 
Có nhiều hoạt động chăm lo đời 
sống, bảo vệ quyền lợi của CNLĐ. 
Thực hiện các hoạt động từ thiện 
xã hội như phụng dưỡng mẹ liệt 
sĩ, mẹ Việt Nam Anh hùng, chăm 
sóc trẻ mồ côi, ủng hỗ quỹ Vì 
người nghèo, trao quà cho NLĐ 
có hoàn cảnh khó khăn…

 Đại hội đã thông qua báo 
cáo nhiệm kỳ khoá 33 và phương 
hướng nhiệm vụ khóa 34; kiểm 
điểm của BCH khóa 33; bầu Ban 
Chấp hành khoá 34, thuyết trình 
tham luận, hành động mục tiêu 
nhằm “Tiết giảm sức lao động, 
vận dụng tối đa tự động hoá 
trong sản xuất và phục vụ bán 
hàng” nhằm nâng cao chất lượng 
trong quy trình phục vụ tại Công 
ty, giảm thiểu tối đa hao phí, từ 
đó giá trị lao động được tăng cao 
góp phần hoàn thành nhiệm vụ 
nâng cao thu nhập cho người lao 
động của Công ty. 

 Tại Đại hội, lãnh đạo các cấp 

Đảng uỷ, Công đoàn chỉ đạo về 
việc nâng cao đời sống vật chất, 
tạo thêm động lực tinh thần làm 
việc và gắn bó của người lao 
động Công ty trong thời gian tới. 
Người lao động Công ty cũng đã 
có những ý kiến đóng góp và sự 
ghi nhận những giá trị tinh thần, 
vật chất ngày càng được nâng 
cao nhờ vào sự quan tâm của 
Đảng Uỷ, BCH Công Đoàn và Ban 
lãnh đạo Công ty. 

BCH Công đoàn khoá 34 đã 
đề ra những định hướng, mục 
tiêu trong nhiệm kỳ mới, hứa hẹn 
sẽ tạo nên dấu mốc mới cho sự 
phát triển của Công ty, hướng 
tới quyền lợi của người lao động, 
tạo ra những giá trị quý giá cho 
CBCNV-NLĐ Công ty và khẳng 
định tầm quan trọng không thể 
thiếu của Công Đoàn - là bộ phận 
đại diện tiếng nói và quyền lợi của 
người lao động. 

Đại hội đã bầu BCH Công đoàn 
Công ty nhiệm kỳ 2023 - 2028, 
trong đó bà Nguyễn Thị Hồng 
Nhung - Chủ tịch; ông Đinh Duy 
Hòa - Phó Chủ tịch; bà Nguyễn 
Thị Anh Đào - Chủ nhiệm Ủy ban 
Kiểm tra.  n

công ty cp Bia hà nội - hải phòng:

tổ cHức đại Hội công đoàn 
nHiệm kỳ 2023-2028

Lãnh đạo haBECO, lãnh đạo Công ty CP Bia hà Nội - hải Phòng chụp ảnh lưu niệm cùng Ban Chấp hành Công đoàn Công ty nhiệm kỳ 
2023-2028.
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Từ tiếp lửa tình yêu 
thể thao…

Lối sống lành mạnh, rèn luyện 
thể chất là mối quan tâm lớn của 
cộng đồng từ mọi độ tuổi, giới 
tính trong những năm trở lại đây, 
nhất là sau đại dịch Covid-19. 
Theo Kế hoạch số 2796/KH-
BVHTTDL được công bố vào năm 
2021, Bộ Văn hóa, Thể thao và Du 
lịch (Bộ VHTTDL) cũng chỉ ra rằng, 
việc hướng dẫn toàn dân tập 
luyện thể dục thể thao, nâng cao 
sức khỏe, phát triển tầm vóc, thể 
lực là một trong những mục tiêu 
hàng đầu trong giai đoạn 2021-
2025, nhằm góp phần nâng cao 
sức khỏe cộng đồng, hướng đến 
xây dựng đất nước và con người 
Việt Nam.

Là một trong những doanh 
nghiệp hàng đầu tại Việt Nam, 
SABECO luôn khẳng định cam 
kết nỗ lực mang lại những giá 
trị tích cực nhất cho Việt Nam, 
góp phần nâng cao ý thức xây 
dựng lối sống năng động, lành 
mạnh trong cộng đồng. Theo 
đó, năm 2023 SABECO thông 
qua thương hiệu Bia Saigon đã 
đồng hành cùng Giải Vô địch 
quốc gia Marathon và cự ly dài 
báo Tiền Phong được tổ chức từ 

ngày 24 - 26/03/2023 tại thành 
phố Lai Châu, đánh dấu 3 năm 
liên tiếp doanh nghiệp sát cánh 
cùng một trong những giải đấu 
chuyên nghiệp, lâu đời và quy 
mô lớn tại Việt Nam. Không chỉ 
dừng lại là một sự kiện mang sứ 
mệnh làm lan tỏa tinh thần thể 
thao, thúc đẩy sự phát triển của 
phong trào chạy bộ và rèn luyện 
thân thể, giải đấu còn là nơi thi 
tài của các vận động viên, đóng 
vai trò quan trọng cho Đội tuyển 
điền kinh Việt Nam trong giai 
đoạn chuẩn bị cho SEA Games 

32 diễn ra vào tháng 5 sắp tới tại 
Campuchia. 

Chia sẻ tại sự kiện, Ông 
Bennett Neo, Tổng Giám đốc 
SABECO cho biết ”Là một trong 
những đối tác chính đồng hành 
cùng Tiền Phong Marathon trong 
3 năm liên tiếp, chúng tôi rất vui 
khi thấy Tiền Phong Marathon đã 
vươn tầm hơn cả một giải chạy 
marathon thông thường, đây còn 
là một sự kiện giúp thúc đẩy sự 
phát triển kinh tế và du lịch địa 
phương. Đồng hành cùng Tiền 
Phong Marathon, Bia Saigon 

     Thúc đẩy lối sống 

năng động tícH cực,  
rèn luyện tHể cHất 
           Trong cộng đồng

Lan tỏa lối sống lành mạnh và tiếp sức nâng cao nền thể thao nước nhà, 
Tổng công ty Cổ phần Bia - Rượu - Nước giải khát sài Gòn (sABECO) đã 
khẳng định mạnh mẽ cam kết phát triển bền vững của DN nhằm mang 
đến những gì tốt nhất đến cho Việt Nam.

giải vô địch Quốc gia Tiền phong marathon lần thứ 64 khởi động vào sáng 25.3 tại tỉnh 
Lai Châu với sự đồng hành của SaBECO và thương hiệu Bia Saigon 



37Đồ uống Việt Nam
Số 4/2023

khẳng định lại cam kết dài hạn 
của mình nhằm mang đến những 
gì tốt đẹp nhất cho Việt Nam, 
thông qua những chương trình 
kiến tạo giá trị tích cực cho cộng 
đồng, và điều này bao gồm thúc 
đẩy lối sống lành mạnh và tôn 
vinh những giá trị độc đáo của 
Việt Nam.

phát huy thế mạnh 
hợp tác đối tác ba bên

Bên cạnh đó, thông qua việc 
phát huy thế mạnh của mô hình 
hợp tác ba bên, SABECO luôn 
phối hợp chặt chẽ với Chính phủ 
và các tổ chức xã hội trong việc 
đồng hành và hưởng ứng đưa ra 
các sáng kiến nhằm thúc đẩy lối 
sống lành mạnh đến cộng đồng. 
Tiêu biểu, doanh nghiệp đã đồng 
hành cùng Trung ương Đoàn 
TNCS Hồ Chí Minh (Trung ương 
Đoàn), thực hiện dự án “Nâng 
bước thể thao”, với cam kết thúc 
đẩy sự phát triển của thể thao, 
đồng thời nuôi dưỡng lối sống 
khỏe mạnh đặc biệt là ở vùng 
nông thôn Việt Nam. Theo đó, 
SABECO đóng góp 4.5 tỷ đồng để 

hỗ trợ xây dựng 30 sân thể thao 
cộng đồng tại 30 tỉnh thành trong 
thời gian 3 năm. 

Đến chung sức đưa thành 
tích nước nhà vươn xa

Nỗ lực xây dựng một lối sống 
khỏe mạnh, tích cực trong cộng 
đồng, hành trình của SABECO còn 
tiến đến những mục tiêu xa hơn 
khi đóng góp không nhỏ cho sự 
phát triển của nền thể thao nước 
nhà nói chung. Đặc biệt, trong 
năm 2022 vừa qua, phối hợp cùng 
Bộ VHTTDL, SABECO và thương 
hiệu Bia Saigon tập trung vào 
các hoạt động hỗ trợ tổ chức SEA 
Games 31 (trong đó Bia Saigon là 
nhà tài trợ kim cương), đồng thời 
khích lệ, cổ vũ hào khí chiến thắng 
của đoàn thể thao Việt Nam và hỗ 
trợ tài năng trẻ của thể thao Việt 
Nam với chương trình cộng đồng 
“Việt Nam Thắng Vàng”. 

Mới đây, tại chương trình Vinh 
Quang Thể Thao Việt Nam do 
Tổng cục Thể dục thể thao (Tổng 
cục TDTT) thuộc Bộ VHTTDL tổ 
chức, SABECO đã trao 230 triệu 
đồng để vinh danh cho 23 gương 

mặt tiêu biểu thuộc nhiều bộ 
môn như điền kinh, bơi lội, bóng 
đá, xe đạp, cử tạ, wushu v.v… Đây 
được xem là bước tiến tiếp nối sứ 
mệnh của sáng kiến “Việt Nam 
Thắng Vàng” được khởi động từ 
năm ngoái giữa Bộ VHTTDL, Tổng 
cục TDTT, và SABECO, nhằm hỗ 
trợ phát triển tài năng thể thao 
quốc gia, hướng đến nâng cao 
thành tích của Việt Nam tại các sự 
kiện thể thao quốc tế như Asiad 
2023, Olympic 2024.

SABECO luôn kiên định trên 
hành trình lan tỏa giá trị tích 
cực hướng đến con người và 
xã hội trên mọi khía cạnh, từng 
bước hoàn thiện cam kết đầu tư 
phát triển kinh doanh đi đôi với 
phát triển bền vững của mình. 
Theo đó, mô hình phát triển bền 
vững 4C tập trung vào bốn trụ 
cột Đất nước (Country), Văn hóa 
(Culture), Bảo tồn (Conservation), 
Tiêu thụ (Consumption) cùng với 
loạt hành động cụ thể nhằm xây 
dựng lối sống khỏe mạnh và tiếp 
lửa cho thể thao nước nhà chính 
là minh chứng rõ nét cho những 
mục tiêu này.n

Bà Venus Teoh Kim Wei - Phó Tổng giám Đốc SaBECO trao số tiền thưởng 230 triệu đồng dành cho các VĐV và hLV tiêu biểu Việt Nam 
tại sự kiện Vinh Quang Thể Thao Việt Nam
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Sở hữu những nét cá 
tính nổi bật, giới trẻ 
luôn giữ cho mình 
một lối sống đậm chất 

riêng. Đặc biệt là thế hệ các bạn 
trẻ luôn biết cách học hỏi tìm tòi, 
tiên phong trong việc sáng tạo 
những xu hướng mới và không 
ngừng lan tỏa những điều tích cực 
đến mọi người xung quanh. Trong 

Giới trẻ Việt

Lợi ích và tầm quan trọng 
của lối sống lành mạnh 
cùng chế độ ăn uống tốt cho 
sức khỏe đang ngày được 
nhiều người quan tâm, chú 
trọng. Đặc biệt là giới trẻ 
Việt đang không ngừng tìm 
hiểu, lựa chọn theo đuổi và 
lan tỏa tinh thần cùng kiến 
thức mới giá trị liên quan 
đến chủ đề này.

mạNh dạN  
theo Đuổi lối sốNg 
làNh mạNh Với 

giới trẻ ngày càng ý thức được tầm quan trọng của lối sống  
lành mạnh và không ngừng lan tỏa đến cộng đồng

Người trẻ theo đuổi chế độ ăn 
uống lành mạnh thường gặp 
rào cản về mặt thời gian giữa 
nhịp sống bận rộn

Sữa đậu nành Number 1 Soya Canxi sở hữu 
nguyên liệu và công nghệ được đánh giá cao

bí kíp riêNg

doanh nghiệp    - thương hiệu



39Đồ uống Việt Nam
Số 4/2023

đó phải nhắc đến làn sóng xu 
hướng sống lành mạnh đang 
được giới trẻ Việt ưu ái lăng xê. 

Có thể thấy những bài viết về 
ăn uống lành mạnh, chế độ ăn 
sạch hay đơn giản là luyện tập giờ 
giấc khoa học dễ dàng tìm thấy 
trên các nền tảng mạng xã hội 
hiện nay. Không những thế, các 
nội dung này còn được thế hệ trẻ 
tập trung đầu tư về chất lượng nội 
dung, không ngừng lan tỏa một 
cách tích cực mỗi ngày. Đặc biệt, 
những nội dung này luôn thịnh 
hành và có sức ảnh hưởng nhất 
định đến cộng đồng. Sức ảnh 
hưởng không chỉ xuất phát từ 
chất lượng hình ảnh mà còn bởi 
chất lượng nội dung khi người trẻ 
sử dụng vốn hiểu biết của mình, 
cung cấp nhiều kiến thức mới lạ, 
hữu ích xung quanh chủ đề này.

Giới trẻ Việt đã cho thấy họ 
thực sự nghiêm túc với lối sống 
lành mạnh mà bản thân theo 
đuổi thông qua việc không 
ngừng tìm hiểu, nghiên cứu, chia 
sẻ nhiều thông tin giá trị đến mọi 
người xung quanh. Nếu trước 
đây lối sống lành mạnh được 
định nghĩa và thực hiện một 
cách khá nghiêm ngặt và phức 
tạp, khiến nhiều người ngần ngại 
theo đuổi thì giới trẻ đã đơn giản 
hóa lối sống này bằng việc lựa 
chọn những thực phẩm, đồ uống 
hỗ trợ bên cạnh những bữa ăn 
đơn thuần.

Trần Vân Anh (22 tuổi, Sinh 
viên Đại học Ngoại Thương) chia 
sẻ hành trình theo đuổi lối sống 
khỏe và lành mạnh. Cô cho biết 
từ ngày lên thành phố sinh sống 
và học tập, không có sự kèm cặp 
của gia đình nên bản thân dần 
không còn chú trọng đến chế độ 
ăn uống thường ngày. Cô thường 

la cà quán xá cùng bạn bè và sử 
dụng thức ăn nhanh để tiết kiệm 
thời gian nấu nướng nhưng lâu 
dài điều này đã ảnh hưởng không 
tốt đến sức khỏe. 

Từ đó, Vân Anh ý thức được 
tầm quan trọng của chế độ ăn 
uống lành mạnh và lựa chọn theo 
đuổi lối sống tốt cho sức khỏe 
hơn. Tuy nhiên, đối với một sinh 
viên xa nhà và lịch học tập, thi cử 
năm cuối dày đặc thì việc chuẩn 
bị thức ăn theo một chế độ lành 
mạnh đúng chuẩn trở thành một 
thử thách. Cô tìm hiểu trên mạng 
xã hội và thấy nhiều bạn trẻ theo 
đuổi chế độ ăn uống lành mạnh 
chia sẻ về sản phẩm sữa đậu nành 
Number 1 Soya Canxi tiện lợi nên 
đã dùng thử.

 “Thấy các bạn trẻ chia sẻ về 
sản phẩm sữa đậu nành Number 
1 Soya Canxi với phiên bản đóng 
chai tiện lợi có thể mang đi và 
uống bất kỳ đâu nên mình đã 
quyết định dùng thử. Mình thật 
sự bất ngờ với sản phẩm này vì 
hương vị đậu nành thơm ngon, 
dễ uống và bổ sung thêm canxi 
giúp cứng xương. Nguyên liệu từ 
đậu nành nguyên chất nên bản 
thân rất yên tâm sử dụng để bổ 
sung dinh dưỡng trong những 
ngày muốn ăn uống lành mạnh 
nhưng thời gian lại eo hẹp” Vân 
Anh chia sẻ.

Không chỉ riêng Vân Anh, 
nhiều bạn trẻ khác đã lựa chọn 
sữa đậu nành Number 1 Soya 
Canxi bổ sung trong danh sách 
sản phẩm hỗ trợ chế độ ăn uống 
lành mạnh của bản thân. Điều này 
đã giúp họ nhanh chóng tạm biệt 
những bữa ăn vội vã, chấp nhận 
chọn thức ăn nhanh mà vô tình 
gây hại sức khỏe. Đặc biệt là trong 
những thời điểm cần di chuyển 

học tập hay làm việc liên tục trong 
ngày, hình thức đóng chai cứng 
cáp, hiện đại của Number 1 Soya 
Canxi càng phát huy ưu điểm về 
sự tiện lợi cho người dùng khi có 
thể sử dụng và bảo quản bất kỳ 
nơi đâu.

Kể từ khi ra mắt vào năm 2021, 
sữa đậu nành Number 1 Soya 
Canxi ngày càng nhận được sự 
tin tưởng từ người tiêu dùng, đặc 
biệt là giới trẻ luôn năng động, 
hiện đại và bận rộn nhưng vẫn 
muốn duy trì lối sống lành mạnh, 
ưu tiên sức khỏe hàng đầu. Bên 
cạnh hình thức đóng chai tiện 
lợi đáp ứng nhu cầu di chuyển, 
Number 1 Soya Canxi còn sở hữu 
công nghệ sản xuất và nguyên 
liệu được đánh giá cao.

 Sự kết hợp giữa công nghệ 
chiết lạnh vô trùng Aseptic cùng 
nguồn đậu nành tự nhiên đã 
tạo nên sản phẩm sữa đậu nành 
mang thương hiệu Number 1 có 
hương vị thơm ngon, cung cấp 
dinh dưỡng cho ngày dài hoạt 
động và bổ sung thêm canxi giúp 
cứng xương. Đặc biệt với chai tiện 
lợi, Number 1 Soya Canxi mang 
đến sự tiện dụng, tiết kiệm thời 
gian thông qua việc có thể linh 
hoạt sử dụng bất kỳ lúc nào giữa 
nhịp sống bận rộn.

Có thể thấy, lối sống lành 
mạnh cùng chế độ ăn uống tốt 
cho sức khỏe không còn là điều 
quá thử thách đối với người trẻ 
khi họ đã biết cách tìm kiếm, chủ 
động chọn lọc sản phẩm tiện lợi 
để tối ưu thời gian. Những sản 
phẩm dinh dưỡng tiện lợi như 
Number 1 Soya Canxi đã thật sự 
trở thành người bạn đồng hành 
cùng giới trẻ tự tin khẳng định 
phong cách sống mà vẫn đảm 
bảo sức khỏe của bản thân. n
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Ngày 13/4/2023, tại  
TP. Buôn Ma Thuột,  
tỉnh Daklak, Công ty  
Cổ phần Bia sài Gòn - 
Miền Trung (sMB ) đã 
tổ chức Đại  hội cổ đông 
thường niên năm 2023.

Về dự Đai hội có gần 60 
cổ đông  đại diện cho 
20.601,004 cổ phần 
có quyền biểu quyết, 

chiếm 69,02% tổng số cổ phần của 
Công ty SMB. Đại hội đã nghe báo 
cáo kết quả sản xuất, kinh doanh 
của Công ty năm 2022 , kế hoạch 
sản xuất, kinh doanh năm 2023. 
Bầu Hội đồng quản trị, Ban kiểm 
soát Công ty nhiệm kỳ IV (2023- 
2028 ) và một số nội dung khác. 

Về kết quả sản xuất, kinh  doanh 
năm 2022, mặc dù thị trường tiêu 
thụ bia gặp nhiều khó khăn do các 
yếu tố khách quan và chủ quan, 
nhưng nhờ có các giải pháp phù 
hợp nên SMB vẫn cơ bản hoàn 
thành kế hoạch sản xuất, kinh 
doanh: Tổng sản lượng tiêu thụ 
đạt 190,5 triệu lít; Tổng doanh thu  
1.310,94 tỷ đồng; Lợi nhuận trước 
thuế 220,46 tỷ đồng; Nộp ngân 
sách 1.258 tỷ đồng; Lãi cơ bản trên 
cổ phiếu 5.329  VN đồng.  

Những kết quả trên có được 
là bởi 3 nguyên nhân chính sau: 
Một là Công ty thực hiện tốt tiết 
kiệm trong chi phí sản xuất. Hai là, 
đẩy mạnh tiêu thụ các sản phẩm 
địa phương, bia hơi và một số sản 
phẩm khác. Riêng các sản phẩm 
này đạt lợi nhuận 20 tỷ đồng. Ba 
là, sử dụng linh hoạt dòng tiền 
trong  sản xuất, kinh doanh.

Về kế hoạch sản xuất kinh 
doanh của Công ty năm 2023, Đại 
hội nhận định có nhiều rủi ro như 
chính sách thuế tiêu thụ đặc biệt, 
tình hình dịch Covid - 19 ở trong 
nước, xung đột Nga - Ukraina còn 
phức tạp... Đây là những yếu tố 
tác động trực tiếp tới các doanh 
nghiệp ngành bia. Vấn đề giá bán 
giữa các thương hiệu và mức thuế 
suất là những bất lợi cho các doanh 
nghiệp vừa và nhỏ.  Hơn nữa, thị 
trường tiêu thụ bia không thể một 
sớm một chiều phục hồi, trong khi 
đó giá nguyên vật liệu chính trong 
sản xuất bia rất khó lường trước 
bối cảnh thế giới đầy biến động...

Kế hoạch sản xuất, kinh doanh 
năm 2023 của Công ty đặt ra các 
chỉ tiêu chính sau: Sản lượng sản 
xuất và tiêu thụ bia 200 triệu lít; 
Tổng doanh thu 1.488 tỷ đồng; 
Lợi nhuận trước thuế 90 tỷ đồng; 
Tỷ lệ chia cổ tức 35%... Để đạt các 
mục tiêu trên, Công ty cần thực 
hiện đồng bộ các giải pháp sau: 
Trước hết, cần duy trì và thực 
hiện nguồn tài nguyên, đưa tỷ lệ 
nước trong sản xuất về mức 1,7 lít 
nước/lít bia; Phát huy điện năng 

lượng mặt trời; Xây dựng ý thức 
của người lao động nhất  là ý thức 
trong sử dụng và bảo vệ thiết bị 
trong quy trình sản xuất; Tích cực 
trong hoạt động an sinh xã hội. 
Đây là yếu tố đảm bảo phát triển 
bền vững... Trong kinh doanh, 
giữ vững và phát triển việc tiêu 
thụ sản phẩm tự doanh  như Bia, 
Rượu, các loại nước giải khát tại 
các địa phương; Nghiên cứu tiếp 
cận thị trường tiêu thụ sản phẩm 
Bia tự doanh hướng đến xuất 
khẩu sang thị trường các nước 
Lào, Campuchia; Tích cực tham 
gia hội chợ nhất là hội chợ trong 
nước và quốc tế; Duy trì và đẩy 
mạnh sản phẩm Bia đã xuất khẩu 
sang nước Úc.

Trong điều kiện cụ thể, có thể 
thành lập Ban phản ứng nhanh để 
có những giải pháp, giải quyết tháo 
gỡ kịp thời những khó khăn phát 
sinh trong sản xuất, kinh doanh.

 Đại hội quyết định mức chia 
cổ tức năm 2022 là 35% và đã bầu 
ra Hội Đồng Quản trị gồm 5 thành 
viên, Ban kiểm soát gồm 3 thành 
viên nhiệm kỳ IV (2023- 2028).

TRẦN mINh ThÙy

doanh nghiệp    - thương hiệu

công ty cỔ phẦn Bia sài gòn - miền tRung

tỔ chỨc ĐẠi hỘi thưỜng niên năm 2023

Các thành viên hội đồng Quản trị của Công ty tại Đại hội cổ đông. 
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Lãnh đạo Công đoàn Công Thương Việt Nam và lãnh đạo hiệp 
hội chụp hình lưu niệm cùng Ban Chấp hành Công đoàn hIệp hội 
nhiệm kỳ 2023-2028

Sáng 25/4/2023, Công đoàn Hiệp hội Bia - Rượu 
- Nước giải khát Việt Nam đã tổ chức Đại hội 
Công đoàn khóa III, nhiệm kỳ 2023- 2028. Đến 
dự Đại hội có ông Quách Văn Ngọc - Phó Chủ 

tịch Công đoàn Công Thương Việt Nam; ông Nguyễn Văn 
Việt, Bí thư Đảng ủy - Chủ tịch Hiệp hội Bia - Rượu - Nước 
giải khát Việt Nam; ông Nguyễn Văn Chương, Chủ tịch Công 
đoàn Hiệp hội Bia - Rượu - Nước giải khát Việt Nam - Phó 
Tổng biên tập phụ trách Tạp chí Đồ uống Việt Nam, cùng 
toàn thể cán bộ,  đoàn viên công đoàn Hiệp hội. 

Tại Hội nghị, ông Nguyễn Văn Chương - Chủ tịch 
Công đoàn Hiệp hội thay mặt BCH Công đoàn lên báo 
cáo tổng kết hoạt động Công đoàn Hiệp hội nhiệm kỳ II 
2017 - 2022 và phương hướng hoạt động nhiệm kỳ 2023 
- 2028, đồng thời báo cáo kiểm điểm của BCH Công 
đoàn nhiệm kỳ 2017 - 2022. 

Báo cáo cho biết, dưới sự quan tâm, chỉ đạo của Đảng 
ủy Hiệp hội, Chi ủy I và Ban lãnh đạo Hiệp hội Bia - Rượu 
- Nước giải khát Việt Nam, trong 5 năm qua, tập thể cán 
bộ, đoàn viên của Hiệp hội đã hoàn thành nhiều nhiệm 
vụ, kế hoạch đề ra, các bộ phận chuyên môn đều hoạt 
động hiệu quả, đạt kết quả cao. 

Hiệp hội đã tổ chức thành công nhiều hội thảo, tọa 
đàm, hội chợ, xúc tiến thương mại, đào tạo marketing, 
tham gia góp ý kiến về chính sách liên quan đến ngành 
Đồ uống... Hiệp hội đã có nhiều hoạt động thiết thực, hiệu 
quả, làm tốt vai trò là cầu nối giữa các doanh nghiệp hội 
viên với các cơ quan quản lý Nhà nước, được các ban bộ 
ngành, doanh nghiệp đánh giá cao.

Tạp chí Đồ uống Việt Nam và trang điện tử  www.
vba.com.vn  đã không ngừng được đổi mới về nội dung 
và hình thức, tăng số trang tạp chí, hình thức đẹp, nội 
dung ngày càng phong phú, hấp dẫn hơn, nâng cấp thiết 
kế mới giao diện trang điện tử vba.com.vn, trang điện tử 
douongvietnam.vn, cập nhật thông tin, phản ánh kịp thời 
các hoạt động của ngành, nhất là các vấn đề liên quan 
đến chính sách, góp phần tuyên truyền phổ biến chính 
sách của Đảng và Nhà nước tới bạn đọc và đoàn viên... 
Tích cực truyền thông các hoạt động thể hiện trách nhiệm 
với cộng đồng mà các doanh nghiệp trong ngành luôn 
quan tâm như phát triển bền vững, kinh tế xanh, kinh tế 
tuần hoàn, bảo vệ môi trường, an sinh xã hội… 

Đáng chú ý, Hiệp hội và các đơn vị trực thuộc (Tạp 
chí, Viện Nghiên cứu, Công ty) đều đã thực hiện đúng các 
quy định đối với người lao động như ký hợp đồng, đóng 

bảo hiểm xã hội, bảo hiểm y tế, bảo hiểm thất nghiệp; 
Người lao động trong Hiệp hội có việc làm ổn định, thu 
nhập và đời sống vật chất, tinh thần của người lao động 
được cải thiện. Người lao động trong Hiệp hội đều cố 
gắng, tâm huyết với nghề, có nguyện vọng gắn bó với 
Hiệp hội. Công đoàn Hiệp hội luôn quan tâm đến đời sống 
của đoàn viên, người lao động, đảm bảo quyền, lợi ích 
hợp pháp, chính đáng của người lao động. 

Đại hội đã đề ra những mục tiêu, nhiệm vụ chủ yếu 
hoạt động Công đoàn nhiệm kỳ 2023- 2028 như: Tuyên 
truyền, phổ biến đến 100% đoàn viên về chính sách của 
Đảng, pháp luật của Nhà nước, nghị quyết của Công đoàn 
cấp trên. Vận động đoàn viên Công đoàn hoàn thành vượt 
mức kế hoạch định mức mà Hiệp hội đề ra. Tham gia, 
phối hợp với chuyên môn để 100% lao động có việc làm 
ổn định, thu nhập ngày càng được cải thiện. Phát động 
các phong trào thi đua...

 Đóng góp vào mục tiêu hoạt động nhiệm kỳ 2023- 
2028, lãnh đạo các cấp Đảng ủy, Công đoàn  đã chỉ đạo 
về việc nâng cao đời sống vật chất và tạo động lực về tinh 
thần để các đoàn viên công đoàn hăng say làm việc, cống 
hiến, nâng cao trình độ cho đoàn viên, người lao động... 

Đại hội đã bầu BCH Công đoàn Hiệp hội khóa III, 
nhiệm kỳ 2023 - 2028 gồm 3 đồng chí: Nguyễn Ngọc 
Nam - Giám đốc Công ty CP Bia - Rượu - NGK Việt Nam; 
Nguyễn Thị Liễu - Kế toán Hiệp hội, Ủy viên BCH Công 
đoàn Hiệp hội; Nguyễn Thị Kim Tươi - Phóng viên Tạp chí 
Đồ uống Việt Nam.  P.V

công    Đoàn

ĐẠi hỘi công Đoàn hiệp hỘi Bia - rượu -  
nước giải khát việt nam nhiệm kỳ 2023- 2028
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Ngày 25/4, được sự đồng ý của Lãnh đạo 
Công ty CP Bia Hà Nội – Hồng Hà và 
Lãnh đạo Thị trấn Lâm Thao (Phú Thọ), 
Đoàn Thanh niên Cộng sản Hồ Chí Minh 
và Công đoàn cơ sở của 02 đơn vị đã phối 
hợp tổ chức chương trình Giao lưu bóng 
chuyền hơi giữa đơn vị Thị trấn Lâm Thao 
và Công ty CP Bia Hà Nội – Hồng Hà. 

Đây là một trong những hoạt động nằm 
trong chương trình thi đua lập thành 
tích chào mừng kỷ niệm những ngày 
lễ lớn của dân tộc, nhân ngày Giỗ Tổ 

Hùng Vương, Lễ hội Đền Hùng 2023; kỷ niệm 48 năm 
ngày Giải phóng miền Nam thống nhất đất nước 
(30/4/1975-30/4/2023) và kỷ niệm 137 năm ngày 
Quốc tế Lao động (01/5/1886-01/5/2023).

Chương trình Giao lưu Bóng chuyền hơi được 
Công đoàn cơ sở của 2 đơn vị phối hợp tổ chức 
nhằm rèn luyện, nâng cao sức khỏe cho đoàn viên, 
người lao động, cổ vũ các phong trào thi đua yêu 
nước, phấn đấu thực hiện thắng lợi các hạng mục 
kinh tế - xã hội, an ninh quốc phòng của địa phương, 
cùng sự phát triển ngày càng lớn mạnh của Công ty 
CP Bia Hà Nội – Hồng Hà và Thị trấn Lâm Thao.

Qua chương trình giao lưu thể thao này cũng là 
cơ hội để chính quyền thị trấn Lâm Thao và Công 
ty CP Bia Hà Nội - Hồng Hà thắt chặt thêm mối 

quan hệ chính quyền và doanh nghiệp. Đồng thời 
cũng là dịp để cán bộ 2 đơn vị được gặp gỡ, giao 
lưu, học tập, trao đổi kinh nghiệm trong cuộc sống 
và phong trào thể dục thể thao góp phần tích cực 
vào công cuộc xây dựng và bảo vệ tổ quốc, tích 
cực hưởng ứng phong trào “Toàn dân rèn luyện 
thân thể theo gương Bác Hồ vĩ đại”. 

Kết quả, đội bóng chuyền hơi của Công ty CP 
Bia Hà Nội - Hồng Hà đã thắng sát sao đội Thị trấn 
Lâm Thao với tỷ số 3-2. KIm aNh 

công ty cp Bia hà nội - hồng hà:

tổ chức giao lưu thể thao  
nhân dịp kỷ niệm các ngày lễ lớn 

công      đoàn
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TỔNG CÔNG TY CỔ PHẦN BIA RƯỢU NƯỚC GIẢI KHÁT HÀ NỘI

Địa chỉ: Phường Vân Phú, Thành phố Việt Trì, Tỉnh Phú Thọ
Điện thoại: 0210.3847013        Fax: 0210.3840636

CÔNG TY CỔ PHẦN BIA HÀ NỘI - HỒNG HÀ

  
 

 
 

CÔNG TY CỔ PHẦN BIA HÀ NỘI - HỒNG HÀ
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ông Raimonds Tomsons đạt giải Nhất Cuộc thi  Chuyên gia Thử nếm và Phục vụ Rượu vang giỏi nhất Thế giới 2023.

Thế giới     đồ uống

Giới chuyên môn 
trong lĩnh vực Thử 
nếm và Phục vụ 
Rượu vang thường 

ví von rằng cuộc thi Chuyên gia 
Rượu vang giỏi nhất thế giới, 
được tổ chức 3 năm 1 lần bởi Hội 
Chuyên gia Rượu vang Quốc tế 
(Association Internationale de la 
Sommellerie - AIS) cũng như một 
cuộc chạy đua vượt chướng ngại 
vật. Quả thế, để vượt qua các bài 
kiểm tra, các ứng viên phải có một 
mức độ hiểu biết cực kỳ sâu sắc về 
lý thuyết, sức bền trong việc đi lại 
như con thoi giữa các bàn Giám 
khảo, sự kiên nhẫn, kỹ năng giao 
tiếp với khách hàng, và trên hết, 
một khứu giác vô song để Thử 
nếm mù (Blind Tasting) và nhận 

biết các sản phẩm nước khoáng, 
rượu vang và rượu mạnh. 

nhỮng Ứng ViÊn xUẤT 
sẮc Đại diện cho 67 
QUỐc gia TRÊn Thế giới.

Năm nay, 67 ứng viên Chuyên 
gia Rượu vang (Sommelier) đại 
diện cho 67 quốc gia trên thế giới 
đã tới Paris từ đầu tháng 02/2023 
để tranh tài vào vòng tứ kết, sau 
đó là vòng bán kết. Các bài kiểm 
tra gồm 3 phần: các câu hỏi lý 
thuyết bằng tiếng Anh, phục vụ 
Champagne và cocktail, rượu 
vang đỏ (chuyển ra bình thủy), 
thử nếm mù, rượu vang và rượu 
mạnh. Ba ứng viên được chọn 
vào chung kết đầu giờ chiều ngày 
chủ nhật 12/02/2023 tại nhà thi 

đấu bóng bầu dục La Défense 
Arena Paris là chị Nina Jensen 
người Đan Mạch, anh Raimonds 
Tomsons người Latvia và anh 
Reeze Choi người Trung Quốc đến 
từ Hongkong. Bãi cỏ của sân vận 
động này đã nhường chỗ cho một 
sân khấu, nơi ba ứng cử viên lọt 
vào vòng chung kết lần lượt bước 
vào, đối mặt với công chúng (gần 
4000 người) ngồi trong những 
dãy bàn tập hợp lại với nhau, với 
tư cách là khách hàng, và hàng 
chục Sommelier giỏi nhất từ khắp 
nơi trên thế giới ngồi với tư cách 
Giám khảo… Tất cả các yếu tố cấu 
thành áp lực cao nhất lên 3 ứng 
viên cuối cùng cho danh hiệu cao 
quý nhất của ngành Chuyên gia 
Thử nếm và Phục vụ Rượu vang.

     Câu chuyện về
cuộc thi rượu VaNg 
     giỏi nhất thế giới 2023 

n Tô VIệT
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cUộc chạY VƯỢT 
chƯớng ngại VẬT  
khÓ khĂn

Trên sân khấu, bạn hãy tưởng 
tượng một phòng ăn có bốn bàn 
và một quầy bar phục vụ cocktail. 
Không có ông chủ, không có nhân 
viên phục vụ, chỉ duy nhất có 1 
Sommelier để chăm sóc khách 
hàng. Trong một khoảng thời 
gian hạn hẹp, Sommelier đồng 
thời phải phục vụ một chai rượu 
Champagne Dom Pérignon 2013 
và pha chế cocktail cho 1 vị khách, 
thử mùi rượu do một trong các vị 
khách mang tới để đưa ra ý kiến, 
chuyển ra bình thủy 1 chai rượu 
Bordeaux cao cấp ở một bàn khác. 
Tất cả các đề mục nói trên phải 
được thực hiện trong khi di chuyển 
từ bàn này sang bàn khác để đảm 
bảo rằng không lúc nào thực 
khách cảm thấy bị lãng quên... 
Một thử thách ghê gớm mà Nina 
Jensen và Raimonds Tomsons đã 
phải đối mặt với sự quyến rũ, nụ 
cười, phong cách cực kỳ chuyên 
nghiệp, độ chính xác cao và tốc 
độ di chuyển. Kinh nghiệm của họ 
tại các vòng thi bán kết và chung 
kết trước đó đã giúp họ rất nhiều. 

Sau phần thi đầu tiên, phần thi thứ 
2 là thử nếm mù 2 loại rượu vang 
đỏ, 4 loại rượu vang trắng và đó là 
1 cái bẫy, vì không một chai rượu 
vang nào trong số 4 chai vang 
trắng đó tới từ Pháp, trong khi cả 
3 ứng viên đều cho rằng các chai 
vang đó tới từ Chablis, Sancerre 
và Bordeaux (2 chai Riesling, 1 
của Đức và 1 của Áo, và hai chai 
Semillon, 1 của Nam Phi và 1 của 
Argentina). Để làm phức tạp bài 
tập một chút, Ban Giám khảo đưa 
cho các ứng cử viên một mẫu đá 
phiến mà họ phải liên kết với các 
loại rượu đã nếm... 

Ở phần thi thứ 3, các ứng viên 
không có nổi 1 giây để nghỉ ngơi 
vì Chuyên gia Rượu vang giỏi 
nhất thế giới năm 2007 Andreas 
Larsson đã mời ứng viên ngồi vào 
một trong những bàn nơi nữ đầu 
bếp 2 sao Michelin Anne-Sophie 
Pic ngồi. Sau đó, ứng viên trực 
tiếp khám phá ra loại rượu vang 
trắng mà họ vừa nếm thử (và 
những sai lầm của họ…). Với các 
chai vang trắng nói trên, họ được 
mời thực hiện các giải pháp kết 
hợp rượu vang với thực đơn của 
Anne-Sophie Pic.

Phần thi thứ 4 liên quan tới 
việc sửa một danh sách rượu 
vang với các lỗi có thể có như 
tên của chai rượu vang, cấp độ, 
tên nhà sản xuất hay giá của các 
chai vang đó, cũng như việc tìm ra 
tên của chai rượu vang mà Tổng 
thống Mỹ Joe Biden mời Tổng 
thống Pháp Emmanuel Macron 
trong dịp Emmenuel Macron ghé 
thăm Nhà Trắng cuối năm 2022 
(champagne Roederer Cristal).

2 TRong sỐ 3 Ứng ViÊn 
Vào VÒng chUng kếT 
Là nhỮng soMMELiER 
cÓ kinh nghiệM.

Những người lọt vào vòng 
chung kết bao gồm hai đối thủ 
giàu kinh nghiệm: Raimonds 
Tomsons đến từ Latvia và Nina 
Jensen đến từ Đan Mạch, cả hai 
đều lọt vào vòng chung kết trong 
cuộc thi Chuyên gia Thử nếm 
và Phục vụ Rượu vang giỏi nhất 
thế giới vừa qua, được tổ chức 
tại Antwerp (Bỉ) vào năm 2019. 
Tham gia cùng họ là Sommelier 
trẻ Reeze Choi đến từ Hongkong, 
người đại diện cho Trung Quốc. 
Reeze Choi đã rất ngạc nhiên khi 
có mặt trong vòng chung kết, vì 
anh ấy đã nói trước đó vào cuối 
tuần rằng anh ấy đã thể hiện 
không tốt trong vòng bán kết.

“Thật không thể tin được!” 
Raimonds Tomsons cười nói trên 
sân khấu sau khi tên của anh 
được xướng lên như Chuyên gia 
Thử nếm và Phục vụ Rượu vang 
Giỏi nhất Thế giới 2023.

Chúc mừng tất cả các ứng 
cử viên, chúc mừng Ban tổ 
chức AIS và Liên đoàn Chuyên 
gia Rượu vang Pháp (UDSF), và 
chúc mừng Raimonds Tomsons, 
Chuyên gia Rượu vang Giỏi nhất 
Thế giới 2023!  n

4 Pascaline Lepeltier, Pháp
5 Wataru Iwata, Nhật Bản
6 Valeria gamper, argentina
7 Jo Wessels, Nam Phi
8 andrea martinisi, New Zealand
9 Suvad Zlatic, áo
10 Sotiris Neophytidis, Đảo Síp
11 Tom Ieven, Bỉ
12 Réza Nahaboo, Thụy Sĩ
13 Kai-Wen Lu, Đài Loan
14 manuel Schembri, Iceland
15 mark guillaudeu, mỹ
16 Francesco marzola, Na uy
17 Chuan ann Tan, malaysia

THỨ HạNG CủA NHữNG NGườI vào BáN kếT TroNG CUỘC THI 
 ASI BeST SommelIer of THe World 2023, vị Trí Từ 4 ĐếN 17:
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n TuyếT NhuNg

Ống hút giấy là giải 
pháp thay thế 
thân thiện với môi 
trường cho ống hút 

nhựa dùng một lần. Thay vì phân 
hủy từ từ thành vi nhựa có hại 
trong hàng trăm năm như ống 
hút nhựa, ống hút giấy có thể 
phân hủy hoàn toàn và trở thành 
chất hữu cơ trong đất khi chúng 
được xử lý.

Tất cả ống hút giấy mà Nestlé 
Milo sử dụng đều được làm từ 
nguồn giấy đạt chứng nhận FSC 
(Forest Stewardship Council). Đây 
là chứng nhận được dùng cho các 
nhà máy quản lý rừng hay những 
nhà sản xuất các sản phẩm từ 
rừng đáp ứng được các tiêu chí 
về phát triển bền vững, đồng thời 
cân bằng được giá trị bảo vệ môi 
trường rừng với lợi ích xã hội của 
các bên liên quan. 

Nestlé Milo chỉ sử dụng nguồn 
giấy có chứng nhận này và các 
nhà cung cấp bắt buộc phải vượt 
qua được các yêu cầu kiểm định 

để đảm bảo rằng họ mang đến 
nguồn giấy có trách nhiệm với 
môi trường. Nguồn giấy này rất 
an toàn với sức khỏe. 

Bản thân ống hút giấy đắt hơn 
nhiều so với ống hút nhựa thông 
thường, tuy nhiên Nestlé Milo 
không quan trọng việc này, mà 
chỉ quan tâm rằng việc sử dụng 
ống hút giấy sẽ giúp định hình và 
đóng góp cho sự phát triển bền 
vững của đất nước, xã hội.

Phát triển bền vững là một 
mục tiêu dài hạn mà Nestlé Milo 
kiên định theo đuổi. Nestlé Milo 
là nhãn hàng tiên phong trong 
ngành hàng thực phẩm áp dụng 
ống hút giấy trên sản phẩm sữa 
uống liền với quy mô lớn tại Việt 
Nam. Ông Binu Jacob- TGĐ Nestlé 
Việt Nam chia sẻ: “ Với việc đưa 
ống hút giấy vào thay thế dần 
cho ống hút nhựa và hướng đến 
việc thay thế hoàn toàn ống hút 
nhựa vì một Việt Nam năng động 
và xanh. Ở vị trí tiên phong, Nestlé 
hiểu được những thách thức ban 

đầu trong việc khuyến khích các 
thói quen tiêu dùng mới và trong 
việc truyền cảm hứng cho người 
tiêu dùng quan tâm hơn đến môi 
trường, đặc biệt là ở thế hệ trẻ. 
Mặc dù vậy, chúng tôi tin rằng 
đây vẫn là những bước đi cần 
thiết để góp phần thay đổi những 
hiện trạng đáng quan ngại về môi 
trường tại Việt Nam”.

Thông qua việc chuyển đổi 
sang ống hút giấy trên sản phẩm 
Nestlé Milo uống liền, Nestlé Việt 
Nam đang góp phần thực hiện 
mục tiêu đến năm 2030 giảm 
thiểu 75% rác thải nhựa trên biển 
và đại dương của chính phủ. Ước 
tính tổng số ống hút giấy được 
dùng mỗi năm khi nối lại tương 
đương hơn 170 nghìn km, gấp 
hơn 50 lần độ dài đường biển Việt 
Nam, đồng thời giảm đi gần 700 
tấn rác thải nhựa mỗi năm.

Giám đốc điều hành (CEO) 
Nestle toàn cầu – ông Mark 
Schneider cho biết: “ Chúng tôi 
muốn dẫn đầu trong việc phát 

     ống hút giấy  
sự thay ĐỔi mang ý nghĩa chiến lược của 
     nestlé milo

Để hiện thực hóa mục tiêu giảm đi lượng rác thải nhựa đáng báo 
động như hiện nay, tập đoàn Nestlé Vietnam đang có những bước đi 
vững chắc trong kế hoạch bảo vệ môi trường, cũng như đồng hành 
cùng Chính phủ Việt Nam hiện thực hóa mục tiêu Net Zero vào năm 
2025. Và một trong những bước đi đó chính là quyết định chuyển đổi 
từ ống hút nhựa sang ống hút giấy trên các sản phẩm sữa uống liền. 
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triển 
các giải 

pháp đóng gói bền 
vững nhất cho những sản phẩm 

thực phẩm và đồ uống của mình. 
Để đạt được điều này, chúng 
tôi đang tăng cường khả năng 
nghiên cứu để phát triển các vật 
liệu và giải pháp đóng gói mới. 
Thông qua đó, chúng tôi hy vọng 
giải quyết vấn đề rác thải bao bì 
ngày càng tăng, đặc biệt là nhựa”.

Trong những năm qua, Nestlé 
Milo đã có nhiều hành động thiết 
thực nhằm bảo vệ môi trường 
như thu gom và tái chế rác thải, tổ 
chức cuộc thi “Hành trình xanh - 
Tái sinh vỏ hộp sữa”. Tháng 3 năm 
2020, hãng đã bắt đầu sử dụng 
ống hút giấy cho dòng sản phẩm 
Milo Bữa sáng thay cho ống hút 
nhựa thông thường. Với hành 
động này, chỉ trong năm 2020, 
Nestlé Milo ước tính có thể giảm 
thiểu 6,7 tấn rác là chất thải nhựa. 

Kể từ 
tháng 5 năm 2021, 

Nestlé Milo chính thức chuyển 
đổi sang ống hút giấy trên toàn 
bộ các sản phẩm uống liền.

Trong năm 2021, Nestlé Việt 
Nam hưởng ứng chiến dịch “Nói 
không với ống hút nhựa” do Bộ 
Tài nguyên và Môi trường phát 
động để nâng cao nhận thức của 
cộng đồng về tác hại của rác thải 
nhựa và khuyến khích người tiêu 
dùng đưa ra những lựa chọn thân 
thiện với môi trường. 

Năm 2022, Nestlé Milo đã đồng 
hành trao giải cuộc thi “Tháng 
hành động nói không với nhựa 
dùng một lần” và phát động “Ngày 
hội môi trường năm 2022” tại hơn 
2000 trường học trên toàn quốc.

Luôn kiên định với mục tiêu 
nâng cao nhận thức của cộng 
đồng về tiêu dùng xanh, Nestlé 
Milo đồng hành cùng Trung tâm 
truyền thông Bộ Tài nguyên và 
Môi trường tích cực tham gia vào 
các hoạt động bảo vệ môi trường, 

trong đó có hoạt động “ SEA 
Games 31 Nói Không Với Rác 
Thải Nhựa” trong khuôn khổ SEA 
Games tại Việt Nam. Các hoạt 
động khuyến khích các vận động 
viên, cổ động viên đổi rác nhựa 
lấy quà được thực hiện.

Sự chuyển đổi sang ống hút 
giấy trên toàn bộ sản phẩm 
sữa MILO uống liền là một 
trong những nỗ lực nhằm hiện 
thực hóa cam kết của Tập đoàn 
Nestlé: “Đến năm 2025, 100 % 
bao bì của Nestlé sẽ có thể tái 
chế hoặc tái sử dụng”. Đây là 
cam kết đi cùng với tầm nhìn 
“Không bao bì nào của Nestlé, 
kể cả bao bì nhựa, bị chôn lấp 
hoặc trở thành rác thải”.

Có thể nói, những động thái 
thiết thực mà Nestlé Milo đã và 
đang làm thể hiện được sự cố 
gắng không ngừng của Nestlé 
Milo cho một môi trường bền 
vững. Hi vọng rằng, người dùng sẽ 
có thái độ tích cực trong tiêu dùng 
để chung tay gìn giữ, bảo vệ môi 
trường ngày càng xanh hơn. n
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Theo đó, đối tượng được gia hạn gồm: 
1. Doanh nghiệp, tổ chức, hộ gia đình, hộ kinh doanh, 

cá nhân hoạt động sản xuất trong các ngành kinh tế sau:
a) Nông nghiệp, lâm nghiệp và thủy sản;
b) Sản xuất, chế biến thực phẩm; dệt; sản xuất trang 

phục; sản xuất da và các sản phẩm có liên quan; chế biến 
gỗ và sản xuất sản phẩm từ gỗ, tre, nứa (trừ giường, tủ, 
bàn, ghế); sản xuất sản phẩm từ rơm, rạ và vật liệu tết bện; 
sản xuất giấy và sản phẩm từ giấy; sản xuất sản phẩm từ 
cao su và plastic; sản xuất sản phẩm từ khoáng phi kim 
loại khác; sản xuất kim loại; gia công cơ khí; xử lý và tráng 
phủ kim loại; sản xuất sản phẩm điện tử, máy vi tính và sản 
phẩm quang học; sản xuất ô tô và xe có động cơ khác; sản 
xuất giường, tủ, bàn, ghế;

c) Xây dựng;
d) Hoạt động xuất bản; hoạt động điện ảnh, sản xuất 

chương trình truyền hình, ghi âm và xuất bản âm nhạc;
đ) Khai thác dầu thô và khí đốt tự nhiên (không gia 

hạn đối với thuế thu nhập doanh nghiệp của dầu thô, 
condensate, khí thiên nhiên thu theo hiệp định, hợp đồng);

e) Sản xuất đồ uống; in, sao chép bản ghi các loại; sản 
xuất than cốc, sản phẩm dầu mỏ tinh chế; sản xuất hóa 
chất và sản phẩm hóa chất; sản xuất sản phẩm từ kim loại 
đúc sẵn (trừ máy móc, thiết bị); sản xuất mô tô, xe máy; 
sửa chữa, bảo dưỡng và lắp đặt máy móc và thiết bị;

g) Thoát nước và xử lý nước thải.
2. Doanh nghiệp, tổ chức, hộ gia đình, hộ kinh doanh, 

cá nhân hoạt động kinh doanh trong các ngành kinh tế sau:
a) Vận tải kho bãi; dịch vụ lưu trú và ăn uống; giáo dục 

và đào tạo; y tế và hoạt động trợ giúp xã hội; hoạt động 
kinh doanh bất động sản;

b) Hoạt động dịch vụ lao động và việc làm; hoạt động 
của các đại lý du lịch, kinh doanh tua du lịch và các dịch 
vụ hỗ trợ, liên quan đến quảng bá và tổ chức tua du lịch;

c) Hoạt động sáng tác, nghệ thuật và giải trí; hoạt 
động của thư viện, lưu trữ, bảo tàng và các hoạt động văn 

hóa khác; hoạt động thể thao, vui chơi giải trí; hoạt động 
chiếu phim;

d) Hoạt động phát thanh, truyền hình; lập trình máy vi 
tính, dịch vụ tư vấn và các hoạt động khác liên quan đến 
máy vi tính; hoạt động dịch vụ thông tin;

đ) Hoạt động dịch vụ hỗ trợ khai khoáng.
3. Doanh nghiệp, tổ chức, hộ gia đình, hộ kinh doanh, 

cá nhân hoạt động sản xuất sản phẩm công nghiệp hỗ trợ 
ưu tiên phát triển; sản phẩm cơ khí trọng điểm.

4. Doanh nghiệp nhỏ và siêu nhỏ được xác định theo 
quy định của Luật Hỗ trợ doanh nghiệp nhỏ và vừa năm 
2017 và Nghị định số 80/2021/NĐ-CP ngày 26/8/2021 
của Chính phủ quy định chi tiết một số điều của Luật Hỗ 
trợ doanh nghiệp nhỏ và vừa.

Ngành kinh tế, lĩnh vực của doanh nghiệp, tổ chức, 
hộ gia đình, hộ kinh doanh, cá nhân kinh doanh quy định 
tại (1), (2) và (3) nêu trên là ngành, lĩnh vực mà doanh 
nghiệp, tổ chức, hộ gia đình, hộ kinh doanh, cá nhân kinh 
doanh có hoạt động sản xuất, kinh doanh và phát sinh 
doanh thu trong năm 2022 hoặc 2023.

Gia hạn thời hạn nộp thuế và tiền thuê đất
Nghị định quy định gia hạn thời hạn nộp thuế và tiền 

thuê đất.
 Cụ thể, đối với thuế giá trị gia tăng (trừ thuế giá trị gia 

tăng khâu nhập khẩu):
 Gia hạn thời hạn nộp thuế đối với số thuế giá trị gia 

tăng phát sinh phải nộp (bao gồm cả số thuế phân bổ cho 
các địa phương cấp tỉnh khác nơi người nộp thuế có trụ 
sở chính, số thuế nộp theo từng lần phát sinh) của kỳ tính 
thuế từ tháng 3 đến tháng 8 năm 2023 (đối với trường 
hợp kê khai thuế giá trị gia tăng theo tháng) và kỳ tính 
thuế quý I, quý II năm 2023 (đối với trường hợp kê khai 
thuế giá trị gia tăng theo quý) của các doanh nghiệp, tổ 
chức. Thời gian gia hạn là 06 tháng đối với số thuế giá trị 
gia tăng từ tháng 3 đến tháng 5 năm 2023 và quý I năm 
2023, thời gian gia hạn là 05 tháng đối với số thuế giá trị 

Nghị ĐịNh 12/2023/NĐ-cp Về gia hạN  
thời hạN Nộp thuế Và tiềN thuê Đất
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Phó Thủ tướng Chính phủ Lê Minh Khái vừa ký Nghị định 12/2023/NĐ-CP ngày 
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nhập doanh nghiệp, thuế thu nhập cá nhân và tiền thuê đất trong năm 2023.
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gia tăng của tháng 6 năm 2023 và quý II năm 2023, thời 
gian gia hạn là 04 tháng đối với số thuế giá trị gia tăng 
của tháng 7 năm 2023, thời gian gia hạn là 03 tháng đối 
với số thuế giá trị gia tăng của tháng 8 năm 2023. Thời 
gian gia hạn tại điểm này được tính từ ngày kết thúc thời 
hạn nộp thuế giá trị gia tăng theo quy định của pháp luật 
về quản lý thuế.

Các doanh nghiệp, tổ chức thuộc đối tượng được gia 
hạn thực hiện kê khai, nộp Tờ khai thuế giá trị gia tăng 
tháng, quý theo quy định của pháp luật hiện hành, nhưng 
chưa phải nộp số thuế giá trị gia tăng phải nộp phát sinh 
trên Tờ khai thuế giá trị gia tăng đã kê khai. Thời hạn nộp 
thuế giá trị gia tăng của tháng, quý được gia hạn như sau:

Thời hạn nộp thuế giá trị gia tăng của kỳ tính thuế tháng 
3 năm 2023 chậm nhất là ngày 20 tháng 10 năm 2023.

Thời hạn nộp thuế giá trị gia tăng của kỳ tính thuế tháng 
4 năm 2023 chậm nhất là ngày 20 tháng 11 năm 2023.

Thời hạn nộp thuế giá trị gia tăng của kỳ tính thuế tháng 
5 năm 2023 chậm nhất là ngày 20 tháng 12 năm 2023.

Thời hạn nộp thuế giá trị gia tăng của kỳ tính thuế tháng 
6 năm 2023 chậm nhất là ngày 20 tháng 12 năm 2023.

Thời hạn nộp thuế giá trị gia tăng của kỳ tính thuế tháng 
7 năm 2023 chậm nhất là ngày 20 tháng 12 năm 2023.

Thời hạn nộp thuế giá trị gia tăng của kỳ tính thuế tháng 
8 năm 2023 chậm nhất là ngày 20 tháng 12 năm 2023.

Thời hạn nộp thuế giá trị gia tăng của kỳ tính thuế quý 
I năm 2023 chậm nhất là ngày 31 tháng 10 năm 2023.

Thời hạn nộp thuế giá trị gia tăng của kỳ tính thuế quý 
II năm 2023 chậm nhất là ngày 31 tháng 12 năm 2023.

Trường hợp doanh nghiệp, tổ chức có các chi nhánh, 
đơn vị trực thuộc thực hiện khai thuế giá trị gia tăng riêng 
với cơ quan thuế quản lý trực tiếp của chi nhánh, đơn vị 
trực thuộc thì các chi nhánh, đơn vị trực thuộc cũng thuộc 
đối tượng được gia hạn nộp thuế giá trị gia tăng. Trường 
hợp chi nhánh, đơn vị trực thuộc của doanh nghiệp, tổ 
chức nêu tại (1), (2), (3) nêu trên không có hoạt động sản 
xuất kinh doanh thuộc ngành kinh tế, lĩnh vực được gia 
hạn thì chi nhánh, đơn vị trực thuộc không thuộc đối tượng 
được gia hạn nộp thuế giá trị gia tăng.

Gia hạn thời hạn nộp thuế thu nhập doanh nghiệp tạm 
nộp của quý I, quý II/2023

 Đối với thuế thu nhập doanh nghiệp, gia hạn thời hạn 
nộp thuế đối với số thuế thu nhập doanh nghiệp tạm nộp 
của quý I, quý II kỳ tính thuế thu nhập doanh nghiệp năm 
2023 của doanh nghiệp, tổ chức. Thời gian gia hạn là 03 

tháng, kể từ ngày kết thúc thời hạn nộp thuế thu nhập 
doanh nghiệp theo quy định của pháp luật về quản lý thuế.

 Trường hợp doanh nghiệp, tổ chức có các chi nhánh, 
đơn vị trực thuộc thực hiện khai thuế thu nhập doanh nghiệp 
riêng với cơ quan thuế quản lý trực tiếp của chi nhánh, đơn 
vị trực thuộc thì các chi nhánh, đơn vị trực thuộc cũng 
thuộc đối tượng được gia hạn nộp thuế thu nhập doanh 
nghiệp. Trường hợp chi nhánh, đơn vị trực thuộc của doanh 
nghiệp, tổ chức nêu tại (1), (2), (3) nêu trên không có hoạt 
động sản xuất kinh doanh thuộc ngành kinh tế, lĩnh vực 
được gia hạn thì chi nhánh, đơn vị trực thuộc không thuộc 
đối tượng được gia hạn nộp thuế thu nhập doanh nghiệp.

Đối với thuế giá trị gia tăng, thuế thu nhập cá nhân của 
hộ kinh doanh, cá nhân kinh doanh, gia hạn thời hạn nộp 
thuế giá trị gia tăng, thuế thu nhập cá nhân đối với số tiền 
thuế phải nộp phát sinh năm 2023 của hộ kinh doanh, cá 
nhân kinh doanh hoạt động trong các ngành kinh tế, lĩnh 
vực nêu tại (1), (2), (3) nêu trên. Hộ kinh doanh, cá nhân 
kinh doanh thực hiện nộp số tiền thuế được gia hạn tại 
khoản này chậm nhất là ngày 30/12/2023.

Gia hạn thời hạn nộp tiền thuê đất đối với 50% số tiền 
thuê đất phát sinh phải nộp năm 2023

Gia hạn thời hạn nộp tiền thuê đất đối với 50% số tiền 
thuê đất phát sinh phải nộp năm 2023 của doanh nghiệp, 
tổ chức, hộ gia đình, cá nhân thuộc đối tượng đang được 
Nhà nước cho thuê đất trực tiếp theo Quyết định hoặc Hợp 
đồng của cơ quan nhà nước có thẩm quyền dưới hình thức 
trả tiền thuê đất hàng năm. Thời gian gia hạn là 06 tháng 
kể từ ngày 31/5/2023 đến ngày 30/11/2023.

Quy định này áp dụng cho cả trường hợp doanh nghiệp, 
tổ chức, hộ gia đình, cá nhân có nhiều Quyết định, Hợp 
đồng thuê đất trực tiếp của nhà nước và có nhiều hoạt 
động sản xuất, kinh doanh khác nhau trong đó có ngành 
kinh tế, lĩnh vực quy định tại (1), (2), (3) nêu trên.

Trường hợp doanh nghiệp, tổ chức, hộ kinh doanh, cá 
nhân kinh doanh có hoạt động sản xuất, kinh doanh nhiều 
ngành kinh tế khác nhau trong đó có ngành kinh tế, lĩnh 
vực quy định tại (1), (2), (3) nêu trên thì: doanh nghiệp, 
tổ chức được gia hạn toàn bộ số thuế giá trị gia tăng, số 
thuế thu nhập doanh nghiệp phải nộp; hộ kinh doanh, cá 
nhân kinh doanh được gia hạn toàn bộ thuế giá trị gia tăng, 
thuế thu nhập cá nhân phải nộp theo hướng dẫn tại Nghị 
định này. 

Nghị định có hiệu lực từ ngày 14/4-31/12/2023.
Theo: Chinhphu.vn
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Tổng quan thị trường hoa houblong 
tại cộng hòa Balan

Cơ cấu trang 
trại trồng hoa 
houblong tại 
Cộng hòa Balan

Đối với niên 
vụ 2021, số lượng 
trang trại trồng 
houblong giảm 9, 
còn lại 655 nhà sản 
xuất đang hoạt 

động. Diện tích trồng hoa houblong trung bình tăng 
nhẹ, nhưng vẫn dưới 3 ha / hộ trang trại trồng hoa 
houblong.

diện tích, sản lượng mùa vụ, hàm lượng alpha 
acid hoa houblong tại Cộng hòa Balan.

diện tích canh tác: 
Kết quả của cuộc khảo sát diện tích trồng năm 

2021 không thay đổi so với năm 2020; tuy nhiên, tỷ 
lệ giữa các giống hoa thơm và các giống hoa đắng 
thay đổi 3% theo hướng có lợi cho các giống hoa 
đắng là 51:49%. Thay đổi đáng kể nhất là Lubelski 
(giảm10%) và Sybilla (giảm 9%) trong số các giống 
hoa thơm và Magnat (tăng 30%) trong số các giống 
hoa đắng.

Thời tiết: 
Lượng mưa vào mùa xuân giúp thúc đẩy đất 

thấm ẩm tốt. Tháng 4 và tháng 5 rét hơn so với 
trung bình dài hạn. Sự phát triển cây trồng chậm ở 
tất cả các vùng. Vào cuối tháng 5,  sự phát triển của 
cây đã bị chậm hơn hai tuần. Ở vùng Wilków, một 
trận mưa đá và gió lớn vào tháng 6 đã gây thiệt hại 
cho các cây. Vào cuối tháng 6 sự khác biệt giữa các 
vùng trồng so với những vùng trồng những giống 
riêng lẻ đã tốt hơn so với mức bình thường. Tháng 
7 có nhiệt độ mùa hè từ bình thường đến cao và 
thường xuyên có mưa, cũng là một điều bất thường 
đối với phía tây của Ba Lan. Hoa houblong đạt đến 
độ cao của giàn và nở hoa muộn hơn dự kiến. Sản 
lượng thấp hơn mức trung bình dài hạn giữa các 
giống hoa thơm (1.57 tấn / ha) và các giống hoa 
đắng (1.97 tấn / ha).

tổng Quan thị trưỜng hoa         houblong ba lan & slovenia
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Development of production
Phát triển sản xuất

Variety Acreage ha
Diện tích (ha)

Ø Yield mt/ha
Năng suất (t/ha)

Production mt
Sản lượng (t) 

2020 +/- 2021 2020 2021 2020 2021
Lubelski 359.2 -34.4 324.8 1.60 1.43 574.19 466.00
Marynka 334.5 -2.7 331.8 2.13 1.67 713.91 554.24
Sybilla 99.4 -9.1 90.3 1.85 1.44 183.45 130.40
Other Aroma 158.1 -7.9 150.2 2.17 1.74 342.90 261.01
TotalAroma 951.2 -54.1 897.1 1.91 1.57 1,814.45 1,411.65
Hallertau Magnum 629.7 9.3 639.1 2.14 1.89 1,348.80 1,206.21
Magnat 156.4 46.2 202.6 2.80 2.26 437.96 457.00
Other Bitter 20.8 -1.0 19.8 1.70 1.67 35.45 33.06
Total Bitter 806.9 54.5 861.4 2.26 1.97 1,822.21 1,696.27

POLAND TOTAL
TỔNG CỘNG

1,758.1 0.4 1,758.5 2.07 1.77 3,636.66 3,107.92

Bảng 1: Sản lượng hoa houblong tại Cộng hòa Balan
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Trong khi hàm lượng alpha trung bình vẫn nằm 
trong mức trung bình dài hạn, tuy nhiên vẫn có sự 
khác biệt giữa các giống riêng lẻ, cho thấy năng suất 
alpha giảm 20% so với cùng kỳ năm ngoái. Tổng sản 
lượng hoa houblong 2020: 3,636.66 tấn, Năm 2021:  
3,107.92 tấn

Tình hình thị trường hoa houblong tại Cộng 
hòa Balan

Năng suất vụ mùa dưới mức trung bình đã 
làm tăng tỷ lệ hoa houblong được bán thông 
qua các hợp đồng có kỳ hạn hoặc cam kết giao 
hàng lên đến 70%. Tùy thuộc vào thời điểm bán, 
giá dao động từ (5.40 và 6.25 EUR/kg) đối với hoa 
houblong  Lubelski (3.45 và 5.40 EUR/kg) đối với 
các giống khác. Như những năm trước đây, hoạt 
động thị trường thặng dư trôi nổi bắt đầu tương 
đối muộn (cuối tháng 10/đầu tháng 11). Chỉ có các 
giống hoa đắng có giá từ (2.80/3.65 EUR/kg) và 
các giống thơm Marynka và Perle lần lượt ở mức 
(2.60/3.00 EUR/kg) và (3.65/4.30 EUR/kg), được 
mua với giá cố định. Không có giá thị trường chính 
thức cho bất kỳ loại giống nào. Các hộ trồng hoa 
houblong đã bán hầu hết hoa houblong trôi nổi 
thông qua việc giao hàng cho các đối tác thương 
mại lâu năm. Vào mùa thu tại Cộng hòa Balan, giá 
thầu hợp đồng có kỳ hạn đối với hoa houblong 
đắng trên mỗi kg alpha acid không đủ gây hứng 
thú đối với những  trang trại.

houblong tại Cộng hòa Balan
Vào năm 2022, dự đoán diện tích trồng các giống 

houblong thơm Lubelski và Sybilla có thể sẽ giảm. Mặt 

khác, diện tích trồng các giống hoa đắng Hallertau 
Magnum và Magnat sẽ tăng nhẹ. Nhìn chung, diện 
tích dự kiến sẽ vẫn ổn định hoặc giảm nhẹ so với niên 
vụ 2021. 

Tổng quan thị trường hoa houblong  
tại cộng hòa slovenia

Cơ cấu trang trại trồng hoa houblong tại Cộng 
hòa Slovenia

Số lượng 
trang trại trồng 
hoa houblong 
không thay đổi ở 
mức 122. Do diện 
tích trồng tăng 
nhẹ, bình quân 
trên mỗi trang 
trại lên đến 13 
ha. Hai nhà sản 
xuất houblong 
thủ công trồng hoa houblong với quy mô nhỏ để 
sử dụng cho mục đích riêng của họ đã tham gia vào 
ngành công nghiệp này, có nghĩa là hiện có thêm 8 
hộ trồng hoa houblong ngoài những chủ trang trại 
hoạt động chính thức.

diện tích, sản lượng mùa vụ, hàm lượng alpha 
acid hoa houblong tại Cộng hòa Slovenia

Ngoài những thay đổi nhỏ đối với diện tích 
của hầu hết tất cả các giống hoa, những điều 

tổng Quan thị trưỜng hoa         houblong ba lan & slovenia
Barth Haas – Report 

Báo cáo mùa vụ 2020 - 2021
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chỉnh về diện tích đã được 
tính toán cho hai loại giống 
chính. Diện tích trồng hoa 
houblong ở Slovenia tăng gần 
4%, bao gồm tăng 73 ha (tăng 
13%) đối với Aurora và giảm 20 
ha (giảm 4%) đối với Celeia.

Thời tiết ảnh hưởng đến 
phát triển hoa houblong ở 
Cộng hòa Slovenia

Mùa đông năm 2021/2022 
có nhiều mưa hơn và ấm hơn 
đáng kể so với mức trung bình 
dài hạn. Điều kiện thời tiết 
lạnh giá vào tháng 4 và tháng 5 đã làm chậm sự 
phát triển của cây, và vào nửa cuối tháng 5, hầu 
như ngày nào cũng có mưa. Đến cuối tháng 5, gần 
như toàn bộ vụ mùa đã hoàn tất giàn treo. Thời 
tiết của tháng 6 ấm hơn, vào giữa tháng nhiệt 
độ đã tăng lên hơn 30OC gần như hàng ngày, đạt 
mức cao nhất là 35OC. Lượng mưa trong tháng 6 
chỉ bằng 1/4 so với mức trung bình dài hạn. Các 
khu vườn hoa houblong đều được tưới nước vào 
bất kì thời điểm nào. Trận mưa vào ngày 5 tháng 
7 đã kết thúc đợt nắng nóng. Trung bình, tháng 
7 ấm hơn bình thường 2OC. Nhiệt độ mùa hè ấm 
áp tiếp tục kéo dài trong suốt tháng 8. Có hai sự 
kiện làm giảm sản lượng sản xuất: Gió lớn tại khu 
vực Kapla đã làm đổ sập khoảng 100,000 cây hoa 
houblong. Vào ngày 8 tháng 8, một trận mưa đá 
nghiêm trọng ở phía nam và phía đông Žalec đã 
gây thiệt hại từ 300 đến 400 ha diện tích trồng, 

gây ra thất thoát gần như tổng số mùa màng cho 
một số trang trại. Nhiệt độ cao hơn mức trung 
bình trong cả tháng. Lượng mưa phù hợp với 
mức trung bình dài hạn, mặc dù giữa tháng có 
xen kẽ một số ngày với mức nhiệt độ cao nhất là 
35OC. Năng suất vụ mùa dưới mức trung bình 1.4 
tấn/ha do mưa đá gây nên mất mùa. Kết quả này 
chủ yếu là do ảnh hưởng bởi năng suất thấp của 
giống hoa chính là Aurora với 1.3 tấn/ha, trong 
khi trong 5 năm vừa qua mức thu hoạch trung 
bình là 1.7 tấn/ha.

Hàm lượng alpha acid hoa houblong thu hoạch 
thấp. Chỉ có giống hoa Celeia phù hợp với mức 
trung bình dài hạn của nó. Hàm lượng alpha acid 
của các giống riêng lẻ thấp đã làm giảm 45% năng 
suất alpha so với cùng kỳ năm ngoái. Tổng sản 
lượng hoa houblong 2020: 2,722.74 tấn, năm 2021: 
2,185.82 tấn

Development of acreage
Diện tích đất trồng phát triển

Development of production
Phát triển sản xuất

Variety
Loại

Acreage ha
Diện tích (ha)

Ø Yield mt/ha
Năng suất (t/ha)

Production mt
Sản lượng (t) 

2020 +/- 2021 2020 2021 2020 2021
Aurora 556.4 73.0 629.4 2.00 1.29 1.114.30 811.23
Celeia 466.6 -19.8 446.8 1.91 1.71 891.40 762.03
Savinjski Golding 157.0 -7.5 149.5 1.33 0.96 208.49 143.88
Bobek 140.9 1.3 142.2 1.85 1.48 260.60 210.93
Others 135.2 5.9 141.1 1.62 1.53 219.47 215.28
Total Aroma 1,456.1 52.9 1,509.0 1.85 1.42 2,694.26 2,143.35

24.2 1.3 25.5 1.18 1.67 28.48 42.48

1,480.3 54.2 1,534.5 1.84 1.42 2,722.74 2,185.82
SLOVENIA TOTAL  

TỔNG CỘNG

Bảng 2: Sản lượng hoa houblong năm 2020 – 2021 tại Cộng hòa Slovenia
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Assuming an average yield, 75 % of the coming crop is estimated to have been sold by the 
spring. 
Fortunately, the prevalence of the citrus viroid (CBCVd) is declining. *Citrus bark cracking 
viroid  (CBCVd), formerly known as pathogen in the genus  Citrus  and first detected in 
Slovenian hops in 2014. Reduction in yield and quality and even death of the infected plants 
within a few years are typical observations due to CBCVd infections of hops. For many farms, 
the statutory planting ban enforced due to the infection of their hops with the viroid has 
ended. They are now replanting the affected acreage. Some growers are also erecting new 
trelliswork. Overall, acreage is expected to expand by an area of 70 ha planted predominantly 
with Aurora hops for crop 2022. 

Tình hình thị trường hoa houblong tại Cộng 
hòa Slovenia

Khi bắt đầu thu hoạch, các hộ trang trại trồng 
hoa houblong đã kí hợp đồng có kì hạn 80% đối 
với sản lượng vụ mùa năm 2021. Một số thương lái 
quan tâm đến thị trường hoa houblong trôi nổi vẫn 
còn do dự. Giá trả cho các lô Aurora, Celeia và Bobek 
đầu tiên là từ 6.00 đến 6.50 EUR/kg. Theo thời gian, 
giá cả giảm xuống. Aurora và Celeia được bán trong 
phạm vi giá từ 4.00 đến 4.50 EUR/kg vào tháng 10 
và 3.50 EUR / kg vào tháng Giêng. Ngoại trừ Aurora 
không còn tồn kho, khối lượng thu hoạch của các 
giống còn lại vẫn chưa được bán hết vào mùa xuân 
năm 2022. 

May mắn thay, sự phát triển của viroid citrus đã 
giảm. (Mầm bệnh trong chi Citrus đã được phát hiện 
lần đầu tiên trên loài hoa houblong Slovenia vào 

năm 2014). viroid làm giảm năng suất và chất lượng, 
thậm chí gây chết cây bị nhiễm bệnh trong vòng vài 
năm. Đối với nhiều trang trại, lệnh cấm trồng trọt theo 
luật định được huỷ bỏ do sự lây nhiễm viroid của hoa 
houblong đã chấm dứt. Hiện tại các trang trại đang 
hoàn thiện lại cánh đồng bị ảnh hưởng viroid . Một số 
trang trại trồng hoa houblong cũng đang dựng giàn 
treo mới. Nhìn chung, diện tích trồng dự kiến sẽ được 
mở rộng với diện tích 70 ha được trồng chủ yếu cho 
giống Aurora cho vụ mùa 2022. Nếu năng suất đạt ở 
mức trung bình, 75% vụ thu hoạch hoa houblong ước 
tính sẽ được bán vào mùa xuân.

Nguồn tài liệu: Công ty TNHH Dịch vụ &  
Phát triển Đầu tư HMG

Biên dịch: Ms. Nguyễn Thị Nhung
Trưởng Ban biên tập KHKT: PGS.TS. Trương Thị Hòa
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công nghệ    - thiết Bị

Ở điểm cực nam 
của Hàn Quốc là 
đảo núi lửa Jeju. 
Đây là Di sản Thế 

giới và Khu dự trữ sinh quyển 
của UNESCO và nhờ những bãi 
biển đẹp, cũng là một điểm nghỉ 
mát nổi tiếng. Khoảng 670.000 
người sống trên đảo, dài 70 km và 
rộng 30 km và tự hào có núi lửa 
Hallasan cao 1.950 mét. 

Khi Hàn Quốc lần đầu tiên 
bắt đầu cấp giấy phép bán nước 
ngầm ở quy mô công nghiệp vào 
năm 1995, chính quyền tỉnh Jeju 

đã quyết định tự mình thương 
mại hóa các suối núi lửa của hòn 
đảo. Bằng cách đó, hòn đảo đã 
có thể bảo vệ tài nguyên thiên 
nhiên của mình đồng thời tạo ra 
doanh thu để thúc đẩy sự phát 
triển của khu vực. Được thành 
lập cho mục đích này vào năm 
1995, JPDC vẫn thuộc sở hữu 
của chính quyền tỉnh. JPDC hiện 
đang sản xuất khoảng một triệu 
tấn nước đóng chai PET mỗi năm 
và chiếm 42% thị phần, trở thành 
nhà cung cấp nước đóng chai 
hàng đầu tại Hàn Quốc.

các chuyên gia độc lập 
đã chọn krones ba lần 
liên tiếp

JPDC đã chọn Krones để cung 
cấp dây chuyền tốc độ rất cao đầu 
tiên vào năm 2012. Và dây chuyền 
đó đã chiết rót và đóng chai PET 2 
lít rưỡi với tốc độ 54.000 chai mỗi 
giờ kể từ đó. Vào năm 2018, JPDC đã 
mua thêm một dây chuyền thứ hai 
với tốc độ 82.000 chai PET 0.5 lít/giờ.

Người tiêu dùng Hàn Quốc 
chủ yếu mua chai nước lớn để sử 
dụng trong gia đình. Được thúc 
đẩy bởi nhu cầu gia tăng, JPDC 
hiện đang mở rộng năng lực sản 
xuất các container như vậy. Vào 
tháng 12/2022, Krones đã nhận 
được đơn đặt hàng cho hai dây 
chuyền chìa khóa trao tay giống 
hệt nhau để chiết rót và đóng 
gói chai PET 2 lít, mỗi dây chuyền 
rót ở tốc độ 32.000 chai mỗi giờ. 
Hai dây chuyền mới sẽ bổ sung 
400.000 tấn nước mỗi năm vào 
năng lực sản xuất của JPDC.

Quy trình lựa chọn nhà cung 
cấp của Công ty khá nghiêm ngặt: 
Là một doanh nghiệp thuộc sở 
hữu của chính phủ, JPDC phải đáp 
ứng các yêu cầu nghiêm ngặt về 
tính minh bạch và phải có sự tham 
gia của các chuyên gia độc lập, bên 

hai Dây chuyền chai pet chìa khóa           trao tay mới cho JeJu, hàn Quốc
Công ty Phát triển Tỉnh Jeju (Jeju Province Development Co.-JPDC) là công 
ty dẫn đầu thị trường nước đóng chai của Hàn Quốc. Và bây giờ Công ty đang 
mở rộng công suất từ một triệu tấn mỗi năm lên 1,4 triệu. Để thực hiện mục 
tiêu này, JPDC đã đặt hàng thêm hai dây chuyền PET chìa khóa trao tay từ 
Krones. Cả hai dây chuyền đều không bao gồm nhãn mác, bởi vì JPDC đang 
dẫn đầu xu hướng hướng tới chai nước PET không nhãn. Điều này đánh dấu 
đơn đặt hàng thứ ba mà công ty đã đặt với Krones.

Jeju cung cấp nước suối núi lửa trong chai PET không nhãn 2 lít và nửa lít.
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thứ ba trong việc lựa chọn cuối 
cùng. Trong tất cả các quy trình 
đấu thầu - cho hai dây chuyền đầu 
tiên cũng như cho hợp đồng hiện 
tại - các hội đồng chuyên gia, mỗi 
nhóm bao gồm các cá nhân khác 
nhau, đã xác định Krones là nhà 
cung cấp có giải pháp tốt nhất. 
Vào tháng 10/2022, JPDC đã chỉ 
định Krones là nhà cung cấp tin 
cậy được lựa chọn của mình.

chai không nhãn,  
tập trung vào phát triển 
bền vững

JPDC thiết lập cửa hàng tuyệt 

vời bởi tính bền vững, đó là lý 
do tại sao Krones cung cấp một 
giải pháp mà cho đến nay không 
có sẵn ở Hàn Quốc. Thế hệ mới 
nhất, cực kỳ hiệu quả của máy 
thổi Contiform được chứng nhận 
enviro. Nhờ công nghệ Air Wizard 
Triple, máy sử dụng khí nén ít hơn 
tới 20% so với trước đây và cũng 
đòi hỏi ít năng lượng hơn cho việc 
gia nhiệt phôi. Tương tự như vậy vì 
lợi ích của sự bền vững, các băng 
tải được thiết kế để hoạt động 
hoàn toàn mà không cần bôi trơn.

Cả hai dây chuyền chìa khóa 
trao tay mới đều không bao gồm 

máy dán nhãn vì JPDC đã loại bỏ 
hoàn toàn việc dán nhãn chai, thay 
vào đó chỉ cần in mã QR trên nắp 
của chúng. Hàn Quốc cung cấp ưu 
đãi thuế cho các công ty sử dụng 
chai PET không nhãn vì nó giúp 
chúng dễ tái chế hơn. Kết quả là, 
hơn một nửa số chai nước trong 
nước không có nhãn. Xu hướng 
này cũng có thể được nhìn thấy ở 
các khu vực khác trên thế giới.

JPDC hiện đang xây dựng một 
tòa nhà mới để lắp hai dây chuyền 
chìa khóa trao tay mới, dự kiến sẽ 
được giao vào năm 2025.

Ngoài ra, công ty con IPS 
Plastics của Krones đã cung cấp 
thiết bị để sản xuất phôi và nắp. 
Cùng với đó, toàn bộ giải pháp - 
từ các công cụ sản xuất phôi và 
nắp cho đến đóng gói cuối dây 
chuyền lên pallet - sẽ đến từ Tập 
đoàn Krones. n

Thông tin liên hệ Krones:

= Công ty TNhh Krones Việt Nam

Phòng 2002, Tầng 20, Tòa nhà  
Pearl Plaza 561A Điện Biên Phủ, 
Phường 25, Quận Bình Thạnh,  
Thành phố Hồ Chí Minh
Điện thoại: +(84) 28 62906082

= Công ty TNhh Krones 
Việt Nam - Chi nhánh hà Nội
Tầng 3, Tòa nhà Dolphin Plaza,  
Số 6 Nguyễn Hoàng, Mỹ Đình 2, 
Nam Từ Liêm,TP. Hà Nội.
Điện thoại: +(84) 28 62906082
Email: Info@kronesvn.com 
Website: www.krones.com

hai Dây chuyền chai pet chìa khóa           trao tay mới cho JeJu, hàn Quốc

Nhân dịp kỷ niệm 30 năm thành lập văn phòng tại hàn Quốc của Krones,  giám đốc kinh 
doanh Thomas Ricker đã đến thăm đất nước này và JPdC vào tháng 10/2022.

Dự án: Hai dây chuyền PET chìa khóa trao tay chiết rót nước
Khách hàng: Công ty Phát triển tỉnh Jeju (JDPC)
Địa điểm: Đảo Jeju, Hàn Quốc
Phạm vi cung cấp: Hai dây chuyền PET cho nước suối 2 lít, tốc độ mỗi dây chuyền 
32,000 chai/giờ
• Thế hệ máy thổi chai Contiform thứ 4, bao gồm công nghệ kiểm tra phôi và 
chai PET-View và cụm cấp preform Contifeed RS
• Máy chiết rót Modulfill filler VFJ
• Máy kiểm tra chai Checkmat FM-X và Checkmat CI-C
• Máy đóng lốc màng co: Variopac Pro FS
• Máy xếp pallet Modulpal Pro 2A
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n ThaNh Nga (tổng hợp)

Đồ UỐng    vỚi du lịch

Carnaval Hạ Long 
2023 sẽ là câu 
chuyện được 
cấu trúc bởi các 

yếu tố: Lịch sử, nghệ thuật, 
huyền thoại, sự cởi mở, thiên 
nhiên, phát triển... thể hiện 
một Hạ Long là nơi hội tụ 
những điều tốt đẹp nhất, để 
xứng đáng với ngôi vị điểm 
đến hàng đầu Châu Á.

Carnaval Hạ Long 2023 
dự kiến được chia làm 4 
phần: Khai hội, phần lễ, 

chương trình nghệ thuật 
sân khấu và phần diễn diễu 
hành carnaval với tổng thời 
gian 120 phút (từ 20 đến 
22h). Đặc biệt, cuối chương 
trình sẽ có màn bắn pháo 
hoa tầm thấp kéo dài 15 
phút. Sự kiện sẽ hội tụ dàn 
ca sĩ, vũ đoàn nổi tiếng, 
hoa hậu, diễn viên chuyên 
nghiệp, nghệ nhân dân gian 
và gần 2.000 diễn viên tham 
gia thực hiện chương trình.

Đáng chú ý, Carnaval Hạ 

Long 2023 sẽ có nhiều điểm 
mới với thủ pháp nghệ thuật 
sân khấu, công nghệ ánh 
sáng hiện đại. Phần trình 
diễn của từng tiết mục kết 
hợp tương tác với hiệu ứng 
hình ảnh kỹ xảo sân khấu; 
Không gian, bố cục sân khấu 
được chuyển động theo 
từng tiết mục, tạo nên biến 
đổi không gian nghệ thuật 
để gây bất ngờ và hấp dẫn 
cho khán giả.

Khu vực phía sân khấu 

caRnaval hạ long 2023 

Điểm Đến của những nụ cưỜi        và tinh thần hiếu khách
Diễn ra trong dịp 30/4 - 1/5 tới đây, chương trình lễ hội Carnaval 2023 sẽ 
là điểm nhấn, mở màn cho mùa du lịch và cũng là dịp kỷ niệm 15 năm 
Carnaval Hạ Long trở thành sản phẩm du lịch chủ đạo của Thành phố 
Hạ Long. Đây là sự kiện văn hóa, du lịch mang thương hiệu của Quảng 
Ninh mà bất cứ du khách nào cũng mong muốn được trải nghiệm.

Carnaval hạ Long 2023 hội tụ dàn ca sĩ, vũ công, hoa hậu, diễn viên chuyên nghiệp, nghệ nhân dân gian tham gia biểu diễn
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biểu diễn cũng sẽ kết hợp 
nhiều hiệu ứng kỹ xảo; Trên 
các xe hoa mô hình, đạo cụ 
phục trang biểu diễn sẽ sử 
dụng nhiều chất liệu bắt 
sáng để tạo hình ảnh rực rỡ 
hiện đại, đa sắc màu.

Bên cạnh hoạt động 
chính nói trên, trong dịp 
30/4 - 1/5 tới, thành phố Hạ 
Long dự kiến sẽ tổ chức một 
loạt hoạt động thú vị và hấp 
dẫn như: Lễ hội đền Đức ông 
Trần Quốc Nghiễn; Liên hoan 
các nhóm nhảy hiện đại TP 
Hạ Long; Lễ hội thả diều; 
Giao lưu dân vũ, dưỡng sinh; 
Các hoạt động thể thao chào 
mừng ngày Giải phóng vùng 
mỏ 25/4, ngày Giải phóng 
miền Nam 30/4, ngày Quốc 
tế lao động 1/5...

Không chỉ trong thời 
gian diễn ra Carnaval, 
trong 3 tháng du lịch hè 
Hạ Long 2023, thành phố 
đang nghiên cứu xây dựng 
phương án để đưa vào 
những sản phẩm du lịch 
mới, phù hợp với xu hướng 
của giới trẻ, đảm bảo ít nhất 
mỗi tháng đều có một hoạt 
động, hoặc sản phẩm mới 
để hấp dẫn du khách. Có 
thể kể đến: Music Festival 
đường phố; Biểu diễn xiếc 
nghệ thuật đường phố và 
nghệ nhân dân gian; Trình 
diễn áo dài trên bờ di sản 
theo chủ đề “Hạ Long - Kỳ 
quan bốn mùa”; Trình diễn 
nhóm nhảy Hiphop, nhảy 
Aerobic cổ động, Dance 
Sport, DJ; Carnaval phố 

biển với chủ đề “Tận hưởng 
mùa hè Hạ Long”; Liên hoan 
nhóm nhảy Rumba các CLB 
toàn tỉnh Quảng Ninh và 
mở rộng...

Với chuỗi các sự kiện được 
tổ chức công phu, hoành 
tráng, mục tiêu của thành 
phố là lan tỏa, xây dựng hình 
ảnh vịnh Hạ Long với hành 
trình 29 năm UNESCO công 
nhận là Di sản thiên nhiên 
thế giới. Đồng thời khẳng 
định thương hiệu Carnaval 
Hạ Long 2023 năm thứ 15 là 
điểm đến của những nụ cười 
và tinh thần hiếu khách. Đây 
cũng chính là chất xúc tác 
để đưa hình ảnh du lịch Hạ 
Long trở nên đẹp đẽ hơn, ấn 
tượng hơn trong lòng mỗi 
du khách.n

caRnaval hạ long 2023 

Điểm Đến của những nụ cưỜi        và tinh thần hiếu khách

Lễ hội đường phố tại Carnaval hạ Long luôn là sự kiện 

trông đợi của du khách Những màn biểu diễn sôi động, náo nhiệt trên đường phố vào dịp lễ hội



58 Đồ uống Việt Nam
Số 4/2023

n Nga NguyễN

Đồ UỐng    vỚi du lịch

sôi động chuỗi sự kiện quảng bá
Lễ hội Du lịch Hà Nội 2023 có quy mô 150 gian 

hàng quy tụ những giá trị độc đáo, đặc sắc của du 
lịch gắn với các di sản văn hóa vật thể và phi vật thể, 
các giá trị làng nghề, ẩm thực của Hà Nội và các địa 
phương tham gia lễ hội.

Lễ hội có với sự góp mặt của 14 tỉnh, thành trên 
cả nước (Thanh Hóa, Hà Giang, Lào Cai, Bắc Kạn, 
Tuyên Quang, Quảng Ninh, Bắc Ninh, Quảng Bình, 
Thừa Thiên-Huế, Đà Nẵng, Phú Yên, Khánh Hòa, Ninh 
Thuận, Bắc Giang). Riêng tỉnh Thanh Hóa dịp này đã 
tổ chức sự kiện Tuần Văn hóa Du lịch Thanh Hóa với 
17 gian hàng giới thiệu du lịch và sản phẩm OCOP, 
ẩm thực.

Bên cạnh đó là các gian hàng của gần 100 doanh 
nghiệp, 12 quận, huyện trên địa bàn thành phố Hà 
Nội; trong đó, có sự tham gia của các tổ chức, doanh 
nghiệp lớn như: Habeco - Bia Hà Nội - nhà tài trợ đồng 
hành cùng Chương trình, Vietjetair.com - Nhà tài trợ 
vận chuyển đồng hành, Tổng công ty du lịch Hà Nội, 
Hiệp hội du lịch Hà Nội, Hội đầu bếp Việt Nam, Câu 
lạc bộ Lữ hành Unesco, Flamingo Redtour, Vietravel.... 

Năm nay, Lễ hội có nhiều đổi mới với chuỗi hoạt 
động hấp dẫn như: Hội nghị phát triển sản phẩm du 
lịch di sản; Famtrip “Tìm về kinh đô người Việt cổ” 
tại khu di tích Cổ Loa; Hội chợ xúc tiến thương mại 
du lịch 2023 tại huyện Mỹ Đức; Famtrip “Hành trình 
di sản” tại Hoàng Thành Thăng Long và làng cổ Bát 
Tràng; diễu hành xích lô tái hiện nghi lễ cưới hỏi của 
người Hà Nội cùng các hoạt động trình diễn văn hóa, 
nghệ thuật sôi động. 

Tại Lễ hội, du khách còn được trải nghiệm những 
sản phẩm du lịch mang đậm dấu ấn Hà Nội như: Tour 

giả lập kết nối di sản Hoàng Thành Thăng Long - chùa 
Vĩnh Nghiêm - Tây Yên Tử, tour Tìm về kinh đô người 
Việt cổ tại không gian phía trước Tượng đài Lý Thái Tổ. 
Đồng thời, du khách có thể mua hàng nghìn tour kích 
cầu du lịch của các doanh nghiệp du lịch hàng đầu 
đến các điểm đến văn hóa, di sản của Hà Nội và các 
địa phương trên cả nước, tour kết nối các điểm đến 
quốc tế, hàng nghìn vé máy bay khuyến mãi, giảm giá 
từ 15 - 30% và quà tặng kèm theo hấp dẫn.

lễ hội du lịch hà nội 2023: 

tăNg cườNg kết Nối di sảN VăN hóa 
Và phát triểN du lịch thủ Đô

Với chủ đề “Kết nối di sản phát triển du lịch”, Lễ hội Du lịch Hà Nội 2023, tại 
khu vực phố đi bộ Hồ Hoàn Kiếm góp phần quảng bá di sản văn hóa Hà Nội, 
đồng thời, giúp người dân tiếp cận tour khuyến mại hấp dẫn.

hoạt động thể thao hưởng ứng Lễ hội du lịch hà Nội 2023

 haBECO tham gia quảng bá hình ảnh tại Lễ hội như “một nét văn 
hóa hà Nội”.
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Biểu diễn văn nghệ tại Lễ khai mạc. 

Tăng cường các hoạt động kết nối  
di sản

Thông tin từ Trung tâm Xúc tiến Đầu tư, Thương 
mại, Du lịch Hà Nội (HPA) cho biết, năm 2023, Hà Nội 
phấn đấu đón và phục vụ trên 22 triệu lượt khách, 
tăng 17,6% so với năm 2022, tổng thu từ khách du 
lịch phấn đấu đạt 77 nghìn tỷ đồng, tăng 28,2% so 
với năm 2022. 

Để đạt được những mục tiêu này, thành phố Hà 
Nội huy động và động viên các doanh nghiệp đưa 
ra các sản phẩm kích cầu du lịch khuyến mại để du 
khách có cơ hội được sử dụng dịch vụ tốt với giá hấp 
dẫn nhất. Đơn cử, nhằm kích cầu du lịch hè 2023, 
Vietravel “tung” ra chương trình khuyến mại giảm 
giá “Hè rực rỡ, sale hết cỡ”, qua đó giảm giá đến 20% 
giá tour nội địa, quốc tế khởi hành trong tháng 4 - 
5/2023, nhưng chất lượng dịch vụ đảm bảo tiêu 
chuẩn 3 - 4 sao.

Trong thời gian diễn ra lễ hội, Công ty du lịch 
Flamingo Redtours cũng giới thiệu đến người tiêu 
dùng hàng nghìn tour du lịch trong nước, quốc tế 
với mức giá từ 2,25 - 4,99 triệu đồng/khách. Ngoài 
ra, nhằm thu hút khách mua tour du lịch, doanh 
nghiệp còn tặng quà như vali, ô, mũ, áo phông cho 
du khách. Nhờ vị thế là đối tác độc quyền của một 
số hãng hàng không và điểm đến, tại Lễ hội Du lịch 
Hà Nội 2023, Hanoitourist giảm 30% cho hàng nghìn 
suất tour khởi hành từ nay đến cuối năm.

Trong dịp này, nhiều doanh nghiệp hàng không 
cũng đưa ra thị trường một lượng lớn vé máy bay 
giá rẻ, qua đó tạo điều kiện cho người dân tới các 
điểm du lịch trên toàn quốc trong kỳ nghỉ lễ 30/4 
sắp tới. Ví dụ, Vietjet sẽ đưa ra thị trường hàng 

nghìn vé máy bay giá rẻ chỉ từ  0 đồng trên tất cả 
các đường bay của hãng.

Bên cạnh việc đưa ra các sản phẩm du lịch, tại Lễ 
hội, các đơn vị còn tăng cường các hoạt động kết 
nối với doanh nghiệp cung ứng dịch vụ, các điểm 
đến trên địa bàn Thủ đô nhằm xây dựng một số sản 
phẩm mới, quảng bá di sản văn hóa Thủ đô tới du 
khách quốc tế.

Theo Phó Giám đốc HPA Nguyễn Thị Mai Anh, Lễ 
hội Du lịch Hà Nội 2023 có nhiều điểm mới, sáng tạo 
trong việc quảng bá, giới thiệu nhiều điểm đến du 
lịch hấp dẫn của Thủ đô. Trong đó đặc biệt chú trọng 
đến việc tổ chức cho du khách trong nước, quốc tế 
các trải nghiệm văn hóa di sản của Hà Nội như Hoàng 
thành Thăng Long, khu phố cổ, khu vực Ba Vì, Mỹ Đức, 
Sóc Sơn, Sơn Tây và nhiều địa điểm hấp dẫn khác.

Không chỉ có hoạt động trải nghiệm, Lễ hội Du 
lịch Hà Nội 2023 còn đẩy mạnh tour du lịch kết nối 
các di sản Hà Nội và kết nối di sản Hà Nội với các địa 
phương. Theo đó, các đơn vị lữ hành của Hà Nội sẽ 
triển khai 2 tour du lịch di sản: “Tìm về kinh đô Việt cổ” 
đưa khách đi thăm di tích lịch sử Cổ Loa (Đông Anh) 
và hành trình kết nối di sản Hoàng thành Thăng Long 
(Hà Nội) - chùa Vĩnh Nghiêm - Tây Yên Tử (Bắc Giang).

Phó Giám đốc HPA Nguyễn Thị Mai Anh khẳng 
định: Lễ hội Du lịch Hà Nội 2023 là dịp để ngành du 
lịch Thủ đô đẩy mạnh các hoạt động giao lưu, tôn 
vinh và kết nối di sản, phát triển sản phẩm du lịch và 
thu hút khách đến với Thủ đô. Thông qua hoạt động 
này, Hà Nội phát huy vai trò của trung tâm phân 
phối khách du lịch lớn của cả nước, từ đó đẩy mạnh 
liên kết, hợp tác phát triển du lịch Hà Nội với các địa 
phương và các địa phương với Thủ đô.n

Đông đảo du khách đã đến tham quan, trải nghiệm tại gian hàng
của Bia hà Nội.
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VĂn hÓa   - đời sống

Buổi Gặp mặt 30 năm trở lại mái trường xưa 
THCS Phú Cường (Ba Vì - Hà Nội) của các 
cựu học sinh niên khóa 1984 - 1993 đã diễn 
ra cách đây hơn 1 tháng nhưng dư âm đẹp 

về một sự kiện ý nghĩa vẫn đọng mãi tâm trí của các thầy 
cô và các bạn. 

Thời gian thấm thoắt thoi đưa, những cô cậu học sinh 
niên khóa 1984 - 1993 ngày nào nay đều đã trưởng thành 
và có gia đình riêng của mình, đó là những học trò sinh 
ra và lớn lên ở quê hương Phú Cường bên dòng sông 
Hồng đỏ nặng phù sa. Tuổi học trò tung tăng cắp sách 
tới trường trên con đường đất đỏ khi thì bụi mù trong 
những ngày nắng gió và trơn trượt sau mỗi trận mưa rào. 
Đó là những người bạn cùng học tập dưới mái trường Phổ 
thông cơ sở Phú Cường thuở ấy với những lớp học mái 
ngói rêu phong, những chiếc bàn gỗ còn in màu mực 
Cửu Long, và những buổi lau bảng còn vương bao hạt bụi 
phấn. Ôi nhớ sao tiếng trống trường vang lên sau mỗi giờ 
ra chơi, cây bàng lá đỏ, cây phượng vĩ trước sân trường 
từng chứng kiến bao kỷ niệm của thầy và trò trong những 
lễ chào cờ buổi sáng đầu tuần, hình bóng thầy cô dạo 
bước trên sân trường từ văn phòng hiệu bộ tới các lớp 
học, cùng với bao trò chơi tinh nghịch của tuổi học trò. 
Làm sao quên được cử chỉ ân cần, giọng nói truyền cảm, 
tâm huyết của các thầy cô trong mỗi giờ lên lớp, những 
nét chữ đầu tiên, những bài toán tưởng khô khan nhưng 
rất thực tế đời thường, những bài văn hay, lời thơ da diết 
đi vào lòng người mà thầy cô đã truyền cảm ứng, truyền 

lửa, nuôi dưỡng ước mơ để lứa học trò ngày ấy giờ đây 
có vốn kiến thức tự tin bước vào đời. 

Sau hơn 30 năm, lứa học sinh ngày ấy nay đã ở tuổi 
trung niên nay trở lại trường xưa cùng bạn cũ gặp lại những 
người thầy, người cô - những người lái đò tận tụy chở đàn 
con thơ đến bến bờ tri thức. Các anh chị học trò ngày ấy 
giờ đây dù mỗi người có nghề nghiệp khác nhau, làm ăn, 
sinh sống trên quê hương Phú Cường cũng như trên mọi 
miền Tổ quốc và cả ở nước ngoài nhưng một lòng cùng 
hướng về “Mái Trường Xưa” và mong muốn có dịp gặp mặt 
đông đủ các bạn, các thầy cô giáo đã từng có những năm 
tháng giảng dạy và học tập dưới mái trường Phổ thông cơ 
sở Phú Cường. Đây là dịp ôn lại những ký ức tuổi thơ với 
bao điều muốn nói, được gặp gỡ tri ân thầy cô giáo từng 
giảng dạy dưới mái trường Phổ thông cơ sở Phú Cường 
(nay là Trường THCS Phú Cường). 

Điều đáng quý và thật đáng trân trọng đó là sự hiện 
diện đông đủ của các thầy cô giáo nguyên là Hiệu trưởng, 
Hiệu phó, Ban Giám hiệu Nhà trường, các thầy cô giáo bộ 
môn, chủ nhiệm và 80/110 các cựu học sinh niên khóa 
1984 - 1993. Các thầy cô giáo giờ đều đã nghỉ hưu, ai 
cũng phấn khởi khi có dịp gặp lại đồng nghiệp, gặp lại 
các học sinh của mình sau 30 năm rời xa mái trường Phú 
Cường thân yêu. Thật mừng khi các thầy cô vẫn còn minh 
mẫn, khỏe mạnh, có cuộc sống vui vẻ, hạnh phúc bên 
gia đình, con cháu... 

Thay mặt các cựu học sinh niên khóa 1984 - 1993, 
bạn Đỗ Xuân Sơn - Lớp trưởng, Trưởng Ban Tổ chức 

n ChươNg NguyễN 

Ấm lòng tình cảm thầy trò,  
bạn học trong tiệc 

hội ngộ 
Thời gian trôi nhanh không dừng lại nhưng những kỷ niệm thuở cắp 
sách tới trường luôn in dấu trong mỗi chúng ta. Gặp mặt, hội khóa 
sau 30 hay 40 năm ra trường không chỉ để hỏi thăm sức khỏe, tay bắt 
mặt mừng, ôn lại những kỷ niệm của nghĩa thầy trò, tình cảm bạn bè 
mà còn hòa mình vào không gian của tiệc hội ngộ, cùng nhau nâng 
chén rượu, cốc bia, ly nước ngọt với những lời chúc tốt đẹp nhất. 

sau        30 Năm ra trườNg 
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Chương trình đã có bài phát biểu cảm tưởng bày tỏ lòng 
tri ân tới nhà trường và các thầy cô giáo. Sự kiện hôm 
nay là dịp gặp mặt đông đủ các thầy cô và các bạn đã 
từng học tập, giảng dạy suốt từ lớp 1 đến lớp 9 trong 
giai đoạn 1984 - 1993. Nhân dịp này, đại diện các cựu 
học sinh niên khóa 1984 - 1993 đã tặng những bó hoa 
tươi thắm và món quà kỷ niệm tới trường THCS Phú 
Cường, Ban giám hiệu nhà trường, các thầy cô giáo 
nguyên là lãnh đạo Nhà trường, các thầy cô giáo bộ 
môn, chủ nhiệm niên khóa 1984 - 1993 thể hiện tình 
cảm thắm thiết, sự tri ân và lòng biết ơn tới các thầy, 
các cô.

Ai cũng cảm động trước những lời tâm sự, chia sẻ 
tâm huyết của cô Trương Thị Hào - Nguyên Phó hiệu 
trưởng nhà trường: "Biết lịch các em tổ chức chương trình 
gặp mặt, các thầy cô rất vui vì có dịp gặp lại các học trò 
của mình sau bao năm xa cách và các đồng nghiệp từng 
đồng hành trong năm tháng khó khăn, vất vả. Các thầy, 
các cô rất mừng khi các học trò của mình đều đã trưởng 
thành, có nghề nghiệp phù hợp, gia đình hạnh phúc...". 
Với những vần thơ lay động lòng người của cô Trương Thị 
Hào, ai cũng cảm thấy dưng dưng, bồi hồi nhớ về những 
năm tháng dạy và học dưới mái trường THCS Phú Cường 
với bao nhiêu khó khăn, vất vả, nhưng chan chứa tình 
cảm thầy trò, đồng nghiệp và thật vui mừng, tự hào khi cơ 
sở vật chất của nhà trường ngày càng khang trang, điều 
kiện dạy và học tốt hơn trước, thành tích học tập cũng 
ngày được nâng cao... 

Phát biểu tại buổi gặp mặt, cô giáo Nguyễn Thị Hải 
Hằng -  Hiệu trưởng Trường THCS Phú Cường đã bày tỏ 
lòng cảm kích trước tình cảm và việc làm rất ý nghĩa mà 
các cựu học sinh niên khóa 1984 - 1993 đã dành cho 
nhà trường và các thầy cô giáo của mình sau 30 năm trở 
về mái trường THCS Phú Cường. Điều đó nói lên tấm lòng 

của các cựu học sinh luôn hướng về mái trường, luôn nhớ 
đến thầy cô giáo, thể hiện đạo lý và truyền thống “uống 
nước nhớ nguồn” của dân tộc ta. Các anh chị cựu học 
sinh nay mỗi người một nghề nghiệp, bên cạnh các công 
nhân viên chức nhà nước, làm việc trong quân đội, báo 
chí, doanh nghiệp, làm ăn, công tác tại địa phương và các 
tỉnh, thành phố trên cả nước còn có nhiều cựu học sinh 
nay đã trở thành những thầy cô giáo giảng dạy tại trường 
Phú Cường và các địa phương trong huyện, nối tiếp các 
thế hệ đi trước vì sự nghiệp trồng người. 

Cô Hiệu trưởng cũng mong muốn các thầy cô nguyên 
là cán bộ quản lý, nguyên giáo viên luôn mạnh khỏe, vui 
vẻ, sống an yên bên cháu con, còn các anh chị cựu học 
sinh trên cương vị công tác của mình tiếp tục đóng góp 
và cống hiến xây dựng quê hương ngày càng giàu đẹp. 

Khi về thăm quê trong buổi gặp mặt, chúng tôi ai cũng 
vui mừng khi đường làng, đường tới trường đều được bê 
tông hóa, rải nhựa, mái trường xưa nay đã đẹp hơn, hiện 
đại hơn trong sự phát triển chung. 

Bữa tiệc hội ngộ là khoảng thời gian để các thầy cô 
giáo và bạn học trò chuyện, chúc sức khỏe,  cùng thưởng 
thức những sản phẩm đồ uống và nắm tay kết thành vòng 
tròn đoàn kết với ca khúc "Nối vòng tay lớn". 

 Chương trình gặp mặt kết thúc với các bài hát ý nghĩa 
về thầy cô, mái trường, thầy trò, bạn học chia tay bịn rịn, 
hẹn ngày tái ngộ với sự tham gia đông đủ hơn nữa trong 
thời gian thích hợp. 

Khi chúng tôi ngồi viết những dòng tâm sự này cũng 
là dịp kỳ nghỉ lễ 30/4, 1/5 sắp tới, đây là dịp để các lớp, 
các khóa gặp mặt, tổ chức các chương trình ý nghĩa để 
tăng cường gắn kết. Và trong các cuộc hội ngộ đó không 
thể thiếu hương vị của các thương hiệu nổi tiếng như Bia 
Saigon, Heineken, Bia Hà Nội, Carlsberg, Trà Xanh Không 
Độ, Coca-Cola, Pepsi... n
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Tập thể các thầy cô giáo và các cựu học sinh niên khóa 1984 - 1993 chụp ảnh kỷ niệm tại buổi gặp mặt.
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n BÙI ThaNh hà 

Tôi sinh ra và lớn lên bên dòng sông ấy, dòng 
sông nổi tiếng đã đi vào ca dao, dân ca với 
đôi dòng trong - đục, những cái tên buồn bến 
Than, Chia Ly ghi dấu thời kỳ dài lịch sử đau 

thương của dân tộc. Dòng sông đẹp mê lòng trong thơ của 
nữ sĩ Anh Thơ, trong ca khúc tiền chiến "Con thuyền không 
bến" của Đặng Thế Phong...

Ngày nhỏ, tôi đâu biết con sông có nhiều tên đến thế! 
Những cái tên đã trôi vào thời gian: Nhật Đức, Lạng Giang, 
Nam Bình, Long Nhờn... vốn quen thuộc với cư dân đôi bờ 
các tỉnh Lạng Sơn, Bắc Giang, Hải Dương... một thuở. Khi 
tôi có ý đi ngắm đôi dòng trong - đục, bà tôi bảo phải sang 
Đa Mai, nơi có ngòi Sim nước đục từ mạn Thái Nguyên đổ 
về qua hai huyện Hiệp Hòa, Việt Yên (Bắc Giang) rồi hòa 
vào dòng Thương trong xanh ở đó. Vậy mà rồi vòng quay 
cuộc sống cuốn đi, tôi cũng chưa từng đến ngắm tận nơi 
đôi dòng nước ấy. Để giờ đây phong cảnh đổi thay, chia 

ly đã hết, đục - trong đôi dòng chắc không còn. Chỉ thấy 
dòng Thương dào dạt trong tôi lúc nào cũng xanh biêng 
biếc, tràn trề sự sống, yêu thương…

Tôi nhớ những ngày cuối năm nắng hanh rét ngọt, bờ 
sông lộng gió, hôm thì chị em tôi đèo chiếu chăn, lội dưới 
chân cầu giặt giũ, tiếng đập vải chìm vào mặt sông mênh 
mang. Chốc chốc sóng lại duềnh lên khi có chiếc xà lan 
chở nặng chạy qua. Hôm thì chị em tôi mang lá dong, 
xoong nồi ra cọ rửa chuẩn bị đón Tết về. Thích nhất là 
khi chuẩn bị gói bánh chưng, nhà nhà đi đãi đỗ, đãi gạo, 
vừa làm vừa đùa nghịch, tiếng vỗ rá, tiếng cười vang sóng 
nước. Chúng tôi rón rén lội tìm chỗ nước trong nhất để 
chiêu gạo đỗ thật sạch. Nhìn lên trên cầu, dọc hai bờ đê, 
người xe đi lại tấp nập, không khí mùa xuân, Tết đến rộn 
rã đang về.

Tôi yêu dòng Thương mùa xuân, muôn hoa nở dọc triền 
đê rập rờn trong gió, những vạt cải bung nắng vàng bên 

Hôm nay tôi về quê. Một ngày đầu đông nắng vàng rực rỡ. Những đám 
mây mùa thu vẫn vắt sang trời đông bồng bềnh trắng, soi bóng xuống 
dòng sông xanh biếc. Ôi dòng Thương Giang của tôi! Gần đó mà dịch bệnh 
ngăn cách, nửa năm rồi tôi mới gặp lại. Trong lòng tôi như ngân nga khúc 
hát thân quen, da diết của nhạc sĩ Hoàng Hiệp: "Trong tim ai cũng có một 
dòng sông riêng mình... Con sông quê gắn bó với tuổi thơ đời tôi"...

Dòng sông thương nhớDòng sông thương nhớ

VĂn hÓa   - đời sống
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hoa cánh bướm trắng, hồng, thược dược sắc màu, violet 
tím... Những nụ đào chúm chím đợi giao thừa... Tháng Ba 
hoa gạo đỏ, bến nước xôn xao chim sáo bay về. Bông hoa 
xoay tròn trong gió, nhẹ nhàng đậu xuống mặt sông, bập 
bềnh theo sóng. Từ xa, bóng gạo như bóng dáng làng quê 
trầm tư đứng ngóng lũ con xa...

Mùa hè, nước sông dâng lên theo mưa và lũ thượng 
nguồn, đường đê đỏ quạch đi về phía dãy Nham Biền, đất 
níu quắn chân người, dòng sông như mang một dáng vẻ 
khác, dạt dào, mạnh mẽ, chảy trôi giữa đôi bờ cỏ xanh ngời 
ngợi. Những cơn mưa rào bất chợt ào ạt quét ngang mặt 
sông. Vào ngày nắng cháy lưng, mặt sông lấp lánh ánh 
mặt trời, hắt lên những nụ cười mát lành của sóng. Phía 
trong đồng, thỉnh thoảng hiện ra đôi ba hồ sen khoe sắc 
thắm, tỏa hương ngan ngát. Những chú trâu thung thăng 
gặm cỏ triền đê.

Thu đến, dòng sông mang vẻ đẹp đầy biến ảo. Sau 
mùa bão lũ, sông đầy ắp cuộn trào đe dọa là những ngày 
mặt nước trong xanh, thăm thẳm, lăn tăn những con sóng 
trôi về xa theo làn gió heo may dịu dàng ru tiễn. Sông lặng 
lẽ chuyển mình về phía trước. Những ngọn núi xa xanh cứ 
dõi nhìn theo. Bên sông, những bờ tre xao xác vươn lá non 
vẫy gió, những cánh đồng óng ả phơi sắc vàng. Cánh đồng 
trũng ngập nước ven sông thấp thoáng bóng thuyền câu, 
có tiếng gõ phàng lanh canh gọi cá...

Vào mùa đông u buồn, gió bấc buốt giá luồn vào sống 
lưng. Gió quất rát mặt khi đạp xe ngược gió. Dòng sông 
như trĩu nặng dưới bầu trời mây xám. Cỏ may phơ phất bờ 
đê. Những tàu thuyền, xà lan cuối năm tấp nập hơn, lặng 
lẽ đêm về ngủ sát nhau trên bến. Thi thoảng, những bè tre 
nứa từ mạn ngược xuôi về. Có bè to dựng cả túp lều trên 

đó. Gỗ, đá, than, vật liệu tấp nập lên bến. Bóng người trong 
gió xiêu xiêu... Đã có chàng trai xót lòng thương người con 
gái ngày ngày làm bạn với dòng sông, đi về trong chiều 
đông tê tái:

..."Sông vẫn sông Thương, đường vẫn con đường ấy
Cơn gió nào se lạnh lối em đi
Em sáng trong dịu dàng từ trong ý nghĩ
Gió ơi gió đừng tàn nhẫn thế
Heo hắt chi cho tôi phải nao lòng!"
Tôi đã gắn bó với dòng sông bao mùa xuân - hạ - thu 

- đông, bao mùa mưa nắng. Từ khi chân sáo, mắt nai tung 
tăng, qua thời thiếu nữ rực rỡ hương sắc, đến lúc là bà mẹ 
một con "mòn con mắt" nồng nàn. Bao vui buồn gắn bó với 
dòng sông. Bao khao khát gửi cùng sóng nước.

Dòng sông này, chiếc cầu này, tôi đã đi qua bao lần 
không nhớ nữa. Thuở học trò là những ngày qua sông đến 
với bạn học, bạn thân, đến những miền quê trung du núi đồi 
háo hức. Thời thiếu nữ là những cuốc xe đạp đường trường 
nối Bắc Giang - Hà Nội cũng đi qua sông này, là xe đạp song 
đôi với chàng trai mắt sáng, trán cao xuyến xao... Dòng sông 
từng chứng kiến bao rung động buổi đầu đời, cái gì cũng 
ngọt ngào như sông, lấp lánh sắc cầu vồng rực rỡ.

Có chàng trai làm vẻ tình cờ gặp, đợi đón bên sông, 
nhoẻn cười đề nghị đổi xe đạp "vì xe em cũ quá sợ đi xa 
hỏng hóc vất vả". Có chàng trai đạp xe trong mưa, trượt 
nhào trên triền đê vắng trơn mỡ, lại nhoẻn cười lóp ngóp 
dậy khi hình dung ai đó biết mình "đo đường". Có chàng trai 
thẫn thờ xe dắt bộ suốt dọc đê, muốn quên ai mà không 
quên nổi, để những câu thơ buồn rụng rơi theo mỗi bước 
đi... Có chàng trai từ xa về ngắm người con gái dầm chân 
dưới bùn đất đào mương, đắp đê cùng học trò dưới trời 
giá rét căm căm, vừa thương vừa ngưỡng mộ... Không biết 
sông còn nhớ không?

Sông còn nhớ đôi bím tóc bay dài theo xe của người 
con gái? Cặp chân trắng hồng khi cô ấy lội nước xắn đất 
đắp đê? Triền đê ơi còn nhớ không vầng cỏ cô ấy đánh 
tròn đắp lên giữ đất? Mặt gương trong còn nhớ nụ cười 
duyên má lúm đồng tiền sau mỗi buổi lao động công ích 
cật lực, cô ấy soi mình tìm mảnh bùn vương trên áo, trên 
tóc chưa khô?

Sông có nhớ những ngày mưa lầy lội, cô ấy vác xe 
đạp lên vai, vừa bấm chân đi vừa ngắm những cánh cò 
chớp trắng cho quên nỗi nhọc nhằn? Sông có nhớ những 
giọt nước mắt lăn dài trên má khi cô ấy đạp xe như kẻ vô 
hồn trên đường đê quanh co tít tắp, khi cuộc đời dạy cô 
ấy những bài học đầu tiên, khi niềm tin đổ vỡ, khi tình yêu 
cách xa?... Sông có biết khi ấy sông giấu trong lòng bao 
con sóng, để dòng nước u buồn lặng lẽ trôi...

Lại có những ngày sông chứng kiến người con gái 
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không cô đơn. Bao bạn trẻ gái trai đạp xe cùng cô ấy. Tiễn 
cô qua cầu mà tiếng chào, tiếng gọi trẻ trung vẫn ngân nga 
theo suốt triền sông.

Rồi có một ngày, dòng Thương dõi mắt ngóng theo 
cô lên xe hoa, vượt cầu qua sông về nhà chồng. Từ giây 
phút đó, sông trôi vào tim cô thăm thẳm, lấp lánh ánh 
sáng tình yêu...

Thời gian cứ trôi... Những ngọn gió trên sông vào một 
mùa đông lạnh lẽo lại thổi bay áo một thiếu phụ gầy gò 
vừa chăm chồng ốm, vừa chăm con nhỏ, vừa lo biên soạn, 
giảng dạy nhiều giáo án đến kiệt sức ở hai trường, hai phía 
dòng sông. Gió sông tàn nhẫn quất rát đỏ con mắt đã trắng 
bao đêm thao thức. Gió có nghe thấy tiếng dạ dày sôi réo 
và tiếng khớp xương lắc rắc khi cô ấy gồng mình đạp gió 
qua sông? 

Sông nhìn thấy hết thảy, chứng kiến hết thảy, buồn vui 
theo mọi nỗi buồn vui đời người. Sông cũng cuốn trôi hết 
thảy mọi phiền muộn, không ngừng nghỉ lao về phía trước, 
theo tiếng đại dương vẫy gọi:

Tôi viết câu thơ trên lá cỏ
Thả nỗi buồn..."Chở hộ nhé này sông!"
Chợt từ sông bay lên ngọn gió
Cuốn nỗi buồn vào mênh mông...

Tôi viết câu thơ lên đóa hồng
"Sông ơi sông gửi lòng vời vợi nhớ!"
Đóa hồng đung đưa giữa dạt dào sóng vỗ
Sông cười... lóe ánh hoàng hôn...

Tôi viết câu thơ lên cánh chuồn
Cánh chuồn bay la đà mặt nước
Bao buồn vui, xuyến xao, mất được
Ùa vào tôi rồi tiếp nối thinh không...

 (Tôi và sông)
Đã  bao lần tôi ngẫm nghĩ về đời mình, đời sông. Đã 

băn khoăn vì sao cha mẹ đặt tên cho con gái mang ý nghĩa 
dòng sông trong xanh và tình hai quê gắn kết? Rằng mình 
làm sao để có được vẻ đẹp sâu thẳm, kiêu hãnh mà an 
bình như sông?

Sông dịu dàng, lặng lẽ mang nguồn nước mát ngọt, 
chở bao hạt phù sa màu mỡ bồi đắp mênh mang cánh 
đồng châu thổ, gieo mầm và dưỡng nuôi sự sống. Liệu tôi 
có mang nguồn nước mát và hạt phù sa tri thức, tình yêu 
chăm bón những mầm xanh, gieo hy vọng trên cánh đồng 
chữ nghĩa, cánh đồng đời?

Sông không sống cho riêng mình, không quẩn quanh 
tù đọng mà thu nhận bao suối, ngòi, khe lạch, rác rến để 
rồi vượt bao ghềnh thác, thanh lọc mình, bồi lắng phù sa. 
Sông luôn lao về phía trước, tìm đến với đại dương, thế giới 

mênh mông... Sông tràn đầy yêu thương, khao khát bình 
yên, khao khát những chân trời rộng mở. Có phải thế chăng 
mà "sông trẻ mãi không già"? 

Từ con sông quê hương nhớ thương thắm thiết ân tình, 
tôi đã qua sông Cầu, sông Đuống đến với dòng sông Mẹ - 
Hồng Hà. Để rồi từ đây, tôi đến với những dòng sông đẹp đẽ 
khắp mọi miền đất nước. Những dòng sông xanh biếc, hào 
hùng bao đời đi vào sử sách dọc đường thiên lý Bắc - Nam. 
Trên dải đất thân yêu hình chữ S, theo thống kê, có đến 
2.360 con sông có chiều dài hơn 10km; trong đó có 109 
sông chính với hàng chục dòng sông nổi tiếng đổ ra bờ biển 
Đông dọc dài 3.350km (theo con số công bố của Bộ Khoa 
học Công nghệ). Nên dễ hiểu vì sao, người Việt mình gọi Tổ 
quốc chỉ một từ  NƯỚC là ăm ắp đủ đầy tình yêu!

Mang sông quê trong tim, tôi đã đến với nhiều dòng 
sông trên thế giới. Khi lướt trên dòng sông Seine, sông 
Amstel, sông Neva...trong vắt, thấy cá bơi dưới nước, chim 
bay trên trời, đẹp mộng mơ, tôi lại nhớ đến những dòng 
sông quê mình. Những bờ dâu, bãi mía xanh tươi, những 
tràn hoa cải vàng rực nắng ven sông đang vắng bóng dần. 
Cũng vắng dần những thuyền câu, vó bè trên sông. Dòng 
nước đang tê tái, vẩn đục, rũ buồn, xám màu ô nhiễm... 
Còn đâu tiếng nói cười lao xao nơi bến nước! Còn đâu lũ 
trẻ khuấy động mặt sông và những hạt nước tóe tung bay 
lên lấp lánh trong ánh hồng hoàng hôn...

Đã xa rồi triền cỏ bờ đê, rặng tre ven sông chắn gió 
chỉ còn đôi chỗ lơ phơ gọi gió. Tiếng gọi đò đi dần vào 
trong câu hát, lời thơ... Dẫu biết phát triển, hiện đại hóa, 
đô thị hóa là một điều tất yếu, song sâu thẳm trong lòng 
mỗi người vẫn lưu luyến sắc màu cỏ cây thiên nhiên gần 
gũi, cảnh vật thân quen; vẫn muốn công nghiệp hóa nhưng 
phải giữ được dòng sông xanh biếc thuở nào tưới tắm 
ruộng đồng, tưới tắm hồn người; không phải chỉ cho hôm 
nay mà cho đến muôn đời! 

Dòng Thương qua thành phố quê tôi vẫn êm đềm xuôi 
về Lục Đầu Giang rồi hòa vào sông Thái Bình, tìm ra biển 
lớn. Hoa gạo vẫn rụng đỏ bến quê mỗi tháng Ba về. Tiếng 
chim tu hú vẫn thả dọc triền sông gọi mùa vải chín... Tạm 
biệt quê Mẹ, tạm biệt dòng sông, những câu thơ của Hoàng 
Nhuận Cầm bỗng vang lên trong tôi da diết:

Mai đành xa sông Thương tóc dài
Vạn Kiếp tình yêu xin gửi lại
Xuân ơi xuân...lẽ nào im lặng mãi
Hạ chưa về nhưng nắng đã Côn Sơn.

Mai đành xa sông Thương thật thương
Mắt nhớ một người, nước in một bóng
Mây trôi một chiều, chim kêu một giọng
Anh một mình náo động một mình anh...

(27/10/2021)

VĂn hÓa   - đời sống
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Giỗ Tổ Hùng Vương và Tuần Văn hoá - 
Du lịch Đất Tổ năm 2023 sẽ được diễn ra 
từ ngày 20 - 29/4 (ngày 1 -10/3 âm lịch) tại 
tỉnh Phú Thọ với nhiều sự kiện, hoạt động 
văn hóa quy mô và đặc sắc.

Theo baochinhphu.vn, Lễ giỗ Tổ Hùng Vương 
và Tuần Văn hóa - Du lịch Đất Tổ năm 2023 
với đầy đủ phần lễ và phần hội có nội dung 
hấp dẫn nhằm giáo dục truyền thống yêu 

nước, biết ơn sâu sắc các Vua Hùng và các bậc tiền nhân 
đã có công dựng nước và giữ nước.

Theo Ban tổ chức, phần lễ gồm: Lễ giỗ Đức Quốc Tổ 
Lạc Long Quân và dâng hương tưởng niệm Tổ Mẫu Âu Cơ 
(ngày 25/4/2023); Lễ giỗ Tổ Hùng Vương và dâng hoa 
tại Bức phù điêu "Bác Hồ nói chuyện với cán bộ, chiến 
sỹ Đại đoàn quân tiên phong" (ngày 29/4/2023); Lễ dâng 
hương tưởng niệm các Vua Hùng của các huyện, thành, 
thị trong tỉnh Phú Thọ, các địa phương, các tổ chức và 
của cộng đồng (từ ngày 20/4 - 29/4/2023).

Phần hội quy tụ hơn 20 hoạt động, sự kiện trong 
“Tuần Văn hóa - Du lịch đất Tổ", trong đó, điểm nhấn là 
Tuần lễ di sản văn hóa phi vật thể được UNESCO ghi danh 
diễn ra ngày 21/4 tại Quảng trường Hùng Vương - Tp. Việt 
Trì, do UBND tỉnh Phú Thọ và Bộ Văn hóa, Thể thao và Du 
lịch phối hợp tổ chức và Hội thảo quốc tế “Diễn đàn du 
lịch, văn hóa, di sản và sự phát triển bền vững Việt Nam” 

do Hội Khoa học và Chuyên gia Việt Nam toàn cầu (AVSE 
Global) và UBND tỉnh Phú Thọ tổ chức.

Các hoạt động phần hội gắn kết chặt chẽ với du 
lịch, tạo thành chuỗi các hoạt động Tuần văn hóa - Du 
lịch Đất Tổ, thể hiện bản sắc văn hóa độc đáo vùng 
Đất tổ, tạo sức hấp dẫn, thu hút khách du lịch, quảng 
bá rộng rãi tiềm năng, thế mạnh tài nguyên du lịch văn 
hóa Phú Thọ.

Bên cạnh đó, trong thời gian diễn ra sự kiện còn có 
các hoạt động văn hóa, thể thao, du lịch khác như triển 
lãm "Di sản văn hóa, du lịch các vùng kinh đô Việt Nam"; 
trưng bày tư liệu, hiện vật về lễ hội và Tín ngưỡng thời 
đại Hùng Vương; triển lãm ảnh nghệ thuật với chủ đề 
"Quê hương, con người Phú Thọ"; chương trình "Hát Xoan 
làng cổ" phục vụ khách du lịch; biểu diễn múa rối nước; 
trình diễn đâm đuống, đánh trống đồng; hội thi gói nấu 
bánh chưng, giã bánh giầy; lễ hội áo dài trẻ em Việt Nam 
"Hướng về nguồn cội"; trình diễn trang phục áo dài dân 
tộc Việt Nam; tổ chức đoàn famtrip "Hành trình du lịch 
sắc màu Trung du"… 

Lễ Giỗ Tổ Hùng Vương - Lễ hội Đền Hùng năm 2023 là 
dịp để nhân dân cả nước bày tỏ lòng biết ơn sâu sắc các 
Vua Hùng và các bậc tiền nhân đã có công dựng nước 
và giữ nước; khơi dậy đạo lý "Uống nước nhớ nguồn" và 
sức mạnh đại đoàn kết dân tộc hướng về nguồn cội, tri ân 
công đức Tổ tiên; bảo tồn và phát huy giá trị di sản văn 
hóa trên quê hương Đất Tổ và các di sản văn hóa đại diện 
của nhân loại được UNESCO ghi danh. n

lễ giỗ tỔ hùng vương 2023:

Nhiều hoạt ĐộNg VăN hóa hấp dẫN 
hướNg Về NguồN cội

(tuyengiao.vn) (baochinhphu.vn) 

n KhaNg Vũ
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Thành ngỮ     tiếng việt

Trên thực tế, rồng là con vật không có thật. 
Nó chỉ là hình ảnh tưởng tượng của con 
người về một loài sinh vật có sức mạnh 
siêu nhiên. Từ các nền văn minh cổ đại, 

rồng đã xuất hiện trong nhiều truyện truyền kỳ và 
thần thoại ở nhiều nước phương Đông và thế giới.

 Đối với người Việt Nam, rồng là hình ảnh quen 
thuộc đã đi vào tiềm thức văn hóa của dân tộc với 
câu thành ngữ “Con Rồng cháu Tiên”. Chính vì vậy, 
rồng được dùng trong điêu khắc, chạm trổ trên các 
bức phù điêu, được làm thành họa tiết trong đình 
chùa, miếu mạo. Thậm chí, rồng còn là biểu tượng 
nghệ thuật được thể hiện qua các bức tranh của các 
họa sĩ và qua các bức tranh thêu bằng len rất cầu kỳ, 
sáng tạo.

 Trong các truyền thuyết hay huyền thoại, rồng 
là con vật khổng lồ có thể phun ra lửa và làm ra mưa 
gió, nên người ta cũng gọi rồng là Thần mưa. Trước 
khi tạo mưa, rồng thường dùng vòi hút nước ở sông, 
biển phun ra rất mạnh, giống như “cuốn nước” lên 
trời. Đây là hình ảnh để người ta so sánh với một 
người ăn nhiều, rất nhiều. Tương tự như vậy, hình 
ảnh “rồng leo” là hình ảnh lúc con rồng phun mưa, 
nó thường bay lượn.

Truyền thuyết về học trò thầy Chu Văn An làm 
mưa giúp dân qua kỳ đại hạn kể rằng, thời thầy dạy 
học, có một học trò rất chăm chỉ, hôm nào cũng đi 
sớm về muộn. Thầy Chu Văn An hỏi thăm thì học trò 
ngại không dám nói tung tích. Thấy điềm lạ, thầy 
Chu cho người dò theo thì biết, người học trò đó cứ 
về đến đầm Đại (một khu đầm lớn nằm giữa các làng 
Đại Từ, Tứ Kỳ, Hoành Cung thuộc Thanh Trì, Hà Nội) 
thì biến mất. Năm đó, Trời đại hạn, mùa màng thất 
bát, dân không có ăn. Thương dân trong cảnh lầm 
than, một hôm thầy Chu mới hỏi các học trò xem ai 
có tài làm ra mưa gió giúp dân thoát khỏi cảnh hạn 
hán thì người học trò kia đứng lên bẩm rằng: “Nếu 

con làm mưa thì trái lệnh Thiên đình, nhưng con 
gắng làm để giúp dân. Nếu nay mai xảy ra chuyện 
gì thì mong thầy chu toàn hộ”. Nói xong người học 
trò đứng ra giữa sân, lấy nghiên mài mực rồi lấy bút 
thấm vào mực vảy tung lên Trời, miệng cầu khấn. 
Sau đó, lại tung cả bút và mực lên Trời. Lập tức mây 
đen ào ào kéo tới, nhả gió phun mưa, mây gió cuồn 
cuộn. Người ta tưởng tượng ra đó là con rồng đen và 
viết thành truyền thuyết. Trong truyền thuyết, rồng 
đen là rồng phun nước làm mưa, còn rồng trắng thì 
hút nước làm ra hạn hán. Sức mạnh của nó thật phi 
thường. Chính vì thế, nó là hình ảnh của bộ phận 
thành ngữ “ăn như rồng cuốn, nói như rồng leo” (ăn 
uống, nói năng đều nhiều và mạnh). Vế còn lại của 
thành ngữ: “làm như mèo mửa” dùng để chê những 
người không biết làm, mà có làm việc gì thì cũng 
không coi được (khiến người ta nhìn mà buồn nôn). 
Đây là hình ảnh so sánh với hiện thực. Con mèo khi 
mửa ra, thức ăn của nó chua và nồng, ngửi thấy rất 
khó chịu khiến cho người ta dễ nôn mửa.

Kết hợp các bộ phận của câu, ta có nghĩa khái 
quát của thành ngữ “Ăn như rồng cuốn, nói như rồng 
leo, làm như mèo mửa” là chê những người ăn và nói 
rất giỏi nhưng không biết làm việc gì cho ra hồn.n

Ăn như rồng cuốn,  
nói như rồng leo,  
làm như mèo mửa

Thành ngữ này là loại thành 
ngữ nói về ba hành động 
thường xuyên và quan trọng 
nhất trong đời sống con 
người là: ăn, nói và làm. Ý 
nghĩa khái quát của thành 
ngữ là chê những người chỉ 
giỏi ăn và giỏi nói, còn làm 
thì lười và kém cỏi. n hữu ĐạT 
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